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OZET

Bu c¢aligmada Hollywood sinema endiistrisi igerisinde faaliyet gosteren Marvel Studios
filmlerinin egemen Kkiiltiir ve ideolojiyi yaymadaki ve pekistimedeki rolii arastilmaktadir. Tarih
boyunca {liretim araclarina sahip olanlar diisiinsel tliretim araclarina (medya) da sahip
olmuglardir. Dolayisiyla bu ¢alismada, kitle iletisim araglar1 ve bu araclar igerisinde yer alan
sinema, ekonomi politik baglamda ele alinmaktadir.

Calismanin birinci boliimiinde kitle ve kitle iletisim kavramlar1 tanimlanmakta,
ekonomi politigin kitle iletisim alaninda kendisini nasil gosterdigi analiz edilmekte,
kiiresellesme, tekellesme, de-regiilasyon ve sayisallagma kavramlari ile gegmisten giiniimiize
kitle iletisim araclarinin islevleri ele alinmaktadir. Ikinci béliimde kiiltiir endiistrisi bi¢imini
alan kitle iletisim araglarindan sinema ve kiiltiir emperyalizmi iligkisi ele alinarak, belirli bir
azmligim kiltiirel egemenlige sahip oldugu ortaya konmaktadir. Calismanin iigiincii ve son
boliimiinde ise Marvel Studios’a ait filmler, gostergebilimsel yontem ile analiz edilmis,
filmlerde yer alan egemen kiiltiirel ve ideolojik degerler, gondermeler ekonomi politik yaklagim
cercevesinde degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kitle iletisim, Kiiltiir emperyalizmi, Ekonomi Politik, Hollywood,

Marvel, Gostergebilim.
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SUMMARY
SEMIOTIC ANALYSIS OF MARVEL MOVIES IN THE CONTEXT OF
HOLLWOOD’S POLITICAL ECONOMY

In this study, the role of Marvel Studios film operating within the Hollywood cinema
industry in spreading and reinforcing the dominant culture and ideology is researched.
Throughout history, the ones who owned the production tools have also owned the intellectual
production tool (media). Therefore in this study, mass media and cinema as a part of mass media
are examined in the context of political economy.

In the fisrt part of the study, mass and key concepts of mass media are being identified,
how the political economy shows itself in mass media is analyzed, the functions of mass media
are being identified with the notions of globalization, monopoly, deregulation and digitization
from past to fture. In the second part of the study, it is revealed that a certain minority has
cultural sovereignty by observing the relationship between two of the mass media that take the
forms of the culture industry cinema and cultural imperialism. In the third and the last part of
the study the movies belong to Marvel Studios is analyzed with the semiotic method, the
dominant culture and ideological figures and references are evaluated with political economy
approach.

Keywords: Mass Comminication, Cultural Imperialism, Political Economy, Hollywood,

Marvel Studios, Semiotic
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ONSOZ

Uluslararas1 diizeyde 6nemli hale gelen, metalar ve dijital olarak iiretilen art1 degerin
paylasimini kontrol etme c¢abasi aslinda tam anlamiyla bir egemenlik miicadelesidir. Bu
egemenlik miicadelesinde eglence endiistrisi biiyiik bir paya sahiptir. Sinema, duygularin beyaz
perde aracilifiyla izleyicilere aktarmaktan ¢ok daha fazlasidir. Sinema her seyden 6nce bir
endiistridir. Uretimin, dagitimin ve gdsterimin belirli ellerde toplandig: bir endiistridir. Sinema
alaninda faaliyet gostermek ¢ok pahali bir is oldugundan dolayi, sinema endiistrisi kiiresel
diizeyde faaliyet gosteren sirketlerin tekellerindedir. Bunlardan en 6nemlilerinden biri olan ve
kiiresel diizeyde kiiltiirel ve ideolojik anlam tireten Walt Disney’dir. Walt Disney, 6zellikle
Marvel filmleri ile her yastan kitleyi hedef almakta, filmlerinin ulastigi her yerde pazar
olusturmaktadir. Marvel’in 22 filminin toplam hasilat1 17 milyar dolara ulasarak gelmis gegmis
tim filmleri geride birakmistir. Marvel sinematik evreninde yer alan siiper kahramanlar,
insanlarin daima bir kurtariciya ihtiyag duymalar1 gerektigini ve diinyay1 Kiiresel Kuzey’in ya
da Kiiresel Batr’nin kisacas1 “biz” ‘in gdziinden gérmesini saglamaktadirlar. ik amaci kar elde

etmek olan devasa bir endiistrinin pargasi Marvel, giiniimiiziin en 6nemli kiiltiir emperyalizmi

unsurlarindan birisi ve filmleri de basit bir siiper kahraman filmlerinden ¢ok daha fazlasidir.



GIRIS

Kitlesel iiretim ve tliketimin gergeklestigi ¢cagimizda, insanlara kitlesel olarak hitap
edebilmek, onlara belirli davranis kaliplarini asilamak ve belirli iiriinleri pazarlayip satmak i¢in
en etkili arag kitle iletisim arag¢laridir.

Kitle iletisim araglarinin her yeni teknolojiyle i¢ ice gecmesi, beraber ¢alismalar1 (bazen
sahiplik yapistyla, bazen iiretim ve tiiketim iligkileriyle) niifuz alanlarini genisletmektedir.
Sermayenin sinirsiz dolasimi, kapitalist sistemin diinyanin her tarafin1 pazar yapma faaliyeti,
kaynak arayisi, gelismis {lilkelerin gelismekte olan veya az gelismis iilkeler tizerindeki
ekonomik, siyasi ve kiiltiirel baskilar1 ve tiim bu iliskiler ag1 i¢inde teknolojik gelismeler (kitle
iletisim teknolojisi de dahil) kiiresellesmeye yol acan etkenlerden olmustur.

Kapitalist iiretim ve pazarlamanin getirdigi, siirekli tiiketimin istendigi, en ¢ok
karin/kazancin amaglandigi kiiresellesme siirecinde, medya olarak da adlandirilan kitle iletisim
araglart kapitalist sistemin ve sistemi lehine isletenlerin ideolojisi dogrultusunda
kullanilmaktadir. Insanlar gerek haberdar olmak, bilgi sahibi olmak, gerek eglenmek, hosca
vakit gecirmek, gerekse toplumsal, kiiltiirel pratikleri anlamak i¢in medya karsisinda cokca
vakit gecirmektedirler. Gorsel ve isitsel mesajlardan olusan medya iirlinleri, tiikketicisinde nasil
davranmast ve diislinmesi gerektigi, neleri tiiketmesi gerektigi konusunda biling
olusturmaktadir. Dolayisiyla, medyanin denetimine sahip olanlar, medyanin tiiketicisi olan
toplumlarin da denetimini saglamaktadir.

Neo-liberal politikalar sonucu ortaya c¢ikan ve kiiresellesme denilen bu siirecte
medyanin yapisindaki diizenlemeler dnce yikilmis, sonra bastan tanzim edilmistir. Bu yeni
yapiya amaci salt ticari kazang¢ ve siyasi niifuz elde etmek olan kiiresellesmis dev sirketler
egemen olmuslardir ve medya alaninda faaliyet gostermek ¢ok pahali bir is haline gelmistir. Bu
durum da medya endiistrisinde tekellerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

Teknolojik gelismeler, internet ag1 alt yapisi, uydu iletisimi gibi etkenlerle ¢agimiz
iletisim cag1 olmus, diinya goreceli kiiglilmiis, kiiresellesme her boyutta (ekonomik, siyasi,
kiiltiirel ve teknolojik) gerceklesmistir. Bu boyutlar ayn1 zamanda kiiresellesmeye olumsuz
bakis acis1 veren boyutlardir. Ciinkii teknolojiyi, sermayeyi, medyay1 elinde tutan giiglerin
(ABD ve Batili iilkeler) baskisinin, somiiriisiiniin simgesi olmustur.

En biiyiik medya tekellerine sahip tilkeler, bu giicii kullanarak (kendilerine atfettikleri
dogal iistiinliiklerinden de hareketle) tiim diinyayr kendilerine faaliyet alani seg¢ip, hem
kiltiirleri hem 1ideolojilerini hem de ticari {iriinlerini pazarlamislardir. Buna ilaveten,

modernlesmenin, kitle iletisim araclariyla, ABD ve batili kiiltiirel 6geleri, hayat tarzlarini, siyasi



ve ekonomik kaliplari1 uygulamakla gerceklesecegi diisiincesi (temelinde ekonomi olan
emperyalist uygulamalarla birlikte), kiiltiir ve medya emperyalizmini dogurmustur.

Amerika’nin kiiltiirlinden ticari {riinlerine en 1iyi taniticis1 ve pazarlayicist da
Hollywood olmustur. Amerikan kiiltiirtiniin kiiresellesmesinde, belki de en etkili kitle iletisim
aract Hollywood sinemasidir.

Sinema, gorsel ve isitsel mesajlart kitlelere tasiyan, ekonomik kazancin yaninda,
toplumlarda siyasi, ekonomik, kiiltiirel biling olusmasina katki saglayan (pekistirme amacl
benzer tekrarlarla), zihinlerde ideolojik taraftarliklar ya da imajlar yaratan bir kitle iletisim
aracidir. Bir endiistri olarak sinema, diger kitle iletisim araglar1 gibi 6ncelikle kendi {iretiminin
satigini saglar. Yarattig1 diis diinyasiyla da, sistem iginde ticari her tiirlii lirliniin pazarlayicisidir.

Hollywood sinemasini kontrol eden ABD, elinde bulundurdugu ekonomik, teknolojik
ve siyasi gilicle hem kendi toplumunu hem de tiim diinyay1 kendi ekonomik, siyasi, askeri,
stratejik, kiiltiirel, ideolojik ¢ikarlarina gore yonlendirmekte, lehine biling olusturmaktadir.

Hollywood sinema endiistrisinde iiretim, dagitim ve gosterim faaliyetleri, tekellesmis
kiiresel diizeyde faaliyet gosteren ABD merkezli sirketlerin elindedir. Sirketler dogas1 geregi
tabii ki oncelikle pazar pay1 ve kar getirisine odaklidirlar. Ancak sirketlerin faaliyet alani medya
olunca {iirlin sadece ticari bir mal olarak degerlendirilememektedir. Medyada, ozellikle de
sinemada iiriin; kiiltiirii bicimlendirmesi, tiiketimle varlik bulan bireyler-toplumlar yaratilmasi,
zihinlerin sekillendirilerek ideolojik denetim altina alinmasi, istiinlik ve giic algisinin
yerlestirilmesi, toplumdaki sinifsal ayrimlarin gizlenerek sistemin istegi isleyisin
devamliliginin saglanmasi gibi daha bir¢ok acidan ele alinmaktadir. Bu nedenle, Hollywood

sinemasinin elestirel ekonomi politik bakis acisiyla incelenmesi 6nem kazanmaktadir.

Arastirmanin Amaci

Bu c¢alisma, Marvel filmlerinin siradan birer siiper kahraman filmleri olmadigini, aksine
ABD’nin etkili oldugu kapitalist sistemin devamliliginda, yeniden iiretilmesinde biiyiik paya
sahip oldugunu; Kiiresel Giiney ya da Kiiresel Dogu’nun kiiltiirlerinin altlarinin oyulup popiiler
kiiltiirle/tiiketim kiiltiiriiyle yok edildigini; ABD’nin, sahip oldugu askeri, ekonomik, siyasi ve
kiiltiirel giic ile diinya hakimiyetini devam ettirmesinde Hollywood ile is birligi icinde oldugunu
elestirel ekonomi politik yaklagim gercevesinde gostergebilimsel analiz yontemi ile incelemeyi

amagclamaktadir.



Arastirmanm Onemi

Bu ¢alisma, Hollywood sinema endiistrisinde yer alan ve giiniimiiz eglence endiistrisi
icinde son derece onemli bir paya sahip olan Marvel siiper kahraman filmlerinin, ABD ve Bati
kiiltliriiniin 6gelerini, sembollerini, ideolojisini empoze ettigini savunmaktadir. Bu baglamda
Amerikan emperyalizminin diger medya kollarinin yani sira her yastan kitleye hitap eden
Marvel ¢izgi romanlarindan uyarlanan siiper kahraman filmlerinde de kendisini nasil yeniden

tirettigini film analizleri izerinden ortaya ¢ikarmasi yoniiyle onem tasimaktadir.

Arastirmanin Orneklemi
Bu ¢alismada Marvel Sinematik Evreni secilmistir. Bu evrende tiim filmler birbirleriyle

baglantilidir. Birini anlamak i¢in digerlerini de izlemis olmak gerekir. Fakat bu evrendeki tiim
filmler zaman kisitlamasindan dolay1 ele alinamayacagi i¢in ¢calismanin kapsaminda toplam 7
film ele alinmistir. Bunlar:

o Iron Man (2008)

o Captain America (2011)

o Captain America: Winter Soldier (2014)

o Guardians Of Galaxy (2014)

o Captain Marvel (2018)

o Avengers: Infinity War (2018)

o Avengers: Endgame (2019)

Kuramsal Cerceve

Giliniimiiz kapitalist sisteminde sinema, giindelik hayati etkileyen en O6nemli kitle
iletisim kurumlarindan biridir. Bu kurumlar endiistriyel diizeyde {iretim ve dagitim yapan ve
kiiresel diizeyde isleyen kurumlardir. Ekonomik ve politik sistemden (isleyisten) etkilenmekte,
tiriinleri ve igerikleriyle de 6zellikle toplumsal diistinceyi, davranis kaliplarini sekillendirmekte,
etkilemektedir. Sinemanin bu islev ve isleyis bigimi diger tiim kitle iletisim araglarinda oldugu
gibi arastirma konusu edilmistir.

Sinemayi, etkileri ve etkenleriyle, liretim, dagitim ve tiikketimiyle bir biitlin olarak ele
alan, sinema endiistrisinin miilkiyet yapis1 ve kontrol mekanizmasi gibi konular tarihsel bir
bicimde ele alan yaklasimlardan biri ekonomi politik yaklagimdir. Ekonomi politik yaklagim
kendi igerisinde klasik liberal ekonomi politik ve elestirel ekonomi politik yaklagim olmak

tizere ikiye ayrilir.



Adam Smith’in fikir ve diisiincelerinden beslenen klasik liberal ekonomi politik
yaklasim, kapitalist sistemde ekonomik ve kiiltiirel kaynaklarin esitsiz paylasimindan ortaya
cikan egemen iktidar ve tekelci yapiyr gormezden gelmektedir. Miilkiyet iliskilerini ve diger
ekonomik ve siyasi yonlendirmeleri siirece dahil etmez. Bu yaklasima gore sinema da diger
tiim ticari kuruluglar gibi liretim yapip, serbest piyasa kosullarinda daha ¢ok izleyiciye ulasip,
kar elde etmeyi amaglamaktadir. Serbest piyasa kosullarinda ¢ok seslilik vardir, rekabet vardir,
devlet siirece miidahale etmez, filmlerden kar veya zarar edilmesi tiiketicinin/izleyicinin
elindedir. Dolayisiyla igeriklere de yon veren izleyicilerdir. Onlara gore, sinema endiistrisinde
karar veren, tekel olan miilkiyet sahibi egemen yap1 degil, pazar mekanizmasi ve izleyicinin
tercihleridir.

Marksist gelenekten beslenen elestirel ekonomi politik yaklasimda ise, film iiretiminde,
izleyicilerden ziyade, sinema endiistrisinin ve sinema endiistrisine etki eden finansal, politik ve
toplumsal gii¢ odaklarmin etkisinin daha biiyiikk oldugu tezi savunulmaktadir. Uretim
tilketimden once geldigi i¢in, liretim tiikketimi sartlandirir goriisii vardir. “Marksist ekonomi
politik yaklagim {iretim, degisim, boliisiim ve tiiketimi bir biitiinliik i¢inde ele alir ve inceler.
Bunu yaparken de inceledigi toplumun miilkiyet iligkilerine, materyal ve diisiinsel kaynaklari
kimlerin kontrol ettigine bakar ve devletin varligini ve toplumsal iligkiler {izerindeki etkisini de
analize dahil eder” (Yaylagiil,2009:165). Yani ekonomik, siyasi ve toplumsal iliskileri bir
biitiin olarak ele alir ve sinemay1 da bu iligkiler biitiinii i¢inde, tarihsel gelisimi, degisimi ve bu
degisime yol agan toplumsal, kiiresel dinamikleri i¢inde inceler.

Elestirel ekonomi politik yaklagima gore, kapitalist toplum siniflardan olusur ve siniflar
belirleyen tliretim, boliisiim iliskileridir ve esitsizdir. Egemen siif {iretim araglarina sahiptir ve
diisiince iiretim araglarimi ve devleti de kontrol altinda tutmaktadir. Dolayisiyla da sinema
endiistrisini de (liretimi, yoneticileri ve diger ¢alisanlariyla) egemen sinif kontrol eder.

Hollywood sinema endiistrisi, ekonomik ve siyasi yapinin smirlandirdigi bir alanda
faaliyet gosteren, sistemi parlatan, pazarlayan ve devamliliginm1 saglayan bir endistridir.
Dolayistyla sinema {iizerine yapilan g¢alismalar, toplumsal, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
yapilardan ayr1 ele alimamaz. Tiim bu nedenlerden olsa gerek bu c¢alismalar, Hollywood
sinemasini, pazar ekonomisine gore icerik iireten, ekonomik sistemin ve biling yonetiminin
satigin1 yapan bir kurum olarak goren elestirel yaklasimlardir. Bu g¢alismanin kuramsal
cergevesini de elestirel ekonomi politik yaklagim olusturmaktadir.

Kapitalizmin kosullarindan dogan ekonomi politik, kapitalist toplumlardaki iiretim
iliskilerini, miilkiyet bigimlerini, toplumsal smiflarin durumlarin1 ve konumlarini, iiretilen

toplumsal zenginligin dagilimini igermektedir.



Bu baglamda ¢alismanin birinci boliimiinde kitle iletisimin ekonomi politigi anlatilmis,
ekonomi politigin kitle iletisim alaninda kendini dort farkl: sekilde gdstermesi ve bu alanlarin
kitle iletisimine etkileri ele alinmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde ise, Hollywood sinemasi ve kiiltiir emperyalizmi
baglantis1 irdelenmis ve Hollywood’un hakim ideoloji ve kiiltlirii yaymasindaki roliine
bakilmistir. Calismanin son bdliimiinde ise, Marvel siiper kahraman filmlerinde yer alan

kiiltiirel ve ideolojik kodlar gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi ile analiz edilmistir.



BiRiNCi BOLUM
KITLE VE KITLE ILETISIiMi

Insanoglu, tarihinin basindan bu zamana kadar kendi fiziksel varligini, benligini devam
ettirme ¢abasi igerisinde olmustur. Bu tarih, kitliklarla, go¢lerle, dogal afetlerle, hastaliklar ve
savaglarla gecen bir tarihtir. Topluluklar halinde yasayarak, hem kendi aralarinda hem de doga
ile miicadele etmislerdir. Kimileri yasananlari tarihsel bir siire¢ olarak degerlendirirken kimileri
de kahramanlarin, tanrilarin isi olarak degerlendirmislerdir ve yasananlarin kahramanlar ve
tanrilar ile iligkilendirilmesi de insanin toplumsal bilincinin disavurumudur.

Toplumsal yapilar, isleyisleri, birbirleriyle baglantilari, degisimleri doniisiimleri,
sosyal, siyasi, ekonomik, kiiltiirel agilardan, ilkel-modern, agik-kapali gibi, monarsik, oligarsik,
demokratik gibi adlandirmalarla, liberalizm, nasyonalizm, sosyalizm, kapitalizm, emperyalizm
ve daha bir¢ok kavramlarla agiklanmaya ve anlamlandirilmaya c¢alisilmistir. Toplumlar siirekli
bir hareketlilige sahiptirler ve sosyal, ekonomik, siyasi kaliplar-isleyisler-orgiitlenmeler
tarafindan sekillendirilirler, doniistiiriirler. Toplum i¢inde yasayan bireyler de toplumsal
cergeve icinde sekillenir, kimliklenir, belirlenen sosyal normlara, pratiklere gore davranis
kaliplari-fikir kaliplar1 kazanir. Ancak toplum birey iliskisini tek tarafli bir bagimlilik iliskisi
olarak agiklamak dogru olmaz, ¢iinkii bireylerin yasadiklar1 kosullar1 degistirme, yaraticilik,
tireticilik, diistinme-akil yiiriitme, karar verme yetileri-yetenekleri-davraniglari da toplumu
etkiler, degistirir, doniistlirlir. Birey bazen siyasi otoritedir, bazen dini otoritedir, bazen de
ekonomik giictiir.

Diinya iizerinde yasanan toplumsal olaylar1 agiklamada ve anlamlandirmada toplumsal
biling ve varlik biiyiik 6nem arz etmektedir. “Yani insanin kendisine ve topluma ait fikirleri ve
diisiinceleri mi Onceliklidir yoksa insanlarin maddi varolus kosullart m1 bu fikirleri dnceler”
(Yaylagiil,2018:13).

Iki 6nemli kuram yukaridaki soruya yamt olusturmaktadir. Bunlar Idealizm ve
materyalizmdir. Idealizme gore insanlar toplumsal olaylar1 anlamlandirmada ve agiklamada
kendi biling, fikir ve diislincelerinden yararlanmaktadir. Materyalizm ise toplumsal olaylari
anlamlandirmada ve aciklamada insanlarin i¢inde bulundugu, kendini {irettigi liretim ve
boliisiim faaliyetlerinden yararlanmaktadir. Uretim ve béliisiim faaliyetleri iiretici giiclerle

yakindan iligkilidir. Diinyanin farkli cografyalarinda insanlar (genellikle cografi 6zelliklerin,



iklim kosullarinin, bitki ve hayvan cesitliliginin belirledigi) belirli iiretim bigimlerinin
uygulandigi, var oldugu yerlerde dogmakta ve oradaki iiriin ve iiretim bi¢iminin bir parcast
olmaktadirlar.

Insanlar tarih boyunca birlikte yasamuslar, avciliktan, toplayiciliktan, tarima, ilkel
komiinal toplumdan, sanayi toplumuna, teknoloji toplumuna, beraber iiretim faaliyetlerinde
bulunmuglar, bu arada iletisime ihtiyag duymuslar, (binlerce) dil ve iletisim araglarini
gelistirmislerdir. Iletisim araglari ile birlikte, iletisim de yiiz yiize iletisim, bireysel iletisim
kavramlarini asarak kitle iletisimi kavramina evrilmistir.

Genel anlamda iletisim, duygularin, fikir ve diislincelerin, bilginin simgeler aracilig1 ile
aktarilmasidir. Haberlesme, komiinikasyon, bildirisim gibi es anlamli kullanimlar1 vardir. Kitle
[letisim ise, mesajin hedef alinan kitleye (izleyici/okuyucu) kitle iletisim araglar1 kullanilarak
iletilmesidir. TDK, kitle iletisimi daginik insan topluluklarinin 6rgilitlenmis bir kaynaktan
iletilen haberlere veya uyarilara ayn1 anda maruz kalmasi, birtakim kaynaklardan elde edilen
bilgi ve haberlerin degisik araglarla genis halk topluluklarina yaygin olarak duyurulmasi, kitle
haberlesmesi' seklinde tanimlamaktadir. “Kitle iletisimi terimi, kamuya, kitlelere yonelik ileti
{iretimi ve dagitimmin kurumsallasmis bicimlerini anlatmaktadir” (Ozdemir,1998:33).

Kitle iletisiminin genel kabul goren 6zellikleri sunlardir:

1. Format ve igerigi hazirlayan profesyoneller farkli iceriklerden olusan iletiler
olusturmaktadirlar.
2. Olusturulan iletiler teknoloji ile donanmis araglar ile hizli ve kesintisiz bir

sekilde dagitilmakta ve yayimlanmaktadir.

3. lletiler farkli ozelliklere sahip (din, 1k, cinsiyet, etnisite vb) Kitlelere
(izleyici/okuyucu) ulastirilmaktadir.

4. Kitleleri olusturan bireyler aldiklar iletileri icinde bulundugu ve kendini iirettigi
liretim bigimlerine gére yorumlamakta ve anlamlandirmaktadirlar.

5. Kitle iletisimi tek yonliidiir, geri doniit neredeyse yoktur. Dolayisiyla igerigi
olusturan ve iletiyi gonderen ile hedef kitle arasinda (izleyici/okuyucu) keskin bir ayrim
bulunmaktadir.

6. Kitle iletisimi saglayan kitle iletisim araclarinin igerikleri diisiik maliyet ile

ulagilabilirdir. Kitle iletisimi kamusaldir. Olusturulan igerik herkese agiktir.

! Tiirkge Sézliik, Tiirk Dil Kurumu Yayinlari, Ankara 2011 s:1451



7. Son olarak da kitleler dyle ya da bdyle iletiler tarafindan etkilenirler. Bu
etkilenmeler, belirli bir siyasi goriis, ideolojik tutum, kiiltiirel yasam bigimi seklinde
olabilmektedir.

Yukarida bahsedilen 6zelliklerden iletisimin kamusal olmasi ve igeriklerin herkese agik
olmasi, ulasilabilir olmasi zamanla degisime ugramigtir. Odedigin kadar izle segenegi sunan
uydu yayim ve dijital platformlar belirli {icretler karsiliginda izlenebilmektedir. Dolayisiyla
buralarda sunulan igeriklere herkesin ulasamamasi s6z konusudur. Ayrica iletisim alaninda
degisen ekonomi politikalari ile birlikte kamusal alandan giderek uzaklasmis, amaci kar etmek
olan tekelci kapitalist sirketlerin miilkiyeti altina girmistir. Bu duruma ilerleyen konuda ayrintili
bir sekilde deginilecektir.

Kitle, ortak hedefleri-amaglari-istekleri olan ¢ok sayida insandan olusan topluluktur.
Kitlesel olarak iiretim ve tiikketimin gergeklestigi kapitalizmin gelismesi ve bu iiretim bigiminin
egemen olmasi ile birlikte kentlerde kitle kavrami ortaya ¢ikmustir. Kitle olarak adlandirilan
insanlar, kitle iletisim alaninda faaliyet gosteren oOrgiitsel yapilarin {rettikleri triinleri,
formatlari, kitle iletisim araglar1 araciligi ile dagitilan igerikleri tiiketen insanlardir

Kitle kavramiin hem olumsuz hem de olumlu ¢agrisimlar1 vardir. “Yigin-niteliksiz
insan toplulugu” gibi anlamlarda kullanilmasi olumsuz ¢agrisim yapmasinda etkilidir. Ote
yandan sosyalist toplumlarda “ortak amag¢ ve cikar etrafinda orgiitlenmis” is¢i sinifini1 da
belirttigi i¢in olumlu bir anlam olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Yi1gin olan kitle diisiik ve ortak begeni diizeyine hitap eden bir kiiltiire sahiptir. Bu
kiiltiire de kitle kiiltiirii denilmektedir. Kitle kiiltiirii yiiksek kiiltiiriin karsisinda yer alir ve kitle
iletisim araclar1 da kitle kiiltiiriiniin bir formu olan popiiler kiiltiiriin yayilmasinda biiyiik rol
oynar. Kapitalizmin kanatlandigi, endiistriyel-kitlesel {iretimin kitlesel tiiketim gerektirdigi ve
teknolojik kitle iletisim araclarmin gelistirilip kullanilmaya baslandigi 19.Yiizyilda ve
devaminda, egemen smif (elit seckinler), kitleleri birer tehdit olarak algilamiglar ve kitleleri
kontrol ederek yonlendirmek istemislerdir. Bu durum kitle toplumu yaklasimi olarak
adlandirilmstir.

Modern toplum olarak adlandirilan endiistriyel toplum heterojen bir yapiya sahipken,
geleneksel toplum ise homojendir. Endiistriyel toplumlarda insanlar egemen, elit azinliklar ve
kitle seklinde ikiye ayrilmis durumdadir. Egemen elit azinlik nitelikli, yaratici ve yonetici, kitle
ise niteliksiz, yonetilen, y1gin, kalabalik (cogunluk) olarak tasvir edilmektedir. Kitle, “bir 6z-
kimlikten, 6z-bilingten yoksundur ve bir takim amaglar1 gerceklestirmek i¢in orgiitlii bir sekilde
bir araya gelip eylemde bulunma yetisine sahip degildir; degisen simirlar icinde degisen bir

bilesimle karakterize olur; aym tiirdendir, tiim toplumsal katmanlardan ve demografik



kiimelerden gelen biiyiik sayilarda kisilerden olusur; ama 6zgiil bir ilgi nesnesini, kendisini
giidiip yonetmek isteyenlerin algisina gore segcme davranisinda ise tiirdestir” (Mutlu,2017:200).

“Kitle toplumu, endiistrilesme ve teknolojinin kullanimi ile toplumu tehdit eden
patolojik bir durum olarak goriilmiistir” (Yaylagiil,2018:21) Kentlerde yasayan insanlari
topluma entegre eden, insanlar1 toplumun bir pargasi haline getiren aile, kilise, cami, okul gibi
kurumlar ve degerler 6nemini yitirmistir. Kitleler bu kurum ve geleneksel degerlerden giderek
uzaklagmaktadirlar. Bu durum kiiltiirel ¢oziilme ve toplumsal sikintilari da beraberinde
getirmektedir. Endiistrilesmeyle paralel gelisen kitle iletisimi de toplumlarin geleneksel
yapilarinin altin1 oymustur.

Ortaya ¢ikan kitle kiiltiirii-popiiler kiiltiir, amac1 kar1t maksimize etmek olan egemen
sinifin (kapitalist elitler, ¢ok uluslu sirketler) ¢ikarina hizmet etmektedir. Bir endiistri halini
alan, kiiltiir ve ideoloji ireten medya, kitleleri yonetmek, onlara belli basli tutum ve davranislari
vermek i¢in standartlagsmis, formiile edilmis, denenmis, diisiik begeni diizeyine hitap eden
tirtinleri, i¢erikleri sunarak kapitalist sistemin devamliligin1 ve yeniden iiretimini saglamaktadir.
Bu isleyiste kitleler sorgulama yeteneklerini kaybederken, kitle iletisim araglarina sahip olanlar
bu araglar1 kullanarak kitleyi kendi amaglarinda kullanilacak sekilde pasiflestirmektedirler.
Yaylagiil (2018: 22) de kitle insaninin giderek yalnizlastigini, yalnizlastik¢a da kitle iletisim
araclarina bagimliliklarinin arttiin1 ve medyada gordiiklerinin onlarin ger¢cek deneyimi haline
geldigini vurgulamaktadir.

Dil, s6z ve anlam iletisimin olmazsa olmazidir ve anlamlarin aktarimi ¢esitli araglar ile
saglanmaktadir. Bu araglar medya da denilen kitle iletisim (gazete, radyo, televizyon, sinema,
internet gibi) araclaridir. Kullanilan dil, sdylenen s6z ve icerdigi anlam bagimsiz degillerdir.
Uretim giicleri ve miilkiyet iliskileri tarafindan sekillendirilmektedir.

Kitle iletisim araglar1 kapitalist toplum iligkilerinin birer trlinleridir. Etkisi kitlesel,
kiiresel diizeyde gerceklesmektedir. Hem kapitalist sistem icinde yer alan ekonomik islevli bir
sektor, hem de ekonomik, teknolojik, sosyal, kiiltiirel, ideolojik, siyasi ve akla gelebilecek her
tirli alanda iligki agmi olusturan, bi¢imlendiren, yon veren, akisi saglayan kitle iletisim
araglarinin  6nemi tartisilmazdir. Kitle iletisim araglarin1 ve bu araglar vasitas: ile
gerceklestirilen faaliyetleri anlamak icgin tarihsel ve toplumsal bir bakis acgis1 takinmak

gerekmektedir.

1.1.Kitle Iletisimin Ekonomi Politigi
Iletisim ve kiiltiir endiistrileri kapitalist pazar yapisinin smirlandirdigi siyasi ve

ekonomik yap1 icerisinde faaliyette bulunmaktadirlar. Boyle bir yapi igerisinde ekonomi
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politik, medyada iiretilen igeriklerin kiiltiirel alandaki tiretim, dagitim ve tiiketim stireclerini ele
almaktadir.

Graham Murdock ve Peter Golding’ e gore, medya ve kiiltiir alan1 giderek diger
endiistrilerle ortak bir hal almakta hem de onlardan farkl bir 6zellik gostermektedirler. Medya
ve kiiltiir birer endiistri haline gelmislerdir. Bu alanda iiretilen biitiin iiriinler birer emtiadir. Bu
tirtinlerin liretimi, dagitim1 ve tiiketimi var olan egemen kapitalist {iretim yapisinin kurallarina
gore diizenlenmektedir. Dolayisiyla diger iiretim alanlariyla da benzer 6zelliklere sahiptirler.
Ote yandan bu endiistrilerde iiretilen iiriinler (televizyon programlari, filmler, gazeteler,
reklamlar...) ve bu {riinlerin igerikleri diger endiistrilerde iiretilen iirlinlerden farkl bir islevi
de yerine getirmektedirler. Bu da ideolojik islevdir. Medya ve kiiltlir endiistrileri insanlarin
diinyay1 anlamli1 kildiklar1 soylemleri diizenlemede 6nemli bir role sahiptir.

Medya ideolojik islevini, i¢erisinde bulundugu ekonomi politik yapidan dolayi, egemen
toplumsal yapiy1 ve mevcut iktidar iligkilerini mesrulastirma, insanlart siirekli belirli mallart
tiketmeye yoOnlendiren diisiinceleri pekistirme ve yeniden iretme seklinde yerine
getirmektedir.

Terry Eagleton’a goére ideolojinin var olan tahakkiim iligkilerini mesrulastirma
durumunun alt1 farkli stratejisi bulunmaktadir. Bu stratejiler soyledir: “Egemen iktidar
kendisini, kendine yakin inan¢ ve degerlerin tutunmasini saglayarak, bu tiir inanglar
dogruluklar1 kendinden menkul ve goriiniiste kaginilmaz sekilde dogallastirilarak ve
evrensellestirilerek, kendisine meydan okumaya kalkisan fikirleri karalayarak, rakip diisiince
bicimlerini, muhtemelen aciga vurulmayan ama sistemli bir mantikla dislayarak ve toplumsal
gercekligi kendine uygun yollarla ¢arpistirarak mesrulagtirilabilir” (Eagleton, 2005: 23).

Adam Smith gibi liberal ekonomi politikgiler, serbest pazar anlayisin1 savunurlar ve
pazardaki miibadele lizerine egilirler. Pazarda faaliyet gdsteren giicler/sermayeler ne kadar
kolay ve serbest hareket ederse tiiketicilerin segcme 0zgiirliigii de o kadar iyi olur. Tiiketiciler
pazarda rekabet halinde olan farkli iiriinleri, sunduklar1 fayda ve doyuma gore segerler. Pazarin
kendi haline birakilmasin1 ve devlet miidahalesinden uzak olmasini1 6n goren kendi kendini
diizenleyen “goriinmez bir el” anlayisini benimsemislerdir. Bu anlayisin, her alanda ¢ok
seslilige neden olacagini dile getirmislerdir.

Elestirel ekonomi politikgiler ise klasik liberal diisiiniirlerin ortaya koyup
benimsedikleri serbest pazar anlayisinin zaman igerisinde giderek holdinglesmeye ve
tekellesmeye neden oldugunu belirtmektedirler. Dolayisiyla medya ve kiiltiir endiistrileri de

kiiresel diizeyde faaliyet gosteren az sayida sirketlerin elinde yogunlagmaktadir.
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Medya alaninda elestirel ekonomi politik iki farkli yaklagim vardir. Bunlar yapisalci ve
aragsalci yaklasimdir. Aragsalci yaklasim medyay1 kapitalist sinifin bir araci olarak goriir. Bu
yaklasim, iletisim endiistrisinde iiretim siirecini ve kurumsal politikalar1 belirleyenin miilkiyet
yapist oldugunu belirtir. Uretim araclarini kontrol edenler diisiinsel {iretim araglarin1 da kontrol
etmektedirler. Yani igerigi, kimin ¢alisip ¢alismayacagini ve iicretleri de medyanin sahiplik
yapist belirlemektedir, medya sahibinin sesidir.

Ote yandan yapisalci yaklasim ise medya igerigini, kapitalist ekonominin dinamikleri
belirler gorilislinii savunmaktadir. Bu yaklasima gore kapitalist ekonominin yapisi ve
dinamikleri medyanin orgiitsel yapisini ve isleyisini belirlemektedir. Bu durum ayni zamanda
iktidarlar tarafindan da desteklenmektedir. Yapisalc1 yaklagimin temsilcilerine gore, miilk
sahiplerinin medya iiretim siirecine dogrudan miidahale etmelerine gerek yoktur. Ciinkii
egemen olan isleyis bigimi ve pazar yapist medya iiriinlerinin, onlarin ¢ikarlarina karsi koymak
sOyle dursun, ¢ikarlarini destekleyici olmalarini saglamaktadir.

Gilinlimiiz diinyasinda hemen hemen her toplumda basat hale gelen kapitalist ekonomik
iliskiler neticesinde, medya en biiyiik kiiltiir endiistrisi haline gelmistir. Belirli bir sinifin
miilkiyetinde olan medya, mevcut kapitalist iligkilerin vyiiriitilmesinde, bu iligkilerin
pekistirilmesinde ekonomik ve ideolojik bir islevi yerine getirmektedir. Biiyiik biitceli
Hollywood filmleri ile toplumlara ideolojik mesajlar aktarilmakta, izleyicilerin sisteme
eklemlenmesinde biiylik bir rol oynamaktadir.

Hollywood sinema endiistrisinin bugilinkii geldigi noktayi, kiiresellesme adi altinda
Amerikan emperyalizminin giiclinlin diinyaya yayilmasindaki roliinii ve bunun sonucunda bir
kiiltiir emperyalizmine yol ac¢tigin1 anlamak i¢in, bu endiistrinin ekonomik yapisina bakmak
gerekmektedir.

Cees Hamelink’e gore, 90’1 yillardan sonra ekonomi politik, sinema gibi ideoloji ve
kiiltlir iireten endiistrilerde kendini dort farkli yaklasim ile gostermektedir. Bu dort farkl

yaklasim kiiresellesme, de-regiilasyon, tekellesme ve sayisallasmadir.

1.1.1.Kiiresellesme

Giliniimiiz toplumlarinin yasadigi ¢agi anlamlandirmada enformasyon ¢agi, bilgi ¢agi,
iletisim cag1 gibi adlandirmalardan yararlanilmaktadir. Bu adlandirmalar kiiresel diizeyde
toplumlarda yasanan gelismeler, degisimler ve iligkilerle ilgilidir. Bugiin gelinen noktada
diinya, ge¢mis donemlerde hi¢ olmadigi kadar hizli bir degisim gecirmektedir. Bu degisimi,
toplumlar, uluslar, tlkeler, ulus 6tesi ve uluslararasi orgiitlenmeler ve sirketler arasi iligkiler,

bilgi, haber, kiiltiir, teknoloji, kaynak akislar1 saglamaktadir.
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“Kiiresellesme, artan akigkanliklart ve insanlarin, nesnelerin, mekanlarin, bilginin
biiyiiyen ¢ok yonlii akintilar1 ile bunlarin karsilastigt ve yarattigi yapilar1 iceren gezegen
capindaki bir siire¢ ya da bir dizi siirectir” (Ritzer’den akt. Biiylikbaykal, 2014: 10). Bu siirecte
bilgi ve iletisim teknolojilerini elinde bulunduran az sayidaki iilke ve sirketler sistem kurucu,
oyun kurucudurlar. Bu iilkelerin baginda ekonomik, askeri, siyasi, kiiltiirel ve teknolojik gii¢leri
ve yapilanmasiyla ABD gelmekte, sirketlerin ¢cogunlugunu ise ABD merkezli ulus otesi
sirketler olusturmaktadir.

Kiiresellesmede teknolojik gelismelerin, degisen ekonomi politikalarinin, uygulanan
siyasi politikalarin ve de kitle iletistim araclarinin etkisi biiyiiktiir. Kitle iletisim araglari
sayesinde ekonomik, teknolojik, sosyo-kiiltiirel ve siyasi boyutlariyla hayatimizin her alanina
niifuz etmektedir.

Calismanin bu boliimiinde kiiresellesme, tarihsel yapisi, ayrintilar1 ve boyutlar ile ele
alinacak olup, kiiresellesmenin kiiltiirel boyutunda yer alan medya, 6zellikle sinemanin

kiiresellesmede oynadig rol tartigilacaktir.

1.1.1.1.Kiiresellesmeyi Aciklamak

Kiiresellesme kavrami, ilk olarak 1960’larda giindeme gelmis, 1980’de degisen
ekonomi politikalar1 ve 1990’11 yillarda teknolojideki atilimlarla birlikte hayatin her alaninda
hissedilmesi neticesinde sikilikla kullanilmaya baglanmaistir.

TDK’nin (Tiirk Dil Kurumu) sézliigiinde “kiiresellesme durumu, globallesme™ diye
gecmektedir. Kiiresellesmek kavrami ise “Diinya milletlerini ekonomik, siyaset ve iletisim
bakimlarindan birbirine yaklasmaya ve bir biitiin olmaya gotiirmek, globallesmek™ olarak yer
almaktadir.?

Kiiresellesme kavrami {izerine ¢ok fazla tartisma yapilmistir ve halen de yapilmaktadir.
Bu tartismalarin odaginda Hiperkiiresellesmeciler, Kuskucular ve Doniisiimciiler yer
almaktadir.

Hiperkiiresellesmecilerden biri olan “Ohmae gibi yazarlara gore, kiiresellesme akimina
kars1 konulamaz ve bir iilkenin ekonomisini korumaya ya da yerel kiiltiirlinii devam ettirmeye
dontik politikalarla kiiresellesmeye direnis gosterilemez” (Bilton ve vd., 2009: 50). Tam aksine
eger bir ulus gelismek istiyorsa serbest ticarete ve serbest ticaretin getirmis oldugu rekabet
ortamina kendini hazirlamalidir.

Herkesin giderek ortak bir kiiresel kiiltiiriin (ki bu kiiltiir herkesin McDonald’s

tirtinlerini yedikleri, onlar i¢in birer kurtarict simgesi olan Hollywood’un siiper kahraman

2 Tiirkge Sozliik, Tiirk Dil Kurumu Yayinlari, Ankara, 2011, s:1562
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filmlerini tiikettikleri dolayisiyla, egemen ideolojinin diislincelerini tasiyip savunduklari
kiiltiirdiir) parcast oldugunu ve bunun da farkli uluslardaki insanlari birlestirdigini One
siirmektedirler. Kiiresellesmenin durdurulamaz bir siire¢ oldugunu ve bu siiregten herkesin en
1yi sekilde faydalanmasi gerektigini savunup, kaderci bir tavir sergilemektedirler.

Ote yandan Kuskucular ise Hiperkiiresellesmecilerin kaderci goriisiinii reddedeler.
“Onlar uluslararas1 baglantilar ve igsel bagimliliga iliskin yeni hi¢bir sey olmadigini 6ne
siirmektedirler. Bu yazarlar, rekabetin getirmesi gereken ortak fiyatlarla diinya g¢apinda
birlesmis bir ticaret ve yatirim piyasasi oldugu fikrine giiglii bigimde kars1 ¢ikarlar. Aksine,
diinyanin gittikce giiclii ulusal ekonomilerin ve 6nemli kiiltiirel boliinmelerin oldugu biiyiik
ticari bloklara (Avrupa, Aysa-Pasifik, Kuzey Amerika) ayristigini ileri stirmektedirler” (Bilton
ve vd., 2009: 51).

Kiiresellesmeye digerlerinden farkli olarak bakan yaklagim ise Dontisiimciilerdir.
Dontistimciiler, serbest piyasa ekonomisini ve ortak bir kiiltiir goriislinii reddederler. “Bu
kuramcilar igin kiiresel baglantilarin egsiz Olcegi, hiz ve yogunlugu, kiiresel baglar ve
etkilesimlerin alanini biiyiik 6l¢iide genisletmistir. Kiiresel baglar daha hizli yayiliyor ve bilgi
ile kiiltiirti oldugu kadar sosyal, ekonomik ve politik kurumlar1 da doniisiime ugratan bu baglar,
etkileri bakimindan daha 6nceki politik ve askeri imparatorluklardan ¢ok daha hizli, yogun ve
yaygin bir nitelik gdsteriyorlar” (Bilton ve vd., 2009: 51).

Bu tartismalarin disinda kiiresellesme kavrami ele alimis boyutlarina gore, (basta
ekonomik boyut olmak iizere) ¢esitli sekillerde tanimlanmaktadir.

1995 yilinda Devlet Planlama Teskilatinin hazirladigt raporda kiiresellesme,
Hiperkiiresellesmecilere yakin bir sekilde tanimlanmaktadir: “Kiiresellesme ya da global
biitiinlesme, global entegrasyon, iilkeler arasindaki iktisadi, siyasi, sosyal iligkilerin
yayginlagsmasi ve gelismesi, ideolojik ayrimlara dayali kutuplagsmalarin ¢oziilmesi, farkli
toplumsal kiiltiirlerin, inang¢ ve beklentilerin daha iyi taninmasi, tlilkeler arasindaki iliskilerin
yogunlagmast gibi farkli anlamda maddi ve manevi degerlerin ve bu degerler cergevesinde
olusmus birikimlerin ulusal sinirlar1 asarak diinya ¢apinda yayilmasi anlamina gelir”.

Zygmunt Bauman’a (2012: 64) gore kiiresellesme fikrinin tasidigi en derin anlam,
diinya meselelerinin belirsiz, ele avuca s1igmaz ve kendi basina buyruk dogasidir; bir merkezin
bir kontrol masasinin, bir yonetim kurulunun, bir idari biironun yoklugudur.

Anthony Giddens (2016: 68) kiiresellesme kavramini: “Uzak yerlesimleri birbirlerine,

yerel olusumlarin millerce 6tedeki olaylarla bigimlendirildigi ya da bunun tam tersinin soz

3 DPT, Diinya Kiiresellesme ve Bolgesel Biitiinlesmeler, Yayin No: 2375-OIK: 440, Ankara, 1995, s:1
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konusu oldugu yollarla baglayan diinya capindaki toplumsal iligkilerin yogunlagsmasi olarak”
tanimlamaktadir. Giddens ayni zamanda kiiresellesmeyi modernite ile de iligkilendirmistir.
Modernitenin kiiresel 6l¢ekte yayilmasinda {i¢ etkinin oldugunu dile getirir. Bunlar: Zaman ve
mekanin birbirinden ayrilmasi, sosyal sistemlerin baglamindan koparilmasi, sosyal iliskilerin
diistiniimsel diizenlenmesidir.

Kiireselleseme tizerine en c¢ok dillendirilen tanim, Marshall McLuhan’in ortaya
koydugu “kiiresel koy” kavramidir. Bu kavramla McLuhan, elektronik iletisimin
yayginlagmasiyla diinyanin kiiresel bir koye doniisecegini anlatmaktadir. Teknolojik gelismeler
sonucunda zaman ve mekanin bir 6nemi kalmamus, diinya kiiciilmiistiir. Béylece nasil kdylerle
herkesin birbirinden ve olan olaylardan haberi oluyorsa, televizyon, sinema, radyo gibi kitle
iletisim araglar1 sayesinde de diinyanin herhangi bir cografyasinda olan bitenlerden haber
almakta kolaylagmustir.

“Kiiresellesme ile ilgili olarak, 6ncelikle ekonomik alanda kendini gdsterdiginden olsa
gerek, ekonomik vurgular 6n plana ¢ikmaktadir... Bugiin i¢in gelinen noktada, kiiresellesme
ile ekonomik ve teknolojik rekabet alanlarinda meydana gelen son degisimler kastedilmektedir
(Talas ve Kaya, 2007: 151).

“Unlii yatirim uzmam Geroge Soros da, kiiresellesmeyi ekonomik temele dayandirarak
kiiresel finans piyasalarinin gelismesi, ¢ok uluslu sirketlerin biiylimesi ve giderek ulusal
ekonomiler iizerinde hakimiyet kurmasi seklinde agiklamaktadir” (Dirik, 2007: 9). Bu
hakimiyetin ardinda 6zellikle 1980 sonras1 uygulanan neo-liberal politikalar ve 6zellikle 1990
sonrasi1 yasanan teknolojik gelismeler bulunmaktadir.

“Kiiresellesme, giiniimiizdeki kosullar altinda, 6zellikle giic ve iletisim iligkilerinin
diinya iizerinde yayilmasi, zaman ve uzayin (yerin) daraltilmasi ve sosyal iligkilerin yeniden
bi¢imlendirilmesi olarak adlandirilir. Kiiresellesmenin gelismesinde, hizli pazar degisimi,
Ozellestirme, de-regiilasyon, merkeziyet¢iligin yerinin yerelligin almasi, uluslararasi firmalarin
devlesmesi, enformasyon ve eglence teknolojilerinin yeniden bigimlenmesi, 6zellikle uydu
iletisiminin  yayginlagsmasi, bilgisayar teknolojisinin ekonomik ve siyasal pazar
mekanizmalarinin egemen bir parcgasi olmasi, kiiltiirel iirlinlerin emtialagsmasi ve hizli yayilmasi
gibi 6zellikler gormekteyiz” (Erdogan, 2000: 270).

Kiiresellesme olgusuna kiiltiirel agidan bakan George Ritzer ise {inlii kitab1 “Toplumun
McDonaldlastirilmas1” nda, gliniimiizde tek tip bir kiiltiir, tek tip bir toplum yapisinin oldugunu,
iiretilen mal ve hizmetlerin siradan ve ortak begeni diizeyine hitap eden ve her birine 6nceki

donemlere nazaran daha kolay ve uygun fiyata zaman ve mekan fark etmeksizin erisilebildigini,
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tiretim asamasinda ¢alisanlarin belirli politikalara uyduklarmi (tipki montaj hatti gibi),
tiiketimin sembolii olan aligveris merkezlerinin yeni ibadet yerleri oldugunu vurgulamaktadir.

“Kiiresellesmeyi giindelik kurgusu i¢inde agiklamaya calisan Raymond Williams ise
kavrami sOyle tanimlamaktadir: ‘Merkezi Amerika’da bulunan uluslararasi bir sirketin
Londra’daki biirosunda galisan geng Ingiliz, isi bitince, Japon yapimi arabasina binerek evine
geri dondii, Alman mutfak gerecleri ithal eden bir firmada calisan esi, eve ondan dnce gelmisti.
Ciinkii kiigiik Italyan arabasiyla trafikte daha kolay ilerleyebiliyordu. Yeni Zelanda pirzolas,
Kaliforniya havucu, Meksika bali, Fransiz peyniri ve Ispanyol sarabindan olusan yemeklerini
yedikten sonra, Fin yapimu televizyonlarinda Ingilizlerin Folkland Adalari’ni aligina dair bir
program seyrettiler. Program sonrasinda ne kadar ‘Ingiliz’ olduklarii hissederek mutlu
oldular’” (Dirik, 2007: 10).

Kimilerine gore kiiresellesme Bati’ya (ki burada batidan kasit ABD’dir) ait bir projedir.
“Erkizan ‘Kiiresellesmenin Tarihsel ve Diisiinsel Temelleri Uzerine’ adli calismasinda
Kiiresellesme kavramimi Batiyla iliskilendirerek su sekilde ele almaktadir: ‘Diinyay1 etkisi
altina alan kiiresellesme siireci diinya {lizerinde yasayan her ulusun, her toplumun ve her insanin
hep berabere gerceklestirmekte karar kildig1 bir olgu degildir. Kiiresellestirmeyi diisiinsel,
kiiltiirel ve ekonomik bir gii¢ olarak tasarlayip uygulamaya yonelenlerin olayidir. Kisaca
kiiresellesme diisiinsel, kiiltiirel ve ekonomik baglamda yani biitlinlinde, 6znesinden bagimsiz
diistiniilemez. Kuskusuz bu 0zen tarihsel, diisiinsel ve ekonomik olarak Bati’nin, Bati
uygarliginin kendisidir’” (Gavcar ve Dirlik, 2005: 80).

Eric Hobsbawm, kiiresellesmeyi “ABD’nin ve onun yasam tarzinin kiiresel zaferi” diye
tanimlarken, Henry Kissinger “Kiiresellesme, Birlesik Devletlerin egemen roliiniin diger
adidir” diye tanimlamistir. (Miller vd., 2012: 107) Yaylagil (2018, 187) ise kiiresellesemenin
kapitalizmin gelisim siirecinde yeni bir asama olamadigini aksine sistemi mesrulastiran
ideolojik bir kavram oldugunu séylemektedir.

Kiiresellesme diinya genelinde ekonomik, siyasi ve sosyokiiltiirel gelismeler ile birlikte
emegin, sermayenin, sanatsal ve bilimsel ¢aligmalarin biitiin cografi sinirlar1 asarak dolagima
girmesine isaret etmektedir. Kiiresellesme, bazilarina gore kiiresel sirketlerin arkasina sigindigi
bir kavram bir propaganda araci, bazilarina gore kapitalizmin biiriindiigii yeni sekil, bazilarina
gore ise diinyay1 merkezinde gelismis iilkelerin, ¢cevrede ise gelismemis ya da gelismekte olan
tilkelerin bulundugu ikili bir yapiya bolen kapitalist iiretim iligkilerini ve emperyalizm olgusunu

gizleyen bir mesrulagtirma aracidir.
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1.1.1.2.Kiiresellesmenin Tarihsel Yolcugu

Kiiresellesme siirecinin ne zaman basladigina dair ortak bir kan1 bulunmamakla birlikte
kiiresellesmenin insanlik tarihi kadar eski oldugu goriisii yaygindir. Basit anlamda, insanlik
tarthinin baglangicindan bu yana, insan hareketliligi (yeni yagam alanlar1 ve yiyecek arayisi
gibi) ile kitalar arasi gecislerle ve sonrasinda iiretim, boliisiim, kazanimlarin arttirilmasi,
toplumsal farkliliklar ve daha bir¢cok gerekgelerle devam edegelmistir. Ancak son 5-6 yiizyilin
onceki donemlerden farki, kiiresellesmenin (buluslar, kesifler, kaynak arayisi, iiretim,
pazarlama, kolonicilik, somiirgecilik faaliyetleri, bilim ve teknolojik ilerlemedeki hizin
etkisiyle) diinyanin her yerini etkilemesidir.

Kiiresellesme kavraminin giiniimiiz kosullarinda, Cok Uluslu Sirketlerin, Uciincii
Diinya Ulkeleri/Kiiresel Giiney gibi bdlgeleri sémiirmesini (emperyalizm olgusunu) gizleyen
ya da yumusatan bir sOylemi oldugu goriisii bulunmaktadir. Bu agidan bakildiginda
kiiresellesme hareketinin temellerinin (15.Yiizyilda baslayan) cografi kesifler ile atilmis oldugu
sOylenebilir.

Avrupa’da denizcilik alanindaki gelismeler (yeni gemi yapim teknikleri ve 11.ylizyilda
Cin’de denizcilikte kullanilmaya baglanan pusulanin Avrupa’da da kullanilmaya baslanmasi)
ve kendi aralarindaki ticari rekabet, Asya‘ya 6zellikle de Hindistan’a giden yeni ticaret yollar1
kesfetme istegi cografi kesiflerin temel hareket noktalarini olusturmaktadir. Dogu’da yer alan
zenginlikleri Bati’ya getirme ve Bati inancin1 Dogu’ya yayma diisiincesi gibi nedenlerle ortaya
cikan somiirgecilik de (kiiresellesmeye paralel) cografi kesifler ile diinyaya yayilamaya
baslamustir. Basta Ispanya ve Portekiz olmak iizere Hollanda, ingiltere, Fransa gibi iilkeler, yeni
deniz yollari, yeni kitalar kesfederek, birbirleriyle yarisircasina somiirgeler olusturmuslardir.

Cografi kesiflerle, Avrupa’nin ticareti, ticaret yollar1 Ttizerindeki hakimiyeti,
somiirgelerden elde edilen altin, glimiis gibi degerli maden zenginligi ve sermaye birikimi
artmistir. Burjuvazi sinifi olusurken, kapitalizm de esikte belirmistir. Avrupa temelli bu
yayilmacilik, kurdugu ekonomik sistemini de, gelistirdigi kiiltiiriinii de diinya geneline
yaymaya ve Ustlin /egemen kilmaya ¢aligmistir.

Kesfedilen yeni cografyalar Avrupa’da yeni bilimsel gelismeler ortaya ¢ikarmis, akilci
diisiincenin yolunu agmig, Ronesans ve Reform hareketleri yasanmis, sanata, edebiyata,
felsefeye olan ilgi artmis, kilisenin toplum ve kurumlar iizerindeki etkinligini de kaybetmesiyle
aydinlanma ¢agina kap1 aralamistir. Tabii ki tiim bu siiregte Gutenberg’in gelistirdigi matbaanin
etkisini de unutmamak gerekir. Kitap basiminin ve okunmasinin yayginlagsmasi, diisiincenin ve

bilginin yayilmas1 yukarida saydigimiz gelismelerde en biiyiik etkenlerden biri olmustur.
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Cografi kesiflerden sonra kiiresellesme siirecine etki eden bir diger olay Ingiltere
merkezli sanayi devrimidir. Sanayi devrimi ile iiretimin yapisinda kokli degisimler
yasanmistir. Tarimda ve sanayide makinelesme, cografi kesifler sonucu elde edilen ham
maddelerin islenmesi ve iiretilen iirlinlerin baska iilkelere pazarlanmak istenmesi, sermaye ve
ucuz ig giicii gibi etkenler yeni pazar arayislarini da beraberinde getirmistir. Karl Marx ve
Friedrich Engels (2017: 53), Komiinist Manifesto adl1 eserlerinde bu pazar arayisini su sekilde
ifade etmislerdir: “Uriinleri i¢in durmadan genisleyen bir pazar gereksinimi, burjuvaziyi
yerylizliniin dort bir yanina salar. Burjuvazinin her yerde yuvalanmasi, her yere yerlesmesi, her
yerle baglant1 kurmasi gerekir”.

Geleneksel tiretim bigimlerinin ge¢miste birakildigi, yerel pazarlarin ulusal pazarlara
eklemlendigi, kar maksimizasyonun birinci amag¢ oldugu, sermayenin tiim diinyaya agilmaya
basladig1 yeni bir ekonomik yapi ortaya ¢ikmistir. Bu ekonomik yapi, feodaliteden dogan
kapitalizmdir. Laissez Faire (birakiniz yapsinlar) anlayisi da bu donemden itibaren yayilmaya
baslamistir. Kapitalizmin bu yayilmaci karakterini Komiinist Manifesto’da Marx ve Engels
soyle agiklamislardir: “Ulke iginde iiretilen iiriinlerin karsiladig1 eski gereksinimlerin yerini de
uzak diyar ve llkelerin tirtinlerini gerektiren yeni gereksinimlerin aldigi goriilmektedir. Eski ve
ulusal ice kapaniklik ve kendi kendine yeterliligin yerinin ¢ok yonlii iliskiler ve iilkelerin
evrensel karsilikli bagimliligi almis bulunmaktadir. Ustelik yalnizca maddi iiretimde degil,
diisiinsel iiretimde de” (Marx ve Engels, 2017: 54).

“Giinliik dilde kapitalizm sozciigii genellikle ekonomik bir olguyu aciklayacak bigimde
kullanilmaktadir. Ancak dikkat edilmesi gereken nokta, kapitalizmin ekonomik oldugu kadar
toplumsal ve politik anlam ifade ettigidir. Bu noktada kapitalizmi belirleyen temel 6ge, meta
tiretiminin giderek yayginlasmasi ve evrensel hale gelmesidir. Meta iiretiminin belirleyici
Ozelligi ise mal ve hizmetlerin esas olarak pazarda satilma amacia yonelik olarak
tiretilmesidir” (Dirik, 2007: 17).

Tiim bu anlatilanlar 15181nda, kiiresellesmenin 15. Yiizyil’dan bu yana hep var oldugu,
yasanan savaglar ve buhranlar nedeniyle hizinda yavaslamalar olsa bile 1991 yilinda SSCB’nin
dagilmasi ile de Oniiniin tamamen agildig1, 20. Yiizyil sonunda uygulanan neo-liberal ekonomik

politikalar ile de bu giinkii ileri asamaya geldigi s0ylenebilir.

1.1.1.3. Kiiresellesmenin Boyutlar
Yukarida yapilan tanimlardan da goriildiigii iizere, kiiresellesme olgusuna bir¢ok kisi

farkli agilardan yaklasmakta, kiiresellesme farkli boyutlarda tartisilmaktadir. Bunlardan en
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temel olanlar1 siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik boyuttur. Kiiresellesmeyi daha iyi

anlamak i¢in bu boyutlara bakmak 6nem tasimaktadir.

1.1.1.3.1. Ekonomik Boyut

Kiiresellesmenin tarihsel siireci anlatilirken de goriilecegi tizere hareket noktasi
ekonomidir. En temel boyutu, en temel islevi ekonomidir. Ekonomi hayatin dinamigidir, bu
dinamik de diger tiim alanlan etkilemektedir. Gelismis iilkelerin i¢ piyasalarinin doymasi ve
dis piyasalara agilma istekleri, kiiresellesmenin ekonomik boyutunun olusmasinda énemli bir
etken olmustur. Sanayi devriminden sonra Ingiltere’deki sirketlerin ¢ogalmasi, bankalarmn
biliylimesi, sermaye bollugu ve bu sermayenin dis iilkelere acilma istegi bu duruma 6rnektir.
Kiiresellesme, uluslararasi ticaretin artmasi, ekonomik iligkilerin yayginlagmasi, sermaye
hareketlerinin serbestlesmesi, ekonomik iliskiler ve baglantilarda serbest pazar anlayisinin
benimsenmesi, lilke ekonomilerinin diinya ekonomisiyle biitiinlesip tek bir pazarda birlesmesi
ve de teknolojik gelismelerle {iilkelerin siyasal, ekonomik ve kiiltiirel agidan birbirlerine
baglanmasi olarak tanimlanmaktadir.

“BM Kiiresel Komisyonu, kiiresellesmeyi ulus 6tesi (¢ok uluslu) sirketler gibi yeni
aktorlerin giliclenmesi, iletisim ve birlesimdeki hizli degisim ve OECD iiyesi iilkelerdeki
‘serbestlesme’ girisimleri olarak tanimlryor. Uretimin mekansal olarak yayginlagmasi, finansal
piyasalarin entegrasyonu, benzer tiiketim iiriinlerinin ve aligveris merkezlerinin kiiresel olarak
tek tipliligi kiiresellesmenin ekonomik boyutu olarak goriilebilir” (Aydemir ve Kaya, 2007:
265).

Ekonomik kiiresellesmenin bas aktorlerinden olan, 6zellikle ABD, Bati Avrupa ve
Japonya merkezli, biiyiik 6l¢ekli/sermayeli ulus 6tesi sirketler, kaynagin, pazarin ve ig giiciiniin
bol oldugu yerlerde/iilkelerde subeler agmakta, hizli ve standartlagsmis tliretim sistemlerini,
teknolojik yapilanmalarini, enformasyon, denetim, iletisim sistemlerini kurmakta, kiiresel
Olcekte iiretim yapmakta, is gormektedirler.

Kiiresel pazarlar i¢in kiiresel liretim yapan, en yeni teknolojileri iireten ve kullanan ulus
Otesi ya da ¢ok uluslu sirketler, diinya iizerinde tretilen arti degere sahip olmakta, diinya
ekonomisinin  kendi  amaglarina/ihtiyaglarina  gére  sekillenmesini  ve  islemesini
saglamaktadirlar.

Kapitalizmin kiiresellesmesi, yerel pazarlara uygulanmasi sonucu, neredeyse diinyanin
her yerinde uygulanan ekonomi politikalar1 birbiriyle aynilasmaktadir. Ticari sinirlar nemini
yitirmektedir. Fakat 6te yandan AB, NAFTA gibi ticari bloklar da ortaya ¢ikmaktadir. Bloklar

genel olarak bilim, teknoloji ve sanayide tstlinliigli elinde bulunduran gelismis iilkelerin bir
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araya gelmesiyle olugsmaktadir. Bu ticari bloklarin disinda kalan iilkeler ise bilim, teknoloji ve
sanayide uluslararasi arenada s6z sahibi olamayan gelismemis iilkelerdir. Bu a¢idan bakinca da
tilkeler aras1 ekonomik iliskilerin o kadar da karsilikli olmadigi, baghliklarin, akislarin tek
yonlii oldugu goriilecektir.

Uluslararasi ticaretin artmasi, serbest piyasa yapilanmasi ve sermayenin hareketliligi
gibi ekonomik unsurlar, uluslararas1 ekonomik orgiitlenmeleri de beraberinde getirmistir. IMF,
WB ve GATT gibi kuruluslar, bu orgiitlemelere ornektir. Bunlarin kurulus amaglar,
uluslararasi ticaretin ve igbirliginin arttirilarak gelistirilmesi, uluslararasi para sisteminin,
O0demeler sisteminin diizenlenmesi, iiye {iilkelere, gelismekte olan iilkelere kaynak/kredi
saglayarak istikrarli biiyiimelerinin saglanmasi, uluslararasi refahin ikame edilmesi vb.
seklindedir. Kurulduklarindan bu yana, diinyadaki ekonomik gelismelere paralel yeni islevler
de edinmisler ve liberal/neo-liberal politikalart benimsemisler, uygulamislar, uygulanmasini
(dayatmislar) saglamiglardir.

“Bu kuruluslar bir anlamda kiiresellesmeyi yoneten kuruluslardir, gelismekte olan
iilkelerin ekonomilerini diinya pazarina uyumlu hale getirmek gorevini iistlenmislerdir”
(Biiyiikbaykal, 2014: 42). Bu uyumlama, entegre etme gorevleri/islevleri nedeniyle, elestirel
acidan bakildiginda kapitalist sistemin kiiresellesmesinde biiyiik rol oynamislardir.

“Ulusal diizeydeki sermaye gibi kiiresel sermayenin de, -Diinya Bankasi, uluslararasi
mal ve nakit dolagimi, uluslararasi bankalar ve Uluslararas1 Para Fonu (IMF) gibi genel olarak
kendi adina davranan ajanslar1 ve kurumlar1 vardir... Diinya Bankasi, IMF ve borsalar, genis
kiiresel sistemi denetlemek ve diizenlemek icin is gérmektedirler ki bu durum, ulusal sermaye,
nakit sahipleri ve ¢ok farkli mesleklerden isciler iizerinde baski anlamina gelebilmektedir”
(Bilton ve vd., 2009: 122).

Kaginilmaz olan, ekonomik agidan destek verilen iilkelerin, ekonomik agidan bagimli
hale gelmesi neticesinde bu {ilkelerin siyasi yapilarina kolayca miidahale edilebilmesidir.
Ekonomik bagimlilik, sistem diizenlemesi ve dayatmasi paralelinde diger bagimliliklara (siyasi,
kiiltiirel, teknolojik) da yol agmaktadir.

Kiiresellesmenin ekonomik boyutu, devletin ekonomi alanindaki etkinliginin yeniden
tartisilmasinin Oniinii agmistir. Devletin mal ve hizmet tiretimindeki yetkileri sinirlandirilmis
bu alanlar 6zel sektore agilmistir. Ayrica ulus 6tesi ve ¢ok uluslu sirketler iizerinde denetimi
son derece zayif oldugundan, hatta olmadigindan, isttihdam saglanmasi, teknoloji gelmesi gibi
yararlar diisliniilerek, bu sirketler lehine diizenlemeler yapmak durumunda kalmaktadir.

De-regiilasyon boliimiinde de ele alinacagi gibi neo-liberal politikalarla ekonomik

anlamda devlet ulagim, telekomiinikasyon, egitim, saglik gibi cesitli alanlar1 6zellestirmeye
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acmistir. Uygulanan neo-liberal politikalar diinyada ekonomik siire¢lerin birbirine benzemesine
ve kiiresellesmenin hizlanmasina neden olmustur ve olmaktadir.

“Neo-liberalizmin 6nerdigi ekonomi politikalar1 sonucunda; a) Ulus devletlerarasinda
var olan ekonomik sinirlar kalkacak, iilkelerin pazarlar1 biiyiik sirketlere agilacak ve
uluslararasi sermayeye dayali sirketler yeryiiziindeki dogal kaynaklardan herhangi bir sinirlama
olmaksizin faydalanacaklardir b) Sermaye ve teknoloji onu ellerinde tutanlarin istek ve
ihtiyaclar1 dogrultusunda herhangi bir engelleme ile karsilagmaksizin biitiin diinya pazarlarinda
kapitalistin karlarin1 ¢ogaltmak i¢in c¢alisacaktir c¢) Diinyada uygulanacak olan endiistri,
finansman, bankacilik, teknoloji ve Kkiiltiir politikalar1 egemen batili ¢ok uluslu sirketler
tarafindan belirlenecektir. Serbest ticaret kurallarinin kayitsizca ve 6niine gegilmez bir bigimde
yayilmas1 ve hepsinden 6nce sermaye ve finans kaynaklarinin serbest hareketlerinden dolay1
ekonomi kademeli olarak politik kontrol disina ¢ikmaktadir” (Biiylikbaykal, 2014: 45).

Gorildiigii iizere sermayenin diinya iizerinde serbestce dolagarak yeni pazarlara ulagsma
ve bu pazarlari kendi devamlilig1 ve yeniden tiretimi i¢in diinya ekonomisine entegre etme istegi
ve tiim bunlarla paralellik gésteren kar maksimize etme giidiisii neticesinde ekonomi alaninda
yasanan degisimler, siyasal, kiiltiirel, medya gibi daha bir¢ok alani etkilemistir.

Sonug olarak kiiresellesmenin ekonomik boyutunun yoksullugu arttirdigi, esitsiz ve adil
olmayan bir diinya diizenine neden oldugu dile getirilmektedir. Kiiresellesme bir tarafinda
firsatlar1 diger tarafinda ise esitsiz, tek tarafli bir egemenligi barindirmaktadir.

Ekonomik baglamda kiiresellesme, kapitalist liretim iligkilerinin diinya {izerindeki
hakimiyetine isaret etmektedir ve yerel olan her sey son bulmakta ve tiim diinyaya ait hale
gelmektedir. Karsilikli aitlik ve iligkiler iceren kiiresellesmenin emperyalizmin yerini adligi

dolayisiyla emperyalizmin son buldugu dile getirilmektedir.

1.1.1.3.2. Siyasal Boyut

Devlet genel anlamda, toprak biitlinliigline sahip, millet veya milletler toplulugunun
olusturdugu egemenlige dayali, mesru, hukuki siyasal orgiitlenme seklinde tanimlanmaktadir.
Siyaset ise devlet islerinin yiiriitilmesi, diizenlemelerin yapilmasi, devlet otoritesinin
kullanilmasi ile ilgili fikir, goriis, anlayis, tavir, uygulama olarak tanimlanabilir.

Tarihsel gelismelere, toplumsal yapilara paralel olarak devlet sekilleri, yonetim
bicimleri degisiklik gdstermistir. “Giiniimiiziin kiiresel boyutta en yaygin siyasal yapilanma
modeli olan ulus devleti” (Biiyiikbaykal, 2014: 62), fikir olarak 1789 Fransiz ihtilalinden sonra

sekillenmeye baslamis ve ortaya ¢ikisi ise 19.Yiizyilin sonlarina dogru olmustur.
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Ulus devletin, vatandaslar1 ayrim gozetmeksizin korumak, sinifsal esitligi saglamak ve
bunun yaninda da ekonomik acidan refah ortami yaratmak gibi gorevleri vardir. “Ulus-devlet
modernizme 0zgii bir ¢esit siyasi otoritedir. Yasama, yargi, polis, silahli kuvvetler ve merkezi
ve yerel yonetimler gibi kurumlari uzlastirir. Siirlar1 belirlenmis bir toprak parcasinda iktidar
ve mesruiyet lizerinde tekele sahiptir” (Bilton ve vd., 2009: 212). Ancak kiiresellesme ile
birlikte ulus devletin giicliniin kirildigi, karar alirken ve uygularken kiiresel ekonominin
dinamiklerine gore hareket etmek zorunda kaldig1 goriisii yaygin sekilde kabul gérmektedir.

“Avrupa’nin kurumsallastirdigi ulus devlet modeli, bir¢ok devlete ve somiirgeye 6rnek
olarak 1970’11 yillara kadar temel nitelikleri bozulmadan gelebilmistir” (Dirik, 2007: 45).
1970’lerde yasanan petrol krizinden sonra egemen devlet anlayis1 tartisilmaya baslanmis,
1991°de de Sovyetler Birligi’nin dagilmasi sonucu bu tartismalar giderek biiylimiistiir. 1980’li
yillarda uygulanmaya baslanan neo-liberal politikalarla birlikte hiz kazanmaya baglayan
kiiresellesme neticesinde toplumsal kurumlarda oldugu gibi ulus devlet yapisinda da
degisiklikler gozlemlenmis, ulus devletin etkinligi ve yaptirimlari azalmistir. Neo-liberal
politikalarla uygulamaya gegen de-regiilasyon neticesinde ulus devlet anlayis1 yavas yavas terk
edilmis, yerine siyasi iligkilerin, ekonomik iliskilerle yakindan baglantili oldugu giiniimiiz
kapitalist sistem ¢ergevesinde isleyen bir anlayis getirilmistir.

Kiiresellesmenin ulus devlet iizerinde; ulus devletin yetkilerinin daraltilmasi, bir
kisminin yerel yonetimler ve uluslararasi orgiitlerle paylasilmasi, devletin daha ¢ok kamusal
alanda hizmet vermesi, bireysel hak ve ozgiirliiklerin sinirlarinin genisletilmesi, uluslararasi
sirketlerle igbirliine gitmesi gibi baski ve istekleri vardir. “Siyasi alanda kiiresellesme kavrami
ulus-6tesi yonetici ve diizenleyici kurumlarin orgilitlenmesi ve liberal siyasal ideolojinin ve
onun kurumsal birimlerinin yayilmasina karsilik bulmak iizere kullanilmaktadir. Kiiresellesme
siireciyle birlikte devlet, toplum ve birey iliskisinin yeniden tanimlanmasi ihtiyaci ortaya
¢cikmis, ulus devletin hakimiyeti sarsilmis, devletin etkin ve sinirh bir yapiya kavusturulmasi
geregi yogun bir sekilde tartisilmaya baglanmistir” (Aktel, 2001: 199).

Ulus Devlet anlayisinin zayiflamasindaki nedenler su sekilde siralanabilir:

o Sermaye kiireselleserek diinya ekonomisinde daha fazla etkin/séz sahibi hale
gelmistir. Sermayenin etkinligi, ulus devletin 6zellikle ekonomi politikalarinda etkinligini
sinirlamistir.

o Sermayeyi, kurumlari, kisileri (ki buradaki kisiler kiiresel sirket sahipleridir)
birer 6zne olarak gdéren politikalarin benimsenmesi, uluslararas1 hukukun bu kistaslara gore

diizenlenmesi ulus devlet egemenligini azaltan bir baska etkendir.
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° BM, IMF, AB, NATO gibi uluslararas1 kuruluslar kiiresel diizeyde isler hale
gelmis, kararlari-baglayiciliklar: ulus devletlerin egemenliklerinin {istiine ¢gikmistir.

20. Yiizyila gelindiginde savaslar da kiiresel ¢apta olmus, I. Ve II. Diinya Savaslari adin1
almistir. Onlarca devlet savaga katilmis, milyonlarca insan 6lmiis, milyonlarcasi yaralanmis,
milyarlarca dolar savag zarar1 ortaya ¢ikmistir. “Yeni olusum asamasinda yasanan siirecler,
donem donem zamanin kosullarina gére degismekle beraber ortaya ¢ikan sonuglar hep aynidir.
Bir yanda sistemin isleyisine yon veren ve karar merkezi olma konumunda olan giicliiler, diger
yanda ise sistem igi iligkilerin gidisatina ayak uydurmak zorunda kalan ve karar merkezi
olmayip sadece alinan kararlar1 uygulayan gii¢siizler” (Aribogan’dan akt. Dirik, 2007: 23). II.
Diinya savasi sonrasi da kosullar degismis, glicliiler belli olmus ve bu giicler etrafinda yeni
olusumlar ortaya ¢ikmustir.

1945 yilinda, Avrupa devletleri ekonomik ve askeri giiclinii kaybetmis bir durumda
sahne gerisinde kalirken, sahneye siiper gii¢c konumunda olan ABD ve SSCB ¢ikmistir. Farkli
ideolojileri temsil eden, bu iki siiper gii¢, diinya liderligi (kiiresel giic olma) icin karsiya
gelmisler, ABD’nin liderliginde Bati Blogu, SSCB’nin liderliginde Dogu Blogu ortaya
cikartarak soguk savag donemini baslatmislardir.

Soguk savas donemi basta ideolojik/siyasi olmak tlizere ¢ok yonlii (giivenlik, askeri,
ekonomik, kiiltiirel, bilimsel, teknolojik vb.) c¢ekismelerin/yarislarin yasandigi, stratejik
oyunlarin oynandig1, gizli servisleri ¢ok aktif oldugu, yayilmaci politikalarin ii¢lincii diinya
iilkeleri iizerinden devam ettirildigi bir donem (bazilarina gore baris donemi) olmustur. Bu
donemde taraflar kendi ideolojilerinin/ sistemlerinin {istiinliigiinii vurgulayarak birbirlerini
farkli sekillerle suglamiglardir. ABD, SSCB’yi komiinizm ile yonetilen bir diktatorliik olarak
gormiis ve basin, ifade ve temel hak ve 6zgiirliiklerin kisitlandigini dile getirmistir. SSCB ise
ABD’yi emperyalist/somiiriicii giic olmakla suclarken, ABD’nin ekonomik 06zgiirliigii ve
beraberinde hayatin bir¢ok alanindaki 6zgiirliigii ortadan kaldirildigina isaret etmistir. Bu
donemde bu iki bloga dahil olsun olmasin iilkelerin bagimsiz politika izleyebildiklerini
sOylemek yanlis olur.

SSCB’nin liderlik yaptig1 Dogu blogunda, ekonomik yatirimlarin ¢cogunlugunun ABD
ile olan silahlanma yaris1 lizerine yapilmasi, zamanla toplumun genel ihtiya¢larini karsilamada
zorluk ¢ekilmesi halkta huzursuzluk yaratmis ve SSCB’ye olan giivenin sorgulanmasina neden
olmustur. Hayatin her alaninda tamamen ABD karsiti bir kutuplasma politikas1 izleyen
SSCB’de, kendi igerisinde yasadigt muhalefet hareketleri ve halkin memnuniyetsizligi
neticesinde parcalanma basglamis ve 1989 yilinda Berlin Duvari’nin yikilmasi ile birlikte de

Dogu blogu ¢okmiistiir. Cok gecmeden 1991 yilinda da SSCB dagilmistir. Bu dagilma
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kapitalizmin basaris1 olarak goriilmiis, kapitalizmin kiiresellesmesinin 6niinde herhangi bir
engel kalmamigstir. Dogu Blogundaki iilkeler de kurtulusu batiya acilmakta bulmus, kendi
ekonomilerini Bati’ya entegre etmeye ¢alismislardir. Bu siiregte IMF etkin bir rol oynamis bu
iilkelerin kapitalist ekonomilere gegis siirecini yonetmis ve kiiresel bir orgilit olma basarisina
erismistir.

Bati blogunun lideri konumunda olan ABD, SSCB’nin ¢okiisiiniin ardindan diinya
tizerindeki farkl tilkelerin arasindaki duvarlarin, siirlarin kalkacagini, insanlarin, kiiltiirlerin,
fikir ve diisiincelerin higbir engele takilmadan kolayca ve rahat bir sekilde dolasacagini
dolayistyla tiim diinyada bir refah ve gelisme ortami saglanacagini tezini savunmus, “biiyiik
abi” sifatin1 kazanmustir.

Kapitalist sistemin en biiylik temsilcisi olan ABD elinde bulundurdugu ekonomik, siyasi
gii¢ ve iletisim teknolojileri sayesinde diinyanin en uzak, en iicra koselerine dahi niifuz etmis,
buradaki toplumlara tiiketim kiiltiiriinii, ideolojisini iletme imkan1 bulmustur. Kisacasi diinyada
serbestce dolasan sey, kapitalist kiiltiir ve ideoloji olmustur.

Soguk savas donemi boyunca da kitle iletisim araglari fazlasiyla kullanilmistir. Ozellikle
ABD merkezli Hollywood ekonomik getirisinin yani sira savas siiresince ideolojik ve politik
bir islev gdrmiistiir. ABD, her zaman oldugu gibi o donemde de Hollywood’u bir dis iliskiler
aract olarak kullanmistir. Hem kendi halkina hem de Bati blogundaki miittefiklerine anti-
komiinist diisiinceyi asilamay1 amaglamistir. Ayrica diinyanin diger bolgelerinde yasayan, karsi
blokta yer alan toplumlari/diger iilkeleri kazanmak ve kendi tarafina ¢ekmek i¢in kullanmistir.

Hollywood, Soguk Savas sirasinda Dogu blogunda bulunan ve ideolojik olarak karsit
diisiinceye sahip olan tilkeleri kiiciik diisiiren, onlar1 aciz, gii¢siiz gosteren ve zaferi kazanacak
olanin ABD olacagim dile getiren filmler yapmistir. Bu filmlerde ABD ve miittefiki iilkeler
yiiceltilmis, ABD ile ayni ideolojik ve politik ¢ikar1 giiden miittefik iilkeler giiclii ve 1yi temsil
edilmistir. Hollywood ile kendi rejim ve ideolojisini kisacas1 “Amerikan demokrasisini” tiim
diinyaya pazarlamaktadir.

Biiyiikbaykal’a (2014: 64-65) gore, kiiresellesmenin siyasi boyutu, birbirlerine ortak
cikarlarla baglanmis kurum ve birliklerin ortaya ¢ikisinda goriilebilir. Ortak ¢ikarlar, ortak
sorunlar i¢in gerek giivenlik, gerek ekonomik, gerekse siyasi olsun birlikte hareket etmek,
tiretilen ¢ozlimleri, politikalari, alinan kararlar1 baglayic1 kilabilmek i¢in ulus otesi ya da
uluslararas1 orgiitler (IMF, WB, BM, OECD, AB, NATO vs.) kurulmus olup, etkileri de,
katilimcilart da giin gectikce artmaktadir. Ayrica yine uluslararasi isleyisi kolaylastirmak,
standart olusturmak, isbirligi ve yardimlasmayir saglamak amaghh c¢ogu BM’e bagh

orgiitlenmeler (ILO, FAO, WHO, UNICEF, UNESCO gibi) de mevcuttur.
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Birlesmis Milletler alt/yardimci rgiitlenmeleri ile uluslararasi igbirligini hemen hemen
her alanda diizenlemekte, organize etmektedir. Uluslararas1 giic merkezi olan Birlesmis
Milletlerin bir¢ok karari tavsiye niteliginde iken, uluslararasi baris ve giivenligi koruma gorevi/
sorumlulugu olan, 5 daimi {iyesi bulunan (ABD, Rusya, Cin, Ingiltere, Fransa) Giivenlik
Konseyinin kararlar1 (¢ok tartisilsa da) baglayicidir. Kararlarina uyulmadigi takdirde
ekonomik, askeri, siyasi bir takim yaptirimlar, ambargolar uygulanmasi, hatta askeri miidahale
yapilmasi gibi yaptirim segeneklerine bagvurmaktadirlar. Kisacasi Birlesmis Milletler (193 {iye
ilkeler de diisiintilerek ) kiiresel bir 6rgiit, kiiresel bir giigtiir.

Uluslararasi birliklerin/6rgiitlenmelerin biiylimesi/gliclenmesi/kiiresellesmesi,
kapitalizmin kiiresellesmesi, siyasi bagimlilik da dahil tiim bagimliliklarin artmasina yol

acmustir.

1.1.1.3.3. Kiiltiirel ve Teknolojik Boyut

Kiiresellesmenin tiim boyutlari, birbirlerini tamamlar, Oniinii acar, destekler, hiz
kazandirir sekilde dylesine i¢ ige gegmistir ki, ayrilmaz bir biitiin durumundadir. Temel boyut
ekonomi ise de, ekonominin sekillendirdigi toplum, yoOnetim, siyaset-ideoloji, askeri
yapilanma-donanim, kiiltiir-kimlik-cinsiyet ve daha diger olgular-degerler de kiiresellesme
havuzu igerisinde bulunmaktadir.

Genel anlamda kiiltiir tarihsel silire¢ i¢inde toplumlarin gelistirdigi maddi manevi
degerler biitiinii olarak tanimlanmaktadir. Toplumun yasam bi¢imidir, dili, dini, toresi,
gelenegi, kurumsal/davranigsal/sanatsal/diisiinsel/ekonomik/siyasi yapilari/sistemleri ve daha
birgok insana/yasama 6zgili degeri ifade etmektedir. Kiiltlir canli bir organizma gibidir, birbirini
etkileyen binlerce hiicresi olan, hareketli, akiskan, zamanla ve mekanla degisip doniisebilen bir
organizma. Ge¢misin genlerini tasirken, giincelle yogrulup, gelecekte de yasama hevesindedir.

Ulus devlet sisteminin zayiflamasi, kiiresel pazar ekonomisinin yiikselmesinin yani sira
kiiresellesmenin bir diger ©Onemli olayr Kkiiltiirtin  kiiresellesmesi olmustur. Kiiltiiriin
kiiresellesmesinin en belirgin gostergesi yaratilan kitle kiiltiirli, popiiler kiiltiir, tiiketim
kiiltiiriidiir. Kiiltiiriin benzesmesi, aynilagmasidir.

Kitle kiiltiirti, kitlesel pazarlar icin, kitle iletisim araglariyla iiretilen, aktarilan,
standartlasmis, ortalama begeni diizeyine hitap eden Kkiiltiir {riinleri olarak
degerlendirilmektedir. Kapitalist sistemin, kitle iletisim araglari ile (haberler, diziler, filmler,
reklamlar, hatta belgesellerle) her tiirlii gorsel ve isitsel simgelerle kitlelere hitap ederek,
kitlelerin belli (sistem tarafindan istenilen, kabul goren, dayatilan) davranis kaliplari, yasam

tarzlar1 ve diisiince yapilarina sahip olmalarin1 saglamasiyla, kileleri belli tiriinleri tiikketmeye,



25

stirekli, siirekli tiilketmeye yonlendirmesiyle olusan kiiltiirdiir. Kitle kiiltiirlinde, tliketim
kiiltiiriinde; doyuma ulagmak i¢in tiiketmek gerekir, tilketmek mutlulugun regetesidir, hayati
anlamli kilmanin yoludur.

Tiiketim toplumunda, tiiketici egitiminden Zygmuint Bauman “Kimlik” adli kitabinda
su sekilde bahseder: “Tiiketicinin egitimi tek seferlik bir miicadele veya tek seferde kati olarak
ulagilan bir basar1 degildir. Erken baslar fakat hayatin geri kalanini doldurur. Tiiketici
becerilerinin gelistirilmesi, egitim teorisyenleri ve uygulayicilarinin halihazirda savunduklari
su ‘stirekli egitim’ denen seyin belki de yegane basarisidir. ‘Hayat boyu tiiketici egitimi’
kurumlar1 sayisiz ve her zaman her yerdedir. Televizyon, gazete, duvar ve reklam panolarindaki
giinlik reklam akisiyla baslar, trend olusturan iinliilerin ve tiikketim sanatlarinin biiyiik
ustalarinin hayat tarzlarin1 yayginlagtirmak icin rekabet eden, kuse kagida basili ¢esit ¢esit
‘tematik’ dergiyle devam eder” (Bauman, 2017: 82).

“Medya, popiiler kiiltiirii yayan bir kitle kiiltiirii formudur. Bu kiiltiir yliksek kiiltiiriin
karsitidir; ve kar pesinde kosan kapitalistlerin ¢ikarina hizmet eden bir kiiltiirdiir(Yaylagiil,
2018: 22).

Tiiketim kiiltiirtiniin bliyiimesi ve gelismesinde, Disney, AOL, Sony, Viacom, NBC vb.
gibi sirketlerin faaliyet gosterdigi, s6z sahibi oldugu ulus 6tesi kitle iletisim sirketlerinin etkisi
biiylik olmustur. “Bu sirketler, ulusal diizeyde tesis etmeyi basarmis olduklari, 6zellikle de bos
zaman ve hizmet sektoriindeki iiriinler i¢in oldukga biiyiikk ve arzulu bir piyasayr kiiresel
diizeyde de yeniden iiretmeye calismaktadirlar. Kitle iletisim araglari, hem ulastiklar1 izleyici
kapsami hem de bu izleyiciler i¢in hazirlanan medyanin genis alani bakimimdan muazzam
6lciide yayginlasmistir” (Bilton ve vd., 2009: 55).

Amerikan yasam tarzini yansitan Hollywood’un, tiiketim kiiltiiriinii, medya araciligiyla
nasil yaydigina ve bu kiiltiirii nasil yiicelttigine dair en iyi 6rneklerden birini George Ritzer
“Toplumun McDonaldlagmas1” adl1 eserinde vermistir. Ritzer kitapta McDonald’sin Amerikan
popiiler kiiltiirii ile kiiresel kiiltiirde nasil bir merkezi konuma ulastigindan bahseder. “Coming
to America (1988) adli filmde Eddie Murphy, Amerika’ya, ortiik bir bicimde McDonald’s’1
andiran ‘McDowells’ra ise baglayarak gelen Afrikali bir prensi canlandirmaktadir... Sleeper
(1973) adl filmde Woody Allen gozlerini McDonald’s’la karsilastigi bir gelecege agar. Tin
Men (1987) 1960’larin erken donemlerindeki kahramanlarin, uzaklarda belli belirsiz goriilen
devasa bir altin kemerle temsil edilmis gelecege dogru yol almasiyla sona erer. Scotland, PA
(2001) Shakespeare’in McBeth’ini 1970’lerin Pennsylvania’sina tasir. Filmdeki meshur cinayet
sahnesi esnasinda, bir donut kralinin basi fritéziin i¢indeki kaynayan yaga sokulur. Ardindan

kafesini ‘McBeth’ler’ yasadisi yollarla kazandiklar1 paralari kralin ucuz kafesini ‘McBeth’
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hamburgerleri satan bir hazir gida restoranina dontistiirmek i¢in kullanirlar” (Ritzer, 2017: 28-
29).

Kapitalizmin 6ziinde olan yeni pazarlar bularak tiiketimi arttirmak, kar1 ¢oklastirmak,
siirekli biiyliyerek yayilmak yani kiiresellesmek vardir. Bunun i¢in de gelisen teknolojileri,
ozellikle de iletisim teknolojilerini, kitle iletisim araglarini, uluslararasi Orgiitlenmeleri
kullanarak uygun ortami yaratmaktadir.

“Tiliketim toplumunun ortaya c¢iktig1 tarihsel siire¢ ve mekan konusunda farkli
yaklasimlar sergilense de, genellikle ikinci Paylasim Savasi sonrasi ve yer olarak da Amerika
Birlesik Devletleri (ABD) gosterilmektedir. Savas sonrasi olusan toplumsal refah, 1929
ekonomik bunalimini tekrarlamamak i¢in tercih edilen ve toplam talebi arttirmay1 hedefleyen
Keynesyen ekonomi politikalarinin tercih edilmesi ve fordist iiretim tarzi sonucu Amerikan
toplumunda baslayan ve diger Batili iilkelere yayilan tiiketimdeki artig, tiiketim
toplumu/tiikketim kiiltiirii kavramini ortaya ¢ikarmistir” (Dagtas ve Dagtas, 2009: 7).

fletisim araglarim kiiltiirel ve ideolojik aygit olarak goren yaklasimin baginda gelen
Frankfurt Okulu temsilcileri, kiiltiiriin bir endiistriye doniistiigiinii neticesinde popiiler kiiltiiriin
ya da diger adiyla kitle kiiltiiriiniin insanlar tek tiplestirdigini ve tliketim kiiltiirliniin basat
kiiltiir haline geldigini savunmusglardir.

Adorno ve Horkheimer “Aydinlanmanin Diyalektigi” adli eserlerinde kitle kiiltiirtini
elestirmisglerdir. Onlara gore, kitle kiiltiiri despot bir yapidadir ve sisteme karsi gelen veya
gelebilecek elestirilere kapalidir, 6te yandan da kitlelerin sisteme eklemlenmesinde 6nemli rol
oynamaktadir.

Kiiresellesmenin kiiltiir iizerindeki bir etkisi de kitle kiiltiiriiniin/popiiler kiiltiiriin
yayilmastyla birlikte yerel kiiltiirlerin baskilanmasi, doniismesi ve diger kiiltiirlerle benzesmesi
olmustur. “Kiiresellesme ile homojen bir diinya kiiltiirii yaratilmaya baslanmistir. insanlar ayni
alet-edevat ve tlriinleri kullanmakta, benzer seyler yiyip igmeye baslamakta, ayn1 magazalardan
giyinmekte, benzer filmleri ve televizyon programlarini izlemekte, benzer miizikleri dinlemeye,
benzer sigaralari tiittlirmeye baslamislardir. Dolayisiyla kiiresellesme sermayenin, bunlarin
iirettigi mallarin ve bu mallarin tiiketiminin, kisaca kiiltiiriin kiiresellesmesidir” (Yaylagiil,
2018: 195).

“Appudurai’ye gore, kiiresel kiiltiir; etnik akis, teknolojik akis, finansal akis, medya
akis1 ve ideolojik akis olmak iizere bes boyutta akmakta ve siirekli bir ayrilma ve yeniden
biitlinlesme dinamigi tagimaktadir” (Dirik, 2007: 52). Tabii ki bu akis teknolojiyi lireten,
gelistiren ve de sahiplenen merkez iilkelerden ¢evre iilkelere, gelismemis ya da gelismekte olan

tilkelere dogru yasanmaktadir. Sinema televizyon gibi gorsel ve isitsel medya ile ortaya ¢ikan
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kiiresel kiiltiir, gogunlukla bat1 merkezlidir. Bat1 kiiresel kiiltiirii (popiiler kiiltiir) yayacak olan
iletisim aracglarina ve teknolojilere sahiptir.

“Kiiresellesmenin teknolojik yeniliklerden ayri diisliniilemeyecegi vurgulandiginda,
teknoloji kendinde bir tasiyicilik-aracilik-baglanti islevi ile donatilir” (Tutal’dan akt.
Biiyiikbaykal, 2014: 68). Gilinlimiizde uydu yaymeciliginin, bilgisayar ve iletisim
teknolojilerinin gelisip yayginlagmas (iletisim araglarina ulasmanin ve kullanmanin kolaylig:
da dahil) kiiresellesmenin en ug noktalara kadar hissedilmesine, toplumlarda benzer ya da ortak
kiiltiirel yapilarin olusmasina yol agmustir.

Gorildiigii iizere, kiiresellesme, iletisim alaninda yasanan teknolojik gelismelerle ¢cok
yakindan iligkilidir. Kiiresellesmenin birinci unsuru olan ekonominin, uluslararasi ya da ¢ok
uluslu sirketler i¢in, diinyanin baska yerlerinde yeniden yapilandirilmasi siirecinde iletisim
endiistrilerinin rolii son derecede 6nemlidir. “Kiiresellesmenin her bir boyutu bir enformasyon
ve iletisim altyapis1 gerektirir... Bu hizmetler saglanmadan ulus-asir1 sirketler isleyemez.
Enformasyon ve iletisim onlarin islerinin ayrilmaz bir pargasidir” (Yaylagiil: 2018: 196).

Kiiresellesmenin beraberinde benzerligi ve biitiinlesmeyi getirdigi goriisii sikca dile
getirilmektedir. Ancak, kiiresellesme boliinme ve farkliligi da beraberinde getirmektedir.
Kiiresellesme olgusu her toplum i¢in ayni diizeyde fayda saglamamaktadir. Bu olgu
esitsizliklerle doludur ve diinyay1 Kiiresel Kuzey-Bati ve Kiiresel Giiney-Dogu diye ikiye
ayiran bir olgudur. Bu kutuplar arasinda pek ¢ok alanda oldugu gibi teknoloji (gelistirme-
tiretme-kullanma yani sahiplik) alaninda da esitsizlikler s6z konusudur. Olusan bu esitsiz ve
dengesiz durum sonucunda gelismemis iilkelerin gelismis tilkelere olan teknolojik (art1
ekonomik, siyasi, askeri) bagimlilig1 giderek artmaktadir. Dolayisiyla iletisim teknolojileri ve
medya alanindaki gelismelerle kapitalist sistemin devamliligi ve yeniden iiretimi
desteklenmektedir.

Kiiresel kiiltiir, Marshall McLuhan’1n kiiresel kdyiinii i¢erir. Marshall McLuhan’a gore,
kitle iletisim araglarinin gelismesi ile birlikte diinya kiiresel biiyiikliikte bir koy haline gelmistir.
Boylece diinya kiigiilmiis, ekonomik, politik ve kiiltiirel boyutta i¢ ice gecip birbirine
baglanmistir. Kiiresel dinamiklerin etkisiyle cografi sinirlarin bir 6nemi kalmamaistir.

Diinyanin kiiresel bir kdye doniismesi, her {ilkenin, her toplumun hatta her bireyin bu
koyde birbiriyle bir sekilde etkilesim i¢inde olmasi, sadece kiiresel ekonomiyle, kiiresel kiiltiirle
degil, kiiresel 1sinmayla, kiiresel iklim degisikligiyle, kiiresel viriis salgintyla da kars1 karsiya
kalmasina neden oluyor. Dolayisiyla her boyutuyla i¢ ige gecmis kiiresellesmenin olumlu ya da

olumsuz etkisine maruz kalmamak olanaksiz goriiniiyor.
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Kiiresellesmenin boyutlar1 ve yarattigi baglhiliklar/bagimliliklar ve bu bagimlilikta
Hollywood’un iistlendigi ideolojik rol, ¢aligmanin ikinci boliimii olan “Kiiltiir Emperyalizmi

ve Hollywood” basligi altinda genis bir sekilde tartisilacaktir.

1.1.2.De-regiilasyon

Ekonominin, kiiresellesmenin temel boyutu oldugundan bahsetmistik. Kiiresellesmenin
giiniimiizdeki halini anlatmaktaki en temel olusum c¢okuluslu sirketlerdir. Ozellikle 1980
sonrasi ekonomi alaninda yasanan diizenlemelerle (Neo-liberal ekonomi) birlikte 6nii alinamaz
bir bigimde her alanda faaliyet géstermeye baslayan Bat1 merkezli ¢okuluslu sirketlerin geldigi
noktay1 ve dolayisiyla giiniimiiz kiiresellesmesini anlamak i¢in yasanan birka¢ ekonomik krize
ve lretilen ¢oziimlere bakmakta fayda vardir.

Ekonomik faaliyetler basladigindan beri ekonomik bir krizin dogma ihtimali de hep
olmustur. Dolayisiyla kapitalizmin tarihinde de ekonomik krizlerin 6nemli bir yeri vardir ve
bunlardan ii¢ tanesi (1929-1970-2008) kiiresel ¢apta gerceklesmistir.

1929 krizi bir diger adiyla Biiyiik Buhran Amerika’da patlak vermis ve sonrasinda tiim
diinyaya yayilmis, 1940’larin ortalarma kadar siirmiistiir. “1929 krizi o zamana kadar
gorilmemis issizligin, ekonomik daralmanin, durgunlugun sebebi olmustur. Ekonomide yeni
akimlarin da temelleri bu kriz sebebiyle atilmigtir” (Turan, 2011. 58). 1929 krizine kadar
devletin ekonomiye miidahale etmemesini ve sadece giivenlik fonksiyonlarini yerine getirmesi
gerektigini ongdren diislince krizle birlikte degisim gecirir. Keynesyen ekonomi politikasiyla
“Miidahaleci Devlet” anlayis1 benimsenir, devletin ekonomideki yeri ve islevleri genisletilmis
olur.

Kapitalizmin istikrarin1 saglamak ve korumak ic¢in One siiriilen “¢oziim, toplu
sozlesmelerde varilan iiretkenlik anlagmalar1 sayesinde elde edilen yiiksek {icretler karsiliginda
iscilerin miicadelesinin denetim altina alinmasina dayali bir biiyiime ve tam istihdam ideolojisi
oldu. Ucretler ve tiiketici talebi, iiretkenlikten daha hizli artmayacakt1 ve bu, devletin parasal
ve mali politikalarla yaptig1 miidahale sayesinde garanti altina alinacakti. Bagka bir deyisle
kapitalizmin son krizine Amerika’nin verdigi yanit, bir strateji ve dolayisiyla bir ideoloji olarak
Keynescilik oldu” (Cleaver, 2008: 27).

1929 ekonomik buhrani, bir¢ok iilkede ekonomik kalkinma planlar1 hazirlayip hayata
gecirilerek, iiretime, fiyatlara, istthdama kisaca piyasaya miidahalelerde bulunularak, bazi
sektorleri koruma altina alarak ya da tesvik ederek asilmaya calisilmistir. Ekonomik krizler
siyasi krizleri de beraberinde tagimis, zaten I. Diinya Savasinda ve sonrasinda yasanan

gelismelerle milliyetcilik akimlart daha da giiglenmis, “Nazizm”, “Fasizm”, “Sosyalizm” gibi
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ideolojilerin 6ne ¢iktig1 baski rejimleri ortaya c¢ikmistir. Bu rejimler/giicler ve her seyi
yapabileceklerine inanan diktatorlerin iistiinlik ¢ekismeleri, silahlanma yarislari, yayilmact
(ekonomik, ideolojik) politikalar II. Diinya savasina yol agmislardir.

I. Diinya Savasi devam ederken (1943, 1944,1945 wyillar1) uluslararast igbirligini
arttirarak, basta ekonomik, siyasi sorunlara ¢6zliim bulabilmek amacli uluslararasi konferanslar
diizenlenmistir. Bunlardan, 1944 Temmuz’'unda diizenlenen 6zellikle de ekonomik sorunlari
konu alan Bretton Woods Konferansi, uluslararasi para sisteminin nasil isleyecegini
belirlemesiyle mihenk tasi konumundadir. Ulkelerin para degeri dolar esas almarak
belirlenecek, altinin paraya doniistiiriilmesinde tek ol¢iit dolar olacak seklinde diizenlemeler
(sabit kur sistemi) karara baglanmustir. Ulkeler arasi finansal/ekonomik isbirliginin saglanmast,
iiye tlkelerin kalkinmasimna yonelik projelere finansal destek verilmesi (kredilerle
desteklenmesi) gibi amagclarla da (Bretton Woods Konferansinin iirtinleri ve bu sistemi
uygulayacak kuruluslar olarak) Diinya Bankasi ve Uluslararasi Para Fonu kurulmustur.

Savasin verdigi zararlarin sarilmasi ugraslari, bir¢ok yerde de deginildigi gibi yeni
uluslararas: igbirlikleri ve oOrgiitlenmeleri ortaya c¢ikarmistir. Savasta askeri ve ekonomik
giiclinii gosteren ABD, savastan yara alarak ¢ikan iilkelere yardim paketleri saglayarak biiyiik
bir ekonomik biiylime gergeklestirmistir.

Ekonomik anlamda, 1950’li ve 1960’11 yillar diinya ekonomisinin altin dénemi olarak
gortliir. Birgok iilkede toplumun her kesiminde istikrarli bir bigimde ilerleme saglanmustir.
Keynesci ekonomi politikalarinin uygulandigi donem siiresince Bat1 Diinyasi (ABD), herhangi
bir sorunla karsilasmadan hizli bir sekilde refah ve kalkinmaya yonelik 6nemli adimlar atmastir.
Yasanan bu geligsmeler, “ABD’yi de diinya kapitalizminin hegemonik giicli haline getirmistir.
1970’11 yillar ise ABD’nin kapitalist sistem i¢erisinde hegemonyasinin sarsildigi, tehdit edildigi
yillardir” (Kaya, 2016: 129).

1970’11 yillara gelindiginde diinya ekonomisinde durgunluk olmus, verimlilik, karlilik
oranlar1 diigmiis, enflasyon ve issizlik artmis, kapitalizm bir krizle daha kars1 karsiya kalmistir.
Keynes’in temellerini attig1 Bretton Wood’s sistemi ¢okmiis, ABD’ nin yasadigi parasal krizle
altin/dolar degisim sistemine son verilmistir. Ekonomik bunalima ¢6ziim arayislari siirerken,
OPEC (Organization of Petroleum Experting Countries - Petrol Thrag Eden Ulkeler Orgiitii)’ in
petrol fiyatlarini arttirmasi (bazi kaynaklara gore-1974-%400), ekonomik krizi iyice tetiklemis
ve serbest piyasa ekonomisine gecis ¢oziim olarak benimsenmis, sonunda Keynesci anlayis terk
edilmis ve yerine Neo-Liberal anlayis getirilmistir.

Neo-liberal diisiiniirlere gore yagsanan krizin nedeni, Biiyiik Buhran sonrasi hiz kazanan

Keynes¢i uygulamalar ve degisen devlet anlayisi nedeniyle devletin ekonomiye miidahalesinin
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artmasi, para basma ve bor¢lanma politikalaridir. Keynesyen karma ekonomiye kars1 olan Neo-
Liberaller, piyasalarin kendi haline birakilmasini, ozellestirme, de-regiilasyon ve serbest
ticaretle 6zel sektoriin Oniliniin ac¢ilmasini, kamu harcamalarinin ve etkinliginin azaltilmasini
savunmuglardir. 1970’1i yillarin ekonomik krizinden sonra kendilerine destek bulmuslar, tekrar
‘birakiniz yapsinlar’ felsefesini geri getirmislerdir. Amag kapitalist sistemi kriz ortamindan
kurtarmak ve sermayenin diisen kar oranlarini tekrar yiikseltmesini ve sistemin devamliligin
saglamaktir.

1980’11 yillarla birlikte hayatin her alaninda uygulanmaya baslayan neo-liberal
politikalar sonucunda diinya genelinde birgok iilke yapisal diizenlemelere gitmislerdir.
Neoliberal ekonomi ABD’de Reagan, Ingiltere’de Thatcher ve Tiirkiye’de Turgut Ozal ile
uygulanmaya baglanmistir. 1980°1i yillarda, Amerika’da Reagan hiikiimeti ile sembollesip
oradan da hizli bir sekilde tiim diinyay1 bir oriimcek ag1 gibi saran neo-liberal politikalar,
ekonomik, siyasi ve sosyal alanda dnemli gelismelere neden olmustur.

“Devlet hacminin kiigiiltiilmesi i¢in kamu harcamalar1 kisilmis ve kamu hizmetleri
azaltilmistir. Bunun bir sonucu olarak da 6zellestirme, piyasa odakli ekonomi politikalar1 hiz
kazanmustir. De-regiilasyon ile birlikte kamu harcamalarinda azalmaya gidilmistir. 1980°lerden
itibaren kamu harcamalarinin GSYIH igerisindeki pay1 daha yavas artmaya baslamistir” (Ugar
ve Ay, 2015: 17).

“Bu donemde Adam Smith’in belirttigi ‘kendi kendini diizenleyen’ piyasa anlayisi 6n
plana gecmistir; rekabet serbest olmali, rekabeti engelleyecek herhangi bir yasal kisitlama
olmamalidir... piyasa dogal isleyisine birakilmalidir. Korumaci ekonomik kararlar ortadan
kaldirilmalidir” (Korkmaz ve Yaylagiil, 2008: 106).

De-regiilasyon da (ekonomik alanda devlet diizenlemelerini kaldirma, ya da minimuma
indirme), degisimi savunanlarin politikasi olmus ve devletler sermayenin Oniinii agmak,
Ozellikle de yabanci sermayeyi iilkeye ¢cekebilmek amaciyla de-regiilasyona bagvurmuslardir.

Uluslararasi/¢cok uluslu kiiresel sirketler sermayenin serbest dolasgiminin en 6nemli
gostergesi niteligindedir. Uluslararasi ekonomik iligkilerin, sermaye, teknoloji, iletisim, bilgi
akisinin ve hareketliliginin yoniinii tayin eder durumdadirlar. “Cokuluslu sirketler, ylriittiikleri
faaliyet ve uyguladiklar1 global stratejiler sayesinde uluslarasi ticari akimlar ile yatirimlarin
diizeyini ve ekonomik faaliyetlerin yogunlasacagi yerleri tayin etmektedirler. Teknoloji
transferinin en dnemli aktorli konumunda olan bu sirketler sermaye ve teknoloji yogun sektore
yaptiklar1 yatirimlar yoluyla gelecekte hangi bolge-iilkelerin rekabet giiclerini ve dolayisiyla

refahlarini siirdiireceklerini belirlemektedirler” (Aktan ve Vural, 2005: 60).
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Sanayi Devriminden sonra Ingiltere’de kurulan sirketlerin, bankalarin, biriken
sermayenin lilke disina acilmasiyla birlikte uluslararasi igleyen sirketler ortaya c¢ikmus, II.
Diinya Savasindan sonra (ekonomik gii¢) ABD merkezli sirketler bayragi devralmis, sonrasinda
ise bazi Asya iilkelerine (Japonya, Kore, Cin gibi) ait sirketler eklenmistir. “Bu sirketler,
uluslararasi nitelik tagisalar da temelde bir ulus devletin hukuki, mali (pazar) ve askeri korumast
altindadirlar” (Ozdemir, 2000: 146). Devletler bu sirketler icin birer dadi gorevi iistlenirler.
Diinyanin her tarafinda faaliyet gosteren bu sirketler, yatirim yaptiklari, sube actiklari
iilkelerde, iilkenin iiretim ve rekabet giiciinii arttirmalari, istihdam saglamalari, yasam
standardini yiikseltmeleri, bilgi ve teknoloji transferi saglamalar1 gibi olumlu etkilere yol agsa
da, kazanimlarmin biiyiik cogunlugu merkezlerinin bulundugu iilkelere geri donmektedir.

Neo-liberal ekonomi uygulamalari, 1990’larda yayginlasan kiiresellesmenin ve iilke
paralarinin yabanci paralar karsisinda dalgalanmaya birakilmasinin da (dalgali kur sistemi)
etkisiyle, sermayenin diinya capinda serbest dolagimini gerceklestirmis olmasiyla zirveye
ulagsmigtir. De-regiilasyon ile piyasalar o6zel sektoriin igleyisine birakilmigtir. Boylece
kaynaklarin kullanimi iizerindeki hakim gii¢c ve denetim el degistirmistir.

Kamusal alanda onemli degisimlere neden olan neo-liberal politikalarin uygulanmaya
baslamasi ile iletigim, kiiltiir ve enformasyon kamusal bir mal ve hizmet olma vasfin1 yitirmistir.
Iletisim, kiiltiir ve enformasyon artik aliip satilan bir emtiaya evirilmistir.

Klasik ekonomi politik¢ilere gore devletin iletisim alaninda uyguladig gii¢, sagladig
denetim, medya igeriklerini sinirlandirmaktadir. Devlet kendi otoritesini giiclendirecek,
yeniden iiretecek enformasyonu dolasima sokmaktadir. Dolayisiyla daha fazla ¢esitlilige, daha
fazla ftretime ulasmak icin medya igeriklerinin iretim ve dagitimi serbestlesmeli,
Ozellestirilmelidir. Onlara goére bu uygulama rekabeti arttiracak, icerik cesitliligi olacak ve
herkes bunlara ulasabilecektir.

Neo-liberal politikalar ile medyanin yapisindaki diizenlemeler once yikilmis, sonra
bastan tanzim edilmistir. O donem i¢in krizden en az etkilenen medya sektorii biiyiik ilgi
gormiis birgok alanda faaliyet gdsteren kiiresel sirketler medya sektoriine kaymistir. Bu yeni
yapiya amaci salt ticari kazang ve siyasi niifuz elde etmek olan kiiresellesmis dev sirketler
egemen olmuslardir.

Medya alaninda uygulanan ozellestirme politikalar1 sOylenildigi gibi ne alanda
rekabetin artmasina ne de iretilen igeriklerdeki cesitliligin ¢ogalmasina neden olmustur.
Bununla birlikte sinirli sayidaki holdinglesmis, kiiresel diizeyde orgiitlenmis sirketlerin

kontrolii altina girmesinin, medya igeriklerinin iiretim ve dagitiminin denetim altina almasinin
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onii agilmistir. Dolayisiyla tiretimde igerik ve cesitlilik i¢in gerekli olan rekabet de engellenmis
olmaktadir. Teoride sdylenenler pratikte karsiligini bulamamuistir.

Toplumu bigimlendiren miilkiyet iliskileridir. Uretim araglarina (sermaye, toprak,
hammadde ve emek) sahip olanlar diisiince iiretim araglarina da sahiptirler. Uretim araglarini
tekelinde bulunduran sermaye (Cokuluslu sirketler), ekonomik, sosyal, kiiltiirel, siyasi,
ideolojik yapilara yon vermekte, tiim bunlar1 yaparken de medyay: kullanarak riza iiretimi
yapmakta ve yaratilan popiiler kiiltiir ve kitle kiiltlirii ile tiiketimi pompalamakta, kendi
ideolojilerini, yasam ve eglence kiiltiirlerini tek yonlii olarak hedef kitleye —tiiketiciye-¢evre
tilkelere aktarmaktadir.

Medya ve iletisim gibi kiiltlir ve ideoloji tireten endiistrilerde yer almak c¢ok biiyiik
paralar gerektirdigi i¢in zaman igerisinde bu endiistrilerde tekellesmeler medyana gelmistir.
Tekellesmede kurallarin  kaldirilmasi anlamina gelen de-regiilasyonun pay1 biiytiktiir.
Hollywood gibi kiiresel capta faaliyet gosteren endiistrilerin giiniimiizdeki tekel durumuna
dontismeleri de buna Ornektir.

“Kitle iletisimi ABD’nin neredeyse yiiz yildir diinyada ‘bir numara’ olmay1 kimseye
birakmadigi bir alandir. Donanim geregleri (hardware) agisindan dstiinliigiinii giderek
yitirmekteyse de, yazilim (software) ve (sinema filmi, tv filmi, diziler, miizik tirtinleri vb.) gibi
‘ideoloji tireten’ medya programlarinda da, ajans haberciliginde de ABD egemenligi
siirmektedir. Deregiilasyon iste ABD’nin bu egemen konumunun siirdiiriilebilmesi i¢in gerekli
bir politika (ve sermaye birkiminin yeni bir bi¢imi) olarak dogmus ve gelismistir” (Kaya, 2016:

138).

1.1.3. Tekellesme

Kapitalizmin kar1 en ¢oklastirma, piyasaya yon verme, pastadan en biiyiik payr alma
giidiisti tekellesme olgusunu ortaya ¢ikariyor. Kiiresel sirketler yerelleri, zayif/kii¢iik rakipleri,
batiklar1 (serbest rekabet ortaminda) yutarak devlesmekte, tekellesmektedirler. Tekellesme
bazen devlet tesvikiyle, bazen kaynak/hammadde/teknoloji sahipligiyle, bazen yonetim/
maliyet stratejileriyle olugmaktadir.

Tekel, toplumsal yapilarin herhangi bir alanindaki siireclerin, mal veya hizmet
liretiminin bir veya birden fazla safthasindaki yonetimin tek bir gii¢ yapisi tarafindan kontrol
edilmesidir. Tekellesme ise, bir ya da birka¢ kurulusun zaman zaman aralarinda gizli ya da acik
anlagmalar yaparak pazarda egemenlik kurmasidir. Bu egemenlik, ekonomik, kiiltiirel, siyasal

iiretim alanlarindan birini kapsayabilecegi gibi hepsini de kapsayabilir.
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Cok uluslu sirketlerin kiiresel ekonomideki yeri tartisiimaz. Kiiresellesme nasil dogal
bir siire¢ olarak goriiliiyorsa, kiiresel kapitalist sistem i¢inde bu sirketlerin tekel olusturmasi da
kaciilmaz bir son gibi goriiliiyor.

“Globallesme ile birlikte global piyasalarda rekabetin yogunlasmasi, rekabete
dayanamayan firmalarin birlesmeler veya sirket satin alimlariyla piyasadan ¢ekilmek zorunda
kalmalarina yol agmaktadir. Global ekonomide biiyiikk bir giice sahip olan ve yabanci
yatirimlardan liretime kadar birgok alanda hakim duruma gelen ¢okuluslu sirketler birlesme ve
satin alma (BSA) faaliyetleri yoluyla bu gii¢lerini ve basat pozisyonlarini pekistirmektedirler”
(Aktan ve Vural, 2005: 67-68).

Kitlesel olarak iiretim ve tliketimin gergeklestigi gliniimiiz kapitalist kosullarinda tekel
haline gelen sirketler, biiylik kar ve pazar paylarina ulasmistir. Buna engel olacak her tiirli
yaptya da karsidirlar. Bunu yaparken de uluslararasi orgiitlerin (IMF, WTO, WB gibi)
yardimlarim almaktadirlar. Oyle ki birgok kiiresel sirketin sermayesi/varlik degeri birgok
liclincii diinya {ilkelerinin toplam biit¢elerinden fazladir.

Sonugta yapilan diizenlemeler, alinan kararlar, halkin ¢ikarindan ziyade sermayenin
cikarina hizmet edecek yonde olmakta, gelir esitsizligi artarak devam etmektedir. Gelir
esitsizligine dair uluslararasi bir yardim kurulusu olan Oxfam, Diinya Ekonomik Formu’nda
(WEF) 2020 yilinda bir rapor yayimlamistir. Yayimlanan bu raporda 2153 milyarderin diinya
niifusunun %60°na denk gelen 4,6 milyar insandan daha zengin oldugu belirtilmistir. 4

Kitle iletisim alaninda yasanan tekellesme siirecine elestirel yaklasan ve bu siireci
ekonomi politik analiz ile inceleyen Wasko, kiiresellesmenin siyasi ve ekonomik boyutlariyla
da baglantili olarak giliniimiizde medya iizerindeki denetimin ve giiciin ulus devletlerden,
kiiresel capta faaliyet gosteren, ¢okuluslu sirketlere gectigini dile getirmektedir. Bu degisimin
temelinde 1980 sonrasi neo-liberal politikalar sonucunda diger alanlarda oldugu gibi medya
alaninda da uygulanan 6zellestirmeler vardir.

Bir 6nceki boliimde de belirtildigi gibi, 1980°den dnce yasanan ekonomik krizden diger
sektorlere gore ¢ok fazla etkilenmeyen iletisim alani, biiylik sirketlerin yatirim alani olarak
dikkatlerini ¢ekmistir. Ayrica sirketler birer medya kurulusuna sahip olmanin avantajini
gormiis, siyasi, ekonomik ve kiiltiirel alanlarda da bu giicii kullanmiglardir. Yeni Medya Tekeli
adli kitabiyla medya alanindaki tekellesme hareketlerine deginen ve buradaki sermayelerin

birer dev haline geldiginden bahseden Ben Bagdikian’a gore, Adam Smith ve takipgilerinin

* https://www.oxfam.org/en/press-releases/worlds-billionaires-have-more-wealth-46-billion-people
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savundugu serbest piyasa anlayist medya alaninda zamanla holdinglesmeye ve tekellesmeye
neden olmaktadir.

Tekellesme, kapitalist pazarin biiyiime ve kontrole yonelik dogasi geregi kaginilmazdir.
Medya alaninda tekellesme ti¢ farkli yolla gergeklesir. Bunlar: yatay, dikey ve ¢apraz
tekellesmedir. Yatay tekellesme, degisik basin kuruluslarinin birlesme ya da satin alma yoluyla
tek cat1 altinda birlesmesidir. Dikey tekellesme, medya alaninda ayr etkinlik dallarinda yer alan
kuruluglarin tek bir yapi igerisinde birlesmesidir. Capraz tekellesme ise, degisik alanlarda
faaliyet gosteren kuruluslarla medya kuruluslarinin ayni miilkiyet yapisinin denetimi altina
girmesidir.

Uluslararas1t medyada soz sahibi olan ve bu sektorii kontrol eden kiiresel diizeyde
isleyen sirketlerin sahiplik yapilarina bakildiginda, medya alaninin otomotiv, sanayi, petrol,
telefon, niikleer sanayi gibi alanlarda faaliyet gosteren sirketlerle i¢ ige geg¢mis oldugu
goriilmektedir. “Bu olusumlar medya kuruluslarinin toplumu etkileme, yonlendirme
potansiyelini ge¢mise gore ¢ok arttirirken, karlilik oranlarini da eskiye gore goriilmemis bir
yiiksek diizeye tasimistir. Ciinkii biiyilk medya kuruluslar1 hem salt yayincilik faaliyetlerini
hem de her tiirlii enformasyon iiretim ve dagitima dayali etkinliklerini ‘piyasa kosullariyla’
belirlenen bir c¢ergcevede siirdiirmekte ve etkinliklerin tiimii genel olarak medya adi altinda
toplanmaktadir” (Kaya, 2016: 156).

Ozellikle 1990’dan sonra daha bir hizlanan kiiresellesme ile birlikte medya
endiistrisinde giderek artan bigcimde bir tekellesme dalgas1 yasanmaktadir. Bunun sonucu ise
sadece iki elin parmagin1 gegmeyecek sayida ulus Gtesi sirketin bu endiistride merkezilesmesi
olmustur. Disney, AOL Time Warner, Viacom, News Corporation, General Electric, Sony,
Vivendi Universal ve Bartelsmann gibi ulus 6tesi sirketler, icerik {iretimi kadar dagitimda da
onemli role sahiptirler.

“Bunlardan dort tanesi -Disney, AOL Time Warner, Viacom ve News Corporation-
baska seylerin yani sira, filmler, kitaplar, dergiler, gazeteler, Tv programlari, miizik, videolar,
oyuncaklar ve lunaparklar tiretir; TV, radyo yayinciligi ve kablolu sistemlere sahip olmalari,
perakende satis magazalar1 ve sinema salonlar1 zincirleri sayesinde yaygin dagitim olanaklari
vardir. Ayn1 zamanda haberler, zaman zaman arastirma raporlar1 ve belgeseller de hazirlarlar.
Fakat bu pop-kiiltiir devlerinin liderleri daha cok ABC televizyonundaki Who Wants To Be A
Millionarie? ve CBS televizyonundaki ‘Survivor’ gibi biiyiik seyirci kitlesi toplayan sovlar ya
da ilgileri ve kaynaklarinin odak noktasini olusturan ve ¢apraz ‘sinerjilerini’ miimkiin kilan”
(Chomsky, 2017: 17) Disney’in sinemada tiim zamanlarin en fazla hasilat yapan Marvel siiper

kahraman filmlerini de iceren eglence sektoriiyle yakindan ilgilenmektedirler.
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Kiiresel capta baskin olan bu sirketler oligopol bir yapiya sahiptirler ve bu sirketlerden
yalnizca biri bile pazar yapisini ve sartlarint degistirebilecek giictedir. “Bugilin baskin medya
sirketlerinden higbiri tek bir iletisim aracina hakim olmak gibi bir kaygi tasimamaktadir.
Stratejileri, gazetelerden film stiidyolarina, medyanin genelinde 6nemli bir paya sahip olmaktir.
Bu durum, bes firmaya ve liderlerine, tarihteki herhangi bir despotun ya da diktatdriin elinde
bulundugundan ¢ok daha fazla iletisim giicli sunmaktadir” (Bagdikian, 2004: 4).

Kiiresellesme olarak adlandirilan siiregte Amerikan medyasi kiiresel ¢apta biliylimiis,
diinyanin her yerindeki pazarlari ve izleyicileri ele ge¢irmistir. ABD basta olmak {izere, medya
endistrisinde igerik {reticileri ve haber ajanslar1 genellikle Bati merkezli biiyiik, tekel
konumunda sirketlerdir. Sinema, televizyon, internet gibi eglence endiistrilerinde de durum
farkli degildir. Sikca sozili gecen kiiresel diizeyde faaliyet gosteren medya sirketlerinin sahiplik

yapisina bakildiginda bu durum daha net anlasilacaktir.

AOL Time Warner

“10 Ocak 2000’de Amerikan televizyon izleyicisi, tarthin en pahali diigiin torenine
davet edildi. Bu sirket evliligiydi, yani birbirinin seven iki ¢ift erkekten olusuyordu ve paradan
bahsetmek gorgiisiizliik sayilmiyordu. Wall Street’in ortak hisse senetleri kitabina gore, yeni
evlenen ¢iftin mal varligindan bahsetmek zorunluydu. Haberler bu nedenle torenin 163 milyar
dolarlik bir taraf ile 120 milyar dolarlik degerindeki ruh ikizini birlestirdiginden bahsetmistir”
(Bagdikian, 2004: 34).

Tarihin en biiyilik anlagmasi olan bu birlesme, ABD’nin en iyi internet servis saglayicist
ile diinyanin en iyi medya konglomeralarindan birinin bir araya getirmistir. Yapilan bu sirket
evliligi America Online ile Time Warner arasindaydi. Giiniimiizde AOL Time Warner diye
adlandirilan bu kiiresel sirket “milyarlarca dolarlik is hacmi, yaklasik 96 bin ¢alisani ile gergek
bir sanayi imparatorlugudur” (Kaya, 2016: 170). Bu sirket birlesmeyle basta Amerikalilar sonra
ise kiiresel ¢apta miisteriye ulagma imkanina sahip bir dijital medya merkezi yaratilmig ve
miizik, yayincilik, haber, eglence, sinema ve internet endiistrilerinde 6nemli giice ve niifuza
sahip olmustur.

AOL Time Warner’1n bilinyesinde bulunan medya organlar1 soyledir.

Film: New Line, Warner Bros .Studios, Warner Bros.

Televizyon: HBO, HBO2, HBO Comedy, HBO Family, HBO Latino, HBO Signature,
HBO Zone, HBO-HD, CNN, CNN Headline News, CNN Sports.
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Video Uretimi ve Pazarlama: New Line Cinema, New Line Distribution, New Line
Home Entertainment, New Line International Releasing, New Line Marketing, New Line
Records, New Line television, New Line New Media, New Line Thetricals.

Kablolu Tv: Road Runner, Capital News 9, News 8 Austin, News 10 Now, News 14
Carolina, NYI, R News, Metro Sports, Time Warner Sports.

Kitap: Warner Books, Time-Life Books, Oxmoor House, History Books Club, Money
Book Club, Sunset Books.

Dergi: Time, Life and People, American Express Publishing Corp. Ve Marvel sinematik
evreninin ve Marvel ¢izgi romanlarinin en biiyiik rakibi olan, igerisinde bir bagka meshur siiper
kahramanlar1 (Batman, Siipermen vb.) barindiran DC Comics.

Miizik: American Recordings, Asylum Atlantic, Atlantic Classic, Atlantic Jazz, Big
Beat, Breaking, East West, Elektra, Maverick, Modern, Nashville, Warner Sunset, Warner
Nashville, Warner Alliance, Columbia House.

Web: America Online, CompuServe, Netscap, CNN.com, Cartoon Network Video,
Court Tv Extra.

Uluslararas1 Kanallar: Boomerang UK, Boomerang Spain, Cartoon Network UK,
Cartinoto, Boomerang Australia, CNN International, CNN Tiirk, HBO ve Cinemax.

Tematik Parklar: Sea World ve Movie World.

Telefon: Time Warner Telecom.

Spor: Atlanta Braves ve Atlanta Thrashers (besybol), Atlanta Hawks (basketbol).

Perakende Satis: Warner Bros. Studio Stores.

News Corporation

Hizla ve halen biiyiimekte olan Amerika New York merkezli kitle iletisim ve yayincilik
sirketi olan News Corporation imparatorlugunun basinda Rupert Murdoch bulunmaktadir.
Avustralya’da gazetecilik yaparak medya alaninda yer alan Murdoch, sonrasi ingiltere, ABD,
Asya iilkelerine yayilmaya baslamistir ve uluslararast medya imparatorlugu sinir tanimaz bir
hal almgtir.

Para kazanmanin yan1 sira politik bir gii¢c de elde etmek isteyen Murdoch, Ingiltere’de
Times’1 almak istemis fakat Ingiltere Tekelcilik Komisyonu tarafindan engellenmistir. Daha
sonra donemin muhafazakar adayr Margaret Thatcher’in bagbakan se¢ilmesinde 6nemli rol
oynamistir. Dolayisiyla Thatcher’in da yardimiyla komisyonun kurallart yikilmis neticesinde

Murdoch, Times’1 ele gegirmistir. Bu olay kurallardan siyrilma ya da atlatma olmayacaktir.
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flerleyen yillarda ABD’de bir medya imparatorlugu kurmak isteyen Murdoch, ilk adim
olarak New York Post’u satin almistir. Sonralarinda kendisine bir radyo ve televizyon agi olan
FOX’u alarak bu imparatorlugunu biiylitmek istemistir. Fakat online o giine kadar higbir
yayincinin gegemedigi bir yasa ¢ikmistir.

“Yasaya gore higbir yabanci sirket, bir Amerikan radyo ve televizyon istasyonunun
yiizde 24,9’undan fazlasina sahip olamazdi. Murdoch Avustralya vatandasligindan Amerikan
vatandaghigina gecti, ancak bu da yeterli bir hamle degildi” (Bagdikian, 2004: 46). Yasa ayni
zamanda Murdoch’a sirketinin merkezinin Amerika’da olmasi gerektigini sdyliiyordu.
Avustralya’daki diisiik vergiler uygulanmaktaydi ve Murdoch, sirketinin merkezini Amerika’ya
tasimaktansa, elinde bulunan giiclii gazetelerle ABD’de biiyiik siyasi destek elde etti ve tipki
Ingiltere’de oldugu gibi ABD’de de yasayi atlatarak belli imtiyazlar elde etti ki bu imtiyazlar
simdiye kadar kimseye verilmemisti. Murdoch’in medya imparatorlugu olan News
Corporation’in miilkiyet yapisi sOyledir.

Film Stiidyolar1: 20th Century FOX, FOX Searchlight Pictures, FOX Television
Studios, Blue Sky Studios.

Televizyon: Fox Broadcasting Company, My Network TV, Fox Television Stations.

Kablolu Tv: FOXTEL, BSkyB, STAR, Direct TV, Sky Italia, FOX News Channel,
FOX Movie Channel, FX, National Geographic Channel, FOX Sports Net.

Gazeteler: New York Post, Wall Street Journal, The Sun, The Sunday Times, The
Times, Daily Telegraph.

Dergiler: Inside Out, ALPHA, TV Guide.

Viacom — CBS

[k bakista birgok kisiye karmasik gelen bu ikili arasindaki iliskiyi anlamak i¢in biraz
derinlemesine bakmak gerekmektedir. CBS (Columbia Broadcasting System, Inc.), ABD’nin
en biiyiik radyo ve televizyon agina sahip, kiiresel diizeyde biiylimiis ve etkinlik gosteren bir
medya kurulusudur. Ote yandan Viacom ise 1973 yilinda CBS biinyesinden ayrilarak kurulmus
ve kiiresel bir medya devi olmustur.

“Viacom adim adim biiyiimiis, bu stiregte 1994 yilinda 9,9 milyar dolar gibi donemi i¢in
rekor sayilan bir tutar karsiligi garamount Film Stiidyolari’nin sahibi Paramount
Communications Inc.’i devralarak gelecekteki adimlarinin da isaretini vermisti” (Kaya, 2016:

191).
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2000 yilina gelindiginde, Viacom ile CBS aralarinda yapilan bir anlasma ile bir araya
gelmis fakat ilerleyen yillarda yoneticiler arasindaki rekabetten dolayr 2005 yilinda
ayrilmisladir. Ikiye ayrilan sirketten biri Viacom INC. digeri ise CBS Corporation adin1 aldi.

Viacom miilkiyet yapisinda diinyanin hemen hemen her yerinde yaym yapan MTV
miizik kanali ve Nickelodeon gibi ¢ocuklara hitap eden popiiler kanallara sahiptir. Bunlarin
yani sira prestijli filmlerin {iretiminde rol alan, Hollywood’da ve diinyada da 6nemli sdze
hakkina sahip olan Paramount Pictures’a sahiptir. CBS ise ABD’de 6nemli bir radyo ve
televizyon agina sahiptir.

Ayrilmalarmin iistiinden 14 yil sonra 2019 yilinda ikili tekrar bir araya geldiklerini
duyurdular. Yeni sirketin adi ViacomCBS INC. olarak adlandirildi. Tekrar bir araya
gelmelerindeki en biiylik etken, giderek artan rekabetci ortamdan en ¢ok kar yaparak en az zarar
gormektir.

USA Today gazetesinde yer alan habere gore, analistler, birlesmenin her iki sirketinde
siirekli rekabetci bir akis ortaminda gezinmesine yardimei olacagini dile getirmektedirler. Ote
yandan genis bir film ve sov kiitiiphanesine sahip olan Disney ve dijital platform teknolojisinde
onemli aktorlerden biri olan Netflix ile karsilastinldiginda hala kiigiik kalmaktadir. > Fakat
blinyesinde Paramount Pictures gibi Onemli bir film stiidyosu bulunan sirket, sinema
endiistrisinde prestijli filmlerin yapiminda s6z sahibidir.

ViacomCBS’in faaliyet gosterdigi alanlar soyledir.

Film stiidyolari: Paramount Pictures

Televizyon: ABD’nin en genis televizyon agi olan CBS, CBS Entertainment, CBS
News, en genis kablolu yayin ag1 olan Showtime Networks, The Movie Channel, diinyanin her
yerinde yayin yapan popiiler miizik kanalt MTV ve daha bir¢ok kanal.

Radyo: CBS Radio Network, Metro Network.

Tematik Parklar: Paramount’s Carowinds, Paramount’s Great America, Paramount’s
Kings Dominion, Paramount’s Kings Island, Paramount’s Canada’s Wonderland, CBS

Outdoor, CBS Comsumer Products, Star Trek: The Expansion.

NBC Universal
NBC Universal, 2004 yilinda Fransiz Vivendi ve General Electric’in ortaklig

sonucunda kurulmustur ve General Electric %80°lik payla biiyiik bir sdz hakkina sahiptir.

Shttps://www.usatoday.com/story/money/2019/08/13/viacom-cbs-deal-viacom-and-cbs-set-combine-
end-2019/1999884001/
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NBC Universal yer kiirenin hemen hemen her yerinde faaliyet gosteren, elektrikli arag
gereg, uzay araglar1 ve motorlar1 gibi sanayi endiistrilerinde ve niikleer, elektrik, gaz gibi enerji
endiistrilerinde, otel, ulasim, seyahat, tasimacilik, saglik gibi hizmet sektorlerinde s6z sahibi
olan General Electric’in medya alanindaki temsilcisiydi ta ki 2009 yilina kadar.

ABD ve diger birgok medya pazarinda kablolu TV ve internet hizmeti saglayicisi
alaninda biiyliik paylara sahip olan Comcast, 2009 yilinda 16,7 milyar dolara General
Electric’den NBCUniversal’in %51°lik hissesini satin almistir. Comcast 2013 yilinda ise
NBCUniversal’in tiim kablo TV, film stiidyolarin1 ve tematik parklarini satin almistir. Boylece
tiim hisselerin tek sahibi olmustur. Bu satin alma en son yasanan ekonomik krizden bu yana en
biiyiik birlesmelerden biri olarak goriilen olay sonucunda, her iki sirketinde de hisselerinde artig
yagsanmigtir.

CNBC, NBC gibi haber, televizyon, kablolu (iicretli) kanallari, Universal Pictures,
Focus Pictures, Universal Home Entertainment gibi sinema stiidyolari, internet ve Universal
Studios gibi eglence parklari alanlarinda faaliyetlerini yiirliten NBC Universal, biiyiik bir is
hacmine sahiptir.

Universal Pictures, biiylik biit¢eli ve diinya genelinde biiyiik basar1 ve hasilat elde eden
filmlerin yapimini iistlenmektedir. Bu filmler daha sonra Universal Studios adli tematik parkta
sergilenmektedir. Insanlar bu tematik parka giderek filmlerin cekildigi stiidyolar1 gdrmektedir.
Ayrica tematik park icerisinde miisterilere izledikleri, fan1 olduklar1 filmlere ait esyalarin
benzerlerini alabilecekleri, filmlerin temasinda servis edilen restoranlarda yemek
yiyebilecekleri gibi hizmetler de sunulmaktadir.

NBCUniversal’in medya alanindaki miilkiyet yapis1 soyledir:

Film: Universal Pictures, Universal Studios Home Entertaiment, Universal Animation
Studios, Focus Features, Dreamworks, Dreamworks Animation

Televizyon ve Kablo TV: NBC Television Studios, CNBC, NBC, NBC News,
NBCSN, MSNBC, SKY, SKY Atlantic, SKY Italia, Universal Televison Group, Telemundo,
USA Network, SYFY, The Weather Channel, Xfinity.

Prodiiksiyon ve Dagitim: NBC Universal Digital Media, Telemundo Studios

Tematik Parklar: Universal Studios, Univeersal Studios Japan, Universal Studios

Singapore, Universal Studios Moscow (2022), Universal Orlando Resort.

Walt Disney Company
Ozellikle tiim diinyada ¢ocuklarin severek izledigi (Mickey Mouse, 101 Dalmagyali,
Peter Pan, Tarzan, Alaaddin, Kiil Kedisi, Giizel ve Cirkin, Karlar Ulkesi, Mulan, Moana gibi)
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animasyon filmlerinin ve biiyiik biitgeli, hasilathh TV dizilerinin yaraticisi olan Disney, medya
alaninda tekellerin en dnemlilerinden biridir. Ote yandan bu ¢alismanin {igiincii béliimiinde
ayrintili bir sekilde analiz edilecek olan, yetigkinlere de hitap eden ve sinema tarihinde en ¢ok
hasilata ulagsan Marvel sinematik evreninin de yaraticisidir.

1980’11 yillarin basina kadar Disney, biitiinlesmeden yoksun, kurucusu Walt Disney
zamanindan kalan kurallarla yonetilmekteydi. Sirketin basina genel miidiir olarak 1984’de
Michael Eisner’in gelmesiyle birlikte Disney diinyada sayili medya tekellerinden biri olma
yolunda adimlar atmaya baslamistir. Yeni yonetim ilk is olarak tematik parklarin fiyatlarinda
yiikseltmeye gitmistir, boylece buradan elde edilen gelirler film ve televizyon yapimciligina
aktartlmistir.

Disney’in diinyaya yayilmasinda énemli adimlardan biri de 1996’da Capital Cities’1
satin almasidir. Capital Cities, ABC televizyon ve radyo sebekesinin ana sirketi konumundadir.
Bu satin alma ile birlikte Disney, kendi film ve televizyon programlarmin yayinlanmasini
garanti altina almistir. Popiiler bir spor kanali olan ESPN de ABC’nin sahiplik yapisindadir.
Disney, bu spor kanali araciligiyla Asya ve Latin Amerika gibi tilkelerde kendine yer edinmeye
baglamistir.

“Yakin zamanlarda, film yapimcilig1 diinyadan Oykiileri alip onlar1 kiiresel pazarlara
stratejik anlarda siirerek Disney’in yalnizca bir Amerikan sirketi degil, ayn1 zamanda bir diinya
sirketi oldugunu gdsterme cabasi i¢cinde Ozenle ulusal ve bolgesel kiiltlirleri dikkate alacak
sekilde 6zenle yontulmustur” (Wayne, 2015: 99).

1960’11 ve 70’11 yillarda Kiiltiir Emperyalizmi tezi ortaya atildiginda Disney fazlasiyla
elestirilmigtir. Fakat giin gectikge kendi miilkiyet yapisini genisletmis hatta elestiri aldigt
iilkelerde bile yayimladiklari ¢ocuklara yonelik TV programlari, sinema filmleri ¢cok sayida
izleyici bulmustur ve bulmaktadir. Disney ve onun gibi olan kiiresel sirketlerin diinyanin her
yerinde nasil kabul gordiiklerini, iirettikleri medya iceriklerinin nasil satildigini ve bu igeriklerle
birlikte bir kiiltiir emperyalizmine nasil sebep olduklar1 ikinci boliimde ayrintili bir sekilde ele
alimacaktir.

Disney’in sahiplik yapisi oldukca genistir ve diinyanin hemen hemen her yerine
yayilmig durumdadir.

Film Yapim ve Da@tim: Walt Disney Pictures Group, Walt Disney Pictures,
Touchstone Pictures, Walt Disney Animation Studious, Pixar Animation Studious, Disney
Toon Studious, Disney Theatrical Studious, Disney Live Family Entertainment

Televizyon ve Kablolu Tv: ABC Television Network, ABC Television, ABC
Entertainment, ABC Daytime, ABC News, ABC Sports, ABC Kids, Disney Channels,
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SOAPNet, ABC Family Channel, Walt Disney Television. ESPN (Asya ve Latin Amerika’da
biiyiik izleyici kitlesi olan spor kanal1), JETIX Europe ve JETIX Latin America (Disney’in
cocuklara yonelik yayin yapan kanallar1). The History Channel (Bir¢cok 6dedigin kadar 6de
platformlarinda da yayin yapan 6nemli belgesel kanal1). Disney Junior (hedef kitlesi okul 6ncesi
cocuklar olup onlarin egitimine yonelik programlar i¢eren kanal),

Miizik: Buena Vista Music Group, Walt Disney Record, Hollywood Records.

Kitap ve Dergi: Disney Publishing, Disney Press, Hyperion Books, Disney Editions,
Disney Adventures, ESPN, The Magazine, Wonder Time.

Online Servisler: Disney’s Toontown Online (¢ocuklarra yonelik oyun sitesi),
ABC.com, ABC News.com, Oscar.com, Disney.com, ESPN.com, NFL.com, NBA.com,
movies.com.

Tematik Parklar: Disneyland Resort (Kaliforniya, ABD), Walt Disney World Resort
(Florida, ABD), Tokyo Disney Resort (Japonya), Disneyland Resort Paris (Fransa), Hong Kong
Disneyland (Cin), Disney Hawaii Resort. Bunlarin yani sira Disney Cruise Line ve Adventures
By Disney adiyla ailelere yonelik diinyada ¢esitli destinasyonlarda tatil imkéan1 sunmaktadir.

Dijital: Netflix ve Amazon Prime gibi rakipleri ile rekabet eden ve yeni hayata gecen

Disney+.

Uretim araglarina sahip olan, kiiresel diizeyde faaliyet gdsteren az sayidaki ¢okuluslu
sirketler, diisiinsel iiretim araglarina da sahiptirler. “Medya devleri, Amerikan ekonomisinde
sahipleri tekel haline gelmis tek endiistri degildir. Ancak medya {iriinleri hayati bir sebepten
oOtiirii benzersizdir. Onlar somun ve civata liretmezler: sosyal ve politik bir diinya yaratirlar”
(Bagdikian, 2004: 11). Toplumu da, siyaseti de sekillendiren/yonlendiren 6ne ¢ikardiklar1 ya
da tam tersi gérmezden geldikleriyle, medya olmaktadir. Kiiresel kapitalist isleyisin istedigi,
siyaset/egemen siyasilerin, serbest piyasa - dev sirketler ya da sermaye lehine kararlar almasi,
diizenlemeler yapmasi, toplumun da bu durumun en iyisi olduguna ikna edilerek, karsi
gelmeden, ¢atigsma yaratmadan uymasi, uygulamasi.

Tekellesme var olan iktidar ve miilkiyet yapisini giiclendirmektedir. Uretilen igerikler
ve lrlinler bu yapilarin mesrulastirilmasina yardim ederken, bu yapilara alternatif bir yapi
olmadigi kanisini topluma iletmektedir. Dolayistyla miilkiyet ve iktidar yapilar icerisinde
yasanan sorunlar ve ¢atismalar gormezden gelinip, tiim bunlar dogal bir siirecin sorunlar1 gibi
algilanmaktadir.

Tekel hale gelen cokuluslu sirketler reklam ve pazarlama ile birlikte tiiketicilerin

arzularmi yonlendirmekte ve denetlemektedirler. “Reklamlara yapilan harcamalar, mallarin
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dolasiminin hizlanmasina yardimci oldugundan, esas olarak benzer iirlinleri birbirinden
farklilagtirdigindan, markalar yarattigindan, pazara giris engellerini yiikselttiginden veya daha
kiiciik reklam biitgesine sahip rakipleri marjinalize ettiginden dolay1 ileri kapitalizm igin
gittikce daha 6nemli hale gelmistir” (Sinclair’den akt. Wayne, 2015: 141). Uretilen medya
iceriklerinde, reklamlarda ve satis stratejilerinde siirekli verilen mesa;j tiiketimdir. Tiiketimin
daha iyi bir hayat vaat ettiginin alt1 siirekli bir sekilde ¢izilmektedir.

Tekellesme (pastadan en biiylik pargayr alma) stratejilerinden biri de maliyetleri
diisiirebilmektir. Hollywood bu isi ¢ok iyi yapmaktadir. Bazen farkli cografyalardan iilkelerle
ortak yapim adi altinda filmler ¢ekilmekte bazen de iilkeler kiiresel diizeyde imajlarini iyi
gosterebilmek adina 1smarlama filmler i¢cin Hollywood’a teklif gotiirmektedirler. Boylece
cekilen filmlerin masraflar1 yar1 yariya diismekte ve diger iilkelerde ucuz is giiclinden
yararlanilarak maliyetler minimum diizeye ¢ekilmektedir.

Tekellesme boliimii i¢cin deginilmesi gereken bir bagka nokta da, 6zellesen, ¢okuluslu,
sirketler elinde tekellesen (devlet elindeki medya tekeli i¢cin de ayn1 ) medyanin demokratik bir
bicimde isleyememesi durumudur. Demokrasilerde yasama, yiiriitme ve yargidan sonra
dordiincii giic olan medya, halk adina hiikiimetleri denetleme gorevi goriir. Fakat degisen
miilkiyet yapisi nedeniyle medya bu kamusal gérevini yerine getirememektedir.

Graham Murdock’a gore medyanin demokratik bir bigimde isleyebilmesi i¢in dort temel
Oonkosul s6z konusudur. Bu kosullar sunlardir: 1- Kitle iletisimi insanlarin bagimsiz bir sekilde
bireysel ve siyasal tercihleri yapmalarinda gerekli enformasyonu saglamalidir. 2- Medya diinya
genelinde gerceklesen olaylar1 genis bir c¢esitlilige yer verecek sekilde sunmalidir. 3- Kitle
iletisiminde ortaya konulan, yorumlarda, fikir ve diisiincelerde ve tartismalarda ¢ogulcu bir
ortam olmalidir. 4- Son olarak da bi¢im, format ve kiiltiirel ifadelerde cogulculuk saglanmalidir.

Gelinen noktada medyanin demokratik bir isleyis iginde olmasi, bilinen klasik
islevlerini yerine getirmesi hi¢ kolay olmamakta, hatta {itopik goriinmektedir. Ciinkii giicii
tescillenen medya kiiresel kapitalist pazar sisteminin kosullandirdigi ve sinirlandirdigr bir
endiistri olarak (sahiplik durumuna gore ) faaliyet gostermektedir.

“Kapitalist iilkelerde her giin biiylik medya sirketleri tarafindan izleyicilere ayni
hikayeler anlatilip, alternatif goriis ve diisiincelere yer verilmezken enformasyon akisi
tizerindeki kontrol, insanlarin nasil diisiineceklerini kontrol etme giiciinii tekelci sirketlere
vermektedir” (Stone’dan akt. Yaylagiil, 2019: 412). Klasik kapitalizmin 6ngoérdiigii, serbest
pazarda olmasi beklenen rekabetin ve lriin cesitliliginin gelinen tekellesme ortaminda

olmamasi, hatta tekeller arasi rekabette uzlasma ve reyting Ol¢limleri medya igeriklerinin
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benzesmesine neden olmaktadir. Dolayisiyla medyanin demokratik bir bicimde iglemesi goriisii

gibi igerik cesitliliginin artacagi goriisli de pratikte pek karsilik bulmamaktadir.

1.1.4. Sayisallasma

Sayisallagsma, bir ve sifirdan olusan ikili bir kodlama sistemidir. Veriler islenerek
sayilara veya kodlara dontisiir. “Sayisallagma, bilgisayar sistemlerinin iletisimin her asamasinin
ve Ozellikle kitle iletisim siirecinin temel par¢alarindan biri haline gelmesidir. Yani elektronik
iletisimde bilgisayarin ikili (binary) dilinin kullanilmaya baslanmasidir. Bilgisayar
teknolojisinin girmesiyle iletisim alaninda bir yondesme (convergence) ortaya ¢ikmistir. Yani
farkli  iletisim  araglar1  bilgisayar  teknolojilerinin  gelismesiyle  birlesmistir”
(Yaylagiil,2018:147).

Giliniimiizde bilgisayar teknolojileri sinema alaninda giderek yayginlasmasiyla birlikte
film sahneleri acgik alanda biiylik masraflar gerektirmeden stiidyo ortaminda cekilerek post
prodiiksiyon asamasinda 6zel efektlerle birlikte tamamlanmaktadir. CGI, VFX, SFX gibi 6zel
efektler film yapiminda c¢ok fazla kullanilmaktadir ve artik birgok filmin neredeyse tamamina
yakin bir boliimii bu 6zel efektlerden olusmaktadir. Bu boliimde bu efektlerin ne oldugunu, film
cekimine ne gibi katkilar sagladigi ele alinacaktir.

Filmlerde anlatilan veya verilmek istenen mesajin daha etkili olmasi i¢in baz1 post
prodiiksiyon uygulamalar1 vardir. Bunlardan biri olan VFX (gorsel efektler), sahte patlamalari,
yesil ekran uygulamalarini olusturur. Tiim gorsel efektlerin amaci, izleyiciyi 0ykiiniin igine
daha ¢ok cekip, karakterlerle biitlinlesmesini saglamaktir ve tiim bunlar1 da gorsel bir sdlen
halinde sunar. VFX, hikayenin gorsel sunumunu zenginlestirir, ona derinlik kazandirir.

VFX veya gorsel efektler, gercekci goriinen fakat tehlikeli, pahali, pratik olmayan ve
film ¢ekimi sirasinda yaratilmasi imkansiz veya zor olan ortamlar1 (¢evreyi) yaratmak icin
kullanilmaktadir.

Ozel efekt olarak gecen SFX ise, filmlerdeki gergek patlamalardan oyuncunun
tizerindeki protez makyaja kadar genis bir kapsam alani vardir. Sinema endiistrisinde
bilgisayarin ikili dilinin kullanilmasiyla bu efektleri filme yansitmak daha kolay hale gelmistir.

Sinemada hemen hemen herkesin asina oldugu yesil perde uygulamasinin daha da
gelismis bir versiyonu olan ve film yaratim siirecinde kullanilan bir diger efekt ise CGI
(bilgisayar {iiretimli imgeleme) dir. TV programlarindan, filmlere, reklamlardan video
oyunlarina kadar genis bir kullanim alani olan CGI, simiilatérlerle resim olusturmak igin

kullanilan bilgisayar grafikleri uygulamasidir.
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CGI, gise rekorlar1 kiran, herkes tarafindan hayranlikla seyredilen siiper kahraman
filmleri, animasyon ve bilim kurgu filmlerinden fazlasi ile kullanilmaktadir. Bilgisayar
ortaminda yaratima ve 0zellestirmeye imkan saglayan CGI teknolojisi ile farkli teknolojilerin
ortak kullanimi1 sayesinde hemen hemen her sey beyaz perdeye yansitilabilmektedir.

Sinema endiistrisinde yeni kullanilmaya baslanan ve artik film ve dizi ¢ekiminde yesil
ekrana ya da gercek bir mekana duyulan ihtiyaci ortadan kaldiran bir teknolojiden de bahsetmek
miimkiindiir. Bu teknoloji Disney’in dijital platformu olan Disney+’da yayinlanan Star Wars’un
The Mandalorian dizisinde kullanilmaktadir. Burada eski donemlerde Chaplin kullandigi mat
resimler ve Hitchcock gibi yonetmenlerin kullandig1 arkadan yansitmali projeksiyon teknigine
benzer bir durum s6z konusudur. O donemlerde yonetmenler perspektif hileleri ile yaratic
filmler ortaya ¢ikarmiglardir.

Eski donemden farkli olarak bu yeni teknolojide projeksiyonun yerini boyu 6,5 ¢ap1 22
metre olan kavisli ve biiylik bir ekrana birakmistir. Bu ekranda Epic Games adl1 bir oyun yapim
ve gelistirme sirketinin kullandig1 bir oyun motoru kullanilmaktadir. Boylece kamera hareket
ettiginde arka planda kameraya gore hareket etmektedir. Bu da sahnenin gergekligini
korumasina ve yesil ekranda yasanan goriinti uyusmazliginin 6niine gecilmesine olanak
saglamakta ve dizi ve film ¢ekimini daha diisiik biitceli hale getirttirmektedir.

Giinlimiizde bu teknolojiye sahip olmak biiyiik yatirimlar gerektirmektedir. Dolayisiyla
iiretim araclarina sahip olanlar diisiince {liretim araglarina da sahiptirler sozii burada da
gecerliligini  korumaktadir. Yukarida bahsi gegcen bu bilgisayar teknolojileri sinema
endiistrisinde Hollywood merkezli sayili yapim sirketlerinin elinde bulunmaktadir. Dolayisiyla
bu teknolojiler sayesinde anlatilmak istenen ve verilmek istenen mesaj izleyiciye daha kolay ve
etkili bir sekilde anlatilip verilmektedir. Kullanilan efektler, seyirciyi filmin i¢ine daha kolay
girmesini ve karakterle daha kolay bag kurmasinda 6nemli bir paya sahiptir.

Buraya kadar olanlar1 6zetleyecek olursak, degisen ekonomi politikalari ile birlikte
uygulamaya baslanan “deregiilasyon uygulamalari, ozellestirmeler ve sektdrde giderek
hizlanan yogunlagmalar-toplulagmalar ile teknolojik ilerlemeler sonucunda tiim diinyanin
iletisim ortami, 1980’li yillarda, neredeyse taninmayacak Ol¢lide degismistir” (Kaya, 2016:
249). Bu durum sonucunda da diinya kiiresel sirketler i¢in “oyun alan1” olarak
adlandirilabilecegimiz bir pazar haline gelmistir. Pazarda yer almak biiylik sermaye
gerektirdiginden oyun alaninda biiyiik oyuncularin sayist giderek azalmakta fakat elde ettikleri
pazar paylar artmaktadir.

Kiiresel sirketlerin iirettikleri medya igerikleri merkez iilkelerden cevre iilkelere dogru

bir akis sergilemektedir. Hollywood merkez iilkelerin ideolojilerini, kiiltiirlerini ¢evre iilkelere
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tasimaktadir. Ithal edilen filmler, televizyon programlar ile birlikte teknolojik donanmim, bu
donanimi kullanacak teknik personel, kiiltlir ve ideoloji de ithal edilmektedir. Elestirel medya
calismalarinda bu durum kiiltiir emperyalizmi adi altinda incelenmektedir. Ikinci béliimde,
Hollywood’un ekonomi politik baglamda kiiltiir emperyalizmi ve medya emperyalizmi ile

iligkisi ele alinacaktir.
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IKiNCi BOLUM
KULTUR EMPERYALIZMI VE KITLE ILETIiSiMi

2.1. Modernlesme ve Kiiltiirel Bagimhilik

Kiiresellesme ve modernite (batililagma) kavramlart gelisme kavrami ile bir
tutulmaktadir. Modernlesme kurami, gelismemis ve bir¢ok yonden geri kalmis iilkelerin
gelismek adina attiklart her adimda gelismis iilkeleri taklit etmeleri gerektigini savunmaktadir.

Gelismis tlkeler (Bati toplumlari), ekonomik refah seviyesinin ve egitim diizeyinin
yiiksek oldugu, gelismis saglik hizmetlerinin oldugu ve teknolojik {irtinlerin bolca kullanildigi
ve gelistirildigi tlkelerdir. Dolayisiyla modernlesme kuramina gore, gelismemis veya
gelismekte olan {ilkeler (3.Diinya iilkeleri-gevre iilkeler-kiiresel giiney...) geleneksel
baglamlarindan (6rf, adet, yerel kiiltiir) koparak, gelismis iilkelerin (modern Bati toplumlari-
merkez lilkeler-kiiresel kuzey...) fikirlerini, kiiltiirlerini, teknolojilerini, siyasi ve ekonomik
yapilanmalarin1  alarak/uygulayarak  modernlesebilir, ilerleyebilirler. Dar anlamda
modernlesme icin kullanilacak arag ise kitle iletisim araglar1 ve teknolojileridir.

“Modernlesme kurami, kitle iletisim araglarinin gliniimiizdeki toplumsal sorunlarin
¢Ozlimiinde ve diinyanin modernlestirilmesinde anahtar olacag: fikrinden hareket eder. Kiiltiirel
yayilma daha ¢ok modernlesme adina gerceklesmektedir” (Biiylikbaykal, 2014: 121).

Modernlesme kurami iyimser bir yaklagim olarak kalmaktadir. Soylenildigi tizere kitle
iletisim araglarima ve teknolojiye diinya iizerindeki her iilke veya toplum ulasamamaktadir.
Ulastig1 kadar1 da aradaki esitsizligi/ugurumu kapatmaya yetmemektedir. Tiim bunlar batili
tilkelerin ve onlarin kiiresel sirketlerinin miilkiyeti ve denetimi altinda bulunmaktadir.

Modernistlere gére “Her toplumun ayr1 ayr1 ‘gelismesi’ Oncelikle kendi i¢yapilarinin
evrimine baglidir. Her toplum zorunlu olarak asamalardan geger ve her birinin tarihi ‘siirekliligi
olan bir modele’ uyar” (Mattelart ve Mattelart, 2017: 90). Fakat kapitalist sistemdeki gelisme
bu tanima uymamaktadir. Modernlesme karsit1 kuramcilar gelismenin her toplumda ayni ve
stirekli olmadigini ile stirmiisler ve buna karsilik bir model ortaya koymuslardir.

Modernlesme kuraminin iyimser yaklasimina yonelik elestirilerin basinda “Bagimlilik
Kurami1” gelmektedir. “Raul Prebisch’in onciiliigiinii yaptig1 bir grup iktisat¢1 (ECLA grubu)
1949 yilinda Latin Amerika’nin sanayilesmis tilkelerle olan iligkilerini ilk defa ‘bagimlilik’
acisindan incelemislerdir. Bu caligmalar sirasinda gelistirdikleri ‘merkez-¢evre’ terimini de

onlar iktisat sozliigiine kazandirmislardir. Son olarak da Andre Gunter frank ‘Bagimlilik Oldii;
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Yasasin Bagimlilik ve Sinif Miicadelesi’ adli yapiti ile bugiinkii kuramsal seklini vermistir”
(Ergil, 1974; 167)

Bu kurama gore, gelismis iilkeler, kendileri ile gelismemis iilkeler arasindaki
esitsizligin, ugurumun var olmasini bilingli bir sekilde goz ardi etmektedirler, istemektedirler.
Modernlesme yanlhilarmin kastettigi gelisme, Bagimlilhik kuramima gore az gelismisligin
gelismesidir. Az gelismisligin kapitalizm siirecinde ortaya ¢iktigi, gelismis iilkelerin gelisme
siireci/nedeni, az gelismis ilkelerin az gelismislik nedeni ve siirecini olusturdugu
savunulmaktadir.

Gelismis iilkeler, basta ekonomik ve teknolojik olarak siirekli bir bigimde gelisme
gosterirken, (kapitalist sistemin tarihsel siireci ve yarattig1 dengeler, gelisme adina uygulanan
yanlig politikalar ve sdmiirgeciligin devami i¢in yanlis yapilan yonlendirmeler gibi nedenlerle)
azgelismis llkelerse bu gelismeyi gosterememisler. Kapitalist sistemin isleyisi icinde ekonomik
ve teknolojik gelisme gosterebilmek adina birtakim bagimliliklarla (ekonomik, siyasi,
teknolojik ve kiiltiirel gibi) kars1 karsiya kalmislardir.

“Kiiresellesmis bir diinyada yerel kalmak, toplumsal sefaletin ve al¢almanin bir
gostergesidir. Yerel varolusun getirdigi sikintilar yetmezmis gibi, kamusal mekanlar
yerellesmis hayatin menzili digina ¢ikmistir; yerel birimler anlam yaratma ve anlam miizakere
etme kapasitelerini kaybetmekte, kendi denetimleri disindaki anlam verme ve yorumlama
eylemlerine giderek daha fazla bagimli hale gelmektedir” (Bauman, 2012: 9).

Kapitalist merkezin egemenligini siirdiirebilmesi i¢in, azgelismis {ilkelerin
modernlesme Ol¢iitlerini de denetlemesi, gelismenin sinirlarini belirlemesi gerekmektedir. Bu
denetime kars1 koyma, reddetme, ¢atisma durumlarinda ise bagimliliklar devreye sokularak
durum yine gelismis/emperyalist iilkelerin ya da kiiresel sirketlerin lehine ¢evrilmektedir.

“Somiirgeciligin baslangictaki biciminin tiimiiyle ortadan kalktig1 yirminci yiizyil
sonlarinda, kapitalist diinya ekonomisi ¢ekirdek, yar1 ¢evre ve ¢evre arasinda yasanan yogun
dengesizliklerle i¢ ice olmay1 siirdiirmektedir” (Giddens, 2016: 72). Giiniimiizde 3. Diinya
tilkelerinin de somiirge olmaktan ¢iktiklar, bagimsizliklarini kazandiklar1 dolayistyla
emperyalizmin sona erdigi gibi savunmalar yapilmaktadir. Oysa ¢ekildikleri topraklarda
(iilkelerde), dini inanglarini, dillerini, degerlerini, kiiltiir formlarim1 birakmislar, siyasi,
ekonomik miidahalelerle de hakimiyetlerini hissettirmeye devam etmiglerdir. Yani
emperyalizm bagimliliklarla siirdiiriilmekte, bagimliliklar (ekonomik, teknolojik, kiiltiirel)

modernlesme, kiiresellesme gibi kavramlarla yumusatilmaya ¢alisilmaktadir.
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2.1.1. Merkez-Cevre iliskisi

Medya emperyalizmi tezi konusunda en 6nde gelen isimlerden biri olan Herbert
Schiller’e gore, gilinlimiiz “modern” diinyas1 kiiresel diizeyde isleyen kapitalist piyasa
sisteminin olusturdugu bir diinyadir. Bu sistemin merkezinde Batili devletler bulunurken
cevrede ise liglincii diinya {iilkeleri yer almaktadir. Merkez iilkeler insani ve dogal kaynaklari
ele gecirmis, ekonomik, teknolojik, kiiltiirel, siyasi tahakkiimii elinde bulundurmaktadir.
Neticede karsimiza merkezinde sanayilesmis iilkelerin bulundugu, ¢evresinde ise iigiincii diinya
tilkelerinin bulundugu esitsiz bir diinya tasviri ¢ikmaktadir.

Kapitalist sistem yayilmaci, kiiresel bir sistemdir. Giiclii, baskin, gelismis ekonomilerin
merkez oldugu, ¢evresinde ise bagimli, uydu ekonomiler yarattig1 ve merkezin bu bagliliklarla
beslendigi bir sistemdir. “‘Ekonomi-diinya’ kavrami iiclii bir gercege gore tanimlanir: Belirli
bir cografi mekan; ‘diinyanin merkezi’ olan bir merkezin olmasi; bu merkezin ¢evresinde yer
alan ara bolgelerin ve igboliimiinde merkezin gereksinimlerine bagli ve bagimli kilinan ¢ok
genis alanlarin varligi. Bu iliskiler semasinin bir adi vardir: esit olmayan alis veris. Kapitalizm
diinyadaki esitsizligin bir iiriinliidiir ve ancak sinirsiz, “evrenselci” bir mekanda kendini
gergeklestirebilir” (Mattelart ve Mattelart, 2017: 90). Ergil de (1974: 168), kapitalizmin,
iretim, miilkiyet bi¢imi, pazarlama ve karin boliistimii gibi niteliklerinden dolay1, ulusal sinirlar
ile yetinmeyecegini belirterek kapitalizmin evrenselci karakterine vurgu yapmaktadir.

Merkez olan iilkeler sistemin altyapisin1 ¢cok dnceden kurmuslar, pazarlarda tstiinligt
ele gecirmisler, tekelleri olusturmuglar ve ekonomik tstiinliikle politik iistiinliikler elde etmisler
dolayisiyla oyun kurucu olmuslar, kural koyucu olmuslar, is boliimii yapmislardir. Kurulan bu
(kapitalist ) sistemin en karli sekilde isleyisi ve yayilmaciligi i¢in; zayif, az gelismis, gelismekte
olan, 3. Diinya diilkeleri ya da c¢evre f{ilkeler gibi nasil adlandirilirsa adlandirilsin
iilkelere/devletlere ihtiyag vardir.

Merkez iilkelerde gelismis sanayi, teknoloji agirlikli metalar iretilirken, ¢evre iilkeler
hammadde/is giicii saglayicis1 olmakla, tarimla, agir sanayi ya da gelismis teknoloji
gerektirmeyen liretim yapmakla gorevlendirilmislerdir. Dahasi ve ¢ok onemlisi merkez lilke
tiretimlerinin (6zellikle sanayi ve teknoloji iiriinlerinin) bagimli tiiketicileridirler, gerektiginde
(uzak) smir giivenligi koruyucularidirlar.

“Zayif, sozde devletler, is hayatinin siirmesi i¢in gerekli olan, ama kiiresel sirketlerin
ozgurligiine etkili kisitlamalar getirebilecegi korkusu yaratmayan, (faydali) yerel polis
karakollar1 roliine kolaylikla indirgenebilirler” (Bauman, 2012: 73).

Yaylagiil (2018: 156), bagimlilik teorisinden hareketle, kalkinma ve azgelismisligin

karsilikli etkilesim igerisinde oldugunu belirterek, kalkinamamanin sebebinin modernistlerin
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iddia ettiginin aksine sermaye eksikliginden degil, esitsiz diinya diizeninden kaynaklandigini
dile getirmektedir. Ergil ise (1974: 168), bu yapiy1 merkez-cevre iliskisi seklinde tanimlayarak,
cevrenin merkez ile olan iligkisini belirleyenin bagimlilik, merkezin ¢evre ile olan iliskisini
belirleyenin ise emperyalizm oldugunu dolayisiyla da ¢evre iilkelerin ekonomilerinin merkez
iilke ekonomilerini gelistirme islevini tistlendigini, ¢evre iilkelerin gelismesinin, ilerlemesinin
de merkez tilkelerin gereksinimleri ile sinirlt kaldigini dile getirmektedir.

Cevre ililkelerde iiretilen artt deger, is boliimii ve merkez iilke ekonomilerine olan
bagliliklar1 nedeniyle yine merkez iilkelere aktarilmaktadir. Art1 deger aktarimindan bazilari;
cevre iilkelerde yapilan tretimin (iiriinlerin) mali degerinin, merkez iilkelerin sanayi ve
teknoloji agirlikl tiretimi (lirtinleri) karsisinda diislik olmasinin (ithalat-ihracat dengesizliginin,
dis ticaret dengesizliginin) yarattigi kaynak aktarimi seklinde, merkez iilkelerden alinan
finansal desteklerin/kredilerin bor¢ 6demesi seklinde, ya da sermaye gerektiren yabanci
yatirimlarinin  kazanci geri gotiirmesi seklinde gerceklesmektedir. “Sistemin temel
mekanizmasi, merkezin artik degeri ¢evre toplumlardan elde ederek bunlar1 azgelismislik
konumunda birakmasidir” (Alemdar ve Kaya, 1983: 105).

Merkez—¢evre bagimliliginda, diinya ekonomisinin (gelismis iletisim/enformasyon
sistemleri sayesinde) merkezden yonetilmesi ve artik degerlerin merkeze aktariminda
uluslararasi/¢okuluslu /kiiresel sirketler merkez iilkelerin temel araci/eli ayagi olmuslardir. Bu
sirketler aidiyetleri, gii¢leri dolayisiyla hem daha c¢ok kazang, hem daha ¢ok kontrol
pesindedirler.

“Sirketler i¢yapilart itibari ile totaliter diizenin birer kopyasidir; hiikkmettikleri
devletlerden muazzam ‘bahsisler’ almakla kalmiyorlar, ulusal ve uluslararasi ekonomi iizerinde
de akil almaz bir denetime sahipler” (Chomsky, 2016: 142). Dolayisiyla da Cevre iilkeler
stirekli denetim ve baski altinda tutulmakta, hi¢bir gelisim tesadiife birakilmamaktadir.

Ergil (1974: 176) gevre iilkelerin baski altinda kalmasini, ulusal kaynaklarin yabanci
sermayenin kontorliine gegmesi sonucu, bu kaynaklarin yabancilagsmasiyla birlikte ekonomik
ve siyasi alanda etkinliklerinin azalmasi seklinde agiklamaktadir. D1s sermaye ihtiyaci, sanayi
ve teknoloji ikamesi (merkezin izin verdigi 6l¢iide), yabanci yatirimcilarin en ¢ok kar edecegi
sektorlere yatirim yapmasi, dev sirketlerin kurulus/isleyis/yonetim sistemleri, tabii ki ¢evre
tilkelerin ekonomik, siyasi kararlarinda gz ardi1 edemeyecegi etkenlerdir.

Ergil’e gore, ‘Merkez’ tek tek {ilkelerden degil, kendi aralarinda organik,
ekonomik/politik baglar, dayanigsma ve bir 6l¢iide ekonomik biitiinlesme (entegrasyon) bulunan
iilkeler toplulugudur (1974: 169). Merkez iilkeler ve merkez tlilke gruplar arasi iligkiler, ticaret

dengeleri, esit diizeyde iken, ¢evre iilkelerde alabildigine esitsizlik s6z konusudur.
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Cevre iilkelerin bu duruma itirazlari olsa da, diinya ekonomi sisteminin disina itilmeyi,
bir takim yaptirimlarla karsilagsmay1 goze alamamaktadirlar. Hatta ‘Merkeze’ en yakin halkada
yer almak, az da olsa ayricalikli olmak, ¢evre iilkeleri arasinda olusan hiyerarside {ist siralarda
yer almak gibi hedefleri gerceklestirebilmek icin tavizler vermeye devam etmektedirler.

Bauman, biiyiik boliinme olarak gordiigli soguk savas doneminin iki kutuplu
mekanizmanin devletin roliinii etkiledigini, devletlerin artik kendi kendilerine varliklarin
(askeri, ekonomik, kiiltiirel) idame ettirebilmelerinin ihtimal dahilinden ¢iktigin1 savunur.
Bauman’ a gore, devletler egemenliklerinden giderek biiyliyen bir pargay1 kaybetmek pahasina
da olsa, yasa ve diizen saglama yetilerini korumak i¢in, miittefik aramak, devletler istii
olusumlara (AB, NATO gibi) katilmak i¢in ugrasmak (yalvarmak) durumunda kalmaktadir.

Merkez-¢evre arasindaki bagimlilik sadece ekonomik diizeyde kalmamakta, hayatin
tiim alanlarini etkilemektedir. Somiirge sonrasi egitim, inang, yasam tarzi gibi konularda
merkez iilkelerin taklit edilmesi bu etkilenmeye 6rnek olarak verilebilir. “Ekonomik hakimiyet,

kiiltiirel hakimiyet tehdidini de beraberinde getirir” (Chomsky, 2016: 40).

2.1.2. Kiiltiir Emperyalizmi

Genis anlamda biitiin bir yagsam bi¢imi/tarzi1 olarak tanimlanan kiiltiir, kiiresellesme ile
karsilikli bir etkilesim igerisindedir. Diinya iizerinde yasanan kutuplasma (biz-6teki, merkez-
cevre gibi), bir tarafin diger tarafi basta ekonomik olmak iizere hakimiyet altina almas1 ve
hakimiyet altina girenlerin de bunu kabullenmesi asamasinda kiiltiir ve ideoloji biiyiik rol
oynamaktadir.

Yaylagiil’e gore, ekonomik ve kiiltlirel bagimlilik yaklagimi kiiltiir emperyalizmi tezinin
dogmasini saglamistir (2018: 157). Kiiltiir emperyalizmi terimi ¢ok eski bir terim olmamakla
birlikte ilk olarak 1960’larda ortaya ¢ikmis, bu yillarda Latin Amerika iilkelerinde yapilan
caligmalar sonucunda ‘Bagimlilik’ kuramlariyla iligkili olan ‘Kiltiirel Bagimlilik’ kurami
gelistirilmigtir.  Elestirel ekonomi politik ve Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrisi
calismalarindan faydalanan ve temelleri 1950’lerde atilan bu kuramin temsilcileri ise Paul
Baran, A. G. Frank, A. Mattelart, Tapio Varis, Cees Hamelink ve H. Schiller gibi isimlerdir.

“Schiller’ in kullandig1 anlamda, kiiltiirel emperyalizm, genel emperyalist sistemin bir
alt setidir. Kendi basia ozgiir bir karaktere sahip degildir. Kiiltiirel ve ekonomik alanlar
birbirinden ayirt edilemeyecek sekilde beraberdir” (Akiner, 2014: 43).

“Kiiresel ekonomi politikteki ‘diinya sistemi’ ve merkez-¢evre’ fikirleri, genig anlamda
neo-marksist paradigmada ‘bagimlilik kuram1’ denen goriislerin tipik bir pargasidir. Bagimlilik

kurami, eski somiirgelerin Bati’ya ne sekilde bagimli olduklarini vurgular fakat belki de
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buradaki esas diisiince, en azindan Schiller’e gore, modern kiiresel kapitalizmin biitiinlesik ve
sistematik karakteridir” (Tomlinson, 1999: 62) Yani kiiltiirel emperyalizm kapitalist sistemin
bir getirisidir, devamlilig1 da esastir.

Kiiresel kapitalizm bugiin geldigi asamada sadece ekonomik, siyasi, kiiltiirel degil
yasama dair her seyi kapsamakta, kontrol etmektedir. Sistemin giigleri, basat aktorleri veya
merkez iilkeleri kazanglarinin devami ve daha fazlasi igin her tiirlii argtimani (kiiltiirli, medyayz,
teknolojiyi vb.) kullanacaklardir. “Kapitalizm biitiinsel ve toplumsal bir formasyon bi¢imidir.
Yani kapitalizm, toplumun tamamini kendi ¢ikarimi gergeklestirecek yonde organize eder”
(Yaylagiil, 2018: 103) Kapitalizm bir biitiin olarak, toplumun tiim katmanlarini da hazirlayarak,
is boliimii yaparak ve bu igbdliimiine riza yaratarak hareket eder.

“Ekonomik kontrol, ekonomik yapinin gecgerliligini savunma, bu yapi1 i¢in bilgi ve
kontrol mekanizmalari iiretme ve uygulamayla iligkilidir. Ekonomik kontrolde hem kitlelerin
bilisleri siyasal, ekonomik ve kiiltiirel yapilarin ¢ikarlarina uygun bir sekilde bigimlendirilir,
hem de bilgi iiretimiyle kitlelerin ekonomik olarak yonetilmesinde etkinligin arttiriimasi
politika ve uygulamalarina devam edilir” (Erdogan ve Alemdar, 2010: 59). Biligsel yapinin
sekillendirilmesi yani bilgi ve biling yonetiminin altinda yatan temel etken yine ekonomiktir.

Kiiltlir toplumsal hayata dair her sey ise, iiretim tiikketim, miilkiyet paylasim, gelisme
refah gibi ekonomik kavramlar da toplumsal hayata dair temel belirleyiciler olmaktadir.

Kiiltiirel emperyalizm iizerinde yogunlasan caligmalarin ¢ogunlugu ekonomiyi temel
etken olarak almaktadirlar. Bu tiir ¢alismalara gore kiiltiir, ekonomik ve siyasi diizenin
devamliligi i¢in hizmet eden bir aractir. Emperyalizm kavrami da genelde ekonomik somiiriiyii
anlatmak i¢in kullanilmaktadir.

“Kiiltiir emperyalizmi, deger sisteminin Batili olmayan kiiltiirlerinkinden daha iistiin ve
tercih edilebilir oldugu varsayimi iizerinde temellenen Bati kiiltiiriiniin saldirganca tutumu
olarak tanimlamaktadirlar” (Bilton ve vd., 2009: 56). Ozellikle, kolonyal donem ekonomi ve
kiiltiir temelli bu saldirganca tutuma 6rnek verilebir. Ancak Batili iilkelerin bu tutumu kolonyal
donemle sinirli kalmamais, farkli ekonomik ve kiiltiirel pratiklerle devam ettirilmis ve diinya
geneline yayilmstir.

“Avrupal1 emperyalistlerin genellikle, Avrupa disindaki medeniyet ve kiiltiirleri yok
saydig1 gozlemleniyor. Somiirgecilik alanina giren faaliyetlerini geri kalmis zavalli tilkeler i¢in
faydali ve fedakarane ¢alismalar olarak goriirler” (Ozdemir, 1998: 151-152). Hatta kendi segkin
kiltiirleri, gelismis teknolojileri, irksal iistiinliikleriyle, ayrimcilik, ayricalik ve somiirge onlarin

hakk1 gibidir. “Merkez iilkeler ile ¢evre lilkeler arasinda kiiltiirel ayrimcilik yapilmasi, Giilten
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Kazgan’in da ifade ettigi gibi, biyo-sosyolojik olarak Batinin iistiin oldugu diisiincesi temeline
dayanmaktadir” (Talas ve Kaya, 2007: 158).

Bati medeniyetinin yiiceltildigi “Dogu”-“Bat1” kavramlarim1 konu alan oryantalizm
(sarkiyateilik), “Bati’nin algiladigi ve diinyaya resmettigi bir diinyadir” (Akiner, 2014: 210).
Ve kiiltiirel emperyalizmin en acik gostergelerinden biridir.

Bugiin gelinen noktada Bat1 medeniyetlerinin Dogu medeniyetlerine bakis1 genel gecer
bir hal almis ve bu bakis Dogu medeniyetleri tarafindan da benimsenir hale gelmistir. Bu durum
bir nevi Bati’nin diger toplumlar karsisindaki galibiyetini vurgulamaktadir. Ciinkii artik dogru,
Bati’nin dogrusu haline gelmis ve Dogu toplumlar1 kendi dogrularini, kiiltiirlerini, tarihini
Bati’dan 6grenir olmuslardir. Bdylece tiim diinya tek bir perspektiften yani Bati’nin
perspektifinden bakmaya baglamistir. “Emperyalizmin en kotii ve en g¢eliskili armagani,
insanlar1 yalnizca, baslica ve dislayici bigimde, beyaz, kara derili, batili ya da dogulu
olduklarina inanmalarina olanak saglamasidir” (Said’den akt.Akiner,2014: 220).

Somiiriilenin, ‘Bati, ekonomisiyle, siyasi yapilanmasiyla, teknolojik gelismislik
durumuyla, biyolojik-fiziki goriintiisiiyle (sa¢ ve ten rengiyle) ve Kkiiltiirel alt yapisiyla
tistiindiir’ algisini-dayatmasini (ideolojisini) kabullenisi, silah zorunun yaninda (gliniimiizde
silah zoru gerekmeden) kiiltiirel pratikler, semboller, dgretiler ile saglanmaktadir ve bu durum
tiim diinyada insanlarin glindelik hayatlarin bir pargasi olarak kendini dogallagmustir.

Modernlesmenin, gelismis batili iilkelerin ekonomik modellerinin uygulanmasi, kitle
iletisim araglarinin ve teknolojilerinin kullanilmasi, yerelin terk edilerek ya da revize edilerek
batili sisteme uydurulmasiyla gerceklesecegi fikri de daha en bastan batili olan sistemleri,
kiiltiirleri yliceltmektedir. Ekonomik, teknolojik az gelismislik ya da gelisememislik, batinin
irlinlerine pazar olma durumu kiiltiir emperyalizmine giden kapiy1 sonuna kadar agmaktadir.

“Schiller kiiltiir emperyalizmi kavramini sdyle tanimlar: Bir toplumu modern diinya
sisteminin i¢ine sokan siire¢lerin tlimii ve onun yonetici tabakasini hayran birakma, baski ya da
bastan ¢ikarma yoluyla toplumsal kurumlari sistemin egemen merkezinin degerlerine ve
yapilarina uygunlastirmaya raz1 etme ya da onun onciileri yapma bi¢imidir” (Mattelart ve
Mattelart, 2017: 92). Schilller ¢ in taniminda da anlagilacagi {lizere kiiltiir emperyalizminin
icinde; baski, zorlama, tesvik, razi etme, bastan c¢ikarma, hayran birakma, Oykiinme,
benimseme, uyarlama, goniillii-istekli igbirligi gibi pratikler bulunmaktadir.

“Modernlesme, Batililasma ve simdi de kiiresellesme ile dayatilan kiiltiirel degisme
siireci her lilkeden miittefik aydinlarla dolu. Diinyada onlarca ulusa mensup on binlerce aydin,
kendi uluslarinin, iilkelerinin geri kalmishgimi biiylik 6l¢iide geleneksel kiiltiire bagliyor”

(Ozdemir, 1998: 209) . Hal bdyle olunca gelismenin, modernizmin anahtar1 olarak gériilen,
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hayran olunan bat1 kiiltiirii (ekonomik, siyasi etkileri-somiiriileri goz ardi edilerek/gizlenerek)
ontinde pek bir engel kalmiyor. Engelle karsilastiginda ise baskici yontemlerle, cogu zaman da
yerel giiclerin masa olarak kullanilmasiyla sorun gideriliyor, egemen ortam saglaniyor.

Az gelismis llkelerin yoneticileri, blirokratlari, siyasi ve ekonomik otoriteleri, kiiresel
/uluslararasi isleyislerden uzak/geri kalmamak adina, ulusal gelismisligi/refah1 yakalamak
adma ekonomik sistemleri, bilimsel ve teknolojik gelismeleri takip etmek, kurmak, isletmek
durumundadirlar. Bdoylelikle kendi iilkesinde olmayan, ithal edilen sistemler, teknolojiler
i¢lerinde barindirdiklar kiiltiirleriyle beraber ithal (transfer) edilmektedir.

“Transferle olusan iiretimle, {iriin igerigini doldurma ve dolasima sokma sonucunda,
kiiresel ve yerel endiistriyel yapilarin ¢ikarina uygun, siyasal, ekonomik ve biling yapilari
olusturulur ve desteklenir. Bu olusturma ve desteklemeyle getirilen egemenlik kosulunda, yerel
kiiltiirel pratiklerin ve kiiltiirlerin bir kismi yok edilir, bir kismi doniistiiriilerek kullanilir ve bir
kismi da degersizlestirilerek marjinal hale getirilir. Buna kiiltiirel emperyalizm denir” (Erdogan
ve Alemdar, 2010: 382).

Kiiltiir hem bir gelenekler ve inanclar biitiinii, hem de teknolojik iirtinler ve araglar ya
da aygitlar biitiiniidlir (Mattelart ve Mattelart, 2017: 25). Gelismenin anahtar1 ve gostergesi olan
teknoloji, evrensel bir kiiltiir {iriinii olarak kabul edilmektedir. “Biitiin teknolojiler bir bakima
kiiltiirel iiriinlerdir ve artik hicbir teknoloji baska kiiltiiriin {irtinli diye diglanamaz. Ekonomik
anlamda geri kalan biitiin koklii uluslar teknolojiyi kazanip kendi kiiltiirel kimliklerini
muhafaza etmeyi diisiindiiler” (Ozdemir, 1998: 198). Ancak, ithal edilen teknolojilerin kiiltiirii
de ithal edilmis olacagindan ulusal-6zgiin-yerel kiiltiirlerin de degisecegi, doniisecegi asikardir.

Kiiltlir emperyalizmi ortamini olusturan tabii ki merkez iilkeler, gelismis ekonomilerdir.
Yarattiklart bagimliliklarla ¢evre iilkeleri istekli duruma getirmekte, hatta diinya ekonomi
sistemindeki giicleri, kontrolleri dolayisiyla kendilerine mahkum etmektedirler.

“Kiiltiir emperyalizmi tezi, teknoloji ihracati, kapitalizmin ihracati ve igerigin ihracati
olmak iizere {li¢ diizeyde isler” (Sungur’dan akt. Biiylikbaykal, 2014: 125). Bu ihracatlarin
tamami da tek yonliidiir, merkezden ¢evreyedir.

Tomlinson, modernligin elestirisi olarak kiiltiirel emperyalizm baghg altinda,
modernligin kiiresel gelismenin esas kiiltiirel yoniine gonderme yaptigini, olustugu kabul edilen
kiiresel kiiltiirel tiirdesligin ‘modern’ yasam tarzinin hakimiyetinden kaynaklandigini belirtir.
Kiiresel kiiltiiriin belirleyicileri arasinda “(iiretici ve tiiketici bir dizi pratikler olarak goriilen)
kapitalizm, kentlesme, kitle iletisimi, hakim bir teknik-bilimsel-akilci ideoloji, bir (laik) ulus
devletler sistemi, toplumsal mekan ve deneyimin belli bir orgiitlenmesi bigimi ve siibjektif-

varolussal bir bireysel 6zbiling tarzi vardir. Modernligin elestirisi olarak kiiltiirel emperyalizm,
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bu kiiresel kiiltiir belirleyicilerinin hakimiyetine getirilen bir elestiri anlamini igerir”
(Tomlinson, 1999: 51).

Kiiresel kiiltiirtin belirleyicilerine, egemen sistemin degerlerinden olan ve hegemonya
gostergelerinden olan Ingilizce kullanimi, ABD dolar1 kullanimi da eklenebilir.

Kiiltir emperyalizmi, Bati’li, ABD’li kiiltlirii yayarken, toplumlar1 geleneksel
kiiltiirlerinden koparmakta, kendi degerlerine yabancilastirmakta, reklamlarla sekillenen
ihtiyaclar ve bu ihtiyaclarin giderilmesi seklinde hayati anlamlandirmalar diislincesini
yerlestirmekte, kolektif ya da smifsal davranis kaliplarim kirarak bireysellestirmektedir.
Giincele ve siyasete ilgiyi azaltarak, eglence kiiltiirii pompalanmakta, ekonomik ve kiiltiirel
sOmiirii  kiiltirel degisim, modernlesme, kiiresellesme gibi kavramlarin  arkasina
gizlenmektedir.

Kiiltiirel] emperyalizm konusunda deginilmesi gereken bir diger nokta da sistemin
devamlilig1 i¢in gerekli olan popiiler kiiltiir tabanli tiiketim kiiltiirti ve tiiketim toplumlarinin
yaratilmasidir. “Kapitalizme kiiltiirel kontrol, 6nce yiiksek kiiltiirii koruma cabasi ile baslamus,
giderek kitle liretimi yapan teknolojilerin yarattig kitle kiiltiiriinii mesrulastirma ve bu kiiltiiriin
icinde ‘popiiler kiiltiir’ diye bir kiiltiir olugturarak endiistriyel kiiltiirii egemen yapma bigiminde
olmustur. Bu siirecte, endiistriyel kiiltlirlere uymayan yerel kiiltiirler ya yok edilmigler ya
marjinal hale getirilip gerektiginde kullanilmak i¢in bir koseye atilmislar ya da doniistiirtiliip
‘kiiltiirel emtia’ yapilarak kapitalist pazara biitlinlestirilmislerdir” (Erdogan ve Alemdar, 2010:
51).

Kiiltlirtin endiistrilesmesi, tekeller tarafindan tretilmesi, popiiler tiiketim kiiltiirii
yaratilmasi, ortak begeni diizeyinde tekrar tekrar iiretilerek standartlagtirilmast kiiltiiriin
diinyanin her yerinde benzesmesine yol agmaktadir.

“Kiiltiir endiistrisinde hi¢bir sey degismez ve uygun olmayan higbir sey ortaya ¢ikmaz.
Tipik yenilikler sistemi digsal olmayan kitle halindeki yeniden gelistirilmesinden baska bir sey
degildir” (Erdogan ve Alemdar, 2010: 276).

Farkli toplumlarin kiiltiirleri birer 6cili gibi gosterilmekte, ABD’nin yarattig1 popiiler
kiltiir iistiin tutulmaktadir. Bugiin ABD “askeri giiciiyle ve kilit rol oynayan popiiler kiiltiiriiniin
etkisiyle diger rejimlerin hayal bile edemeyecegi uluslararasi bir etkiye sahiptir. Ve diinyanin
her yerinde kiiltiiriiniin yayilma hizi artmaktadir” (Miller ve vd., 2012: 13).

Neo-liberal kapitalist sistemde, biitiin diinya bir pazardir ve var olan pazarin kontrolii

ancak ve ancak kiiltiirel emperyalizm ve yayilmaci politikalar ile saglanabilmektedir.
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2.1.3. Medya Emperyalizmi

Iletisimin ekonomi politigi, iletisimin uluslararasi boyutuyla yakindan ilgilidir. letisim
endiistrisinin uluslararas1 diizeyde esitsiz bir sekilde bagimlilik ve sOmiirliye dayali olarak
gerceklestigi dile getirilmis ve bu durumun kiltlir ve medya emperyalizmi oldugu
savunulmustur.

“Medya emperyalizmi tezi 1970’in baslarinda ¢ikt1 ve yayginlasti. Bu tez, uluslararasi
iletisim diizeninde kitle iletisimini ele alarak inceleyen ve sonunda, iletisim medyasiyla ilgili
olarak teknolojik iiretim ve dagitimda, 6rgiit yapilarinda, iiretim ve {iriin iliskilerinde, igerigin
doldurulmasinda ekonomik, siyasal ve kiiltiirel somiiriiye dayanan bir uluslararasi yap1 oldugu
goriisiiyle gelir” (Erdogan ve Alemdar, 2010: 378).

Kapitalist sistem iligkilerini yumusakca pekistirmede, yayilmaci hedefleri (genellikle
askeri giic kullanmadan, kullanildiginda ise demokrasi, 6zgiirliik, terorle miicadele gibi hakli
gerekeeler yaratilarak ve yine medya taraf yapilarak) gergeklestirmede, sistemi alternatifsiz bir
refah ve 6zglirliik sistemi olarak gostermede basarinin anahtari kitle iletisim araglart olmustur.

Kiiltiir endiistrisi olarak tanimlanan medya, kiiresel capta faaliyet gdstermekte ve
egemen ideolojik diisiincenin yayilmasina hizmet etmektedir. “Medya genel olarak, biitiin
diinyanin, Bati’nin kiiltiirel, ekonomik ve siyasi hegemonyasi altina girmesi i¢in ikna gorevi
almis durumda” (Ozdemir, 1998: 224). Medya, arkasindaki sermeyenin giicii ve istekleri
dogrultusunda, teknolojik altyapi ve igerik iiretimi-dagitimi tekellerinin sahipligi paralelinde
ABD’nin ve Batili iilkelerin hizmetinde yogunlagmis durumdadir. Kiiltiir emperyalizmi de,
medya emperyalizmi de denildiginde batili iilkeler, 6zellikle de ABD basta gelmektedir.

“Kiiltiirel emperyalizm tezi, diinyanin pek ¢ok yerinde otantik, geleneksel ve yerel
kiltiirlerin 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri’nin ticari iirlinler ve medya Triinleri
bombardimani dolayisiyla yok edildigini ileri siirer” (Tomlison, 1999: 22).

Kiiltiirel emperyalizm tartismalarinin/¢alismalarinin merkezinde medya yer almaktadir.
Medya gerek islevleri, gerek sahiplik yapisi ve gerekse kiiresellesmedeki rolii ile kiiltiirel
emperyalizminin en bas aktoriidiir. Bu nedenle kiiltiirel emperyalizm kavrami, medya
emperyalizmi kavramiyla beraber tartisilmaktadir.

Kiiltiirel] emperyalizm ve medya emperyalizminin birlikte tartisilmasi, énemli bir
konuya isaret etmektedir. Bu da kiiltlire] emperyalizmin odaginda medyanin yer almasidir.

Tomlinson, (1999: 44-45) kiiltiirel emperyalizmin medya konusuna iki yonden
egildigini sdyler. Birincisi bir kiiltiiriin diger bir kiiltiir izerindeki medya hakimiyeti (metinler,

pratikler), ikincisi kitle iletisim araglarinin dolayimlandirdigi kiiltiiriin  kiiresel olarak
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yayginlasmasi. Tomlinson’a gore her iki goriiste de “medya modern Kkiiltliriin esasini
olusturmaktadir”.

“Murdock ve Golding’e gore, medya ve Kkiiltiir iliskisini arastiran herhangi bir
caligmanin tam olabilmesi i¢in su ii¢ temel soruya yanit vermesi gerekmektedir. Birinci soru,
tiretim bigiminin tiiketim siireci iizerinde nasil bir etki yaptig1 konusudur. Bu soru bizi dogrudan
medya endiistrisinin arastirilmasina gétiirmektedir. ikinci soru, bu medya endiistrisinin hangi
anlamlar1 daha basat hale getirdigidir. Bunun ortaya konulabilmesi i¢in de medya metinlerinin
arastiritlmasi kaginilmaz hale gelmektedir. Son soru ise, boyle bir yap1 ve sdylem alani iginde
tiiketicilerin konumunun ne oldugu {izerine yogunlagsmaktadir. Murdock ve Golding, Fiske’nin
aksine, tiiketici egemenliginden s6z etmenin miimkiin olmadigini, insanlarin kiiltiir endiistrileri
tarafindan saglanan imgelerle gevrelerine tepki gosterdiklerini dne siirmektedirler” (irvan,
2014: 12).

“Medya emperyalizmi iddialarin1 hem savunanlarin, hem de bunlara karsi ¢ikanlarin
paylastig1 bir varsayim vardir ki bu da medyanin kiiltiirel siireclerin merkezinde yer aldig1 ve
kiiltiirel tahakkiimii konularinin bu nedenle medya tahakkiimiine doniistiigiidiir” (Tomlinson;
1999: 95).

Medya endiistrisinin tekel yapisi, sahiplik durumu, finans kaynaklari, siyasi-ekonomik-
toplumsal gili¢ odaklartyla iliskileri, iirettigi anlamlar-mesajlar, one c¢ikardiklar1 ya da
gizledikleri, tiiketicisinde yarattigi sonsuz baglilik, mutluluk i¢in devamli tiiketim istegi —
davranigi-biling yonetimi medyanin giiciinii ortaya koymaktadir.

Medya yani kitle iletisim araglarmin kiiltiir yaratmadaki bu giiclii, keskin etkisini,
sekillendiriciligini, doniistiiriictiliigiinii 6ncelikle medyanin islevlerinde aramak gerekir. Ve
medyanin tiim islevleri (eglendirme, bilgilendirme, kiiltiirel, toplumsal ve siyasal) kiiltiir formu
igermektedir, ama direkt ama geri planda.

“Medyanin kiiltiir islevi ¢ok 6nemli ¢iinkii toplumsal gercekligi kurabilir ve sunar.
Dogrudan kiiltiir programlariyla ya da dolayli olarak tiim igerigiyle kiiltiirel sekillenmeyi,
modelleyerek yonlendirir. Kiiltiirel stirekliligi saglayabildigi gibi toplumu kiiltiirel degisime de
yonlendirebilir. Bir bagka kiiltiirtin 6zelliklerini bir baska topluma tasiyip benimsetebilir”
(Ozdemir, 1998: 36).

Bir kiiltiiriin, bir bagka kiiltiirii baskilayip degistirmesi, ekonomik, siyasi, toplumsal,
ideolojik  yonlendirmeleri, kisacas1 hegemonyas: kiiltiirel emperyalizm olmaktadir.
Giliniimiizde kiiltiirel emperyalizminin temel araci ise medyadir.

“Medya gercek kiiltiiriin, ¢esitli yonlerini yeniden yaratarak, degistirerek ve

sekillendirerek kullanir. Medya kiiltiirii gercek kiiltiirlin hem bir yansimasi hem de yeniden
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sekillenmesi olarak goriilebilir.  Medya modern insanin kiiltiirel tercihlerini diizenler.
Kepplinger, ‘medya kiiltiiri’nii ¢esitli kitle iletisim araclarinin bir kiiltiire belirli bir zamanda
verdigi imgeler biitiinii olarak tanimlar. Bu bakis agisina gore medya kiiltiirii bir
‘metakiiltiir’ diir” (Irvan, 2014: 18).

Yani medyada sunulan/iiretilen iceriklerin tiimii birer emtiadir. Ciinkii kapitalist
kiiltiirde oldugu gibi medya kiiltiirii de kitlesel olarak {iretilip tiiketilen emtia formundadir.
“Ancak bu emtialar diger emtialardan farkli olarak ideolojik bir islev de yerine getirirler. Bunlar
egemen toplumsal yapmin ve iktidar iligkilerini mesrulagtirma, pekistirme ve yeniden iiretme
fonksiyonunu da gergeklestirirler” (Yaylagiil, 2018: 144)

Medya kiiltiirii bilingli ve tliketim i¢in olusturulan bir kiiltiirdiir. Giinliik hayati
tamamen kaplamistir. Toplumlarin, insanlarin glinliik hayatini, diisiince yapisini, tiiketim
aligkanliklarini hizli ve statiikonun istegi dogrultusunda (sistemin devamlilig1 yoniinde) siirekli
kurgulamaktadir. Medya endiistrisinin ¢iktilari, tirinleri her ne kadar eglenceli olsa da “sosyal
normlarin ve degerlerin genis bir alanini inga etmemize ve onlar1 yeniden liretmemize de yardim
eder” (Bilton ve vd., 2009: 56).

“Kiiltiirel emperyalizm ve medya emperyalizmi kuramlarinin en biiyiik yarari, kiiresel
dinamikleri ve iligkileri tanimlamalari, dis politika ¢ikarlari, kapitalist yayilma, kitle iletisim
araglart alt yapilar1 ve igerikleri arasindaki baglantilar1 agiklamalaridir” (Ulug’dan akt.
Biiytikbaykal, 2014: 130).

“Schiller, Amerikan Imparatorlugu’nun Hegemonyas1 adl1 eserinde iletisimin kapitalist
Amerikan Imparatorlugunun (emperyalizmin) yayilmast igin nasil hizmet ettigini ortaya koyar”
(Yaylagiil, 2018: 158). Amerikan kiiltiir endiistrisinin isleyisini anlamak Onemlidir. Bu
endiistrinin {irlinleri ideolojik birer emtiadir ve kendilerine 6zgii kiltiirel motiflerle
siislenmislerdir. Tiim diinyada bu igerikleri izleyenler, okuyanlar kisacasi tiiketenler, {iretilen
iceriklere giderek alismaktadirlar. Dolayisiyla ABD’nin kiiltiirel alandaki egemenligi, kitle
iletisim araclart ile siirekli olarak kendisini yenilemekte ve devam etmektedir.

Ucgiincii diinya, gevre iilkeler, kiiresel giiney olarak farkli adlandirmalarla tanimlanan,
daha az gelismis ya da gelismekte olan iilkeler, merkez iilkelerden medya iiriinleri, igerikleri
ithal etmekteler. Bunlarla birlikte ideoloji de ithal edilmekte, toplumsal biling ve kiiltiir
sekillendirilmektedir. Clinkii ilerleme ve gelismenin mantigy; batili merkez iilkelerin ekonomik,
siyasi, kiiltiirel, toplumsal ve ideolojik yapilarinin taklit edilerek (dolayisiyla da bu yapilari
Oven, benimseten igerikler ve Uriinler satin alinarak) gergeklesecegi seklindedir.

Giliniimlizde medyanin her giin sicak bir yemek gibi insanlarin 6niine sundugu

tirtinlerden kagmak neredeyse imkansiz hale gelmis ve insanlarin gilinliik hayatlarinin ayrilmaz
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bir parcasi olmustur. Dolayisiyla toplumlarin diinyaya dair fikir ve diislincelerinin biiyiik bir
kism1 medya iirlinleri vasitastyla belirlenmektedir. “Kiiltiir ve ideoloji, yasam-tarzi temalar ve
tirlinlerle ve bunlarin edinilmesiyle biiyiik 6l¢iide baglantilidir” (Herman ve Chomsky, 2017).

Medyanin toplumlari kendi diisiince ve fikirlerini bir kenara birakip egemen kiiltiiriin
diisiincelerini, kiiltiiriinii (yagam tarzini) benimsemesinde reklam endiistrisi 6nemli bir paya
sahiptir. Medya reklam verenlere bagimli durumdadir. Reklam verenler (kiiresel sermaye, ¢ok
uluslu sirketler, vb.) medyay1 bir ara¢ olarak kullanmakta ve iirlinlerini, ideolojilerini ve
kiiltlirlerini diinyanin en {icra koselerine dek tanitma firsati yakalamaktadirlar. Bu durum da
kiiltiir ve medya emperyalizmine neden olmaktadir.

Medya emperyalizmi konusunda en 6nde gelen isimlerden biri Herbert Schiller’dir.
Amerikali1 bir medya elestirmeni, sosyolog ve yazar olan Schiller, gliniimiiz toplum yapisini
belirleyen kapitalist sistemin yayilmasi, devamliligini stirdiirmesi ve kendini yeniden liretmesi
icin bir arag¢ olan medya ve iletisim teknolojisi tizerinde durmaktadir.

Schiller, (1993: 39) medyanin ticari kurallara gore calistigini; gelir agisindan reklamlara
(reklam verenlere) bagimli oldugunu; gerek yapisi, gerekse destekcileri itibariyle genel
ekonomiye bagli oldugunu; medya endiistrisinde temel amacin karlilik ve 6zel miilkiyet esasina
dayali tiikketim diizeninin kabulii ve devamliligini saglamak oldugunu sdylemektedir.

Medyanin hem giicii, hem de bagimliliklar1 vardir. Schiller, (1993: 202) medyanin 6zel
ekonomik gii¢lerin kontroliinde oldugu, enformasyon siirecinin tamaminin reklam endiistrisi
tarafindan yonetildigi goriisiindedir.

Medya, oOzellikle sinema ve televizyon igeriginde verdigi gorsellerle, yarattigi diis
giiciiyle basli basina bir reklam aracidir. Reklam da medyanin birincil gelir kaynagidir.

“ABD medyasmin toplam gelirlerinin yiizde 82,5’ini reklam gelirleri olusturuyor”
(Ozdemir,1998: 39). “Gazeteciler gelitlerinin yiizde 80’ini reklamlardan elde etmekte ve her
giin alanlarinin yaklasik yiizde 65’ini reklamlar i¢in ayirmaktadirlar” (Bagdikian, 2016: 274)
Reklam gelirlerinin medya i¢in 6nemini vurgulayan bu tarz ornekler arttirilabilir. Hal boyle
olunca tiretilen icerikler reklam verenler lehine, onlarin gelirlerini dolayisiyla da medyanin
reklam gelirlerini arttiracak yonde olmalidir.

Bagdikian, ABD’ de 1970 yillarda (kurumsal sisteme karsi olmamakla birlikte) bazi
sitketlere karsi haber yapan medyanin, sirketlerin 6fkesinden payini (1980°de secilmesini
sagladiklar1 yOnetimin yasal diizenlemeleriyle) aldigin1 sdyleyerek, bu iligkide reklam
verenlerin-is diinyasinin baskinligindan bahseder. “Is diinyasi, medyaya saldirisinda 6zel bir
iistiinliige sahipti. Is diinyasmin aleyhine ¢ikan haberlere karsilik genis capta reklamlar

tiretebiliyor ve bu reklamlar1 kendisine diisman olarak gordiigi medyadan ¢ekilmek konusunda
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tehdit unsuru olarak kullanabiliyordu. Ve de sirket liderleri medyaya kars1 (ironik bir sekilde,
en ¢ok da medya tarafindan yaratilmis olan) Amerika’ya 0zgli su diisiinceyi ileri
stirebiliyorlardi: Biiyiik sirketleri elestirmek, Amerikan demokrasisine saldirmakla ayni seydir”
(Bagdikian, 2016: 189).

Reklamlarin ardindaki sirketlerin hem ulusal hem de kiiresel capta medyadaki
(reklamlardan, haberlere, belgesellerden, eglence programlarina) tiim ¢iktilar1 kontrol ettikleri,
yonettikleri (reklam ajanslar1 ve medya calisanlari ile) bilinen bir gergektir.

Reklam verenlerin iirlinlerini medyaya tasiyan reklamcilik da, reklam verenlerin ve
medyanin gelisimine paralel gelismis ve bilylimiistiir (holdinlesmistir). “Pazarladig1 ne olursa
olsun hep daha cok satisi, daha yeni tiiketimleri ve daha ¢ok kar1 amaglayan reklamciligin
performansi tartisilmaz noktalara ulasmistir. “Bugiin reklamcilik yiiksek meblagda parayi
kontroliinde bulunduran, kapitalist ekonomilerin hayati parcasi oldugu kadar kendi sartlarinda
da bir hayli karli, olduke¢a organize bir kurulustur” (Dyer, 2010: 19). Medya {izerindeki baski
araglarindan biri haline gelmistir.

“Reklam, medya igerigini bi¢imlendiren en gii¢lii ve sistematik baski unsurlarindan
biridir. Reklamcilikta, serbest piyasa, son alicinin belirleyici oldugu tarafsiz bir diizen meydana
getirmez. Reklamcilarin tercihleri medyanin refahini ve hayatta kalip kalmayacaklarini etkiler”
(Wayne, 2015: 109).

Schiller’in bu konudaki sozleri de ¢ok iddialidir. “Reklamcilik, kitle medyasina bir
biitlin olarak girilmesini gerektirir. Reklamcinin doymak bilmez bir istahas1 vardir, her yerde
hazir ve nazir olmadikc¢a huzur bulmaz, bulamaz. Reklam almaktan kendini kurtaramayan her
yayin organi, gayesi ne olursa olsun, ticari kiiltiiriin aleti olmaktan da kendini kurtaramaz. Bir
ulus, kendi kitle medyasinin patronaj1 yabanci ellere ge¢misse, bu medyay1 kaybetmis demektir.
Bir ulus, kendi kitle medyasinin patronajin1 elinde bulunduruyor, ama yabanci reklam
ajanslariin reklamlarinin ulusun pazar mekaniklerini tanzimine engel olamiyorsa, bu medyay1
kaybetmeye baslamistir demektir” (Schiller, 1993: 205)

Reklam ajanslarina biiyiikliikleri, gelirleri, kapsayiciliklar1 (egemenlikleri) acisindan
baktigimizda yine ¢ogunlugu ABD ve Bat1 merkezlidir. iletisim dergisi MediaCat’in, 2016 yil1
“Diinyanin en biiyiik ajanslar’” bagh@ altinda (Advertising Age’in Datacenter verilerine
dayanarak diizenledigi raporuna gore) verdigi siralamada, 2016 yili gelir bazinda ilk beste yer
alan sirketlerden: WPP—Londra merkezli, Omnicon Group-New York merkezli, Publicis

Groupe-Paris merkezli, IPC-New York merkezli, 5.sirada yer alan Dentsu-Tokyo merkezlidir.¢

¢ https://mediacat.com/dunyanin-en-buyuk-ajanslari/
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Reklamlar da diger medya icerikleri gibi bir mesaj tasir, bir ideoloji barindirir. Popiiler
kiiltiirti yaratmada ve devamliliginda etkendir. Tiiketime yonelik bir hayat tarzini olusturur ve
insanlara doyumu/mutlulugu nelere sahip olarak elde edeceklerini gosterir. “Diirlist olalim
Hangimiz giinliik gereksinimini satin almadan 6nce diigsele dogru giden biletini satin almaz?
Tiiketici gereksinimini doyurdugu kadar diislerini doyurur. Reklam, tliccar olmadan 6nce
biiyiicii olmak zorundadir” (Sequela, 1991: 70). Reklamlarin diinyanin her yerine ulagabilmesi
icin de medyaya ihtiyaci vardir, medyanin da reklamlara.

Bilindigi iizere reklamlar, sadece ‘reklamlar’ adi altinda verilmemektedir. Tiim medya
tirtinlerinde (dizilerde, filmlerde, giindiiz kusag1 programlarinda, dergilerde vb. mekanlarla,
nesnelerle, kisilerle) eglendirme-tanitma-bilgilendirme-bos vaktini degerlendirme ad1 altinda
tilketimi saglayacak mesajlara, simgelere ve yonlendirmelere ¢ok¢a yer verilmektedir. Amag,
tiikketici (seyirci, okuyucu, dinleyici vb.) medya bagimlisi olsun, biiyiik bir doyumsuzlukla ve
stirekli hem medya igeriklerini tiiketsin, hem de medyanin isaret ettiklerini, yonelttiklerini
tilkketsin.

“Smythe’e gore (1981) kitle iletisim araglar1 tekelci kapitalist sistemin bir bulusudur.
Bu araglarin amaci biitiin niifus ve Oteki orgiitlerin Onderligi i¢in sorunlar, degerler ve
politikalar ‘glindemini’ olusturmaktir. Bu araglar izleyicileri kitle halinde {iretirler ve
reklamcilara satarlar. Bu izleyiciler kendilerine kitle halinde iiretilmis tiikketim mallar1 ve
hizmetlerinin pazarlanmasinda ¢alisirlar ve pazarlanmasinda tiiketirler” (Erdogan ve Alemdar,

2010: 232).

2.1.3.1. Medya Miilkiyeti ve Icerik Tliskisi

Medyanin kabul goren islevlerine ilaveten, medya ve medya teknolojilerinin sahiplik
yapisi, medya emperyalizminin bir diger nedenidir. “Boyd-Barrett’e gore medya emperyalizmi,
herhangi bir iilkedeki medya sahipligi, yapisi, dagitim veya igeriginin tek basina veya birlikte,
diger iilke veya iilkelerin medya ¢ikarlarinin 6nemli miktarda dis baskisina maruz kalmasi
stirecidir” (Erdogan ve Alemdar, 2010: 378-379).

Kapitalist sistem i¢inde genel ekonomiye ve onun kurallarina bagli olarak faaliyet
gosteren, gelismis (pahali) teknolojik altyapr ve isleyis gerektiren, kamusal olmayan, ticari
giidiilerle kurulmus medya sirketleri (medya sahipligi) i¢in ¢ok biiyiik sermaye gerektiginden,
medya sermayeye bagimlidir. Bu bagimlilik iliskisine Yaylagiil (2018: 154) egemen yapinin
icerisinde yeni bir medya olsa da c¢ok biiylik holdingler tarafindan ancak kurulup

isletilebilmelerinin s6z konusu olduguna vurgu yapmaktadir.
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“Yazil1 ve sozlii basina hakim olmak, para ile miimkiindiir. Sahibi bulundugunuz gazete
veya televizyon istasyonu sizin istekleriniz dogrultusunda calismak mecburiyetindedir.
Televizyon istasyonlari, gazeteler, radyo istasyonlari, yayimevleri ve daha niceleri ait olduklar
holdinglere bagh olarak calisirlar. Manipiilasyon siirecinde aktif ve dominant bir rol oynamak
icin gerekli arac elde hazir vaziyettedir” (Schiller, 1973: 14). Sermayenin giicli ile medyanin
giicii birlesince toplumsal, siyasi, ekonomik yapilar ve hiikiimetler iizerindeki yonlendiriciligi,
propaganda ve manipiilasyon etkisi de tartisma gotiirmez.

Bagdikian (2016: 4) ,Time Warner, Walt Disney Company, News Corporation, Viacom
ve Bertelsmann gibi medya devleri konusunda, “Stratejileri, gazetelerden film stiidyolarina
medyanin genelinde 6nemli paya sahip olmaktir. Bu durum, bu bes firmaya ve liderlerine,
tarihteki herhangi bir despotun ya da diktatoriin elinde bulundurdugundan ¢ok daha fazla
iletisim giicli sunmaktadir” goriisiindedir.

Kiiltiir emperyalizmi ve medya emperyalizmi gibi bagimlilik kuramlarinda ¢ok uluslu
(yliksek sermayeli) sirketler (gerek medya sirketleri, gerek reklam veren sirketler ve gerekse
reklam ajanslar1) onemli bir yere sahiptirler. Hakim kapitalist kiiltiir, kitle iletisim alaninda tekel
halde olan kiiresel sirketlerin biiylimesi ile paralel bir sekilde biiylimiistiir.

“Schiller, medyanin diinya kapitalizmi i¢indeki yerini gostermeye caligmaktadir ve
dikkatini ‘modern diinya sisteminin merkezini ideolojik olarak destekleyen biligimsel
altyapiya’ yoneltir: Bu da ¢ok uluslu sirketlerdir. Cok uluslu medya sirketleri boylece ‘modern
diinya sistemi ve onun belli bashi 6gelerinin, 6zellikle de ¢ok uluslu sirketlerin reklama,
korunmasi ve yayilmasini’ saglayan aracilar olarak islev goriirler” (Tomlinson, 1999: 63).

Akiner (2014: 50) sirketlesmis medyanin (Mainstream ve Corporate Media) sahipliginin
genelde ¢ok uluslu biiyiik sirketlere ait oldugunu, hakim olan sistemi ve statiikoyu koruma
diirtiisii ile calistiklarini, ¢ikarlarin1 gelistirmek isteyen elit bir grup tarafindan kontrol
edildiklerini, okur ve izleyici sayisinin ¢ok yiiksek boyutlarda oldugunu belirtmektedir.

Sirketlesmis, ticari medya kuruluslarinda amag¢ daha ¢ok ticari kazang elde etmektir.
“Ticari kazanca endekslenmis bir bagar1 6l¢iitii s6z konusu olunca, medyanin bilgi ve haber
aktarim etkinliklerine yon veren geleneksel deger ve ilkeler anlamsizlagsmakta; meslek ilkeleri
gecerliliklerini 6nemli 6l¢iide yitirmektedir” (Kaya, 2016: 317)

“Sahip olduklart sirketler iizerinde dogrudan iktidar uygulamalarina ek olarak, baslica
Medya Mogollarinin, pazarlarinda faaliyet gosteren ya da pazarlarina girmeye ¢alisan daha
kiiciik gruplar iizerinde de kayda deger dolayli iktidarlar1 vardir. Bunlar rekabet oyununun

oynanacagl kurallar1 saptarlar. Yiiksek maliyetli promosyon kampanyalar1 baglatarak,
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reklamcilara indirimler onererek ya da kilit gorevlerdeki yaratici personeli satin alarak daha
biiyiik mali gii¢lerini, pazara yeni giren sirketleri defetmekte kullanirlar” (Irvan, 2014: 62-63)

“Klasik bir yaklasimla, diinya medya endiistrisinde igerik liretiminin hangi iilkelerin
elinde olduguna bakarak, ekonomik-emperyalizm-medya iiclemesindeki iliskiyi ortaya
koyabiliriz. Uluslararas1 haber dolasiminin yaklasik yiizde 90°1 4 biiyiik batili haber ajansinin
AP, UPI, AFP, Reuter’in tekelindedir” (Ozdemir, 1998: 156).

Uluslararas1 haber akisinin saglayicilari, yoneticileri, dagiticilart olan batili bu dort
bliyiik haber ajansinin kapsam alanmi tiim diinya tlkeleridir. Bu ajanslarin se¢iminden ve
stizgecinden gecerek iiretilen icerikler (haberler, bilgiler, iletiler) iilkelerin, toplumlarin basta
ekonomik, stratejik, politik kararlar1 olmak tizere, sosyal, kiiltiirel, psikolojik, kisacas1 hayata
dair her tiirlii tutum ve davraniglarini etkilemektedir.

“Iletisim kuramcilar1 ayn1 zamanda kiiltiirel bagimliligin temel bir ilkesi olarak Latin
Amerika’nin gercek kiiltiiriine karsit, yabancilagsmis degerlerin bu toplumlara zorla dayatilmast
tizerinde dururlar. Haberlerin ve reklamlarin distan denetlenmekte olusunu bagimliligin
stirdiiriilmesinin 6nemli araci olarak belirtirler” (Alemdar ve Kaya, 1983: 145).

Sadece haber degil tiim medya igerikleri (6zellikle sinema endiistrisi) tiretimi, dagitimi,
altyapt ve teknolojisinde batili iilkeler ve ozellikle de ABD basta gelmektedir. Medya
tirtinlerindeki baskilayici akis da merkezden gevreye tek yonlidiir. Kiiresel kiiltiiriin yaraticisi,
tasiyicisi olan medya ve medya sahipligi batilidir, (¢ogunlukla da) ABD’lidir.

Giilseren Adakli’'nmin “Neoliberalizm ve Medya: Diinyada ve Tiirkiye'de Medya
Endiistrisinin Doniisiimii” adli ¢alismasinda, diinyanin en biiyiik medya gruplarin1 2009 yili
gelirlerine gore soyle siralamistir. “General Electric (ABD) 157 milyar$, Walt Disney
(ABD)36,1 milyar$, News Corporation (Avustralya) 30,4 milyar$, Time Warner (ABD) 25,8
milyar$, Viacom (ABD)13,6 milyar$, CBS (ABD) 13 milyar$, Bertelsmann (Almanya) 15,35
milyar€, Vivendi (Fransa) 27,13 milyar€” (Adakli, 2010: 72). Yatay, dikey, capraz biitiinlesik
olan bu medya gruplar1 “bu alandaki igerik ve dagitim siirecini yonlendirmenin hangi boyutlara
vardigini ¢arpici bigimde gostermektedir. Kaynak iilkeleri ne olursa olsun, bu gruplar diinyanin
pek cok bolgesinde yerel ortakliklar ya da dogrudan yatirimlarla emperyalist bir gii¢ olarak
konumlanmaktadirlar” (Adakli, 2010: 73) Yerelde de kiireselde de etkileri biiyiik, kontrolleri
giiclidiir.

Amerika, yillar Oncesinden iletisimin, kitle iletisim araglarinin ve iletisim
teknolojilerinin (kablo, uydu, bilgisayar teknolojileri gibi) askeri, ekonomik, finansal giice
katkisin1 gérmiis ve hizli bir sekilde altyapi/sebeke/sistem orgiitlenmelerini gergeklestirmis ve

stireci kontrol altina almaya yonelik diizenlemeler ve ¢aligmalar yapmaistir.
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“Nasil merkezin finansal ve askeri kurumlar1 baski ve birikim sistemini giiclendirmek
icin iletisim devrimini bi¢imlendiriyorsa, merkezin temel enerji firmalar1 da bu devrimi
diinyanin komiir, petrol, dogal gaz ve diger kaynaklarini elde etmek i¢in kullanmaktadirlar”
(Mattelart’dan akt. Alemdar ve Kaya, 1983: 110).

Schiller, toplumlar1 uzun siireli baski1 ya da kontrol altinda tutmanin kaba kuvvetle degil,
iletisim olgusunun metotlarinin ve mesajlarinin kullanilmasiyla miimkiin olacagini belirtir.
“Amerika’nin kiiresel etkisi 6zellikle kiiltiir-enformasyon alaninda kendini gostermistir.
Bugiiniin insanlarin1 ve toplumlarimi kontrol altinda tutmak, imajlarin ve kelimelerin
manipiilasyonunu kaginilmaz kilmaktadir” (Schiller, 1993: 230-231).

Gerek miilkiyet, gerek icerik iiretimi ve dagitimi-pazarlanmasi, gerekse medyanin
(aktif, hegemonca) kullanimi1 agisindan da ABD liderligi s6z konusudur.

“Amerika, ekonomisinin, teknolojisinin ve ordusunun giicli sayesinde bugiinkii
konumuna gelmistir. Mevcut durumun muhafazasi, yarinlarindan emin olunabilmesi igin
iletisim olgusunun kontrol altinda tutulmasinin zaruretine inanilmaktadir. Amerikan sirketleri
tarafindan dretilip dagitimi yapilan enformasyon, iilke i¢inde cari diizenin varligini
stirdiirmesine, iilke disinda ise bir tiikketim toplumunun deger yargilarinin ve ticaret sisteminin
benimsenmesine, sonug itibari ile Amerikan ekonomisinin yayilmaci politikasinin basar ile
stirdiiriilmesine hizmet vermektedir” (Schiller,1993: 233-234).

ABD’nin dis isleri elgiligi gorevini iistlenen Hollywood da, iirettigi igerik ve {iriinler ile
ABD’nin kisacas1 Bati kiiltliriiniin, ideolojik diisiincesinin ve ticaretinin egemen olmasini
saglamaktadir. Oyle ki ulasabildigi (diinyanin) her yerde, kendi kazancina ilaveten “Hollywood
benzersiz bir reklam yapar ve insanlarin i¢giidiisel isteklerini ABD metalarina yonlendirirler.
Bu anlamda ayn1 zamanda ABD’ye siyasal bagimliligin zeminini insa ederler” (Miller ve vd.,

2012: 19).

2.1.3.2.Eglence Endiistrisi

Kiiltiirel emperyalizmin odak konusu olan ve gilinlimiizde elestirellikten uzak salt
eglence araci olarak goriilen medya endiistrisinin, insanlarin bos zamanlarin1 daha fazla isgal
etmeye basglamasi ile eglence endiistrisine olan ilgisi giderek artmaktadir. Hatta eglence
endiistrisi, medya igeriklerini esir almis durumdadir. Sinema ve televizyon, tiikketim kaliplarini
eglence kaliplart icerisinde sunar. Popiiler kiiltiir ogeleriyle bezenmis, eglendirme islevli
icerikler insanlarin bos vakitlerini hos-eglenceli gegirmelerini saglamak amacinda goziikseler
bile, mesajlarinda (iireticisi iilkenin kiiltiir ve ideolojisini tagiyan, ayn1 zamanda tiiketim odaklr)

biling yonlendirme islevleri muhakkak tagirlar.
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“Amerikan yayin tarihi uzmanlarindan Erik Barnouw sunlar1 soylemektedir: Bana gore
eglence kavrami, zehirli bir kavramdir. Eglence denince akla diinyanin ciddi problemlerinden
herhangi birini dert edinmeden bos zaman1 hosga gegirmek i¢in yapilan seyler akla gelmektedir.
Aslia bakacak olursaniz her hayal iirlinii hikayenin gerisinde bir ideoloji saklidir. Kurgu
olgusu, insanlarin kanaatlerinin olusturulmasi olayinda gerceklerden daha fazla etkili
olabilmektedir” (Barnow’dan akt. Schiller, 1993: 129).

“Siber alemde ve eglence diinyasinda ABD hep merkezdeydi, tekellesti, diger gelismis
tilkeleri ise bir numarali pazarlar1 haline getirdi” (Miller ve vd., 2012: 12)

Nitekim (bir ABD eglence endiistrisi tekeli olan) Hollywood filmleri diinyanin en iicra
yerlerine (pazarlanmakta) ulagmaktadir. Bu filmler daima kiiltiirel ve ideolojik gondermelerle
doludur. Amerikali olan her seyi Over, yiiceltir, batt kdkenli olanlarin haricindekileri
Otekilestirir, yerer, baskilar.

Eglence endiistrisinde yer alan ve Ozellikle ¢ocuklar tarafindan begeni ile izlenen
Donald Duck, kiiltiirel emperyalizm ve medya emperyalizmi konusunda yapilan ¢aligmalar
arasinda en 6nemli ve bilinenlerden biridir. Armand Mattelart ve Ariel Dorfman’nin birlikte
yaptiklar1 “How To Read Donald Duck” adli calismada Amerika ve diinyanin en biiytik kiiltiir
endiistrilerinden biri olan Walt Disney’in biitlin diinyaya ihrag ettigi Donald Duck’1n ideolojik
icerik analizini yapmaktadirlar.

How To Read Donald Duck’in igerik analizinde ikili bize “ekonominin 6nemsiz ve
goriinmez hale getirildigini, insanlarin biitiin faaliyetlerini bos zaman ve eglenceye gore
diizenlediklerini, dzellikle Ugiincii Diinya iilkelerinde gegen hikayelerde burada yasayanlarin
aptal ve geri insanlar olarak gosterildiklerini ve ayrica bu insanlarin modern insanlar i¢in birer
tehlike arz ettiklerini ve kapitalist zenginligin ve tiilketime dayali maddi beklentilerin toplumun
itici gilicii olarak sunuldugunu géstermistir” (Yaylagiil, 2018: 185).

Donald Duck gibi ¢ocuk ¢izgi animasyonlarindan, Marvel gibi yetiskinlere de hitap
eden stiper kahraman filmlerine kadar, Hollywood eglence endiistrisinden ¢ikan iletiler ya da
mesajlarin higbirinin i¢i bos degildir. Aksine bu mesajlar, toplumun hakim kurumsal deger
yargilarini pekistiren ve yeniden iireten, bilerek tasarlanan mesajlardir.

“Radyo, televizyon, sinema ve diger medya kiiltiirii tirtinleri, Kellner’in ifadesiyle kendi
kimliklerimizi, kendi kendimize bakisimizi, erkek ya da kadin olusumuza ait diisiincelerimizi;
smif, etnik farkliliklar, 1irk, milliyet ve cinsellikle ilgili algilarimiz1 ve nihayet ‘biz’ ve ‘onlar’
algilayisimizi sekillendirirken kullandigimiz materyaller sunarlar. Medya gosterileri Kellner’a
gore kimin gii¢lii ya da gii¢siiz oldugunu, kimin gii¢ ve vahset uygulamaya muktedirken kimin

aciz oldugunu ortaya koyup, hem giice sahip olanlarin durumunu mesrulastirir hem de aciz
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olanlara olduklar1 yerde kalmalari mesajint verir” (Kellner’dan akt. Erkan, 2009: 20). Bu
ifadelerin, 6zelliklerin tiimii Hollywood’da karsiligin1 bulmaktadir.

“Film endiistrisi olarak Hollywood, kar etmek amaciyla eglence iiretir.(...) bir yandan
bliyiik bir sermaye birikim merkezi iken 6te yandan ¢ok onemli bir ideolojik yeniden iiretim
merkezidir”. (Yaylagil, 2010: 11)

Hollywood yapimlar1 Amerikan yasam tarzini, Amerikan ideolojisini siirekli, yeniden
iretir. Tekrar tekrar, Amerika’nin ve Amerikalinin dolayisiyla da temellerini dayandirdig: Bati
kiiltliriiniin Gstlinligi, toplumsal ve kisisel erdemleri, dini degerleri, demokrasileri, kurtaricilik
misyonlar1 ve daha birgok politik, ekonomik, askeri ve diger kurumsal iistlinliikleri imaj1, inanci
yaratilir, taraftar kazanilir.

Hollywood, sinema endiistrisinde diinya genelinde tekel bir yap1 olmasinin, ekonomik
blytlikliigliniin, hegemonyasinin yaninda, Amerikan ideolojisinin aktarim araci olmasi

nedeniyle tartismalarin odaginda yer almaktadir.

2.2. Hollywood Sinemasinin Bir Endiistri Olarak Dogusu

Genel anlamda sinemanin dogusunda iki temel vardir. Bunlardan biri Eflatun’un Devlet
adli kitabinda yer alan magara metaforudur. Eflatun’a gore icinde yasadigimiz diinya gergek
bir diinyadan ziyade kendi algilamalarimizin bir yanilsamasidir. Bugiin bir¢cok kuramci
sinemay1 aciklarken magara metaforuna bagvurmaktadir. Buna gore; Magara sinema salonu,
disaridan magaranin ig¢ine yansiyan 1sik bir projektdr, magara duvari ise bir perde gorevi
gormektedir. Sinematografik gdriintiiyii ve sesleri ise golge ve dogal sesler olusturmaktadir.
“Sinemanin hareket 6zelligi, insan goziiniin zihni yaniltma kabiliyetini kullanan optik illiizyon
geleneginin bir pargasidir” (Kurtoglu, 2019: 177).

Sinemanin dogusunda etken olan diger kavram ise Asya bolgesinde ortaya ciktigi
varsayilan golge oyunudur. Golge oyunu “geriden 1sikla aydinlatilmis bir perde arkasinda
hareket ettirilen resimlerin golgelerinden yararlanilarak oynatilan oyun”’ olarak
tanimlanmaktadir.

Asya kitasinda 6zellikle Hindistan ve Cin uygarliklarinda ortaya ¢iktig diigiiniilen golge
oyununda, hayvan derilerinden kesilerek veya ¢esitli materyallerden hazirlanan insan, hayvan
ve esya figiirleri bir 15181n Oniinde oynatilarak bu figiirlerin goélgelerinin beyaz bir kumas
pargasinin lstiine diismesi saglanmaktadir. Bu tarz daha sonralar Tiirk uygarliklarinda da
kullanilmis ve insanlar tarafindan biiyiik ilgi gérmiistiir. Bizde gélge oyununun simgesi Hacivat

ve Karagdz oyunu olmustur. Oyle ki gélge oyununa Hacivat ve Karagdz oyunu denmistir.

" https://sozluk.gov.tr/
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Sinema ortaya c¢iktigindan giiniimiize kadar uzun bir yol kat etmistir. 1895 yilinda
Fransiz Lumiere kardesler tarafindan bulunan ve salt bir eglence araci olarak goriilen
sinematograf zamanla bir endiistri halini almistir. Tipki kapitalist sistemde her seyin
endiistrilesmesi gibi sinema da endiistrilesmistir. Burada iiretilen film igerikleri ve bu igerikleri
tiiketen izleyiciler, kapitalist iiretim ve miilkiyet iliskilerine bagli olarak endiistriyel yapinin
tirtinii haline gelmislerdir.

Kisacasi, anlatimi hareket halindeki goriintiiler araciligi ile algilama sanati olarak
tanimlanabilecek olan sinema, teknolojik gelismeler ve toplumsal ihtiyaglarla dogmus ve
geligmistir. Bagta eglendirme islevi gelmek tizere, bilgilendirme, (Ortiilii olarak) propaganda,
kiiltiirel ve ideolojik kodlar1 aktarma gibi islevleri bulunmaktadir.

“Sinema, oncelikle bir iiretim, dagitim ve gdsterim zinciri Ozellikleriyle bir mal,
zenginlik ve art1 deger iiretimiyle ekonomik ve ayni zamanda bir ideoloji ve gii¢ uygulamasi
olarak siyasal ve ideolojik bir etkinliktir” (O’Sulivan, Dutton ve Rayner’den akt. Yaylagiil,
2010: 10).

Sinema tiim islevlerinin yan1 sira, filmin iiretilmesi, kurgulanmasi, seyirciye ulagmasi
ve sunulmasi ve tiim bu siire¢ igerisindeki orgiitlenmelerle birlikte bir endistrisidir. Kitlesel
olarak tiretim ve tiiketimin gergeklestigi kapitalist hayatta sinema filmleri de birer emtiadir.
Sinema filmlerini iiretenler bu isi toplumsal fayda adina degil, kar etmek adina yapmaktadir.
Sinema endiistrisi biiyiik biit¢eli filmlerin yapildig1 ve yiiksek karlarin hedeflendigi, kiiresel
sirketlerin araciligi ile tiim diinya pazarlarina ulagsmis olan eglence ve iletisim endiistrisine aittir.
Hareketli resim de denilen sinematografinin para karsiligi gosterilmesi yani alinip satilan bir
mal olmasi sonucunda sinema 6nce endiistri sonra sanat dali olmustur.

Sinemanin zamanla endiistrilesmesini saglayan 6nemli gelismeler arasinda Thomas
Ince’in stiidyo sistemi, Girifit’in Amerikan sinemasmin anlatim bi¢iminin yapisini
sekillendirmesi ve yildiz sisteminin temellerini atmasi, sinema alaninda bilgisayar ve dijital
teknolojilerin kullanilmasi, ¢ok isgiicii ve isboliimii gerektirmesi, is gliciiniin kapitalist sistemin
dinamiklerine uydurulmasi, film yapim ve dagitim sirketlerinin miilkiyet iligkileri gibi unsurlar
bulunmaktadir.

1900’1 yillarda sinema Fransa’da gercek bir endiistri olarak dogmustur. Fransiz film
aygitlariin satigini yapan Pathe kardesler sirket kurarak film yapmaya baslamislardir. Basit bir
film stiidyosu kurmuslar ve ufak bir liretim bandi mantig1 ile giinde birka¢ film yapmaya
baslamiglardir. Yaptiklar1 filmleri de semt panayirlarinda insanlara sunmuslardir. Kisa siirede
bliyiik bagar1 elde eden ve gelisen Pathe kardesler birkag¢ yil boyunca diinya sinema sektoriine

egemen olmuslardir. Fakat bu egemenlik Birinci Diinya Savasi’nda son bulmustur. Avrupali
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devletlerin savagtan biiyiik yara almasi nedeniyle Avrupali film iireticileri iflas etmis ve sinema
endiistrisindeki egemenlik ABD’ye gecmistir.

Ister Hollywood yapimi olsun ister baska bir iilke sinemasinin iirettigi bir film olsun,
sinema her seyden Once ticari amacl bir {iretimdir ve burada iiretilen biitiin filmler birer
emtiadir. Bu alanda faaliyet gostermek maliyetli bir is oldugundan sinema alanindaki film
stiidyolarinin sahiplik yapisina bakildiginda biiyiik ve elit bir azinlik olan sermaye gruplar1 yani
kiiresel sirketler 6n plana ¢ikmaktadir.

Iletisim ve kiiltiir endiistrisi olan sinema ve bu alanda calisan insanlar, kapitalist pazar
yapisinin sinirlandirdigi siyasi ve ekonomik yapi igerisinde faaliyette bulunmaktadirlar. Sinema
endiistrisinde yer alan sirketlerin asil amaci toplumu bilinglendirmek, egitmek, kiiltiirel veya
ideolojik soylemlerle etki altina almak degildir. Tabii ki bu islevler de kullanilmaktadir fakat
as1l amag daima olabilecek en fazla kitleye ulasip kar etmektir.

Kiiresel sirketlere karlarini olabilecek en iist seviyeye c¢ikarmaya calisirken ayni
zamanda da olusabilecek her tiirlii zarardan da kaginmaya c¢alismaktadirlar. Dolayisiyla da
zararl en aza indirmek i¢in endistri icerisindeki kontrollerini, alanlarin1 genisletmeye
caligmaktadirlar. Kisacasi tekellesip pastadan en biiylik payr alan olmak istemektedirler.
“Bliytik sirketler agisindan kar1 garanti altina almanin en emin yollarindan birisi sirketin Pazar
paymu ve Pazar iizerindeki kontroliinii arttirmaktir. Bu, sinema endiistrisinde az sayida biiyiik
sirketin egemen oldugu oligopolistik bir miilkiyet yapisinin olugsmasidir” (Topgu, 2010: 10)

Sinema filmlerinin tiretimi, dagitimi ve tiiketimi tizerindeki kontrol, alanda yatay, dikey
ve c¢apraz tekellesmelere neden olmus ve giiniimiizde var olan kiiresel sinema pazarinin
sekillenmesine yol agmustir.

Giderek tekellesen ve holdinglesen kiiresel sirketler, kiiresel alanda sahip olduklar
ekonomik, siyasi giice dayanarak sinema alaninda kurduklar1 egemen yapiy1 giiclendirmisler
ve filmlerin iiretim, dagitim ve tiiketim asamalarini rahatlikla ve istedikleri sekilde kontrol
edebilmislerdir. Bu durum ayni zamanda sinema endiistrisinin bir parcasi olan on binlerce
caligsanin durumunu da yakindan ilgilendirmektedir.

“Hollywood sinema endiistrisi, 1920’lerde baslayan, 1950’lerin sonlarindan itibaren
bozularak devam eden ve 1970’lerde sona eren yapimcilik sisteminin ardindan, giincel
isletmeciligin el tstiinde tuttugu, gorevlerin daima son buldugu ve yerlerine yeni gorevlerin
ortaya ¢iktig1 serbest istthdam modelinin Onciiliigiinii yapmistir. Serbest isttihdam modelinin
tipik Ozelligi, sirket calisanlarinin yerine, genellikle acentelere bagli olan, serbest calisan ve
gecici isler alan calisanlara yer veriyor olusudur. Kesintisiz degisime (permanent innovation)

olan ekonomik baglilig1 ve c¢evresini yonetmeye olan politik ihtiyaci, Hollywood’u esnek
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uzmanlagmanin (flexible specialisation) dnciilerinden biri haline getirmistir” (Miller vd., 2012:
226).

Diger tiim endiistrilerde oldugu gibi sinema endiistrisinde ¢alisanlar da belirli bir is
béliimiine tabidirler. Is boliimii i¢inde ¢alisan is giicii filmler, igerikler iiretir, art: deger yaratir,
yarattig1 arti deger isverenine (mesela Hollywood’a) doner. Bu cark durmaksizin ve de

biiyiliyerek, genisleyerek, sistemin kontrolii altinda devam eder.

2.3. Hollywood Sinemasi

Bugiin sinema denildiginde akla ilk gelen sey Hollywood’dur. Hollywood, yaptigi
filmleri diinyanin dort bir yanina satan, yildiz oyunculariyla ve sundugu diigsel kavramlariyla
bir eglence endiistrisi olmasinin yani sira kapitalizmin ve Amerikan kiiltiiriiniin tastyicisi,
yayicist kisacasi elgisidir. Bu yoniiyle de bir¢ok elestirel diisiiniir, yazar ve akademisyen
tarafindan elestirilmektedir.

Hollywood sinemasi ortaya ¢iktig1 glinden beri ¢esitli asamalardan gegmis bu siirecte
de sarsilmalar ve degisimler yasamistir. Tim bunlara ragmen her daim ayakta kalmayi, her
hukuki, ekonomik, siyasi diizenlemelere, her teknolojik yenilige uyum saglamayi, her
kiiltiirden, irktan, yastan ve milletten insanlara ulasmay1 basarabilmistir. “Hollywood’un giicii
her doneme, her teknolojiye ayak uydurabilmeyi basarmasi, siirekli kendini, iiretim ve
pazarlama tekniklerini yenilemesinde yatar” (Topgu, 2010: 7).

I. Diinya savasindan sonra sinema sektoriinde egemen olan Hollywood, sahip oldugu
iiretim, dagitim ve pazarlama aglar1 sayesinde tiim diinyaya {iriinler/igerikler olusturan ve satan
devasa bir endiistriyel olusum halini almistir. Gelistirdigi sistemler, tiirler, teknikler ve anlati
yapistyla da diinya sinemasinin geldigi noktay1 belirleyen Hollywood’dur.

“1920’lerin diinyas1 hala somiirgelerin diinyasidir. Ama gelin goriin ki, sinema
perdelerine baktigimizda, hangi iilke olursa olsun, kendi somiirgesinde bile i¢ pazarini
Hollywood’a kaptirmistir... Dis pazarlarda Hollywood’la rekabet eden iilke yoktur. Ama
Hollywood gayet atak sekilde miicadelesine devam eder. Amag¢ diinya pazar1 s6z konusu
oldugunda yalnizca rakipsiz olmak degil, her bir lilkenin kendi i¢ pazarinda da rakipsiz
olmaktir. Hicbir glic bunu engelleyemez. Ne somiirge yonetimleri, ne fasist {ilkeler, ne
diktatorliikler, ne de gelismis bagimsiz demokratik Avrupa devletleri” (Miller vd., 2012: 9-10).

Miller ve digerlerinin tespitinde oldugu gibi, Hollwood un rakip tanimazlig1 ve basari
durumu, o gilinlerden gliniimiize devam edegelmistir. “Diinya sinema endiistrisinin 2001 y1l1
toplam biit¢esinin 5,6 milyar dolar oldugu ve bunun 4,3 milyar dolarlik kisminin yani %77 sinin

Hollywood yapimlarina ait oldugu tahmin edilmektedir” (Kurtoglu, 2019: 123)
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Kiiresellesmede medyanin etkisi ¢okga dile getirildi. Hollywood da kiiresellesmenin
tam merkezinde yer almistir. Sinema sektoriinde, ekonomik yapilanmasi, pazar egemenligi ve
etki alaniyla kiiresel diinya lideridir. ABD’nin, biitiin diinyay1 kapitalist sistemin bir pargasi
yapma, Amerikan kiiltiirinii ve ideolojisini yayma/benimsetme yolunda verdigi miicadelede
bayragi Hollywood tasimaktadir.

“Ogzellikle kiiresellesme siireciyle birlikte, Amerika’nin ticari kiiltiirii ve kapitalizmin
tiikketim mantig1 biitiin toplumlara egemen olmustur. Kapitalizmin ticari kiiltiiriine direnebilen
herhangi bir otantik/geleneksel kiiltiir kalmamistir. Bugiin neredeyse biitiin diinya kiiltiiriiniin
homojenlestirilmesindeki en Onemli kurumsal yapilardan birisi Hollywood’dur. Ciinkii
Hollywood, diger iilkelerin rekabet edemeyecegi sekilde yiiksek biitcelerle ve gelismis yiiksek
teknolojiyi kullanarak sinema filmleri iiretmektedir” (Yaylagiil, 2010: 18).

“Bugiin gelinen noktada sorulan soru sudur: Para-teknoloji-Hollywood iiglemesine
dayanan veya bu iglii tarafindan olusturulan bir diislince diinyasinin egemenligine tamamen
boyun egen bir millet ve/veya insanlik, tarihini, 6zgiinliigiinii, gelecege yonelik nesillerini ve
insanligin1 muhafaza edebilir mi?” (Kurtoglu, 2019: 166)

Kiiltiir ve ideoloji iireten ve belirli bir ekonomik ve siyasi yapi ¢ercevesinde igleyen bir
kurum olan Hollywood’u tam olarak anlamak icin iiretim, dagitim ve tiikketime yani
Hollywood’un ekonomi politigine bakmak gerekmektedir. Dolayistyla, Hollywood’un
ekonomik yapisi, nasil bir endiistri haline geldigi, basarisi, kiiltiir emperyalizmindeki rolii, Peter
Decherney’nin Hollywood’un nasil ve neden gelistigine dair bes bulgusuna deginilerek daha
saglam bir zemine oturtulabilir.

Decherney (2019 :12-15) “Hollywood” adli kitabinda, ilk olarak Hollywood’un ‘dogal
bir tarafinin olmadigini’ yani hareketli imgelerin bir anlatim veya bir Ooykii olusturmasi ve
bunlar1 aktarmasinin dogal ve kaginilmaz bir olay olmadigini, tarihi, kiiltiirel, ekonomik ve
politik giiclerin bir araya gelerek Hollywood sanatini ve endiistrisini sekillendirdigini soyler.

Ikinci olarak, film yapimciliginin ‘riskli bir is oldugu’nu, sinema filmlerinde basarinin
ve istikrarin bir garantisinin olmadigini, stiidyo sistemi planinin, y1ldiz ve tiir sisteminin ardinda
bu riskleri yonetme stratejisinin bulundugunu belirtir.

Uciincii olarak, Hollywood’un tiim diinyayr ‘Hollywoodlastirdigini® (ki kendisi bu
durumu Hollyworld olarak adlandirmaktadir) savunur. Diinyanin Hollywoodlagmas: yani
Hollywood’un kiiresellesmesidir. I. Diinya Savasi’ndan sonra Hollywood un diinya ¢apinda bir
dagitim ag1 kurmasi ve gecen yiizyilda bu agin biiyiiyerek tamamlanmasina, diger iilkelerin
kotalar, kisitlamalar ve finansal diizenlemelerle engel olamadigini belirtir. Hollywood’un bu

basarisinda, diinya genelinde izleyici ¢eken filmler yapmasi, yetenekleri (iyi oyinculari,
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yonetmenleri ve yazarlar1 ) kendinde toplamasinin yani sira, ABD hiikiimetlerinin verdigi
finansal destegin dnemini vurgular. Boylelikle Hollywood’un, Amerika da dahil olmak iizere
tiim diinyay1 ‘Hollywoodlastirdigini’ sdyler.

Dordiincii olarak, Hollywood un bir ‘transmedya’ oldugu, hikaye anlaticilig1 ve tiikketim
zincirinde bir arag¢ oldugu tespitini yapar. Ornek olarak da, Walt Disney’in Pamuk Prenses ve
Yedi Ciiceler (1937) filminin galasim1 yaptig1 sirada, yemek takimi, oyuncak, hikaye kitab1
tireticilerini kapsayan yetmisten fazla farkli firmayla ticari satis anlagmasi yapmasini
gosteriyor.

Besinci ve son olarak da tiim degisimlere, krizlere ragmen ‘Hollywood un kalict’
oldugunu dile getirmektedir. Decherney’ e gore, yeni teknolojik degisimler, bagimsiz sinema
hareketleri ve kiiresel diizeyde etkili olan ekonomik krizler siirekli olarak Hollywood sinema
endiistrisini etkilemistir. Fakat 1910’lardan beri yaklasik sekiz firma tiim diinyada tiiketilen
medyanin ezici ¢cogunlugunu kontrol etmektedir, gelecekte de kiiresel medya ekonomisinin en

tepesindeki yerini koruyacaktir.

2.3.2. Hollywood’un Tarihi

ABD’li film yapim sirketleri ilk donemlerde New York eyaletinde faaliyet
gostermekteydiler. Burada bulunan yapim sirketleri arasinda en onemlisi ise The Edison
Manufacturing Company’dir.

Edison ve diger mucitler hareket eden resimleri gosterme teknikleri {izerinde icatlar
yapma ve icatlari i¢in patent alma gayreti/yarisi igindeydiler. Edison’un sirketi kamera olarak
kullanilan goriintiileyici denilen Kinetoskopu gelistirmisti. Sonrasinda ise goriintii ve sesleri
eszamanl sergileyecek Kinetofonu gelistirdiler. Edison’un sirketinin bu icatlari, hareketli
imgelerin kiiciik bir deligin i¢inden gosterilmesini sagliyordu. Ancak, hareketleri imgeleri
perdeye yansitarak gosteren projektoriin bulunmasi bu konuda ¢igir agmustir. “Kendilerine ait
firmada fotografcilik ekipmanlart iireten iki Fransiz’in, Lumiere kardeslerin tasarladig
projektor 1896°da New York’taki vodvil evlerinde kullanilmaya basladiginda agik¢a goriildii
ki, yansitilan imgeler izleyici ¢ekmekte muazzam bir etkiye sahipti” (Decherney, 2019: 20).
Bundan sonrasinda, (hem bir mucit hem de is insan1 olan ve yilmadan ¢alisan) Edison’un
sirketinin de projektor gelistirmesi, Edison’un igerik yaratmak amaciyla prodiiksiyon isine
girmesi, glines 151¢indan daha iyi yararlanabilmek i¢in 360 derece donebilen bina/stiidyo insa
ettirmesi sinemanin bilimsel ve teknik gelismesindeki basamaklardan bazilarini olusturmustur.

Film yapim sirketleri kisa filmler gostererek seyircileri kendilerine ¢ekmeyi

basarmislardir. Seyirci sayisi arttikca, elde edilen kar artmis bu duruma paralel olarak film
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yapim sirketlerinin sayisi da artmigtir. Sirket sayis1 artig1 da sirketler arasi rekabeti arttirmistir.
Dolayistyla film sirketleri arasinda yasanan sert rekabet, yeni satin almalara, birlesmelere, tekel
yapilara ve miilkiyet hakki taleplerine yol agmistir.

1908’de Edison ve Biograph (daha uzun filmler ¢ekmeye imkan veren Latham
dondiireci patentine sahip) patentlerini bir havuzda toplamak iizere anlastilar ve Motion Picture
Patents Company (Yatinm Ortakligi) adli sirketi kurdular. Yatirim Ortakligi sektorde
tekellesme, tek tiplesme (6zgiin filmlerden ziyade ticari filmler iiretme) ve sansilire izin
vermesiyle yeniliklerin onilinde engel olusturmustu. Yatirim Ortakligina tepki olarak hemen
arkasindan bagimsizlar Independent Movig Pictures (IMP) adi altinda birlestiler.

Film yapim sirketleri, tekelci yapilanma ve kiyasiya yasanan rekabetin yani sira, New
York eyaletinde birtakim zorluklarla karsilagsmiglardir. New York’un kisin sert gegen havasi
yapimcilari iilkenin dort bir yanina dagilip film ¢ekimi i¢in uygun hava kosullarina sahip yer
aramaya sevk etmistir. Bagimsiz film yapimecilar1 hem bu arayistan, hem de donemin tekel olan
film dagitim sirketi Motion Picture Patents Company’nin baskilarindan dolayr ABD’nin bati
yakasi olarak adlandirilan Los Angeles bolgesine yerlesmislerdir.

Los Angeles, sahip oldugu elverigli hava kosullari, genis araziler, sahil ve kurak
yerlerinin yani sira, herhangi bir is¢i sendikanin olmamasi da film yapimecilari i¢in biiyiik bir
nimet olarak goriilmiistiir. Boylece yapimcilar sinema endiistrisinde ucuza is¢i ¢alistirma firsati
yakalamuistir.

Los Angeles’in Hollywood boélgesine yerlesen bagimsiz film yapimcilari burada
Hollywood sinemasinin temellerini atmislaridir. Hollywood, ABD’nin Kaliforniya eyaletinde
bulunan “Santa Monica daglarinin dogu kivrimlar1 boyunca bes millik bir alan1 kaplamaktadir”
(Wanameker ve Nudelman, 2007: 7).

Bugiin eglence endiistrisinin en tepesinde olan Hollywood’ un zirvedeki basarisini tiim
diinyada gosteren bir sembol olan Hollywood tabelasi dikildigi ilk zamanlarda Hollywoodland
olarak yazilmistir. “Artik sadece bir sehri degil, ayn1 zamanda bir endiistriyi, bir yasam tarzini
ve giderek artan bir 6zlemi temsil eden Hollywood, 1923’te ‘Hollywoodland’ tabelasinin
dikilmesiyle resmen taclanmistir”®. “Tabelanin gériiniimii ve amaci yillar i¢inde degismis,
evrimlesmis de olsa, temel mantig1 hep ayn1 kalmistir. Burasi sihrin miimkiin oldugu, hayallerin
gerceklestigi yerdir”. °

Hollywood’un gelismesinde o giinden bugiine ¢ok farkli etmenler 6nemli rol oynamuistir.

Bunlardan ilki fikri miilkiyet haklar1 diger bir deyisle telif haklaridir.

8 https://hollywoodsign.org/announcement/1923-a-sign-is-born/
® https://hollywoodsign.org/the-history-of-the-sign/
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ABD, 1900’lii yillardan 6nce Avrupa’nin kiiltiirel iceriklerinin ithalat¢ist konumunda
oldugu zamanlarda her tiirlii fikri miilkiyet hakkina kokten karsiydi. Hatta bu tavir ve direnme
ABD’yi kiiltiir emperyalizmi karsit1 bile olarak gostermistir. ABD’nin bu tutumunda kuskusuz
kendi ulusal kiiltiirlerini yaratma diistincesi bulunmaktaydi.

1910 yilinda ABD’ye gd¢ eden Fransiz kadin yonetmen Alice Guy Blanche burada
kendi sirketini kurarak film iiretmeye baslamistir. Ote yandan ABD’li film iireticileri kendi
maliyetlerini karsilamakta zorlanmaktaydilar ve masraflarin1 ¢ikarmak igin i¢ piyasaya
mahkum kalmislardi. Diinya pazarlarina agilmak onlar i¢in son derece zordu. Blanche’in bir
Fransiz olarak ABD’de bir sirket kurup ve Fransiz film ekipmanlari ile hem i¢ pazara hem de
dis pazara film iiretmesi ve satmast ABD’li yerli film {ireticileri tarafindan ¢ok hos
karsilanmamis olup, Blanche “is diinyas1 iizerinde uluslararasi kontrol ve bununla iligkili kadin
yonetmenin cinsiyetinden ve is kadim1 kimliginden dolay1 6zel baskilar gordii” (Miller vd.,
2012: 126).

ABD, yabanci film iireticilerinin 6niine gegebilmek i¢in hizli bir sekilde kendi i¢
piyasalarin1 “Amerikanlastirma” calismalarim1 baglatti. Bu yonde atilan iki temel adim
bulunmaktadir. Bunlarin ilki ABD giimriigii tarafindan Fransiz film ekipmanlarinin tlkeye
girisinin yasaklanmasi ve iilkede var olan ekipmanlarin da toplatilmasidir. Bir diger adim ise
filmlerin fikri miilkiyet haklarinin kisacast telif haklarimin yasallastirilmasi olmustur.
Kaydedilen gelismeler 1s18inda ABD’nin sinema endiistrisi kiiresel ¢apta daha fazla yayilma
firsat1 bularak zenginlesmistir. “Fikri miilkiyet telif hakki olarak degisime ugradi, ¢ilinkii
devletin yararia goniillii bir sekilde ¢alisan hizmetkar gibiydi.” (Cherneff’ten Akt. Miller vd.,
2012: 126).

1910’1u yillardan itibaren Hollywood yapimi kurmaca filmler tiim diinyada popiilerlik
kazanmaya baslamis, ABD’nin arka bahgesi olarak tanimlanan Latin Amerika bu kurmaca
filmlerle dolup tasmistir. Bunun yanmi sira Asya kitasina da film ihracati son hiz yapilmaya
devam etmistir. Daha bu erken donemlerde ABD’li film sirketleri, gittikleri tilkelerdeki yerel
yapimcilari ve film dagitimeilarini satin alarak, sinema endiistrisinde egemenlik kurma yolunda
bliylik adimlar atmislardir. Hollywood filmlerinin pazarlama ve gosterim alanlarinin
genislemesi, film sirketlerinin kazanglarini katlamis, milyon dolarlik gise hasilati yapmalarini
saglamistir ve Wall Street gibi finans ¢evrelerinin sinemaya olan ilgileri de artmigtir.

“1915 ve 1916 yillarinda, sinema tarihinin ilk uzun metrajli kurmaca filmleri olan ve
David W. Griffith tarafindan yonetilen Bir Ulusun Dogusu (A Birt of a Nation, 1915) ve
Hosgortisiizliikk (Intolerance, 1916) filmleri, Wall Street’in ve bankalarin sinemaya yatirim

yapmalarin1 saglamalart acisindan Amerikan Sinemasi’nda endiistrilesmenin baslaticilar
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olarak degerlendirilmistir. Yapim maliyeti yiiz on bin dolar olan Bir Ulusun Dogusu filmi, elli
milyon dolardan fazla gise hasilati elde etmistir” (Gokdemir ve Kurtoglu, 2013: 42).

Filmlerin gise basarisi, Hollywood’u simgelestirmis, markalastirmistir. Hollywood’ un
onii alinmaz ylikselisi ve kiiresellesmesi ABD’nin diger ticari iirlinlerinin, kiltiir ve
ideolojisinin de kiiresellesmesinin yolunu agmistir.

“1927 yilinda Will Hays, yiiksek lisans programindaki 6grencilere soyle demistir.
‘Hollywood diinyanin biitiin milletleri iizerinde devasa bir etkiye sahip... Bana ayrilan biitiin
zamani size filmlerin yabanci iilkelerde her bir Amerikan iireticisinin mallarini nasil sattirdigini
anlatarak gecirebilirim... Ticaret filmin ardindan gelmektedir’ ”(Kurtoglu, 2019: 127)

1927 yilina kadarki gecen siire sessiz sinema donemi olarak adlandirilmaktadir. Bu
yildan sonra sesli filmler yapilmaya baslanmis, her teknolojik gelismede yasandigi gibi,
stiildyolar yine degisim gecirmis, bazilar1 degisime, bu yeni teknolojiye kolay adapte olamasa
da 1930’a gelindiginde Hollywood doniisiimiinii gergeklestirmistir.

“1926-1927 yillarinda, hem Warner Bros, hem de Fox sesli film prodiiksiyonuna gecti.
Senkronize miizik bandi olan kisa filmler, haber filmleri ve uzun metrajli filmler cektiler. Bu
deneylerin ¢ogu, sesin film izleme tecriibesi i¢in neler yapabilecegini gururla gosterdi”
(Decherney, 2019: 64). Neticesinde, ses Hollywoodu ve Hollywood’un etkisini daha da
giiclendirdi.

Sesli filmlerin Hollywood’da yer edinmesiyle birlikte eglencenin, ideolojik ve kiiltiirel
degerlerin diinya insanlarina yayilmasi ve aktarilmasi ¢ok daha kolay ve etkin bir hal almistir.
Cilinkii sessiz sinema doneminde sadece perdeye yansitilan goriintiiye dayanan anlam, ses ile
desteklenmistir. Hollywood’da ses kullanimi ana dili Ingilizce olmayan iilkelere ihracati ilk
baslarda zora soksa da, bu sorun dublaj ve altyazi gibi teknik desteklerle asilmistir.

1927 ile 1947 aras1 Hollywood’un Altin Cagi olarak nitelendirilmektedir. Sinemada
sesin kullanilmaya baslandig1 bu dénemde biiyiik buhran geride kalmais, halkin ilgisi sinemaya
cekilmis, yapilan film sayisinda gozle goriiliir artiglar yasanmistir. Dolayisiyla film stiidyolart
karlarini arttirmig, sinema enddistrisi biiyiiyerek yoluna devam etmistir.

“1929 ‘Biiylik Bunalim’in ve sese gegisin getirdigi sorunlarin ¢dziimiinden sonra
Hollywood Stiidyo Sistemi olarak adlandirilan dénem baslamis ve 1940’larin sonuna kadar
filmler kitlesel olarak iiretilip tliketilmis, yapim-dagitim-gosterim alaninda dikey olarak
biitiinlesen sirketler pazara hakim olmustur” (Cetin, 2014: 204).

Hollywood’un altin ¢aginin temel 6zellikleri su sekildedir. Bu dénemin filmleri tiirsel
Ozellikler tasimaktadir. Filmler, belli film yapimcilarinin, yine belli stiidyolar i¢in ¢ektikleri

filmlerdir. Anlat1 olarak klasik anlati yapist kullanilmistir. Bu anlatida kurguda devamlilik
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bulunur ve kamera hareketleri, kullanilan ses 6n planda yer almaz ve anlati gériinmez bir
sOylem tizerine kurulur. Tiim bunlar basariyi/kar1 garantileyen unsurlar olmustur.

“II. Diinya Savasinin sonunda Hollywood diinya film pazarinin biiyiik bir béliimiinii ele
gecirmistir. O yillarda televizyon da yeterince yayginlasmadigi icin sinema heniiz en biiyiik
eglence aracidir. Bu dénemde biiyiik stiidyolar, kendileriyle sd6zlesmeleri bulunan yildizlar
kullanarak gerek biiytik biitceli destansi filmler gerekse de B tipi filmler olarak degerlendirilen
ucuz biitgeli filmlerden bolca iiretmislerdir... Ornegin 1949 yilinda Amerika’da haftada 90
milyon bilet satilmistir. Ayni1 yil biiyiik stiidyolar (Metro Goldwyn Mayer, Twentieth Century
Fox, Columbia Pictures, RKO, Warner Bros) 411 adet film iiretmislerdir. (Yaylagiil, 2010: 13)

Altin Cag doneminde, Hollywood’un I. Diinya Savas1 sonrasi kurdugu kiiresel dagitim
ag1 giderek gelismis, diger tilkelerin Hollywood’un yiikselisi karsisinda aldiklar1 6nlemler etkili
olmamustir. Hollywood ilk giinden itibaren kiiresel diizeyde izleyici kitlesine hitap etmeyi
amaglamig ve bu ugurda, y1ldiz oyuncular1 kendi biinyesinde toplayarak, Fordist tiretim mantig1
ile tiretilen ve dnceden kurgulanmis gergeklige sahip (Amerikan Riiyas1 yaratan) filmlerle tiim
diinyay1 ABD’nin kiiltiirel ve ticari egemenligi altina almistir.

Hollywood, film iiretim sayis1 ve kurgulamis oldugu hayali evrenle bir hayal fabrikasi
ozelligi tasimaktadir. Ancak kurgulanmis, kiiltiirel ve ideolojik kodlarla islenmis, “Bu filmler
once sizi gozlerinizden dper, sona kalbinizden beyninize dogru bir seyahate ¢gikarak beyninizin
bir kivrimina yerlesir. Bilahare bir bakmissiniz seyrettiginiz filmin isledigi tema ile beyniniz
ayni1 seyleri soylemektedir” (Kurtoglu, 2019: 30).

II. Diinya Savasina ABD’nin girmesiyle, Hollywood, ABD hiikiimeti ve ordusuyla
isbirligi icinde ¢alisti. “Savas siiresince ger¢ceklesen Hollywood prodiiksiyonlarinin {igte biri
kadarinin Amerika’nin savas zamani faaliyetlerini dogrudan giliclendirdigi tahmin edilir ve
bunun ayn1 zamanda Hollywood tarihindeki en kar getirici siireglerden biri olmasi tesadif
degildir” (Decherney, 2019: 84).

Medya ABD bagskanlarinin hep ilgisini ¢ekmistir. “Beyaz Saray’in Hollywood’daki 6zel
biirosu daha 1940’larda faaliyete gecmistir” (Kurtoglu, 2019: 126). Savas doneminde de ABD
baskani Franklin Delano Rooesvelt medyay1 ¢ok iyi kullanmig, medya 6zellikle de Hollywood,
orduya katilma, savasa dahil olma cagrilar1 yapmistir. Ekonomiyle i¢ igeliginin yani sira,
siyasetle de i¢ ige gecen Hollywood, ABD’nin politikalarini ve askeri miicadelelerini yiicelten
filmleriyle hem icerde hem disarda zihinleri sekillendirmis ve sekillendirmeye de devam
etmektedir.

II. Diinya Savasi sonrasi yillar, Hollywood i¢in yine degisim yillaridir. Televizyon

yayinciliginin gelismesi ve televizyonun her eve girmeye baglamasiyla sinemaya gitme orani
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gerilemis dolayisiyla sinema filmlerinden elde edilen karlarda diisiisler yagsanmistir. Ancak bu
durum da uzun siirmemis, televizyon i¢in icerik iireten yine Hollywood olmustur.

“Televizyonun gelmesiyle ve lilke i¢inde tekel-karsiti yasalarin ¢ikarilmasiyla karlar
tehlikeye girince, 1950’11 yillar boyunca diinya pazarmin Hollywood i¢in énemi artmustir.
Uretim, dagitim ve gdsterim siireglerine bir biitiin olarak sahip olmanin getirdigi dikey
entegrasyon ABD i¢inde yasa dis1 hale gelmisti, fakat kiiresel 6lgekte bunlar hala miimkiindi”
(Miller ve vd., 2012: 131). O donem i¢ pazarda uygulanan tekel karsiti yasalar ve
Hollywood’un izleyicilerini televizyona kaptirmasi sonucunda deniz asir1 lilkelere 6zellikle de
Avrupa’ya film gonderimleri baglamistir. 1945 sonrasi Avrupa’da yikilan fasist ve komiinist
siyasi diizenler, i¢ pazarda sikintiya giren ABD ig¢in bir firsat yaratmistir. ABD, Hollywood
araciligiyla anti-fagist ve anti-komiinist bir yapiya sahip olan filmlerini o iilkelerde dolagima
sokmustur.

“1960’larin sonuna gelindiginde Yeni Hollywood dogdu. Hollywood’un yeniden
yapiminda rol oynayan etkenler Amerikalilarin savas sonrast banliydlere kagmasi, 1960’larda
kars1 kiiltiirtin yiikselisi stiidyolar hakkinda devam etmekte olan tekelciligi 6nleme davasinin
¢Oziime ulagmasi, yabanci filmlerin Birlesik Devletler’de popiiler olmasi, ilk stiidyo
patronlarinin 6lmesiyle sektore yeni bir liderler dalgasinin gelmesidir” (Decherney, 2019: 125).

Dis pazarda satiglarini arttiran Hollywood, i¢ pazarda da 1960’1 yillardan baslayarak
1990’lara kadar ki donemde yasanan teknolojik gelismeler ile birlikte tekrardan canlanmay1
basarmistir. Boylece Hollywood yapimi bir¢ok film, dizi, TV programi Avrupa televizyonlarini
doldurmus, video alaninda da igerik ¢esitliligi yasanmustir. Onceleri ABD merkezli film
sitketleri dis pazarlardan elde ettikleri gelirlerin ¢ogunlugunu film kiralamadan elde
etmekteyken, yasanan degisimlerle birlikte artik video kiralama, film ve televizyon programlari
olusturmaktadir.

Yeni bir teknoloji olan ve 1980’11 yillarin basinda yeni yeni gelisen video filmciligi
(VCR-Video Cassette Recorder)!® medya alaninda faaliyet gosteren sirketler igin biiyiik gelir
kaynagi olmustur. “1980°de sadece 100 Amerikalidan ikisinin evinde VCR varken, on yi1l sonra
yaklasik iigte ikisi VCR’a sahip oldu” (Birbaum’dan akt. Balio, 1998: 31). Baglarda VCR
islerini arttiran kiiclik sirketler olmustur. Bu sirketler masraflarin1 kablo TV ve video On
satiglarindan karsilamay1 hedeflemislerdir. Ote yandan biiyiik film yapim sirketleri ise yiiksek

biitgeli filmler yapmislardir ve bu filmlerin biit¢esi 75 milyon dolarin {izerindedir. Bu tutarin

10 Videolar kasetlere kaydetmek ve oynatmak i¢in kullanilan cihaz.



76

iistiinde bir biitceye mal olan filmler risksiz filmler olarak adlandirilmis ¢iinkii iyi bir fikir, iinli
oyuncular ve gorsel efektlerle bu risk azaltilmigtir.

Hollywood’un {inlii yildizlarmin yer aldigi biiyiik biitceli filmler birer medya olayi
haline gelmektedir. Filmler ile ilgili promosyon iiriinler satilmakta bu iriinler tematik ve
eglence parklar1 i¢in biiyiik getiri saglamakta, yabanci pazarlara dagitim ve kar elde etmek
kolaylagmaktadir. “Dagitim kolayligi, yeni filmlerin iilkedeki her pazarda ayni anda ve biiyiik
bir ulusal reklam kampanyasi ile vizyona girmesi olarak tanimlanan yogun satis taktigi ile
dogrudan baglantiliydi. Yogun satis taktigi sayesinde filmlerin maliyeti ¢ok kisa siirede
kargilaniyordu” (Balio,1998: 59).

Hollywood’un dis pazarlara girmesinin Oniinde bulunan engeller 1980’li yillarin
basindan itibaren uygulanan ekonomik politikalarla birlikte yavas yavas ortadan kalkmistir. Bu
engellerin baslicalari; kotli durumdaki sinema salonlari, devlet kontdrliindeki yayincilik
sistemleri gibi unsurlardir.

flerleyen yillarda yatinmcilar diger iilkelerdeki sinema salonlarini yenilemis, devlet
kontdrliindeki yayincilik yerini ticari yayinciliga birakmis, kablo TV ve uydu yayimciligi
yayginlagmistir. Bu gelismeler eglence sektoriinde bir talep yaratmis, Hollywood da bu talebi
en iyi sekilde kargilamistir.

Hollywood neo-liberal politikalar ile birlikte serbestlesmis, faaliyet alan1 genislemis,
tekel olma yolunda Oniinde duran engeller kalkmis ve bunlarin sonucunda da ticari
televizyonlarda reklam yapma firsati bulmustur.

Biiytik film sirketleri devasa boyutlarda paralar harcayarak MTV gibi miizik kanallar
aracilifiyla reklamlarin1 yapmislardir. Ticari televizyonlar onlar i¢in {iriinlerini sergiledikleri
birer pazar tezgahi haline gelmistir. Bu da onlara kendi filmlerini pazarlama ve tanitma firsati
saglamis ayn1 zamanda da film sektoriinde rekabete katilmak isteyen kiiclik sirketleri saf disi
etme olanag1 saglamistir. Yurtiginde ve yurtdisinda faaliyet gdsteren kiiciik sirketler ya sektor
disina itilmis ya da biiylik sirketler tarafindan yutulmustur. Boylece sinema endiistrisi biiyiik
devlere kalmistir.

Sonug olarak 1980’lerin basindan itibaren farkli sektorlerle birlesmeye giden, 1990’11
yillarda ise kiiresellesmenin getirilerini iyi kullanan Hollywood, eglence sektoriinde i¢ pazarda
ve dis pazarda hakimiyetini siirdiirmektedir.

Hollywood’un  sinema  endiistrisindeki  hakimiyetinde ve  rakipsizliginde,
ekonomik/tekel yapilanmasi, sermaye ve teknoloji sahipligi, stiidyo-yildiz-tiir sistemi, klasik

anlat1 ve karakter yapis1 bir biitiin olarak etkilidir.
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2.3.2.3. Hollywood Stiidyo Sistemi

1910’1arda bir¢ok film sirketi Los Angeles’in batisindaki kiigiik Hollywood banliyosii
ve civarina yerlesmeye basladi. Yarattiklar1 sistem on yil i¢inde sadece Birlesik Devletler ‘de
degil, tiim diinyada sinemaya egemen oldu. Yapimcilig1 biiylik fabrika benzeri stiidyolara
yogunlagtirmak ve yapimdan tanitim, dagitim ve gdsterime kadar isin biitiin boyutlarini dikey
olarak biitiinlesmekle, diger iilkelerin rekabet edebilmek i¢in 6rnek almak zorunda kaldiklari
bir sistem modeli —“Hollywood stiidyo sistemi”- yarattilar. '!

Stiidyo sisteminin olusmasinda bir¢ok film ekipmaninin patentlerinin sahibi olan
Edison’un da ortak oldugu Motion Picture Patents Company’nin tekel yapisi/tekelci davranisi
onemli bir rol oynamustir. Sinemacilar film haklarini buraya devretmedikleri siirece film
gosterimi yapmamiglardir.

Motion Picture Patents Company “karteli film yapim teknolojisini yapimcilara, teknik
cihazlarin lisansini ise gostericilere verdi. Birkac¢ tane yabanci iireticinin sirketten lisans
almasina izin verilmisti. Yilizeyde kartelin film teknolojisinde aniden ortaya ¢ikan sirketleri
engellemek i¢in ortaya ¢iktig1 saniliyordu” (Miller ve vd., 2012: 127).

“Patent sirketi sadece kendi lisansladig sirketlere alanda faaliyet hakki tanidi” (Cetin,
2014: 205). Lisans alarak ayricaliklardan yaralanan sirketlerin basinda Eastman Kodak
gelmekteydi. Ham film iireten Kodak sirketi, filmleri sadece Edison’un patent sirketine kayit
olan ve sirketin lisansina sahip olanlara satmistir. Boylece patent sirketi kendisine film haklarini
devretmeyen ya da para 6demeyen yapimcilara ham film tedariki saglamayarak onlar1 sektor
dis1 birakmaya ve film yapim ve gosterim siirecini kontrol altina almaya ¢alismigtir. Kisacast
patent sirketi “1900’lerin ilk on yillik diliminde Amerikan ekranlarinda egemenlik kuran
yabanci filmlerin egemenligini bitirmek i¢in yapilanmis ve ABD filmlerinin temelli olarak
piyasay1 elde etmesinin zeminini saglamak i¢in ¢abalamiglardi” (Miller ve vd., 2012: 127).
Tim bu yasananlar sinema endiistrisinde biiyiik davalarin gériilmesine dolayisiyla da biiyiik
giderlere neden olmustur. Stiidyo insa edeceklerin ya da stiidyolarini yenileyecek giicii
olamayan film yapim sirketleri biiyiik darbe almiglardir. Edison’un tekellesen sirketinin
getirdigi zorluklardan kacan bagimsiz sinemacilar, arazi yapisi ve iklim kosullarinin da
uygunlugu dolayisiyla ADB’nin “Bati Yakas1” olarak da adlandirilan Kaliforniya eyaletinin
Los Angeles sehrinde yerlesmisler ve buray1 sinemanin merkezi yapmigladir.

“1909 yilinin sonunda bir dagitimci olarak sektdre giren Carl Leammle, Paten

Sirketi’nden film satin alamadigi i¢in miisterilerine film {iretmek iizere IMP olarak bilinen

1 https://www.sineplusakademi.com/hollywood-studyo-sistemi/ (Erigim: 14/11/2021).
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Independent Moving Picture Company’yi kurdu. 1910 yilinda diger bagimsizlarla birlikte kendi
dagitim kollarin1 The Motion Picture Distribution and Sales Company’yi olusturdular”
(Person’dan akt. Cetin, 2014: 205-206).

Leammle’nin bagimsizlarla birlikte olusturdugu film sirketi zamanla biiyiimiis, sektérde
biiyiik rakiplerle rekabet eder hale gelmis ve bunun sonucunda Kodak sirketi ham film
satisindan Leammle ve bagimsizlar da yaralanabilsinler diye Edison’un patent sirketi ile ilgili
olan anlasmasini yenilemistir. Yasanan bu gelismeler, The Edison sirketinin basarisiz
tekellesme girisimi olarak kalmis ve Edison sirketinin karsisinda dayanmayi basaran
bagimsizlar Hollywood stlidyolarinin temellerini atmiglardir.

Hollywood stiidyo sistemi ve stiidyo sisteminin iiretim seklini ifade eden merkezi
yapimci sistemi ve seri liretim sisteminin olugsmasinda Thomas Harper Ince sayesinde olmustur.

Yapimci ve yonetmen olan Thomas Ince’in 1918 yilinda kendi adini verdigi “Ince
Koyti” (Incevill) biiylik bir alana kurulan ve igerisinde ¢ekilen filmin tiiriine uygun evlerin,
hayvanlarin ve personelin bulundugu bir stiidyodur. O dénemin popiiler film tiirii olan western
filmlerine uygun olarak tasarlanan koyde, atlar ve atlarin bakimindan sorumlu kovboylar,
bufalolar, yerli kabile insanlari, ¢ok sayida posta arabalari bulunmaktaydi.

Thomas Ince stiidyo sahipliginin yan1 sira senaryoyu, ¢ekimin ne zaman, nerede, nasil
ve hangi personelle olacagii belirlemekteydi. Inceville sayesinde Thomas Ince kovboy
filmlerinin vazgegilmezi olan vahsi bat1 temasin1 gergekei bir sekilde yansitmayr basarmistir.
“Ote yandan Inceville yukaridan asagiya yapilanmis verimli bir sistemdi. Ince, bes ¢ekim
asamasini ayni anda yonetti. Her film, onu ¢ekim ¢ekim diizenleyen bir ‘akis senaryosunu’ takip
etti. Detayli bir plan ile prodiiksiyonu her yoniiyle daha sistematik bir bicimde ydnetmek
miimkiindii... Film ekipleri epeyce uzmanlastilar, boylece tasarruflu bir is boliimii olustu. Kisa
siire igerisinde biitiin stiidyolar film yapim fabrikalarina —kimi zaman kullanilan ifadeyle diis
fabrikalarina- doniistii” (Decherney, 2019: 43).

Stiidyo sisteminin temellerini atan Thomas Harper Ince’in, ayn1 zamanda filmlerin
zanaat esasina dayali iiretimden enddistriyel liretime gegmesinde de dnemli rolii bulunmaktadir.
Ince, “1911 yilinda New York Motion Picture Company’ye gecip sirketin California’daki
Edendale stiidyolarina geldi. Haziran 1912°de c¢ok genislediginden dolay1r calisanlarini iki
yapim birimine ayirdi. Bu ayrilma ikinci yonetmen Francis Ford ile birlikte, yonetmen-birim
sistemine gecisin baglangici olmustur” (Cetin, 2014: 207). Bu sistem sirkete daha fazla film
yapma kolaylig1 saglamistir.

Ince’in olusturdugu yeni sistem onun, ¢ekim zamanina, siiresine, ¢ekimin nerede, nasil

ve kimlerle gegeklestirilecegi gibi konular {izerinde karar vermesini saglamistir. Boylece
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stiidyoda yonetmenin yaptiklarina dair her seyi kontrol edebilmistir. Hatta bu durum o kadar
ilerlemistir ki, Ince ilerleyen donemlerde stiidyoda kullanilacak malzemelerin se¢iminden,
senaryo yazimina, yapimciliga kadar genis bir yetkiyi elinde bulundurmustur.

Ince’in stiidyoda yapilan her seyin iizerindeki denetimi, iiretimin sekteye ugramasi,
malzeme tedariki ve kullanim1 ve kalite sorunlarini gibi problemleri azaltmistir. Sonug olarak
belirli bir ig boliimiiniin ve iicretin oldugu endiistrilesmis bir film yapim siireci ortaya ¢ikmaistir.

Hollywood, Birinci Diinya Savasi’ndan itibaren sinema endiistrisinin lideri haline
gelmistir. Savastan biiyiik yaralar alan Avrupali film yapim sirketleri, faaliyetlerini azaltmas,
bu siirecte de Avrupa film pazarinin elinde gosterime sokulacak film sayis1 yok denecek kadar
azalmistir.

Avrupa’daki film gosterimi boslugu, Hollywood stiidyolar1 i¢in bir firsat yaratmistir.
Hollywood stiidyolar1 “uluslararasi dagitim yan kuruluslar1 olusturdu ve Avrupa’daki ve tiim
diinyadaki sinema perdelerini Amerikan filmleriyle doldurdu. Hollywood’un 1920’lerdeki en
biiyiik rakiplerinden biri olan Alman Ufa Stiidyosu mali krize girince Paramount ve MGM 4
milyon dolar bor¢ vererek onu kurtardi ve bdylece bu iki Hollywood stiidyosu kendine
Almanya’da dagitim dnceligi temin etti” (Decherney, 2019: 40).

Hollywood stiidyolarinin yurtdisindaki bu egemenligi karsisinda bazi iilkeler 6nlem
almaya calismislardir. Almanya, Ingiltere gibi Avrupa iilkeleri, Hollywood filmlerinin
ithalatina kisitlama getirerek, ‘Film Europe’ hareketini baglatmislardir. Bu hareket, Hollywood
filmlerinin gdsteriminin kisitlanmasi gerektigini ongoriirken, Avrupa sinemasini da tesvik
etmeyi amaglamistir. ABD ise bu duruma, kendi filmleri i¢in daha iyi miizakereler yapmasi
amaci ile film ofisi kurarak karsilik vermistir.

ABD kongresi, 1918 yilinda Webb-Pomerene Kanunu’nu (Amerikali ihracat¢ilara, dis
ticarette rekabet i¢inde olduklar1 diger tesebbiislere saglanan kolayliklarin benzerini saglamak)
kabul etti. Bu kanun Hollywood’a da denizasiri iilkelerde serbestlik ve gizli anlagsmalar yapma
olanagi tanid1. Ayrica, stiidyolar bir araya gelerek 1922°de sertifika ve derecelendirme kurulusu
olan Motion Picture Producers and Distributors of America (MPPDA) adiyla kendi
organizasyonlarini kurdular ve bu organizasyonun basina Will Hays’1 yonetici olarak atadilar.
Kurulan bu organizasyonun bir amaci da uluslararasi1 dagitimdaki engelleri kaldirmakti.

MPPDA’nin yoneticisi olan Will Hays, Hollywood filmlerinin Amerikan kiiltiiriini,
ideolojisini ve iriinlerini tiim diinyaya tanitmaktaki ve satmaktaki Onemli roliine vurgu
yapmustir. “Hays, defalarca, ‘Amerikan filminin her otuz santimetresi’, demistir ‘diinyanin
herhangi bir yerine 1 dolar degerinde iiriin satar’” (Decherney, 2019: 41). Tabii ki bu ugraslar

sonucu, uluslararasi dagitim engellerini asan Hollywood, kazancini arttirarak yoluna devam
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etmis, dolayisiyla da Hollywood ve ABD’nin uluslararast ekonomik ve kiiltlirel gortintirligi
hegemonik seviyelere ulagmistir.

Hollywood’un stiidyo sistemi, II. Diinya Savasi’ndan sonra bir degisim yasamistir. Bu
degisimin ayak sesleri II. Diinya Savasi’ndan oncesi yillara dayanmaktadir.

Hollywood, kendi filmlerinde siddet, ahlaksizlik gibi unsurlar1 kortikledigine dair
elestiriler ile kars1 karsiya kalmistir. Bunun yani sira “Yiiksek Mahkeme tarafindan verilen anti-
trost karari, savas sonrasi diisen izleyici sayisi ve televizyonun yayginlasmasi Hollywood u bir
yeniden yapilanma siirecine itti. 1938’de Adalet Banaklig1 tiim major film sirketlerinin tekelci
uygulamalarina karsi on yildan fazla siirecek uzun bir dava dizisini baglatti. Bu dava dizileri bir
biitiin olarak Paramount Davasi olarak adlandirilir” (Cetin, 2014: 210). Hollywood bu tip
sorunlarin iistesinden gelmek i¢in Prodiikksiyon Tiizliglinii benimsemistir. Paramount,
Twentieth Centruy Fox ve Warner Brothers gibi biiyiik stiidyolarin aralarinda benimsedikleri
bu tiiziik, stiidyolarin, politik ve sosyal mesajlar verirken belirli bir ¢ergeveye gore hareket
etmesini ve olabilecek en genis izleyici kitlesini hedeflemesini saglamistir.

Prodiiksiyon tiiziigii ¢ercevesinde bazi kurallar yer almaktadir. Buna gore, Hollywood,
izleyicilerine kars1 bir sorumluluga sahiptir, ahlaki ve politik mesajlar verirken dikkat edilmeli,
din ile alay edilmemeli, filmlerde seks ve su¢ gibi unsurlar yansitilirken bu unsurlar
oviilmemeli, farkli etnik yapidan ve ulustan olan insanlar filmlerde kotii gosterilmemelidir.
Kisacast Prodiiksiyon tiiziigii, Hollywood’un hem yurticinde hem de yurtdisinda en fazla
izleyiciye ulagarak kar etmesini saglamaya yonelik alinmig bir karardir. Fakat bu tiiziigiin
delinmesi ¢ok da uzun slirmeyecektir.

Biiyiikk stiidyolar (Paramount, Twentieth Centruy Fox, Warner Brothers) kendi
aralarinda aldiklar1 kararlar ile kendilerine doniik anti-trost yasalardan ve elestirilerden uzak
kalmay1 amacglamislardir. O donem stiidyolara kars1 ag¢ilan davalar rafa kalkmistir. Bunda ilging
bir sekilde stiidyolarin kendi aldiklar1 onlemler degil 1. Diinya Savasi etkili olmustur. ABD
hiikiimeti, Hollywood ve ordunun bir arada ¢aligmasini tesvik etmek i¢in stiidyolar hakkinda
yiiriitiilmekte olan tekel karsit1 davalar1 askiya almistir.

Alinan kararlar neticesinde stiidyolar, II. Diinya Savasi boyunca (sonrasinda da hep
devam eden) orduya destek vermistir. Stiidyolar, iirettikleri filmlerin (vatanseverligin, cesaretin
on planda oldugu) ve sahip oldugu yildizlarin (oyuncular) giiciinii kullanarak kamuoyunu
sekillendirmisler, orduya giic ve moral vermislerdir. Ordu, Beyaz Saray ve siyasilerle iligkileri
artmis, savasa verdikleri (6zellikle propaganda) destekten dolay1 savasin en etkili kurumlardan

biri olmuslardir.
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Warner Brothers’in 1939 yilinda yaptig1 ve Nazileri konu alan ilk biiytik stiidyo filmi
olan “Confessions of a Nazi Spy” (Bir Nazi Casusunun ltiraflar1) stiidyolar igin biiyiik bir
degisikligin onciisii olmustur. Bu filmle Hollywood, siyasi filmler ile tanigsmistir. Warner Bros.
aldig1 siyasi destek ile prodiiksiyon tiiziigiinli delerek stiidyolarini savastaki bir ortama gore
sekillendirip genisletmistir. Warner Bros. Confessions of a Nazi Spy filmi ile biiyiik ilgi
toplamig, donemin elestirmenlerinden ve izleyicilerinden tam not almis ve ayn1 zamanda Nazi
karsit1 filmler dalgasinin 6nciisii olmustur.

II. Diinya savast sonrast Hollywood stiidyolar1 icin yine degisim yillariydi.
Televizyonun gelismesi ve her eve girmesi sonucu Hollywood, izleyicilerini televizyona
kaptirmaya baglamisti. Oncelikle, televizyon stiidyolar igin bir tehdit olarak algilandi. Ancak
televizyonda gosterilecek iceriklere talep artmaya basladiginda Hollywood sahnede yerini
almistir. Boylece televizyon Hollywood i¢in bir tehdit degil aksine yeni bir pazar haline gelmis
ve stlidyolar televizyonlara film satmaya baglamistir.

Hollywood, televizyona 6zel igerikler iiretmeye basladiginda ufak bir sorun ile karsi
karstya kalmistir. Bu sorun, televizyon i¢in iiretilen igeriklerin belirli bir formatta olmasini
gerektiriyordu. Hollywood bu sorunu goriintiileri ekrana sigdiracak sekilde alttan ve iistten
kirparak asti. Stlidyolar biiyiik biitceli yapimlarini sinema salonlarinda gosterdikten sonra
televizyona satmig, ardindan VCR, DVD ve giliniimiizde birgok kullaniciya sahip dijital
platformlarda gdsterime sokmustur.

“1960’larin sonuna gelindiginde Yeni Hollywood dogdu. Hollywood’un yeniden
yapiminda rol oynayan etkenler Amerikalilarin savas sonrasi banliydlere kagmasi, 1960°1arda
kars1 kiiltlirin yiikselisi stiidyolar hakkinda devam etmekte olan tekelciligi 6nleme davasinin
¢Oziime ulagmasi, yabanci filmlerin Birlesik Devletler’de popiiler olmasi, ilk stiidyo
patronlarinin 6lmesiyle sektore yeni bir liderler dalgasinin gelmesidir” (Decherney, 2019: 125).

“Gliniimiiziin yeni stiidyo sistemini kontrol eden kiiresel sermayedir. Bu yapinin temel
amaci oncelikle art1 deger yaratmak ve kar etmektir. Bunu saglamanin temel yollarindan birisi
iretim, dagitim, gosterim ve tiiketim zincirlerini kontrol ederek, yani yatay, dikey ve capraz
tekellesme yoluyla miimkiin oldugunca ¢ok izleyiciye ulagsmayir garanti altina almaktir”
(Yaylagiil, 2010: 21). Her donemde iki elin parmak sayisin1 gegmeyecek sayida olan
Hollywood stiidyolar1, tekelci yapilanmalari, film yapim ve gosterim teknolojisindeki
tistlinliikleriyle de kiiresel capta izleyiciye ulagsmakta, pazar egemenliklerini siirdiirmektedirler.

Giiniimiizde Hollywood stiidyo sisteminde, stiidyolara bagl c¢alisanlarla (yonetmen,
yildiz oyunculari, yardimct oyunculari, figiiranlari, teknik ve altyapi ¢alisanlar1 vb.) belirli tiir

ve igerikte, popliler kiiltiir tasiyicist filmler, kapitalist iiretim ve tiilketim mantigiyla ¢okga
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tiretilmektedir. Stlidyo sitemi, yildiz sistemi, tiir sitemi ve anlat1 yapist da bu iiretim ve satig
sistemini desteklemek amagh gelistirilmis ve kullanilmaya devam edilmektedir. "

Hollywood’un teknolojik yeniliklerle donatilmis, devasa boyuttaki stiidyolari, sayisiz
filme ev sahipligi yapmaktadirlar. Bu stiidyolar New York, Londra, Paris gibi biiyiik sehirlerin
kopyasini barindirmaktadir. Ayrica stiidyo sistemi film c¢ekme igindeki maliyeti de aza
indirmistir. Filmde bir ¢6l sahnesi i¢in gergek bir ¢dle, ya da bir aksiyon sahnesinde Paris Eifel
kulesinin tstiinden gecen bir ucak icin Paris’e gitmeye gerek kalmadan, filmler stiidyo
ortaminda dijital teknolojinin de yardimiyla rahat¢a ¢ekilebilmektedir.

Hollywood’un, biiyiik biit¢eli ve bir {iglincii diinya {ilkesinin gelirinin de iistiinde hasilat
yapan filmlerini ¢ektigi stiidyolar1 ayn1 zamanda birer tematik park 6zelligi de tasimaktadir.
Izleyiciler tarafindan begenilen ve kiilt hale gelen filmlerin ¢ekildikleri stiidyo ortami ve gekim
sirasinda kullanilan malzemeler, ara¢ gerecler ve olusturulan kompozisyon belirli bir {icret

karsiliginda izleyicilere agilmaktadir.

2.3.2.4. Yildiz Sistemi

Stiidyolar zamanla ticari faaliyetlerini arttirarak kendi tarzlarimi olusturmuslar, gise
basarisi elde edebilmek i¢in bircok yol denemislerdir. Bunlar klasik anlat1 yapisi ve buna uygun
olarak gelisen karakter yapisi, stiidyo sistemi ve yildiz sistemi gibi unsurlardir. Film yapimina
tutarlilik ve istikrar getiren bu yontemler/modeller, filmlerin gise basarisin1 da garanti altina
almaktadir.

“Hollywood’un en 6nemli 6zelligi yildiz sistemine dayanmasidir. Yani anlatilacak
Oykiilerin diinya ¢apinda begeni goren aktdr ve aktrisler aracilifiyla anlatilmasidir... Yildiz
sitemi dogrudan biiylik biitceli ticari filmlerle ilgilidir. Bu tip filmlerin basrol oyunculari
yildizlardir ya da bagka bir ifadeyle yildizlar biiytik biitceli ticari filmlerde basrol oynayan aktris
ve aktorlerdir” (Yaylagiil, 2010: 14)

“Sinemanin tarihine bakildiginda yildiz sistemini etkileyen 4 temel etken yer
almaktadir. Bunlar: 1- Halkin, filmlerde oynayan oyuncularin isimlerini bilmek istemesi. 2-
Yapimcilarin ilk baglarda oyuncularin isimlerinin agiklanmasini istememeleri. Bunun nedeni
oyunculara fazladan para vermek istememeleri ve meshur oyuncularin, filmde kendi adlariyla
yer alarak gercek hayattaki itibarlarini riske atmak istememeleridir. 3- Carl Laemmle,
Edison’un patent sirketine kars1 iistiinliik kurmak amaciyla ilk yildizini1 Florence Lawrence’t
tanitti. 4- Boylece Edison sirketine ile bagimsizlarin miicadelesinden bagimsizlarin galip

gelmesi, y1ldiz sistemini ortaya ¢ikardi” (deCordova, 2007: 132).
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Yildiz sistemi Amerikan sinemasinda 1910’lu yillardan itibaren vardir. Edison, vodvil
oyuncularini, bagimsiz sinemacilar tiyatro oyuncularini sinemaya tasidilar, onlarin
yeteneklerinden, taninirliklarindan yararlandilar.

“Gazeteciler, Biograph’in popiiler aktrisi Florance Lawrence’1 heniiz adi izleyiciler
tarafindan duyulmadan 6nce Biograph Kizi seklinde tanimlamaya basladi. Carl Laemmle
1909°da Lawrence’1 IMP biinyesinde ise ald1 ve 6zel hayati, gelecekte yayimlanacak filmleri
ile ilgili sansasyonel hikayeler yayarak onu sinema yildiz1 konumuna yiikseltti” (Decherney,
2019: 33). Boylelikle, yildizlarin sinema i¢in degerini 6nce kesfeden bagimsizlar olmustur.

Yildizlar i¢in yaratilan imajlar, glinlik yasamlari, sansasyonel iliskileri (abartilarak
olusturulan, ya da dyle algilanmasina izin verilen), dergilerde, gazetelerde siirekli islenmis,
sadik hayran kitlesi yaratmak ve filmlere olan ilgiyi arttirmak amag¢lanmistir.

Yildiz yaratmak, yildiza imaj yaratmak, karakter kazandirmak ugrash ve arkasindan
kazanglt bir is olmustur. Bu nedenle stiidyolar uzun siireli kontratlarla yildizlar1 kendilerine
baglamislar, onlar {izerinde uzun siireli hak ve kontrol saglamaya c¢aligmiglardir. Stiidyolar
yildizlarla, yi1ldizlar bazi karakterler, tiplemeler ve tiir filmleriyle anilir, taninir olmustur.

“Bir film yapimi asamasina gecildiginde, oyuncular sinirli bir prova siireleri vardir,
sahneler yerinde veya stiidyoda gerektirdigi kadar tekrarla g¢ekilir. Post-prodiiksiyonda,
oyuncular ses i¢in dublaja girerler ve ses senkronizasyonu yapilir. Bu asama bir¢ok oyuncu igin
bir film {izerindeki c¢aligmalarin sonu gibi goriinmektedir, ancak yildizlarin filmlerin
dagitiminda o6nemli bir rolleri vardir. Yildizlarin, filmle ilgili basin roportajlart vermek,
gosterim yemeklerine katilmak, galalarda yer almak, ¢esitli tanitim gorevlerinde bulunmak,
televizyon sohbet programlarina katilmak gibi rolleri vardir” (Mcdonald, 2000: 9).

Yildizlar filmlerin gise basarisinin olmazsa olmazi haline gelmislerdir. Cilinkii sadece
film yapiminda {iretiminde rol almakla kalmiyor, pazarlanmasi ve tiiketilmesi asamasinda da
etkin durumdadirlar. Hatta yeni yapilacak filmler i¢cin hayran kitlesini, izleyici kitlesini
isteklendirirler.

“Yildizlar tekrar ve tutarlilik vadederek film yapimi isinin beraberinde getirdigi
belirsizlikleri 6nler. Zamanla, stiidyolar, yi1ldizlarin oynadigi karakteri filmler boyunca stirecek
sekilde ustalikla isleyip yonetmek ve ilk gosterimler arasindaki siirede sinema izleyicilerinin
ilgisini tanitim yoluyla canli tutmak i¢in bir sistem gelistirdiler” (Decherney, 2019: 46). Bu
sistem de yildiz sistemi olmustur.

“1910°’da sinemanin yeni girisimcilerinin girdikleri ticari savastan dogan bu bulus,
diinyanin yiiziinii degilse bile anatomisini degistirecektir. Star, kisileri canlandiran bir aktérden

fazla bir seydir. Star somut kimligine onlarla biiriiniir. Ve onlar da gercek kimliklerini starda
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bulurlar. Star aym1 anda her yerde bulunan ve evrensel olandir. Hangi giicle? Uclii dogastyla
¢linkii starin ii¢ kesin silah1 vardir” (Seguela, 1991: 55).

Seguela’nin, (1991: 55-56-57) starin ii¢ silah1 dedigi star ozellikler 6zetle sunlardir.
Birincisi inandiric1 olmasi, bu onda dogal bir islevdir, goriinmesi yeterlidir. Star satin aldirr,
bu onun var olma nedenidir. Star tek mutlak maldir. Birgok yonii satin alma 6zelligi tastyan tek
maldir. Oyunu, goriintiisii, sesi ve anilarina kadar her seyi paraya gevrilebilir. ikincisi, zamana
meydan okumasidir. Oliimsiizliik ayricaligi taninmistir ona. Zamana meydan okuyabilmek,
kamuoyunu hi¢ biktirmadan elli, yiiz, iki yiiz rol oynamaktir. Her seferinde ruhunu vermek ve
hicbir zaman yitirmemektir. Kendi kendisi kalarak sasirtmadan, degismeden yenilenmektir.
Uciinciisii ise ¢ekiciliktir. Ciinkii cekicilik iletisimle at basi1 gider. Yas1 ve cinsiyeti ne olursa
olsun, starlarin ortak paydasi ve giindelik ekmegi hosa gitmektir, inandirmak, uzun siireli olmak
ve ¢cekmek. Aslinda star tarihin en biiyiik pazarlama olayidir.

Seguela, star ozelliklerinden sonra, star nasil olusturulur sorusunun cevabini da
vermektedir. “Siradan bir insani olaganiistii yapmak i¢in kisiliginin {i¢ unsurunu (fizik,
karakter, stil) olaganiistii kilmak yeterlidir. Fizik inandiric1 olmasi igin, karakter, stirekli olmasi
i¢in, stil ¢ekicilik i¢in. Siradan, bilinen bir gercek. Ama ¢aba gerekir bu is i¢in. Star dogulmaz,
star olunur. Akil, sebat, yontem ve yetenekle” (Seguela, 1991: 58).

“Hollywood’un eglence endiitrisi, kendi yarattig1 yildizlarin ikonolojik 6zelliklerinden
faydalanir. Yildizlarin en temel 6zelligi, izleyicilerin dikkatini ¢ekmesi yani satmasidir. Sadece
sinema degil, TV, gazete, dergi, radyolar ve internet basta olmak iizere her tiirlii eglence
formunda yildiz sisteminin ikonolojik 6zelliginden faydalanarak maddi ve diisiinsel satis
gerceklestirilir. Ciinkli yildizlar sayesinde onlarin milyonlarca hayranina bir anda ulagsmak
miimkiindiir. Satig1 garanti altina alabilmek i¢in yildizlar sayesinde Hollywood’a gorkemli ve
mistik bir anlam ytiklenir” (Gerardo’dan akt.Yaylagiil, 2010: 15)

Sonugta yaratilan yildizlar sinemanin tasiyici kolonu olmusglar ve olmaya da devam
etmektedirler. Popiiler kiiltiiriin, tiiketim kiiltiiriiniin egemen oldugu giiniimiizde en biiyiik
malzeme yildizlardir.

Yildiz sistemi de, sinemanin iiretim, dagitim ve gosterim asamalarinin ayrilmaz bir
parcasidir. Sinema da yer alan her tiirden ve konudan film, y1ldiz sistemi ile i¢ ige gegerek varlik

bulur.
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2.3.2.5. Tiir Sistemi

Tiir sistemi, Hollywood stiidyolarinin film yapimindaki riskleri azaltmak, kazanci
ongoriilebilir kilmak i¢in gelistirdigi bir sistemdir. Tiirlerle formiile edilen filmler seyirci
acisindan da bilinirligi, beklentiyi 6ngdrmektedir.

Edebiyattan baglayarak diger sanat dallarinda da kullanilmaya baslayan tiirler sinemada
da yer buldu. “Edebiyat ¢alismalarinda, tiir sdzciigii farkli bir sekilde geleneksel olarak tarih,
komedi ve trajedi gibi daha genis simiflandirmalara odakli kullanilir. Kurgu tiiri, filmler ve
diger caligmalar, genellikle ‘diislik edebiyat’ olarak, en diisiik ortak seviye ya da miimkiin olan
en ¢ok sayida insan i¢in yaratilan formiilcii caligmalar olarak adlandirilir. Kurama gére metinde
begeni diizeyi ne kadar diiserse, ulagacagi insan sayis1 da o kadar yiiksek olacaktir” (Berger,
2012: 27).

Mekan, konu, karakter gibi kavramlarla gruplandirilan, aralarindaki ayrim c¢ok net
olmasa da onlarca tiir gelistirilmistir. Bircok unsur bir araya gelerek bir tiir (korku, gerilim,
komedi, polisiye, miizikal, savas, tarihsel, western, gangster, bilim-kurgu, biyografi, macera,
aksiyon gibi) olusturur. Mekan, dekor, kostiim, karakter, ikonografi (gorsel kodlar), konu/olay
orglst, tiirleri belirleyen unsurlardan bazilaridir. Tiir filmlerinin hepsinde biitiin unsurlar
olmasa da ayirt edici unsurlar yer alir. Ornegin, biiyiik ciftlikler, yerliler, sinir kasabalari, atlar,
sigirlar, sapkali, deri ¢izmeli kovboylar Western filmlerin tiir gostergesidir. Vampirler bir korku
filmi izledigimize isaret ederken, ugan araglar, ¢ok fonksiyonlu, insansi robotlar, parlak metalik
renkli kiyafetler, laboratuvarlar bilim-kurgu izledigimizi gosterir.

“Bir film ilk defa yapiliyor, kesin olarak higbir tiire uymuyor ve biiyiik bir basar
sagliyorsa, muhtemelen kopyalanacak ya da tekrarlanacaktir. Benzer filmler yapilacaktir.
Bunlar da basarili olursa daha fazlas1 gelecektir. Eger kisa Omiirlii olursa tam anlamiyla bir
tiirden ziyade bir ‘furya’ olarak siniflandirilabilir. 1970’lerin ya da 1990’larin felaket filmleri
bu sekilde tanimlanabilir... Tiir olarak degerlendirilmek i¢in bir filmin gegici bir akim veya
modadan daha fazlasi olmasi gerekir. Devamliliga, derinlige ve yanki yaratmaya ihtiyaci
vardir” (King, 2010: 128).

Benzer konulari, karakterleri ve olay orglistinii kullanan tiir filmleri, yildizlarla ve diger
yardime1 ikonlarla yapilan ¢esitlendirmelerdir, tekrar tiretimlerdir. Denenmistir, satis ve kar
garantisi vardir. “Hollywood tarihinde tiir, bir anlamda filmlerin 6nceden satis1 i¢in bir yol
olmustur” (King, 2010: 128)

Hollywood’un stiidyo sistemi, yildiz sistemi ve tiir sistemi bir biitiin olusturmus, bazi
stiildyolar bazi tiirlerde 6ne ge¢mis, bazi yildizlar baz tiirlerin yiizii olmus, baz1 yonetmenler

bazi tiirlerde uzmanlagsmistir. “Warner Bros. 1930’larda gangster filmlerinde uzmanlagarak
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stiidyo i¢in bir kimlik yaratti... Stiidyo bu filmlerde kendi ekibindeki James Cagney, Humphrey
Bogart ve John Garfield gibi sert erkek yildizlar kulland1” (Decherney, 2019: 53).

Nasil stiidyolar ve yildiz oyuncular belirli tiirlerle birlikte anildilarsa ayni sekilde
yapimcilar ve yonetmenler de belirli tiirlerle anilmistir. Korku ve gerilim filmi deyince Alfred
Hitchcock’ un akla gelmesi, John Ford’un western filmlerle anilmasi da bu konuya 6rnek teskil
edebilir. Ancak tiir filmleri kesin kazang demek oldugundan higbir stiidyonun tekelinde
kalmamistir. Stiidyolar da prodiiktorler de basar1 yakalayan, ¢ok gise hasilati yapan tiir
filmlerini kendi stiidyolarinda ¢ekmislerdir.

Seyircinin yasi, cinsiyeti, sosyo-kiiltiirel durumu, degisen diinya ve teknoloji gibi
etkenlerden ya da bazi tiirlerin seyirci tarafindan daha ¢ok tutulmasindan dolayi, baz tiirler
zamanla geri planda kalirken bazi tiirler de bir arada kullanilmaktadir. Ama tiir filmleri
seyircinin ve Ureticisinin Oniindeki bilinmezi kaldirdigindan dolay1r her durumda varligim

koruyacaktir.

2.3.2.1. Klasik Hollywood Anlatis1 Yapisi

Anlati, belirli bir zaman igerisinde gegen, mantik ¢ercevesinde tutarli bir konu ile birbiri
ile baglantili hale gelen bir ya da birden fazla olayin aktarilmasi olarak tanimlanabilir. Bir bagka
deyisle anlati, gercek veya gercek disi (diigsel, hayal) olaylarin farkli gdstergeler araciligr ile
ortaya cikan bir biitiintidiir.

Anlatilar kurmaca ve dogal anlatilar olmak iizere ikiye ayrilmaktadir. Kurmaca anlatilar
yapay olarak iiretilen anlatilarken, dogal anlatilar ise kurmaca olmayan anlatilardir. Dogal
anlatilara 6rnek olarak, mektup, an1, hayat hikayesi, tarihi kayitlar, bilimsel ¢caligsmalar, gazete
yazilar1 gibi tiirler gosterilebilir. Kurmaca anlatilar arasinda ise destan, masal, fabl, roman,
Oykt, sinema filmleri, televizyon dizileri ve programlari gibi tiirler yer almaktadir.

Kurmaca anlatilar sinemada biiyiik oneme sahiptir. Bu tarz anlatilar diissel, kurgulanmis
ve tasarlanmig anlatilardir. Diger tiim kitle iletisim araglar1 gibi sinema da ger¢ekligi oldugu
gibi yansitmaz. Gergekligi alir, onu tasarlar, kurgular. Boylece ortaya ¢ikan salt gerceklik degil,
gercekligin degisime ugramis sekli yani sinemanin kendi gergekligidir. Kurmaca anlatilardan
etkilenmenin ve keyif alinmasinin nedeni de bu anlatilara ve kurgulanan gerceklige inanmaktir.

Sinema filmlerinde yer alan her seyin hayali ve kurmaca oldugu bilinir fakat film
izlerken her sey gercekmis gibi algilanir ve dyle tepki verilir. “Bir anlati, 6ykii zaman1 i¢inde
gecen pek ¢ok olaydan onemli olanlar1 segerek ve bunlari belirli ve ilgi ¢ekici bir bigimde

baglayarak oykii anlatmaktir” (Ryan ve Lenos, 2012: 143).
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“Anlat1 bir 0ykii ya da filmdeki olaylarin gercek yasami cagristiracak bigimde
diizenlenmesidir. Bazi agilardan anlatinin perspektif icinden ¢iktig1 sdylenebilir. Diinyay1
belirli bir perspektiften gérmek o diinyaya ait Ooykiiyii belirli bir yolla anlatmak demektir.
Perspektif diinyanin sadece bir kismin1 gormenize izin verir. Bu nedenle anlatilar her zaman
odaklanmuistir; gérmenize izin veririler fakat géreceginiz alani kisitlar” (Ryan, 2012: 25).

Sinema filmleri izlerken biz seyircilere belirli yontemler kullanilarak 6ykii anlatildigini
goriiriiz. Oykiilerin aktarilma yoluna anlat1 denilmektedir. Anlat1 film Sykiisiinden farklidir.
“Bir filmde olan biten her seyi kendi olagan siiresi i¢inde gordiigiiniizii diisliniin- saniye
saniyesine. Alt1 giinde gegen bir filmin siiresi de alt1 giin olacaktir o zaman. Bu durumda
olaylar1 goérmiis olursunuz fakat aslinda bir anlat1 ya da ‘anlatilmis bir 6ykii’ gérmezsiniz”
(Ryan ve Lenos, 2012: 143).

Anlat1 Oykii tiirtinli kapsayan bir kavramdir. Tim Oykiiler birer anlat1 unsuru iken her
anlat1 bir oykii degildir. Tarihsel metinler birer anlatidir fakat 6ykii degildirler. Ciinkii tarihsel
metinler bir olay orgiisii tastmamaktadirlar. Oykiiler baslangi¢ ve son olan, anlatic1 tarafindan
anlatilan, belirli bir zaman diliminde gegen ve tasarlanmis bir olay orgiisiine sahip olan kurmaca
bir anlatidir.

Kurmaca olan biitiin metinler (sinema filmleri de dahil) birer catisma ve karsitlik
barindirirlar. Daima ¢oziilmesi gereken bir sorun ve o sorunu ¢ézmek i¢in yola diisen bir
kahraman bulunmaktadir. Bu metinler anlatiyr giiclendirmek i¢in ikili karsitliklardan da
yararlanmaktadir. Kurmaca anlatilarin ana temalar1 genellikle kadin-erkek, iyi-kotii, insan-
doga, insan-uzay, yerli-Amerikali, kahramanlik-korkaklik, yaban-medeni, birey-toplum,
diizen-kargasa gibi karsitliklardir.

Sinema da 0ykii anlatmanin birden fazla yolu bulunmaktadir: Sovyet sinemasi, Fransiz
Yeni Dalgasi ve klasik Hollywood anlat1 bigimi gibi.

Klasik anlati, Hollywood’un ustaca kullandigi ve tarih boyunca kitleleri kendine
cekmeyi basarmis, uzun Omirli bir anlatidir. Anlatiyr aktarmada yasanan teknolojik
degisimlerin yan1 sira oyunculuk stillerindeki degisimler bile Hollywood un klasik anlati
yapisini yerinden edememistir. Bu anlati bi¢imin temelleri, sinemanin ilk ustasi olarak da
bilinen David Mark Griffith tarafindan atilmistir. Onun kullandig1 klasik anlatida ikili
karsitliklara bolca yer verilmekte, toplumsal diizenin ve sistemin devamliliginda 6nemli bir rol
istelenen Amerikan sinemasinin ideolojik yapisi net bir sekilde goriilmektedir.

Klasik anlat1 yapisina sahip olan filmler kiiresel film yapim sirketleri tarafindan kar
etmek amaciyla tretilmekte, kiiresel diizeyde pazarlanmakta, diinyanin her kosesinden

izleyicilerin ortak begeni diizeyine sunulmaktadir. Bu sirketler, daha 6nce denemis ve tutmus,
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karl1 ve riski az olan tiirleri, bigimleri ve teknikleri kullanmaktadirlar. Klasik anlat1 yapis1 da
bu bigimlerden biridir.

Klasik anlat1 yapisi kolayca kavranabilen gorsel evrenler insa eder. Bu evrende daha
cok popiiler kiiltiir degerlerine (agk, cinsellik, cesaret, kahramanlik, aile, yardimlasma,
bireysellik, rekabet gibi duygu ve davranislara) yer verilir. Hollywood filmleri yapay olarak
olusturulan, kurmaca eserlerdir. Hollywood un kullandig: klasik anlati yapisinda, anlatilar
olumsuz durumlardan olumlu durumlara dogru bir yol izler. Klasik anlat1 sinemasinda, “pek
cok film klasik kahramanlik anlatilaridir. Ait oldugu topluluk {izerine yoneltilen tehdidi
bozguna ugratan bireylerin Oykiisiinii anlatirlar. Bu tip kahramanlik anlatilar1 genellikle
kotiiniin tehdidine ait basit modele karsi, en az onun kadar basit erdemli kahramanlik modelleri
kullanirlar. Kahraman hepimizin paylastigi normlar tasimakta, kotli karakter ise bu normlari
kirmakta ve medeniyete dair temel kurallar1 ihlal etmektedir. Sonugta, tahmin edilebilecegi
tizere, normlar1 kahramanca savunan kisi galip gelir” (Ryan ve Lenos, 2012: 147).

Klasik Hollywood anlatisi, Vladimir Propp’un Rus halk masallarindaki karakterlerin
eylemlerinden yola ¢ikarak ortaya koydugu “Masalin Bigimbilimi” ¢aligmasindaki 31 islevden
de yararlanmaktadir.

Propp yaptig1 ¢alismanin sonucunda “sec¢tigi masallar icin, karakterlerin islevlerinin
sayisinin sinirlt oldugu, islev dizisinin her zaman ayni oldugu ve tiim bu masallarin tek bir
yapinin 6rnekleri oldugunu” (Gervas, 2013: 106) ortaya koymustur.

Propp’un calismasinda “masalin temel dgesi masaldaki kisilerin islevleridir. islevler
olmazsa anlat1 da olmaz” (Alicenap, 2019: 402). Buradan hareketle Ryan ve Lenos (2012),
karakterin 31 islevini su sekilde siralanmaktadirlar:

1. Aileden biri evden uzaklasir.
2 Kahraman bir yasakla karsilasir.
3 Yasak ¢ignenir (kotii karakter genellikle bu noktada 6ykiiye dahil olur)
4. Saldirgan bilgi edinmeye calisir.
5 Saldirgan kurbaniyla ilgili bilgi toplar (kotii karakter yanit verir)
6 Saldirgan, kurbanini ya da servetini ele gecirmek i¢in onu aldatmay1
dener.
7. Kurban aldanir ve bdylece istemeyerek diigmanina yardim etmis olur.
8. Saldirgan aileden birine zarar verir.
a. Aileden birinin bir eksigi vardir; Aileden biri bir seyi elde etmek

ister.
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9. Kotiiliiglin ya da eksikligin haberi yayilir, bir dilek ya da bir buyrukla
kahramana bagvurulur, kahraman gonderilir ya da gitmesine izin verilir.

10.  Arayic1 kahraman eyleme gecmeyi kabul eder ya da eyleme gegcmeye
karar verir.

11.  Kahraman evinden ayrilir.

12.  Kahraman biiyiilii bir nesneyi ya da yardimci edinmesini saglayan bir
sinav, sorgulama, saldir1 vb. ile karsilasir.

13.  Kahraman ileride kendisine bagista bulunacak kisinin (Bagis¢inin)
eylemlerine tepki gosterir.

14.  Biyiilii nesne kahramana verilir.

15. Kahraman aradigt nesnenin bulundugu yere ulastirilir, kendisine

kilavuzluk edilir ya da yol gosterilir.

Yol A: Miicadele ve kotii karakterin bozguna ugratilmasi; Eksigin Giderilmesi ve
Doniis:
16.  Kahraman ve saldirgan, bir catismada kars1 karsiya gelir.
17.  Kahraman 6zel bir isaret edinir.
18.  Saldirgan yenik diiser.
19.  Baslangigtaki kotiiliik giderilir ya da eksiklik karsilanir.
20.  Kahraman geri doner.
21.  Kahraman gizlenir.

22.  Kahramanin yardimina kosulur.

Yol B: Dikkat Cekmeyen Varis, Gorev, Taninma, Ceza, Evlilik:

23.  Kahraman kimligini gizleyerek kendi evine doner ya da baska iilkeye
gider.

24.  Diizmece bir kahraman asilsiz savlar ileri siirer.

25.  Kahramana gii¢ bir is Onerilir.

26.  Giig is yerine getirilir.

27.  Kahraman taninir.

28.  Diizmece kahramanin, saldirganin ya da kotliniin gercek kimligi ortaya
cikar.

29.  Kahraman yeni bir goriiniim kazanir.
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30.  Diizmece kahraman ya da saldirgan cezalandirilir.

31.  Kahraman evlenir ve tahta ¢ikar.

Klasik Hollywood anlatisinin yararlandigi bir bagka yapi ise, Joseph Campbell’in
“Kahramanin Sonsuz Yolculugu” adli ¢alismasidir. Bu ¢aligmada da Propp’un calismasina
benzer bigimde kahramanin yolculuk sirasindaki doniisiimii ele alinmaktadir.

Kahramanin yolculugunda “Campbell farkli kiiltiirlerin antik mitlerden baslayarak
‘kahraman’ olarak adlandirdigimiz kurgusal karakterin bir arketip oldugunu ve sonrasinda
kurgulanan tiim kahraman tiplerinin bu ilk 6rnege bagl olarak gelistigini iddia etmektedir”
(Edman, 2017: 13).

Campbell’in caligmasinda kahramanin iglevleri kisaca 6zetlemek gerekirse; Kahraman
giivenli ortaminda yasamaktadir. Sonra bir tehdit ortaya ¢ikar ve kahraman bu tehdidi yok
etmek i¢in yolculuga atilir ve giivenli ortamini terk eder. Kahraman tehdit ile yiizlesir fakat
kahraman ilk basta bu tehdidi yok edecek erdeme, bilgiye ve giice sahip degildir ve yenilgiye
ugrar. Kahramanin giice ve bilgiye ulasmasina yardim eden bir bilge ya da kilavuz vardir. Bu
karakter kahramana yardim eder kahraman giice ve bilgiye ulasir ve son kez tehdidin karsisina
dikilir. Giiniin sonunda kahraman tehdidi ortadan kaldirir, diinyay1 kurtarir ve giivenli ortamina
geri doner.

Klasik Hollywood anlati1 yapisina gore tasarlanan bir¢ok filmde bu islevler, son derece
uyumlu bir bigimde ve aym sirada gerceklesmektedir. Hollywood filmleri Campbell’in ve
“Propp’un listeledigi islevleri dikkate deger bigimde kullanir. Peki, birbirimize anlattigimiz
Oykiiler neden hep ayni modeli izler? Bunun nedeni kahraman anlatisina ait temel formatin
kiiltliriimiiziin ve uygarligimizin temel normlarin1 desteklemesi olabilir” (Ryan ve Lenos, 2012:
151).

Hollywood sinemasi teknolojik ve kurmaca agisindan bir¢ok degisim yasasa da bugiin
hala klasik anlati yapisinin Orneklerini bizlere sunmaktadir. Klasik Hollywood anlatisi,

sinemada Gykii anlatimina dair popiiler bir bi¢cim olarak varligini stirdiirmektedir.

2.3.2.2. Hollywood Sinemasinin Karakter Yapisi

Filmlerde anlamin yaratilmasinda karakter yapist onemli bir rol oynamaktadir.
“Karakterler, senaryo yazarlar tarafindan yaratilirlar ve oyuncular da onlara hayat verirler.
Gelisimleri (cehaletten aydinlanmaya ya da korkudan cesarete) genellikle filmlerde anlam

yaratmanin bir yoludur” (Ryan ve Lenos, 2012: 161).
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Sinema filmlerinde karakterler, fiziksel, biyolojik, toplumsal ve kiiltiirel 6zellikleriyle
bir biitlin olarak yer almaktadirlar.

Karakterlerin sahip oldugu fiziksel ve biyolojik 6zellikler arasinda, yas, cinsiyet, boy,
kilo, viicut yapisi, ten rengi, goz rengi, sa¢ rengi, fiziksel kusurlari, jest ve mimikleri, yiiz
ifadeleri, konugma tarzi, giyim tarzi gibi ozellikler yer almaktadir. Psikolojik o6zellikler
arasinda hayal giicli, fobileri, hobileri, ice kapanik veya disa doniik oluslari, takintilari,
kompleksleri, batil inanglari, hayata karsi bakiglar1 gibi 6zellikler yer alirken, toplumsal ve
kiiltiirel agidan tasidig1 6zellikler arasinda ise, karakterin ailesi, arkadas ¢evresi, asklari, dogum
yeri, etnik kimligi, ulusal kimligi, egitimi, meslegi, sosyo-ekonomik diizeyi, yasadigi ¢evre,
bagli oldugu degerler, politik secimleri gibi 6zellikler bulunmaktadir.

Hollywood sinemasindaki karakterlerin tasarlanmasi, klasik Hollywood anlati1 yapisi ile
baglantilidir. Bu anlat1 yapisina sahip olan filmlerde, karakterlerin yukarida sayilan 6zellikleri
filmin ilk 10 dakikasinda seyirciye aktarilmaktadir. Dolayisiyla seyirci, filmin bagindan itibaren
karakterin sahip oldugu 6zelliklere, neyi amacladigin1 ve sonunda neyi elde etmek istedigine
hakimdir.

Genel olarak klasik anlat1 yapisindaki karakterler bir tehdidi ortadan kaldirmay1 veya
bir agka ulagsmay1 hedefler. Karakter bu ugurda bir yola ¢ikar, yolda karsilagtigi engelleri de
sahip oldugu ya da sonradan kazandigi 6zellikler sayesinde asar. Klasik Hollywood anlati
yapisindaki dramatik aksiyonun akisi, karakterin ulasmay1 hedefledigi sey ile onun arasindaki
engel saglamaktadir.

Klasik anlatida ana karakterin sahip oldugu ozelliklerin tam tersine sahip olan bir
karakter yani karsit karakter yaratimi 6nemlidir. Dolayisiyla filmlerde zeki, cesur, korkusuz ve
fiziksel a¢idan i1yi durumda olan ana karakterin karsisina, diizenbaz, korkak ve fiziksel goriiniisii
kotii olan bir karsit karakter konumlandirilir.

Ana karakterin savundugu degerler karsit karakterden ¢ok faklidir. Farkli niteliklere
sahip olan, farkli degerleri savunan karakterler birbirlerini dengelerler. Bu da anlatinin daha
etkili olmasin1 saglar.

Klasik anlatida film ana karakter iizerinden insa edilir ve yiiriir. Yani klasik anlati
sinemas1 ana karakterin seriiveninin islendigi sinemadir. izleyici aym zamanda filmin
kahramani olan ana karakter ile 6zdeslesir, kahramanin yolcugunda ona eslik eder. Bir bagka
deyisle, klasik anlat1 yapisina sahip olan filmler, 6zdeslesmeye dayali bir yap1 olarak kurulur.

Ozdeslesme ne kadar fazla olursa, filmden izleyicinin alacagi haz da o denli fazla olur.
Ana karakterin savundugu degerler, toplumlarin benimsedigi (benimsetildigi) degerlerdir. Ana

karakter var olan diizenin korunmasini saglayan, ahlaki agidan iyi olan kisacasi izleyici igin
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ornek olusturan karakterdir. Dolayistyla izleyici genel olarak ana karakteri sever, onun basina
gelen olaylardan dolay: iiziintii veya seving duyar kisacasi onunla 6zdeslesir. Ote yandan da
karsit karaktere karsi nefret besler, karsit karakterin zor duruma diismesi izleyicide zevk
uyandirir.

Hollywood sinemasmin anlati yapisi olan klasik anlatida karakterler hakim bir
ideolojinin, kiiltiiriin ve degerlerin viicut bulmus halleridir. izleyici de tek bir duygu uyandirirlar
ve karakterler ya 1yi ya kotii, ya beyaz ya siyah, ya kurtarici ya da yok edicidir ve aras1 yoktur.

Klasik anlat1 sinemasinda amag karakterlerin derin ruhsal duygularin1 veya varoluscu
kaygilarim1 sunmak degil, olaylarin akici bir bicimde devam etmesini saglamaktir. “Genel
sinema seyircisinin istegi budur. Birbiriyle baglantili tikir tikir ilerleyen bir senaryo. Heyecani
ve akisin1 bozmadan sonuca giden belli bir hizla yiikselen ve algalan senaryo pesindedirler.
Hayati, yasami sorgulamaktan hoslanmazlar, kahramanin igsel yolculugundan pek
hazzetmezler. Diistinmekten ¢ok seyretmek, tanik olmak isterler. Diinyay1 egemenligi altina
alan Hollywood sinemasi yillardan beri bdyle bir seyirci kitlesi yetistirmistir!?

Klasik anlati ve Hollywood’un (yetistirdigi-sihirledigi) seyircisinin beklentisi
neticesinde karsimiza gerceklikten kopuk, tasarlanmis, idealize edilmis karakterlerin yer aldigi
bir diinya cikar. Bu diinyanin perde arkasinda, Amerikan ideolojisinin ve Kkiiltiiriniin
hakimiyeti, egemen sinifin ve kapitalizmin idealleri sz konusudur.

Hollywood’un klasik anlati ve karakter yapisiyla iiretilen igerikler, her dénemde
ABD’nin ulusal politikalarini, askeri ve ticari faaliyetlerini destekler nitelikte olmustur. ABD
hiikiimetlerinin kendi giiclerini gostermek amagl isaret ettigi, yarattigi, donem donem degisen
dis diismanlara/tehditlere (komiinizm, fasizm, dogu, terdr, Araplar, islam vb.), dtekilere kars
Hollwood (ordu ile birlikte) var giiciiyle miicadele etmektedir.

Amerikali uzayda da, diinyada da kahramandir, kurtaricidir. ”Felaket krizlerinin
cOzlimlerini Amerikalilarin bulmasi da ABD’nin ‘siiper gii¢’, ‘diinya devleti’ sifatini
pekistirmesinden ibarettir tabii ki” (Goral, 2003: 25).

“Amerikalilar kendi yasama bigimleriyle Gviiniirler. Hi¢ bir milletin onlarin refah
diizeyine erisemedigine inanirlar ve kendi yasamlarinin her milletin yasamlarindan daha {istiin
olduguna inanirlar” (Sertel’den akt. Ozdemir, 1998: 217).

Filmlerde bir Amerikali kahraman binlerce kotiiniin hakkindan gelir, ya da bir

Amerikalinin hayati i¢in binlerce digerlerinin (digerleri Ortadogu’da bir iilkenin askerleri

12 http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/radyotelevizyonsinema_ue/sinemadaturler.pdf
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olabilir, Giiney Amerika iilkelerinde gerilla olabilir, Naziler, Sovyetler ya da diinya dist
varliklar olabilir) hayati (6nemsizdir) sonlandirilabilir.

“ABD yapimi filmlerde ¢ok net bir sekilde Amerikan 1rk¢ili§i yapiliyor. Rambo ve
TopGun en ¢ok bilinen iki 6rnek. Bu filmlerdeki Amerikali kahramanlar sadece Amerika’yi,
Amerikalilar1 degil biitlin diinyay1 kurtarici rollere sahipler. Hatta ‘Rambo’ diinyadaki 6nemli
geligsmelere gore siirekli konusu yenilenen bir seyir aldi. Bu serideki en belirgin tema, ‘diinyada
nerede bir haksizlik varsa, mazlum bir halk varsa Amerikali1 diizeltir ve kurtarir. Kurtarmak i¢in
her seyi yapar’ noktasinda diiglimlenmistir. Bati ile dogunun gercgek diinyada carpistigi yerlerde
Batililarin ne kadar iyi insanlar oldugu, boyle ¢atigmalarda Batililara yardim eden Dogulularin
en dogru seyi yaptigi mesajlar1 verilir’ (Ozdemir, 1998: 217). Ayrica Hollywood Bat1 ile
Dogunun karsilagtirmalarinda oryantalizmin kaliplarindan ¢okga yararlanir. “Bati’nin kendine
bictigi ozellikler tamamen olumludur. Giice ve akla vurgu yapan Batili 6znenin doldurdugu
alan evrensellige isaret ederken bilim, demokrasi, adalet ve ilerleme fikri Bati’nin Dogu’dan
farklilagmasini saglayan araglardir” (Erkan, 2009: 14).

“Dogu /Dogulu; kargasa, ihtisam, despotluk, zuliim, sehvet, kendi kendini yonetememe,
estetik kaygi, diisiinsel, gelenekei, mistik, akilsiz, mantiksiz, entrikaci, kurnaz, uyusuk,
ahlaksiz, ¢ocuksu, egzotik, kaderci/pasif, esrarengiz, sessiz, zayif ve karanlik gibi nitelikler
ayrilmistir” (Erkan, 2019: 27). Yaratilan ve filmlerle defalarca iistiinden gegilen bu Dogu ve
Dogulu 6zellikleri Bati’nin iistiinliigiinti vurgulamak i¢indir.

“Hollywood ABD o6zelestirisi yaptigi filmlerde bile mutlaka iistiin olduklar1 bir
ozelligin altin1 ¢izer” (Goral, 2003: 15).

ABD’nin tehdit algilamasina ve stratejik glindemine gore, hiikiimetin, finans
cevrelerinin, gizli servislerin, tiniversitelerin ve ordunun destegiyle Hollywood ‘Milli Giivenlik
Sinemas1’ olarak adlandirilan 6zel filmler yapar. “Amerika Birlesik Devletleri’nde milli kader
meselesi bircok sinema geleneginin ana konusudur. Bunun ilki Vahsi Bati’dir. Bu hikaye
Amerikan milli kimliginin temel taslarindan birini temsil etmesi istegiyle sinemaya
aktarilmistir. ikincisi ise, milli giivenlik sinemasi olup, polisiye, savas, casusluk, bilim-kurgu,
romantik drama filmleriyle Amerika Birlesik Devletleri’nin bekasina dair kaygilar1 ve silahli
kuvvetlerinin bugiin ve gelecegin diinyasindaki giici ve bu giiclin kullanilmasina dair
mesruiyeti sorgulamaktadir’(Valantin, 2006: 9). Bu tiir filmler ABD’nin igerde bir takim
kisitlamalara gitmesini, Ozellikle disarda silahli gili¢ kullanmasin1i megrulastirmak igin

yapilmaktadir.
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“Sinema tarafindan sahneye aktarilan milli giivenlik, Amerika’nin din bi¢imlerinden
birisiymis gibi sunulmaktadir. Burada ayrica tabi tutulduklari biitiin imtihanlar1 kazandiran
Amerikan iradesinin ilahi bir iradeymis gibi sunuldugunu da goriiriiz”’(Valantin, 2006:184)

“Ozgiin senaryolu Hollywood filmlerinde hicbir sey tesadiif degildir. Filmin adindan
hikayeye, oradan mekan se¢imine kadar her sey psikolojik harbin birer silah1 olup Yeni Diinya
Diizeni’ne hizmet etmektedir” (Kurtoglu, 2019: 78)

Hollywood konusunu, giincelden de alsa, mitolojiden de alsa, bilim-kurgu da yapsa,
casusluk filmi de yapsa Amerikan degerlerini yiiceltip tiim diinyanin zihnine islemek

amacindadir.
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UCUNCU BOLUM
ARASTIRMA BOLUMU
MARVEL

3.1. Marvel Comics

(Calismada Marvel ¢izgi roman ve sinematik evreninde bulunan biitlin {irlinlerden
(roman, film ve dizi) bahsetmek miimkiin olmadig1 i¢in, Marvel’in ¢izgi roman {lireten bir
sirketten devasa bir stiidyo haline gelisi kisa bir sekilde 6zetlenmistir.

Tarihi, 1939 yilinda Martin Goodman tarafindan kurulan Timely Comics’e dayanan
Marvel Comics, ¢izgi roman endiistrisindeki iki biiylik yayincidan biri olarak kabul géren
(digeri DC Comics’tir) bir Amerikan medya ve eglence sirketidir. Bagli oldugu Marvel
Entertainment, Disney’in alt kurulusudur ve merkezi New Y ork’ta bulunmaktadir.

Hem yayinct hem de sirketin kurucusu olan Goodman, ¢izgi romanlarin artan
popiilaritesinden (6zellikle de siiper kahramanlarin yer aldigl) yaralanmak i¢in Timely
Comics’i yaratmistir. Geleneksel ¢izgi romanlarin aksine Goodman, siiper kahramanlarin konu
oldugu ¢izgi romanlar liretmeye basladi. “Timely’nin ilk ¢izgi roman1 olan Marvel Comics No.
1 (kapak Ekim 1939 tarihli), basta Human Torch ve Sub-Mariner olmak iizere bir¢ok siiper
kahramani igerisinde bulunduruyordu.”!® Ancak bu iki karakter de giiniimiize tasinmamistir.

Marvel’n giiniimiize tasidig1 ana ve dnemli karakterlerinden biri olan Kaptan Amerika,
Timely Comics tarafindan ¢izgi romanlarin altin cagini yasadigi 1940’da Captain America No. 1
adli ¢izgi roman ile tamtilmistir. Donemin en biiyiik kiiresel olay1 olan II. Diinya Savas’inda
hiikiimetin politikasina benzer bir tutum sergileyen Timely Comics, ¢izgi romanlarinda
karakterleri, Nazilere ve Japonlara kars1 savasirken tasvir etmistir.

Savas sonrasi yillarda toplumsal, ekonomik ve siyasi doniistimlerin yaganmasi sonucu
okuyucular, siiper kahramanlarin yer aldig1 ¢izgi romanlarina ilgisini kaybetmistir. Melodram,
Western gibi tiirler okuyucular arasinda popiilerlesmistir. Bu durum karsisinda Timley Comics
bu tiirdeki ¢izgi roman satiglarina son vermistir.

1951 yilinda Martin Goodman kendi dagitim sirketini kurarak Timely Comics’i Atlas
Comics olarak degistirmistir. Ilerleyen yillarda Goodman’in, siiper kahramanlar1 ¢izgi
romanlara geri getirmeye yonelik denemeleri olmasina ragmen, Atlas Comics, daha ¢ok kitleye
ulagsmak adina dénemin akimina uyarak mizah, korku, savas ve bilim kurgu tiiriinde ¢iktilar

vermistir.

13 https://www.britannica.com/topic/Marvel-Comics
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Marvel Comics’in ortaya ¢cikmasinda, 1956’da Atlas’in rakibi DC Comics’in Showcase
adl1 ¢izgi romani piyasaya siirmesinin etkisi biiyliktiir. Showcase, komik bir antoloji serisidir.
Genel temas ise test edilmemis yeni ve kiigiik karakterleri 6ne ¢ikararak ve bu karakterleri
kendi Oykiilerinde kullanma zorunlulugu olmadan seyircisinin tepkisini Olgmektir. Bu
dogrultuda DC, Flash, Green Lantern ve Hawkman gibi karakterine Showcase’te yer vermis,
okuyucularin ilgisini ¢ekmis, sliper kahramanlar1 ¢izgi romanlara yeniden tagimay1 basarmis ve
onemli ticari basarilar elde etmistir. ilerleyen dénemlerde DC, Superman, Batman, Wonder
Woman, Aquaman, Flash gibi iinlii siiper kahramanlarin1 Justice Leaguea adli ¢izgi romanda
bir araya getirerek ¢izgi roman diinyasinin ilk siiper kahraman takimin1 kurmus, okuyucular
tarafindan biiyiik begeni toplamistir.

DC’nin bu hamlelerine karsilik Atlas Comics yapilanmaya gitmistir ve Goodman,
1960°da Atlas Comics adin1 Marvel Comics olarak degistirmistir. 1960’11 yillarda DC’nin
yarattig1 sliper kahraman takimi ile rekabet edecek bir takim olusturmak isteyen Goodman, Stan
Lee ve Jack Kirby gibi ¢izerleri ige almistir. Yeni ¢izerler tarafindan DC’ni Justice Leaguea’ ne
kars1 olusturulan ilk takim ise Fantastic Four adli takimdir. Fantastic Four’un basarilar elde
etmesi Marvel Comics’in diger kahramanlarini da bir araya topladig1 Avengers serisinin oniinii
acmistir.

Uzun yillar boyunca ¢izgi roman alaninda DC Comics ile rekabet eden (daha sonralar
bu rekabet beyaz perdeye tasinmistir) Marvel Comics, Thor, Oriimcek Adam, Hulk ve
Avengers gibi seriler ile pazar paymni genisletmis ve zamanla DC’yi geride birakarak kendi
alaninda bir numara olmustur. Marvel Comics’in o donemki basarilarinda biiyiik pay onayan
kisi Stan Lee ve onun Marvel Methodu’dur.

Stan Lee, ve Marvel Methodu su sekilde islemektedir: Konu yazarlara kabaca 6zetlenir
ve onlarin yaratict Ozelliklerini sergilemeleri beklenir. Ardindan karakterlerin ve olaylarin
¢izimi ve renklendirmeleri tamamlanir. Oykii ve diyaloglar son halini alir ve konusma balonlari
igerisine yazilir.

Teknik alandaki titiz ¢alismanin getirdigi basariya, Marvel Comics’te yer alan siiper
kahramanlarin, kotii kisilere veya uzay dis1 tehditlerle savagmasinin yani sira giinliik hayattaki
insani problemle de miicadele etmesi de eklenince, okurlar kendilerini kahramanlarla daha
kolay Ozdestirmistir. Boylece Marvel Comics en fazla okuyucu kitlesine ulasarak, karini
coklastirmistir.

1980’11 ve 1990’11 y1llar boyunca birgok kez el degistiren Marvel Comics, 1991°de halka
acik bir sirket haline gelmistir. 1996 yilinda Marvel Comics, ¢izgi roman alanindaki basarisiz

yonetimi, ¢izim sanatc¢ilarinin sirketten ayrilmasi ve satislarindaki diisiis neticesinde iflasin
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esigine gelmistir. Sirket Marvel Entertainment grup sahipligi altinda birleserek iflastan
kurtulmustur.

Marvel Entertainment ile Marvel Comics, farkli demografiden okuyuculara hitap etmek
icin ¢esitli igerikler iiretmistir ve Marvel Studios adi altinda sinema alaninda da genislemeye

baslamistir.

3.1.1. Marvel Studios

1990 sonrasi gelisen teknoloji, tiiketim aligkanliklarini etkilemis ve ¢izgi romanlar eskisi
kadar ragbet gormemeye baslamistir. Cizgi roman diinyasindaki bu degisim iki biiyiik ezeli
rakibi, Marvel ve DC’yi, kendi evrenlerini sinemaya tasimaya itmistir.

DC Comics, sinemaya girerken tiim haklarin1 Warner Brothers’a vermistir. Warner
Bros’un ¢ektigi Batman ve Superman filmleri (WB’nin sahip oldugu dagitim ve gosterim
aglarinin da etkisiyle) gisede basarili sonuglar alarak her iki sirkete de biiyiik paralar
kazandirmistir.

Marvel cephesinde durum biraz farklidir. Marvel ilk baslarda kendi siiper
kahramanlarin1 herhangi bir stiidyo ile paylasmaya yaklagmamis ve bu durum da Marvel’1
iflasin esigine getirmistir. Ekonomik sikintidan ¢ikmak icin birka¢ tane siiper kahramanini
farkli film yapim sirketlerine satmak zorunda kalmigstir.

“2005 yilina gelindiginde, Marvel Entertainment kendi filmlerini bagimsiz olarak
iiretmeyi ve {irettigi filmleri Paramount Pictures aracilifiyla dagitmayr baslamistir.”!*
Paramount’un yani sira Marvel Columbia Pictures, New Line Cinema, 20th Centruy Fox gibi
stiidyolarla da anlagsmalar saglamis ve siiper kahraman filmlerini ortak yapim adi altinda
yapmistir. Ancak Marvel, stiidyolarla yaptigi ortak yapimlardan c¢ok fazla kazang
saglayamamistir. Aslan paymi diger biiylik stiidyolara kaptirmistir.

Marvel, yapilan filmlerin ve projelerin dagitimini elinde bulundurarak daha fazla kar
elde etmek i¢in bazi yollar denedi. Bunlardan en 6nemlisi Marvel’in film boliimiiniin baskani
Avi Arad’in Marvel Studios’u kurmasidir.

Marvel Studios’ta Arad’dan sonra gelen ikinci isim olan Kevin Feige, diger stiidyolarla
ortak yapilan siiper kahramanlarin (Spider-Man ve X-Men gibi) disinda hala bir¢ok siiper
kahramanin haklarinin Marvel’da oldugu gérmiis ve Avengers gibi bir filmle ortak bir evren
yaratmak istemistir.

Feige’in aklindaki plan suydu: Ilk &nce her bir karakter icin ayri film yapilacakti

ardindan da tiim karakterler tek bir film altinda toplanacakti. Bu ortak evreni yaratmak icin

Bhttps://variety.com/2005/film/news/paramount-pacts-for-marvel-pix-1117921812/ Erisim Tarihi: 02.12.2021
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Marvel’in sermayeye ihtiyaci vardi ve bu ihtiyaci da Merrill Lynch adinda bir bankadan “525
milyon dolarlik bir kredi ile karsiladilar.”!® Ortak evren yaratma projesinden siiphe duyan Arad,
Marvel’dan ayrilarak yerini Feige’e birakmuistir.

Stiidyo sefi olan Feige, Marvel Studios’un sanatsal biitiinliigii korumak adina ¢izgi
roman alanma hakim olan kisilerden bir yaratici komite olusturdu. “Feige, olusturdugu film
evrenine baglangicta ‘Marvel Cinema Universe’ adin1 verse de ilerleyen yillarda ‘Marvel
Cinematic Universe’ adin1 kullanmistir.” '

2008 y1linda DC Comics’in ¢ikardig ve yonetmenligini Christopher Nolan’1n siitlendigi
Batman {i¢lemesi ile Marvel, DC’nin gerisine diismiis ve bu gerilemenin ardindan da 2009
yilinda da Disney, Marvel Comics’in ana sirketi olan Marvel Entertainment’i 4 milyar dolar
karsiliginda aldigin1 duyurmustur. Bu satin alma ile birlikte Marvel bir ¢izgi roman sirketinden
bliylik bir film stiidyosuna doniismiistiir. Disney’in sahiplik yapisina dahil olan Marvel,
Dinsey’in sahip oldugu televizyon ve sinema kanallar1 sayesinde dagitim alanini genisletmis,
daha fazla okuyucuya ve izleyiciye ulasmis, kendisine ve Disney’e de milyar dolarlar

kazandirmistir.

3.1.2. Marvel Sinematik Evreni

Marvel sinematik evreni (MCU), Marvel stiidyolar1 tarafindan iiretilen bir dizi siiper
kahraman filmine odaklanan bir Amerikan medya franchise’dir. Bu evrende yer alan filmler,
Marvel Comics adi verilen ¢izgi romanlarda goriilen siiper kahramanlara iliskin olaylarin
anlatildig1 filmlerdir. MCU, televizyon dizilerinden, video oyunlarina, ¢izgi romanlardan,
dijital dizi ve filmlere kadar genis bir franchise’a sahiptir.

MCU, ¢oklu evren sistemi igerisinde, Earth-199999 gercekligi olarak belirlenen ortak
bir evrende gecen ve bazi boliimlerinde bitisik veya dallanan gergekliklerin de yer aldigi bir
evrendir. Burada yer alan karakterler, olusturulan ortak evren ve coklu evrenler ve gergeklikler
birer kurgunun {iriiniidiir. Ortak evren, ¢izgi romanlarda yer alan Marvel evreni gibi almasik ve
baglantili bir kurgu yapisina sahiptir. Bu evrende yer alan Captain America, Iron Man, Spider-
Man, Black Widow, Dr. Strange, Hulk, Hawkeye, Thor gibi kahramanlar da birer Disney ve
Marvel {irtiniidiir.

Marvel filmleri, bilim kurgu, casusluk, savas, macera, aksiyon, fantastik gibi tiirlerin
karisimi gibidir. Marvel filmleri siiper kahraman filmleridir. Siiper kahramanlarin herhangi bir

etkenle fizikotesi, dogaiistii giicleri ortaya ¢ikmistir. Hemen hemen hepsinin gli¢lerine ilaveten,

15 https://www.nytimes.com/2007/06/18/business/media/1 8marvel.html Erisim Tarihi: 02.12.2021
16https.//www.superherohype.com/features/100681-exclusive-marvel-studios-production-head-kevin-feige ~ Erisim
Tarihi: 02.12.2021
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kendileriyle biitiinlesmis silahlar1 ya da ¢ok islevli araglar1 vardir. Siiper kahramanlar hem

diinya sartlarinda, hem de uzayda, baska galaksilerde var olabilme ve savasabilme becerilerine

sahiptirler.

MCU, sahip oldugu siiper kahraman filmlerini 4 agsamaya ayirmistir. Bunlar 1. Evre, 2.

Evre, 3. Evre ve 4. Evre’dir.

1.Evre, 2008 yilinda Iron Man (Demir Adam) filmi ile baslamaktadir. Filmde basrol

oyuncusu Tony Stark’in Orta Dogu’da bir magarada kapana kisilmasini ve buradan kurtulmak

icin nanoteknoloji kullanarak yapay bir kalp yaratmasi anlatilmaktadir. Bu onun Iron Man

olmasma ve MCU evreninin geleceginin sekillenmesine yardimci olmustur. 1. Evre 2012

yilinda The Avengers’in vizyona girmesi ile son bulur. 1. Evreni filmleri sunlardir:

Iron Man (2008)

The Incredible Hulk (2008)

Iron Man 2 (2010)

Thor (2011)

Captain America: The First Avengers (2011)
Marvel’s The Avengers (2012)

Marvel, birinci evredeki filmlerin yapimina 1 milyar dolar harcarken, toplamda 3,8

milyar dolar hasilat elde etmistir.

2.Evre, 2013 yilinda Iron Man serisinin 3. Filmi ile baslamis, 2015°de Ant Man’in

piyasaya siiriilmesiyle sona ermistir. Bu evredeki tiim filmlerin yapimin1 Marvel’1n stiidyo sefi

Kevin Feige iistlenmistir. Marvel,

Iron Man 3 (2013)

Thor: The Dark World (2013)

Captain America: The Winter Soldier (2014)

Guardians of The Galaxy (2014)

Avengers: Age of Ultron (2015)

Ant Man (2015) gibi 2. Evre filmleri i¢in 1,1 milyar dolar harcarken, 5,2 milyar
dolar da kar yapmistir.

Ekim 2014°de Marvel, 3. Evre filmlerini duyurmak i¢in basin etkinligi diizenlemistir.

Bu evre, 2016°da Captain America: Civil War filmi ile baglayip, 2019°da Siper-Man: Far From

Home ile sona ermistir. 11 filmden olusan bu evre Marvel’a en ¢ok para kazandiran evre

olmustur. Oyle ki Avengers: Endgame kendisi gibi “Disney’e ait olan Avatar filminin sahip
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oldugu 2,797 milyar dolarlik hasilata kars1 2,802 milyar dolar ile Avatar’1 geride brrakmistir.”!”

Boylece Avenger: Endgame filmi sinema tarihinde tiim zamanlarin en ¢ok hasilat yapan filmi
unvanini almistir.

Spider-Man’in haklar1 Sony’nin elinde bulunmaktaydi. Ancak 2014’de Sony’nin
hacklenmesinin ardindan Marvel ile Sony bir araya geldi. Spider-Man’in yeni bir versiyonunu
yaparak Avengers serisine dahil etmek isteyen Marvel, 2015 yilinda Sony ile anlasmaya
vardigini ve Spider-Man’in MCU evrenine katildigin1 duyurdu. Bu gelismeyi 2017°de Marvel
Studious’un, Deadpool, X-Men ve Fantastic Four gibi siiper kahramanlarin haklarini almak i¢in
20th Century Fox ile goriismesi takip etmistir. Bu goriisme de 2019 yilinda Marvel’in lehine
sonuc¢lanmistir.

3.Evre de,

e Captain America: Civil War (2016)

e Doctor Strange (2016)

e Guardians of The Galaxy Vol.2 (2017)
e Spider-Man: Homecoming (2017)

e Thor: Ragnarok (2017)

e Black Panther (2018)

e Avengers: Infinity War (2018)

e Ant-Man and The Wasp (2018)

e (Captain Marvel (2019)

e Avengers: Endgame (2019)

e Spider-Man: Far From Home (2019) gibi filmlerden olusmaktadir.

2019 yilinda ¢ikan ve sinema tarihinde tiim zamanlarin en ¢ok hasilat yapan filmi olan
Avenger: Endgame, siiper kahraman filmlerine olan talebi dylesine arttirmistir ki, sinema bileti
satan perakendeciler, talebi karsilamakta zorlanmiglardir. Bunun hemen akabinde ise Kevin
Feige, “Walt Disney Company’nin 2020 Yatinmci1 Giini etkinligi sirasinda MCU’nun 4.
Evresini  kapsayan filmleri ve Disney+’a yapilacak olan dizilerin tanitimini
gerceklestirmistir.” '8 Boylece Marvel igin 4. Evre baslamis oldu.

Sinema filmlerinde yer alan siiper kahramanlarin Disney+ i¢in yapilacak dizilerde de

yer almasi, Marvel sinema filmlerinin arasinda, izleyicilere dijital platformlar iizerinden

https://deadline.com/2021/03/avatar-overtakes-avengers-endgame-highest-grossing-film-all-time-
worldwide-box-office-china-james-cameron-disney-1234713788/ Erisim Tarihi: 02.12.2021

8https://www.marvel.com/articles/movies/new-marvel-cinematic-universe-movies-shows-disney-plus
Erisim Tarihi: 02.12.2021
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sunulmasi, tipki bir ara sicak menii gibi, Marvel yapimlarinin popiilaritesini (beklentisini-
ilgisini) canli tutacaktir.

4. Evre, 2021°de Disney+ ‘ta yayinlanan WandaVision dizisiyle baglamistir ve 2023’¢
kadar gelecek olan biitiin Marvel filmlerini ve dizilerini icermektedir. 4. Evrede sua ana kadar
gosterime giren yapimlar sunlardir:

Filmler:

e Black Widow (2021)

e Shang-Chi and The Legend of The Rings (2021)
e Eternals (2021)

e Spider-Man: No Way Home (2021)

e WandaVision (2021)

e The Falcon and The Winter Soldier (2021)
e Loki (2021)

e Hawkeye (2021)

e What if? (2021)

2008-2020 arasinda ¢ekilen 22 filmle Marvel, 17 milyar dolar kar elde etmistir ve bu da
tarihteki tim film serilerinden fazladir. Bunun yam sira film elestirilerinin, oyuncularin,
yonetmenlerin, fragmanlarin ve sinema haberlerinin yer aldig1 Rotten Tomatoes adli internet
sitesinden “ortalama %84 gibi etkileyici bir oy orani alirken (bu ortalama en ¢ok hasilat yapan
15 film i¢in %68°dir) film bagina ortalama 64 adaylik ve 6diil almistir.” (Harrison vd., 2019).

Spencer Harrison, Arne Carlsen ve Miha Skerlavaj, 2019 yilinda Hardvard Business
Review dergisinde yayimladiklar1 makalede Marvel’in sinemadaki varlig1 ve elde ettigi ticari
basarmin sirrini arastirmiglardir. Makaleyi yazmadan once, yazar, yonetmen ve yapimcilarla
yapilan 338 roportaj, sinema alanindaki 6nde gelen elestirmenlerden ¢ikan 140 inceleme, 1023
aktor ve 25.853 kamera arkasi ¢alisan ile goriismeler yapilmistir. Ayrica film senaryolari, gorsel
stiller de incelenerek Marvel’in basarsini 4 temel maddede 6zetlemislerdir. Bu maddeler:
“Deneyimli deneyimsizi segmek”, “istikrarli bir ¢ekirdek kadrodan yararlanmak”, “Formiile
stirekli olarak meydan okumak”, “Miisterilerin merakini gelistirmek™tir.

Deneyimli deneyimsizi se¢mek, yani daha once farkli tiirde filmler ¢cekmis deneyimli
yonetmenleri ise alarak siiper kahraman filmi ¢ektirmek. Siiper kahraman filmlerinde
deneyimsiz olan yonetmenlerin, filmleri daha ilgi ¢ekici kildig diisiiniiliiyor. Y6netmenin biri
seriyl dram tiizerinden anlatirken, digeri bilim kurgu bir digeri ise aksiyon, polisiye lizerinden

anlatryor. (Harrison vd., 2019) Ant-Man’in bir soygun filmi, Captain America: The Winter
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Soldier’in bir casus filmi, Thor: The Dark World’lin Shakespeare’dan esintiler barindirmasi
gibi Ornekler, yonetmenlerin hikayeyi farkli tiirlerde ele almasinin MCU evrenindeki
yansimasidir.

Marvel bu durumun bir ¢esitlilik yaratti§ina inaniyor. Ama isin ash ¢esitlilikten ziyade
filmi ucuza c¢ektirmektir. Ciinkii sliper kahraman filminde usta olan bir yonetmen isi pahaliya
yaparken, cesitlilik adi altinda bu alanda deneyimsiz olan yonetmeler ise ¢ekimi ucuza
yapiyorlar. Amag yine ayni: Ucuza mal edip kar1 ¢oklastirmak.

Istikrarl1 bir ¢ekirdek kadrodan yararlanmak, yani her filmin yapiminda bulunan kemik
bir kadro var. Farkli tiirden yonetmenler filmleri ¢ekse de olusabilecek riski en aza indirmek
icin kemik bir kadro bulunduruluyor. Bu kemik kadro, film yapim asamasinda aktif rol alip,
yonetmeni ve yapim siirecini denetlemektedir.

“Marvel Studios, karakterlere, olay orgiilerine ve tamamen yenidiinyalara yogun bir ilgi
uyandirtyor. Tiim evreni herkesin ulasabilecegi ve ¢dzecegi bir bulmaca gibi tasarliyor”
(Harrison vd., 2019). Filmleri anlayabilmek i¢in serisinin biitlin filmlerini izlemeyi gerektiriyor.
Ciinkii filmler birbirleri ile baglantili olarak kurgulaniyor.

Marvel, miisterilerde olusan meraki cesitli sekillerde gelistirmektedir. Bunlardan en
temeli, sosyal medya etkilesimleridir. Marvel, filmlerin sonunda yer alan “after credit”
sahnelerinde bir sonraki evre ya da film ile ilgili ipuglar1 gostererek filmlerin hepsini birbiri ile
iliskilendirip bir sonraki filmde neler olacagina dair izleyicide yani miisteri de merak
uyandirmaktadir.

Insanlar, filmlerde MCU ile ilgili yer alan gizli gdndermeleri, after credit sahnelerinden
yola ¢ikarak bir sonraki filmi yani MCU’nun gelecegi ile ilgili Reddit, Twitter gibi sosyal
medya platformlarinda teoriler iiretmektedirler. Boylece Marvel, gelecek filmleri i¢in bir
beklenti olusturmaktadir. Buna verilebilecek en bariz 6rnek Iron Man’in sonundaki yer alan
after credit sahnesinde Samuel L. Jakcson’un oynadigi S.H.LLE.L.D’in bagkan1 Nick Fury
karakterinin gosterilmesidir. Bu da Iron Man’in biiyiik bir siiper kahraman evreninin pargasi
olduguna isaret etmistir.

MCU evreninde yer alan filmlere sadece ¢izgi roman fanatiklerinin fark edebilecegi
gizli gondermeler iceren sahneler de eklenmektedir. Ornek olarak Captain America filminde,
Steve Rogers’in Captain Amerika olmasi1 ve Nazilere kars1 miicadele etmesi ve bunun ¢izgi
roman seklinde halka sunulmasi ve bu ¢izgi romanin 1939 yilindan Timely Comics’in ¢ikardig:
Captain America No.1 ¢izgi roman1 olmasi verilebilir.

Marvel filmlerinde kullandig1 gerek after credit sahneleri gerekse easter egg gibi gizli

goriinti ve mesajlar ile merak duygusunu siirekli canli tutarak glindemde kalmakta,
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popiilaritesini arttirmaktadir. Boylece daha fazla izleyici kitlesini kendine ¢ekerek kar elde
etmektedir.

Son olarak Marvel’in basarisindaki bir diger etken de, formiile siirekli olarak meydan
okumaktir. Harrison vd. (2009)’ gore, kuruluslar genellikle yaratici bir {iriinii bagarili kilan
seylerden vazgecmeye isteksizdir. Ancak Marvel Studios’un bu durumu farkli oldugunu dile
getiriliyor. Basta hepsi birbiri ile ayn1 goriinen birer siiper kahraman filmi olarak goziikse de,
filmlerin dramatik, gorsel ve anlat1 6geleri acisindan farklilik gdsterdigi anlasiliyor. Filmin
birinde mizahi bir anlat1 yer alirken bir digerinde dramatik, duygusal bir anlati ve bunlari
destekleyecek gorseller yer alabiliyor. Mekan olarak da farkliliklar mevcut. Guardians of The
Galaxy’ de mekan uzay iken Captain Amerika’da mekan diinyadir.

Ote yandan formiil ile oynansa da biitiin siiper kahraman filmleri klasik Hollywood
anlat1 yapisina bagh kalir. Bu yap1 denenmis, seyircinin ilgisini daima canli tutmus bir yapidir.

Sonug olarak Marvel, siiper kahraman filmleri ile elde ettigi basariy, yaraticilik, yenilik
ve ekonomik gii¢ ile harmanlayarak elde etmistir ve bu alanda bir kiiltiir yaratmistir.

Filmlerde yer alan star oyuncularin spor programlarindan, kullandiklar1 arabalardan,
yedikleri fast food iirtinlerine kadar her sey pazarlanmaktadir. Cocuklar i¢in lizerinde Marvel
stiper kahramanlarinin baskilari olan iiriinler biiytik bir satig geliri saglamaktadir. Bu iiriinler
pazarlanirken, tiriinleri kullaninca bir siiper gii¢ elde edilecekmis edasi ile pazarlanmaktadir.

Marvel 2000 yil1 sonras1 giristigi sinema alaninda Disney gibi biiylik ortaklar edinmis,
bliyiik ortaklarin sayesinde biiyliyerek, iiretim, dagitim ve gosterim asamalarinda sz sahibi
olmustur.

Tim kitle iletisim araclari gibi Marvel sinemas: da ekonomik, siyasi ve kiiltiirel
yapilarin smirlart i¢inde faaliyet gostermektedir. Goriildiigii gibi, ekonomik varligini
stirdiirebilmek icin, gectigi iflaslardan korunmak i¢in birlesmeler yasamis, yeni miilkiyet
yapilanmalar1 i¢ine girmistir. Marvel da, Hollywood degerlerine bagli, Hollywood’un
getirilerinden yararlanan bir stiidyodur. Amerikan eglence endiistrisinin bir parcasidir.

Eglence endiistrisi olarak kazancinin, ekonomik baskisinin yani sira, Amerikan popiiler
kiltiriiniin  kiiresel 0Olgekte yayicist durumundadir. Kendi yarattigi kurgu evreninin
gercekliginde, gegmisten gelecege, Amerika sliper giic durumundadir. Diger uluslarin adi,
ancak tehdit ve tehlike algis1 yaratilirken geg¢mekte, kurtarici rolii hep Amerikali da
kalmaktadir. Dolayisiyla zihinlere islenen, bireysel basarilarindan aile yapilarina, anitsal
binalarindan, gelismis sanayisine, mitlerinden, tiikketim iiriinlerine kadar Amerika’nin kiiltiir ve

ideolojisidir, hakimiyetidir.
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3.2. Yontem

Bu caligmada 6rneklem olarak belirlenen Marvel filmlerinin ardinda yer alan ideolojik
diisiincenin ve kiiltiirel degerlerin ¢oziimlenmesinde gostergebilimsel ¢oziimleme yonteminden
yararlanilacaktir. Filmde yer alan gostergeler ayr1 ayri tablolastirilip nasil bir anlam katmani

olusturduguna bakilacaktir.

3.2.1. Gostergebilimsel Coziimleme

Gostergebilimin ortaya ¢ikist 20. Yiizyilin baglarina dayanmaktadir. Ancak bu terimi
kullanan ilk kisi 1632-1704 yillar1 arasinda yasayan ingiliz filozof John Locke’dur. Locke,
gostergebilimin, bilimin temel branglarindan biri olmasi gerektigini savunmustur ve
kendisinden sonra gelen isimlere 6rnek olmustur.

Erkman (1987: 8), gostergebilimi gostergeleri inceleyten bilim olarak tanimlamistir.
“Sozciik Yunanca semeion, ya da gosterge, kokiinden gelir ve gdstergelerin ne oldugunu ve ne
islev gordiiglinli anlamak i¢in sistematik bir girigimi tanimlamak i¢in kullanilir” (Berger, 2012:
81). “Gostergebilimin temel ilgi alaninin merkezinde gosterge yer alir. Gostergelerin ve onlarin
calisma bigimlerinin arastirilmasina gostergebilim adi verilir” (Fiske, 2003: 62).

Gostergebilimin temelleri, pragmatizmin isim babasi olan Amerikali filozof Charles
Sanders Peirce ve Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure’un yaptiklar1 galigmalarla
atilmistir. Her iki isim de anlamin nasil iiretildigi ile ilgilenmislerdir. Peirce, ‘semeiotic’
terimini kullanarak genel bir gostergeler kurami tasarlayip ve gostergelerin nesneler ile ilisikisi
tizerinde dururken, Saussure, ‘semiologie’ terimini kullanip, géstergelerin diger gostergeler ile
olan iligkisi iizerinde durmustur.

Dil bilimi alaninda 6nde gelen isimlerden biri olan ve gdstergebilimin gelecekte iletisim
tiirlerini inceleyecek bir bilim dali olacagini savunan Saussure, Peirce’nin yaklasimindan vurgu
bakimindan ayrilmaktadir. Saussure, gostergelerin toplumsal islevi lizerinde durmustur.

Saussure gore dil, sesler yardimiyla kavram ve diisiinceleri ifade etmektir. Kisacasi dil
bir gostergeler sistemidir. Gosterge, bir baska seyi temsil eden ya da imgeleyen seydir.
Saussure’e gore, gosterge, gosteren ve gosterilenden olugmaktadir. Gosteren, gostergenin
algiladigimiz imgesidir yani isaretler ve seslerdir. Gosterilen ise gosterenin gdndermede
bulundugu diisiince ve kavramlardir.

Saussure gosteren ile gosterilen arasindaki iliskiyi toplumsal uzlasmaya dayali, keyfi
olarak nitelendirmektedir. Ona gore, kavramlar tek baslarina bir sey ifade etmezler. Anlamlarini
birbirleri arasindaki benzer ya da karsit iligkilerden kazanirlar. Dolayisiyla anlam, ikili

karsitliklardan olusmaktadir.
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“Bir gdstergenin ii¢ dzsel niteligi vardur: Ilkin fiziksel bir bi¢imi olmasi gerekir; ikincisi
kendisinden bagka bir seye gonderme yapmasi gerekir; {iglinciisii ise insanlar tarafindan bir
gosterge olarak kabul edilmesi gerekir” (Mutlu, 2017: 128).

Gostergebilim ayni1 zamanda bir isaret bilimidir. Iletisim icin kullanilacak her seyin
(dogal diller, jest ve mimikler, goriintiiler, mimari yapilar, miizik, tiyatro, sinema, reklam afisi
gibi) incelenmesi, gostergebilimin calisma alanina dahil edilebilir. Gostergebilim, gosterge
olarak kabul goren her sey ile ilgilidir. Gosterge anlamli bir bi¢imde yerine gectigi baska bir
seyin yerini tutmaktadir.

Sinema filmlerindeki anlamlar1 ¢oziimlemede kullanilan bir baska yontem ise kodlardir.
Gostergelerin diizenlendigi sistem olarak tanimlanan kodlar, Fiske (2003: 92)’e gore, icersinde
se¢im yapilan birden fazla birimden olusmaktadir. Tiim kodlar birer anlam tasir ve baska bir
seye gondermede bulunur. Ayrica kodlar, toplumsal bir uzlasima dayalidir ve toplum
tiyelerince kabul edilirler ve toplumsal ve iletisimsel isleve sahiptirler. Dolayisiyla kodlar ve
kiiltiir arasinda bir iliski mevcuttur.

Gostergebilim alaninda bir diger 6nemli isim Roland Barthes’tir. Barthes, Saussure’iin
caligmalarindan etkilenmistir. Fakat gostergebilime yaklasimi Sassure’den farkli olmustur.
Sassure, dilbilimi, gostergebilimin bir alt dali olarak tanimlarken, Barthes ise tam tersini
savunmaktadir. Barthes (1979: 1)’e gore gostergebilimin ilkelerinin temel amaci, dilbilime
dayanarak ¢oziimsel kavramlar ortaya koymaktir.

“Géstergeler insanlar arasinda anlam iletisimi kurmak igin kullanilir. Insan zihninde bir
mesaj insa eder; bu, bir bagka insana anlatmak istedigi bir anlam yumagi, bir diisiince ya da
disiince siirecidir” (Wollen, 2004: 141).

Barthes, icinde yasadigimiz diinyayr anlama ve anlamlandirma igin c¢alismalarini
popiiler kiiltiir coziimlemeleri iizerinde yogunlastirmis ve popiiler kiiltiiriin ideolojik yoniinii 6n
plana ¢ikarmaya calismstir.

Barthes’in ortaya koydugu gostergebilim anlayisi, Sassure ile benzerdir. O da
gostergeyi, gosteren ve gosterilen diye ikiye ayirmistir. Ona gore, gosterenin diizlemi yani
anlatima s6ze dayal1 diizlem, gosterilenin diizlemi ise igerigin diizlemidir. Bu iki diizlem anlam
olusumunda 6nemli rol oynamaktadir.

Sinemada anlam {iretme siirecinde dizisel ve dizimsel olmak iizere iki boyut
bulunmaktadir. Dizisel boyut sec¢im ile iligkilendirilirken, dizimsel boyut se¢ilen gorsellerin,
unsurlarin bir anlam tretecek sekilde bir araya gelmesidir. Yonetmen gostergelerin segimini
yapar, ardindan segilen gostergeler ¢ekim sonrasi kurgu yardimi ile bir araya getirilir ve bir

anlam ortaya cikar. Uretilen anlami ¢dziimlerken de dizisel ¢dziimleme kullanilir. Dizisel
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¢oziimleme, goriinenin arkasindaki anlami ortaya ¢ikarmasi agisinda biiyiik 6nem tagimaktadir.
Bu ¢oziimleme metin igerisindeki ikili karsitliklar1 bularak ¢éziimleme yapilmaktadir.

Barthes’in anlam ¢oziimlemeye dair en onemli katkist “yan anlam” ve “diiz anlam”
metodudur. “Her ifade, diiz anlammin disinda yan anlamlara da sahiptir. Yan anlamlar,
ideolojilerin tasinmasinda ve aktarilmasinda kullanilan st dil olarak islerler” (Yaylagiil, 2018:
123).

Diiz anlam, bir gostergenin tasidigi ilk anlamdir. Terimleri (imgeler, sesler, nesneler ve
diger iletisim bigimleri) gercek anlamlar1 ile ele alir. Bir baska deyisle diiz anlam,
anlamlandirmanin birinci diizeyidir. Fiske (2003: 116)’gdre, bu diizey, gostergenin gdstereni
ve gosterileni arasindaki iliskiyi betimlemektedir. Diiz anlam, gostergenin ortak duygusal,
asikar anlamma gonderme yapar. Ornegin, bir sokak manzarasi belirli bir sokag1 gdsterirken,
burada sokak sozciigii binalar arasinda uzanan bir yolu betimler. Fakat aymi sokak farkli
bicimlerde fotograflanabilir. Kullanilan ¢ekim teknigi, resim paleti ve 1s1ik kullanimi gibi
degisikliklerle giizel ve sicak bir sokak ortam1 yaratilabilir. Ote yandan renksiz bir film, sert
odak ayar1 ve giiclii kontrastlar kullanilarak, sokak ortamini soguk, giivensiz bir yer olarak da
gosterilebilir. Her iki fotografta da sokak sozciligii diiz anlamsal agidan aymidir. Farklilig
yaratan yan anlamdir. Kisacasi diiz anlam neyin fotograflandigi yan anlam ise nasil
fotograflandigidir.

Yan anlam ise Barthes’in ikinci anlamlandirma diizeyi olarak tanimladig1 diizeydir.
Berger (2012: 92)’e gore, yan anlam, bir terimi, genis anlamda bir imgeyi, bir metindeki
sembolii ve kiiltlirel anlam1 ifade etmek i¢in kullanilan bir terimdir. Fiske (2003: 116) ise, yan
anlami, gostergenin kullanicilarin duygulariyla, heyecanlariyla ve kiiltiirel degerleriyle bir
araya geldiginde ortaya ¢ikan etkilesim seklinde ifade etmektedir.

“Diiz anlamda, filmde ne gosterilirse onu anlamak yani ardindan bagka bir anlam
aramadan direk olarak algiladigimizdir. Yan anlam ise, film Oykii siirecinde diiz anlam olarak
izledigimiz gorlintii dizelerini de goz Onilinde tutarak, bir anlam iiretme cabasina gireriz.
Sinemada yansitilan, diiz anlam olarak gergegi algilarken, ayn1 zamanda gercegin ardinda
gizlenen goriinmez gercegi de, yani yan anlam bakimindan neyi ifade ettigini anlamaya ve
yorumlamaya ¢alisiriz” (Agocuk, 2014: 9).

Barthes’in ortaya koydugu yan anlam, diiz anlam c¢ozliimlemesi sanattan, sosyal
bilimlere kadar genis bir alanda kullanilmistir. Ozellikle kiiltir ve ideoloji iireten

kurumlarindan biri olan sinemadaki anlam, bu tarz ¢éztimlemeler sayesinde ortaya ¢ikmaktadir.



107

“Kiiltiir, dil ve igaretler aracilig1 taginir ve kusaklar boyunca aktarilir. Kiiltiirii tagiyan
simge ve semboller ideolojiktir. Ciinkii kiiltlir siifli bir toplum olan kapitalist toplumun
kiltiridir” (Yaylagiil, 2018: 123).

Kapitalist sistemin tasiyic1 olan ABD, kendi egemen kiiltiiriinii yaratmistir. Bir
Hollywood stiidyosu olan Marvel ve filmleri, ABD nin (egemen yapinin) kiiltiiriinii temsil eden
igeriklerini diinyanin dort bir yanina ulastirmaktadir. Marvel filmlerinde kullanilan dil,
semboller egemen yapinin ideolojisini ve kiiltiirtinii temsil etmektedir. Bu gibi unsurlar
filmlerin icerisinde gizlidir. Ornegin, gezegenler aras1 savasta, diinyay1 Amerikali kahraman
yani Amerika temsil etmektedir. Siiper kahramanlar (siradan) Amerikalidir, degillerse bile
Amerika(l))’nin yaninda yer alirlar. izleyici ise haz almaya ve filmde yer alan siiper
kahramanlarla 6zdeslesme yasamaya odaklanmistir.

Marvel sinematik evreninde, hep diinyayi, ya da evreni ele gecirmek niyetinde olan
giiclii kotiiler vardir. Kotiiler karsisinda farkl tiirlerle (insans1 ya da degil) isbirligi yapilir,
iletisim i¢inde olunur, hatta onlarin haklari, iyilikleri de gozetilir. Siiper kahramanlar (Amerika)
yine diinyay1 temsilen isbirligi yapan, diinyanin, evrenin ya da diger masum tiirlerin iyiligi i¢in
karar verendirler, koruyandirlar.

Marvel filmlerinde, ulus 6tesilik, diinya otesilik, gezegenler arasilik, galaksi, evren vb.
mekanlar ve buralarda yasam bulunmaktadir. Konular ve yasamlar diinya ile
sinirlandirilmamistir. Ayrica mekanlar ve zamanlar arasi gegisler kolayca gergceklesmektedir.
Filmlerde konu edilen ve zaman mekan tanimayan teknoloji ise hep yiiksek teknolojidir.
Yiiksek teknolojiyi gelistiren ve Ozgiirlik ve barig icin kullanan Amerika’dir. Filmlerde
bilgisayar destekli teknoloji gorselligiyle, gili¢ gosterisi yapilmakta, izleyicinin gergeklik algisi
ile oynanarak hayranlik yaratilmakta, zihinler islenmektedir. Kisacas1 Marvel filmleri

Amerika’nin reklam filmleri gibidir.
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3.3. Marvel Siiper Kahraman Filmlerinin Gostergebilimsel Analizi

3.3.1. Iron Man (2008)
ROBERT | GWYNETH
S . .PALTROW

DOWNEY JR.

OW G W

FRKCE

DUBLAI r J
VE N g
ALTYAZI

SECENEKLERIYLE d UJ

Gorsel 1. Iron Man Filminin Afisi
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3.3.1.1. Iron Man Filminin Kiinyesi

Yonetmen: Jon Favreau

Senaryo: Arthur Marcum, Matt Holloway

Yapimer Ulke: ABD

Oyuncular: Robert Downey, Jr., Gwyneth Paltrow, Terrence Howard, Jeff Bridges,
Leslie Bibb, Shaun Toub.

Miizik: Ramin Djawadi

Siire: 126 dk.

Hasilat: $585.366.247"°

3.3.1.2. Iron Man Filminin Ozeti

Dahi, milyarder, playboy, mucit ve hayirsever Tony Stark Ikinci Diinya Savas1 sirasinda
ABD ordusuna silah {ireten ve siiper asker projesinde yer alan babast Howard Stark’in sahip
oldugu Stark Industry adli sirketin basina geger. Stark, ABD ordusu i¢in son teknoloji silahlar
tiretmeye devam etmektedir. Stark, Yarbay James Rhodes esliginde Afganistan’da bulunan
ABD’li generallere son iiretilen Jericho fiizelerinin tanitimini yapar. Tanitim sonrasi geri doniis
yolunda Afganli terdristler tarafindan saldiriya ugrar ve bir magaraya kacirilir. Kendisi gibi
magarada tutsak olan Yinsen adl1 bir de bilim adam1 vardir. Yarali olan Stark, Yinsen tarafindan
tedavi edilir. Yinsen, Stark’in viicudundaki sarapnel pargalarinin kalbe ulagmasini engelleyen
arc-reaktorii adinda basit bir diizenek yapar ve Stark’in hayatini kurtarir. Teroristler Stark’tan
tanittmin1 yaptig1 Jericho flizesini kendileri i¢in yapmasin ister. Stark teklifi kabul eder ve
calismalara baglar. Teroristler bilimsel bilgiden uzak Stark’in onlar ic¢in silah iirettigini
diistiniirler. O sirada Stark ve Yinsen, bir zirh prototipi yapiyorlardir. Zirh tamamlanir. Boylece
Iron Man ortaya ¢ikar. Stark, teroristleri oldiirerek oradan kacgar. Prototip olan zirh kagis
sirasinda parcalanir ve ¢ole diiser. Colde Amerikan askerleri tarafindan bulunan Stark,
Amerika’ya gotiiriilir. Afganistan’daki saldir1 sirasinda kendi iirettigi silahlarla ABD’li
askerlerin vuruldugunu goren Stark, bu durumu engellemek i¢in Stark Industry’nin artik silah
liretmeyecegini sdyler. Gegmiste babasinin ortagi simdi ise Stark’in ortagi olan Obadiah Stane,
bu durumda hosnut olmaz. Stark, masum insanlarin dldiiriilmesini engellemek i¢in magarada
yaptig1 zirhi kigisel olarak gelistirir. Zirh1 tamamlar ve Afganistan’a giderek oradaki masumlari
teroristlerin ellerinden kurtarir. Bu sirada Stark, kendisini Afganistan’da pusuya diisiiren
terdristlerin, ortag: tarafindan tutuldugunu anlar. Obadiah, Iron Man zirhinin ilk prototipini ele

gecirir ve kendi amaci i¢in kullanir. Stark, yeni tasarladigi zirhla Obadiah’a karsi savasir ve onu

19 https://www.boxofficemojo.com/release/r11482327553/
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yener. Tiim bu yasananlarin ardindan basin meraklanir ve Tony Stark, basina Iron Man

oldugunu aciklar.

3.3.1.3. Iron Man Filminin Gostergebilimsel Analizi

Gorsel 2. Iron Man ve Afganli Terdristler

Gosteren Gosterilen

Tony Stark’in Afganli teréristler tarafindan . .
. Amerika ve otekiler.
rehin alinmasi.

Diiz Anlam: Tony Stark’in son teknoloji fiizelerinin sunumunu yaptiktan sonra
Afganlilar tarafindan kagirilir. Afganlilar, bir video ¢ekerek Stark’1 ytiklii bir para karsiliginda
serbest birakacaklarini sdylerler. Diiz anlamda basit bir rehine olayidir.

Yan anlam: Amerika’nin (Bati’nin) 6teki olarak gordiigli Afganlilar, terorist olarak
gosterilmektedir. Stark’in basina gecirilen c¢uval, video ¢ekilmesi ve ortamdaki atmosfer,
medya tarafindan sunulan terdrist imgesi ile ortiismektedir. Kacirilan kisi, sade bir vatandas
degil, Amerikan ¢ikarlarini savunan, onun i¢in projeler yapan ve bir sermayedar olan, Amerikan
ordusunun bir numarali silah iireticisi Stark Industry’nin sahibi Tony Stark’tir.

Amerika yillar boyunca her zaman kendisine bir diigman yaratmistir. Bu diisman II.
Diinya Savasi sirasinda Naziler, Soguk Savas sirasinda Sovyetler, gliniimiizde ise Orta Dogulu
terdristlerdir. Iron Man filminde de biz ve 6teki karsithigi tizerinden Orta Dogulular, terdrist,

Orta Dogu da yikimin, 6liimiin, acinin yasandig yer olarak tasvir edilmektedir.
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Gorsel 3. Tony Stark’m evi

Gosteren Gosterilen

Tony Stark’n evinin diger tiim evlerden ayri, o
Zenginlik, statii.
tepede konumlandirilmasi.

Diiz Anlam: Yukaridaki gorselde Tony Stark’in deniz kenarinda ve tepe bir noktada
yer alan evi goriilmektedir. Diiz anlamda diger evlerden ayr1 ve sehir merkezine uzak bir ev
goriilmektedir.

Yan anlam: Stark’in evi, bir tepede ve tek basina yer almaktadir. Bu da bir zenginlik
ve statli gostergesidir. Stark’in evi, kendi yaptig1 isteki basarisin1 ve alaninda zirvede tek

olmasini temsil etmektedir.

Gorsel 4. Afganli teroristlerin yasadigi yer.
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Gosteren Gosterilen

Kayalik bir arazideki magarada yasayan | Issiz, giiven vermeyen, bir¢ok imkandan

teroristler. yoksun magara yerlesimi.

Filmde anlam olusturmada ikili karsitliklardan da yararlanilmistir.

Tony Stark (Amerikal1) Terositler (Afganli)
Zeki Aptal
Basarili Basarisiz
Zengin Fakir
Gii¢ sahibi Gligten yoksun
Ev sahibi Evsiz
Kurtarict Yok edici
Ahlakl Ahlaksiz

PECIALDOUBLE 1S

Y

et

i*

Gorsel 5. Tony Stark’mn tanitim afisi

Gosteren Gosterilen

Tony Stark’in Las Vegas’taki 6diil toreni ' '
. Amerikal1, vatansever, basarili is adami.
tanitim afisi.

Diiz anlam: Las Vegas’ta gerceklesen bir 6diil toreninde Stark’a 6diil verilmeden 6nce
onun gecmisi, basarilart ve 6zellikleri hakkinda bilgi verilmektedir. Bu sirada konuklara dev
ekranda Stark ile ilgili sozlerle baglantili gorseller gosterilmektedir. Tanitim afiginde Tony
Stark’in oniinde durdugu Amerikan bayrag: iizerinde silah sanayi ve ordunun resimleri yer

almaktadir.
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Stark térende soyle tanitilmaktadir: Tony Stark, yaratici, dahi, Amerikali vatansever,
efsanevi silah gelistiricisi Howard Stark’in oglu. Babasimin oliimiinden sonra Stark
Industry ’nin baskani segilmis, cennetin anahtarlarimi ele almistir. Cennetin anahtarlart
sayesinde, Tony, babasinin sirketinde yeni bir ¢ag acar. Daha zeki silahlar, yeni robotlar ve
uydudan hedefleme. Bugiin Tony Stark, ozgiirliigii saglayip, Amerika ve c¢ikarlarini tiim

diinyada koruyarak silah endiistrisinin cephesini degistirmistir.

Yan Anlam: Bayrak iizerindeki ordu ve asker resimleri, Amerika’nin sahip oldugu
askeri glicii ve kiiresel diizeyde silah {ireticisi olan Stark Industry ile olan bagin, ortak ¢ikarda
bulustugunun géstergesidir. Ote yandan Tony Stark’1n sahip oldugu isin yani silah iireticiliginin
cennetin anahtarlar1 olarak goriildiigli, bununla tiim diinyada Amerikan ¢ikarlarini savundugu,
tirettigi silahlar ile farkli cografyalarda ozgiirliigii ve baris1 getirdigi vurgulanmaktadir.
Amerika tarth boyunca askeri giicli ile somiirge haline getirmek istedigi iilkelere miidahale
etmektedir. Bu miidahaleleri ise 6zgiirliik ad1 altinda gerceklestirmektedir. Filmin bu tanitim

sahnesinde de bu durumun alt1 ¢izilmistir.

Tony Stark ile gazeteci arasinda gegen roportajda 6zglirliik ve barigin silahla saglandigi
gorisi pekistirilmektedir.

T.S. : Babamn bir sozii vardir. Baris varsa birinin daha biiyiik bir silaht var demektir.

Gazeteci: Giizel laf, ozellikle tugla satan biri icin.

T.S. : Babam Nazilerin yenilmesine yardim etti. Manhattan Projesi’nde ¢alisti. Sizin
tiniversitenizdeki ukala profesorler bile buna kahramanlik diyor.

Gazeteci: Bir¢ok kisi buna savas vurgunculugu da diyor.

T.S. : Soylesene ilerleyen tibbi teknoloji ya da akilli iiriinler sayesinde acliktan
kurtardigimiz milyonlart rapor edecek misin? Ciinkii biitiin bu buluslar askeri sermayede
tathm.

Roportajinda diinya iizerindeki aciligin, barisin ve huzurun ancak ve ancak askeri
harcamalar ile miimkiin olacag dile getirilmektedir. Amerikan emperyalizminin yillar boyunca
farkli cografyadaki iilkeler lizerinde uyguladigi gii¢ ve baski, kurtulusun, refaha ¢ikisin yolu

olarak gosterilmekledir.
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Gorsel 6. Stark Industy’e ait mithimmatlar.

Gosteren Gosterilen

. Amerikan merkezli kiiresel sirketin sahip
Stark Industy fiizesi.

oldugu silah giicii.

Diiz Anlam: Stark Industy’nin silahlari, Afganli teroristlerin de ellerinde
bulunmaktadir. Tiim bu silahlarin yani sira teroristler, Stark’tan tanitimin1 yaptigi, son teknoloji

Jericho, fiizesini de onlar i¢in yapmalarini ister.

Yan Anlam: Stark Industry, kiiresel diizeyde iiretim ve dagitim yapan bir silah
tireticisidir. Sirket, Amerika’nin yan1 sira, tiim diinya ilizerindeki silahli orgiitlere silah satigi
gerceklestirmektedir. Bu sahnede, giiniimiizde Amerikan silahlarmin Orta Dogu’da bulunan
terorist gruplarinin ellerinde de oldugu, Amerika’nin kendine diigmanlar yarattigi, bu
diismanlara ekonomik destegin yani sira silah desteginin de verildigi anlami vardir. Ote yandan
Stark, magaradaki tutsakligindan kurtulmak igin, Jericho fiizesini onlar i¢in yapacagini sdyler
ve ise koyulur. Silah yapma asamalarini anlamayan ve higbir seyden siiphelenmeyen Teroristler
Stark’in flize yaptigin1 zannederler. Oysa Stark, kendini oradan ¢ikaracak bir robot tasarimi

yapmaktadir. Silah yapacak giice, zekaya ve bilgiye sahip olan yine bir Amerikalidir.



115

Gorsel 7. Iron Man Afganistan semalarinda

Gosteren Gosterilen

Iron Man’in Amerikan savas ucagi gibi
Iron Man’in Afgan halkin1 terdristlerin
terOristlere hava saldiris1 yaparak baris ve
elinden kurtarmak i¢in hareket etmesi.
huzuru saglamasi.

Diiz Anlam: Stark, Afganistan’dan kurtulduktan sonra kameralar karsisina gecip,
birgok masum insan bizim iirettigimiz silahlarla 6liiyor diyerek, masumlarin savasta 6lmemesi
gerektigine vurgu yapmis ahlaki bir tavir takinmistir. Stark, Iron Man zirhim tasarlar ve
kacirildig1 yere giderek oradaki yerli halki terdristlerin baskisindan kurtarir. Teroristlerin
elindeki Stark Industry’ye ait olan silahlar1 da imha eder. Saldirtyr uydudan géren Amerikali
askerler Albay Rhoes’a haber verirler. Rhodes da Stark’1 arar.

Albay Rhodes: Yardimina ihtiyacim var.

Tony Stark: Oyle mi? Ne kadar ilging.

Albay Rhodes: Bu arada ilging demisken, az once seni kagirdiklar: yere birkag
kilometre mesafede bir silah deposu havaya ugtu.

Tony Stark: Orasi tehlikeli bir bolge. Galiba birisi senden dnce gelip senin yerine igini

yapmis ha?

Yan Anlam: Stark’1in zirhi, tipki bir ucak pilotunun kokpitte oturup ugagi ugurmasi gibi
tasarlanmistir. Stark, kacirildigr yere gidip oradaki masumlari kurtarmis ve silahlar1 yok etmis
ve bunu yaparken de Amerikan hava kuvvetlerine ait bir savas ugagi gibi hareket etmistir. Albay
Rhodes ile arasinda gegen konusmada takindigr tavir ile Amerikan ordusunun gorevini

iistlenmistir. Dolayisiyla, oradaki masum halki kurtararak 6zgiirliik ve barig getiren bir nevi
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Amerikan ordusudur. Iron Man, vatansever ve Amerika’nin ¢ikarlarin1 gozeten bir siiper
kahramandir. Iron Man masum halki kurtararak ahlaki gorevini yerine getirmistir. O bir
Amerikalidir, Amerikan degerlerini ve ¢ikarlarini savunarak Orta Dogu’ya ve diinyaya baris
getirmistir.

Iron Man filminde yer alan birgok Amerikan kiiltiirel 6gesi de bulunmaktadir. Buna
verilebilecek en bariz 6rnek ise Tony Stark’in en sevdigi yiyecegin Burger King hamburgeri
olmas1 verilebilir. Tony Stark’in evinin bir¢ok yerinde Amerikan bayragi olmasi da bu
orneklerden biridir.

Sonug olarak Iron Man, Amerika’nin ¢ikarin1 gézetmekte, kiiltiirel ve ahlaki degerlerini
savunmakta, bu cikarlarin tehlikeye girmesini engellemektedir. Tehlike diinyanin neresinde
olursa olsun, Amerika her daim orada bulunarak tehdidi yok eder, barig ve huzuru saglar. Iron
Man de bu dogrultuda hareket eden bir siiper kahramandir. Filmde zeki ve bilimsel bilgiye
hakim olanin, ekonomik giicii elinde bulunduranin, dolayisiyla kurtarici roliinii iistlenenin

daima Amerikalilar ve Amerikali siiper kahramanlar oldugunun alt1 oldukg¢a ¢izilmektedir.
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3.3.2. ik Yenilmez: Kaptan Amerika (2011)
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Gorsel 8. i1k Yenilmez: Kaptan Amerika Film Afisi
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3.3.2.1. IIk Yenilmez: Kaptan Amerika Filminin Kiinyesi

Yonetmen: Joe Johnston

Senaryo: Christopher Markus, Stephen McFeely

Yapimer Ulke: ABD

Oyuncular: Chris Evans, Hayley Atwell, Sebastian Stan, Tommy Lee Jones, Hugo
Weaving, Dominic Cooper, Samuel L. Jackson.

Miizik: Alan Silvestri

Siire: 124 dk.

Hasilat: $370.569.744

3.3.2.2. Ik Yenilmez: Kaptan Amerika Filmninin Ozeti

Y1l 1942. Amerika Ikinci Diinya Savasi’nda Nazilere kars1 miicadele vermektedir. Nazi
generali Johann Schmidt (Red Skull-Kizil Kafatasi) ve birlikleri Norveg¢’in Tonsberg
kasabasinda yer aldiklarini diisiindiikleri ve icerisinde tanrisal gii¢leri barindiran Tesseract
adinda gizemli bir tasin pesindedirler. Schmidt’in amaci, Teseract’in giiciinii ele gecirerek tiim
diinyaya hiikmetmektir. Schmidt ayn1 zamanda Hydra (Nazilerin bilim programi) adindaki
kurulusun yéneticisidir. Ote yandan Amerika savas i¢in daha ¢ok goniillii toplamaya calisir. Bu
dogrultuda, sokak panayirlarindan, biiylik gosterilere kadar her yerde asker alim merkezleri
kurulmustur. Steve Rogers adindaki kahramanimiz askere goniillii olarak bagvurmus fakat sahip
oldugu hastaliklardan dolay1 ret almistir. Yakin arkadasi Cavus James “Bucky” Barnes ile bir
teknoloji fuarina katilir. Burada Iron Man’in babast Howard Stark’in teknolojik iirtinleri
tanitilmaktadir. Fuarin igerisinde bulunan asker alim merkezinde sansini bir kere daha denemek
isteyen Rogers, yine ret alir. Bucky ile arlarinda gecen konusmada, Rogers, iilkesini denizasiri
ilkelerdeki savaslarda temsil etmek istedigini sdyler. Bu konusmaya kulak misafiri olan Dr.
Erskine, Rogers’a bir sans vermek ister ve onun askere alinmasina onay verir. Askeri egitimine
baslayan Rogers, ¢elimsiz goriiniisii ve hasta olusundan dolayr birlikteki diger askerler ve
komutanlar tarafindan elestirilir. Ancak Dr. Erskine, herkesin goremedigi bir seyi goriir,
Rogers’in miicadeleci ruhundan cesaretinden, zekasindan, iyi bir adam olmasindan ve
fedakarligindan etkilenir. Boylece Dr. Erskine onu siiper asker projesine secer. Bu sirada
Hdyra’nin elde ettigi teknoloji karsisinda siiper asker projesini yapmayi hedefleyen Amerika,
Stratejik Bilim Rezervi diizenler. Buraya Albay Chester ve Ingiliz Ajan Peggy Carter, Dr.
Erskine ve hiikiimet yetkilileri katilir. Viicuduna serum enjekte edilirken ayni zamanda vita
1sinlar1 verilen Rogers, bir siiper askere doniisiir. Schmidt ise Dr. Erskine’1 6ldiirmek i¢in bir

Hdyra ajanini yollar ve basarili olur. Siiper askere doniisen Rogers, Hdyra ajanini yakalar fakat
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ajan, hap yutarak intihar eder. Siiper asker projesi Dr. Erskine’nin dlmesinin ardindan rafa
kaldirilir. Hiikiimet Rogers’1 savasa destek adi altinda propaganda araci olarak kullanir ve ona
Kaptan Amerika ad1 verilir. Kaptan Amerika sehir sehir dolasir, renkli gosteriler diizenler, savag
tahvilleri toplar. Halkin daha ¢ok destek vermesini saglamak i¢in gosterilerde, Kaptan Amerika,
Hitler kiliginda bir oyuncuyu da tek yumrukla yere serer. Turnelerden birinde ¢ocukluk
arkadast Bucky’nin taburunun esir alindigin1 6grenen Kaptan Amerika, Peggy Carter ve
Howard Stark’in yardimiyla Hdyra iissline sizar ve Amerikali tutsak askerleri ve Bucky’i
kurtarir ve onlar1 tabura geri getirir. Burada biiyiik cosku ve kahramanlikla kargilanir. Ajan
Carter, onun basarili olacagina zaten inanmistir. Ona daima giivenir ve aralarinda bir agk baslar.
Kaptan Amerika, Hdyra ve Schmidt’in faaliyetlerine son vermek icin operasyonlar baslatir.
Stark, Kaptan Amerika’ya vibranyumdan yapilan ve diinyada sadece bir tane olan bir kalkan
verir. Kaptan Amerika ve ekibi farkli kitalarda yer alan Hdyra iislerini yok ederler. Fakat
Kaptan Amerika’nin akli agki Carter’dadir. Ekip, operasyonlarindan birinde Hdyra’nin bilim
adami olan Dr. Zola’nin yer alidig1 trene baskin diizenler ve Dr. Zola’y1 ele gecirirler. Fakat
operasyon sirasinda Bucky’i kaybederler. Hdyra’nin son iissiine operasyon diizenleyen Kaptan
Amerika ve ekibi Schmidt ile karsilasir. Schmidt kagmaya, Kaptan Amerika ise onun kagmasini
engellemeye calisir. Miicadele sonucunda Teseract’1 eline alan Schmidt, Teseract’in actig1 bir
portal sonucu ortadan kaybolur ve Teseract okyanusa diiser. I¢i bomba dolu olan ucag New
York’a ulasmadan yere indirmeye calisan Kaptan Amerika, son olarak aski Ajan Carter’a bir
dans sozi verir. Bu sirada ugak yere ¢akilir ve ondan bir daha haber alinamaz. Olaydan 70 yil
sonra ugagin enkazi bulunur. S.H.LE.L.D. tarafindan kurtarilan Kaptan Amerika neler
oldugunu anlamaya ¢alisir. S.H.LE.L.D.’in baskam1 Nick Fury ona diinyanin tehlikede

oldugunu ve diinyanin Kaptan Amerika’ya ihtiyaci oldugu dile getirerek ona bir gérev Onerir.
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3.3.2.3. IIk Yenilmez Kaptan Amerika’nin Gostergebilimsel Analizi

Gorsel 9. Sinema filmleri dncesinde savas propagandasi yapilmakta.

Gosteren

Sinema filmi 6ncesi savasi destekleyen

gortintiiler ve sozlerin yer aldig1 tanitim.

Gosterilen
Sinemanin savas propagandasi yaparak,
halkin destegini almasi, savast hakh

gostermesi.

Gorsel 10. 1943 Gelecegin Diinya Fuari’nda askere alim noktalari.

Gosteren

Gosterilen

Fuar alaninda yer alan askere alim afisleri ve

noktalari.

Savas1 destekleyici gorsellerin her yerde yer
almasi. Milli duygularin koriiklenerek savasa

gontlli katilimin saglanmasi.
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Diiz Anlam: 1943 yilinda Amerika’daki sinema salonlari, film gdsterimi dncesinde
izleyicilere Amerikali askerlerin savas goriintiilerini gostermekte, izleyiciler bu goriintiiler
karsisinda gozyaslarimi tutamamaktadir. Bu sirada bir anlatici da Amerikan askerlerinin
kahramanliklarindan bahsetmektedir. Goriintiilerin gecilip filmin baglamasini isteyen biri,
karsisinda kahramanimiz Steve Rogers’1 buluyor.

Anlatict: Savas Avrupa’yi tahrip etmeye devam ediyor. Ama yardim yakinda geliyor.
Askerlige uygun biitiin gengler iilkesine hizmet etmek igin siraya giriyor. Kiigiik Timy bile
tistiine diiseni yapiyor, hurda topluyor. Aferin sana Timy. Bu arada deniz asirt iilkelerde cesur
genglerimiz, diisman giiclere ozgiirliigiin her seye bedel oldugunu gosteriyor.

1943 yilindaki Gelecegin Diinya Fuari’nda teknolojik gelismelerden, pratik ¢ozlimlere
kadar bir¢ok iirliniin tanitimi yapilmaktadir. Tiim bunlarin yam sira fuar alaninda goniilliiliik
esasma dayali askere alim noktalarinda, goniilliiler saglik kontroliinden gegirilerek orduya

katilmalar1 saglanmaktadir.

Yan Anlam: Savas donemi sirasinda bir kitle iletisim araci olan sinema, propaganda
araci olarak kullanilmakta, halkin destegini alip, askere katilmayi tesvik etmekte, Amerika’nin
savasta hakli taraf oldugunu gostermektedir. Bunu yaparken, hurda toplayan kiiciik ¢ocuk ve
yarali askerler gosterilmekte, halkin diisman kuvvetlerine olan nefreti, kini artarken, kendi
ordusuna yardim etme istegi de artmaktadir. Filmde, Amerikali gen¢ askerler, deniz asiri
ilkelere Oziirliigii ve baris1 getiren kurtarici roliinde yer almaktadir. Goriintiilerden rahatsiz olan
kisiye kars1 tavir alan Steve Rogers, ona susmasini soyleyerek, bu goriintiilerin ve deniz asir
tilkelerde gerceklesen savasin ne kadar dnemli oldugunu gdsteriyor. Siradan fuarlarda bile ordu
seni istiyor baglikli afislerin yer almasi, ordunun kisacasi diinyanin sana ihtiyaci var algisini
yaratmasi, diger goniilliillerde oldugu gibi Steve Rogers’in da orduya katilma istegini doruk

noktasina ¢ikartmaktadir.
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Gorsel 11. Kaptan Amerika olan Steve Rogers’in savasin reklam yiizii olmas.

Gosteren Gosterilen

Onun artik bir Amerikan mali olmas1 ve
Kaptan Amerika, Hitler’i yendigi bir gdsteri
o - | savasa destek i¢in kullanilmasi. Yapilan
esliginde milli  savunma tahvillerini
desteklerle giliclenen ordunun diigmani
satmaktadir.
(Naziler1) yere serecegi diisiincesi.

Diiz Anlam: Steve Rogers, siiper asker deneyi ile birlikte Kaptan Amerika olur. Fakat
diger serumlar ve projeyi yiiriiten doktor dldiiriildiigii i¢in proje askiya alinir. Hiikiimet de
Rogers’1 Kaptan Amerika adi altinda milli savunma tahvillerinin satisinda kullanir. Sehir sehir

dolasarak Amerikan ordusu i¢in para toplar.

Yan Anlam: Kaptan Amerika hiikiimet ile isbirligi igerisinde, iilkenin dort bir yanina
giderek Amerikan milliyet¢iligini koriiklemektedir. Savasa destek i¢in tahvillerin satisini bir
gosteri esliginde yapmaktadir. Oyun igerisinde Hitler de yer alir. Kaptan Amerika gosteride
Hitler’i tek yumrukla yere serer. Halka, savas tahvilleri alarak Hitler’i yenebilecekleri ve
diinyay1 kurtarabilecekleri mesaj1 verilir. Ilerleyen siirecte Kaptan Amerika milli duygulari
kopiirten sinema filmleri, reklam afisleri, ¢izgi roman kahramani haline gelir. O, savundugu

ideolojik, kiiltiirel ve ahlaki degerler ile bastan asag1 Amerika’y1 temsil etmektedir.
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Gorsel 12. Kaptan Amerika ve ekibi Hydra’nin iislerini yok eder

Gosteren Gosterilen

Kaptan Amerika’nin farkli etnik gruptan ve
o . . Amerika’nin kiiresel liderlik roli.
milliyetten olusan ekibe liderlik etmesi.

Diiz Anlam: Kaptan Amerika olusturdugu ekip ile birlikte, Schmidt’in kontorliinde olan

Nazi bilim merkezi Hydra’nin {islerini tek tek yok ederek savasa yon verir.

Yan Anlam: Hydra, Amerika’yr dolayisiyla tim diinyay: tehdit etmektedir. Kaptan
Amerika’nim ekibi farkli etnik gruplara ve milliyete sahip kisilerden olusmaktadir. I¢lerinden
biri Fransiz, biri Ingiliz, biri Asyalidir. Dolayisiyla bu grup diinyanin geri kalanini temsil
etmektedir. Tiim diinya Amerika’nin yani diinyanin kurtulusu i¢cin Kaptan Amerika’nin emri
altinda toplanarak miicadele vermektedir. Boylece Amerika’nin diinya liderliginin ve
kurtariciliginin, daima iyi taraf oldugunun, 6zgiirliikk ve barisin saglayicisi oldugunun alti

cizilmektedir.
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Gorsel 13. Kaptan Amerikan’in Vibranium kalkan

Gosteren Gosterilen

Diinyada sadece bir tane olan Vibranium’dan | Amerika’nin bu nadirlikte bir maddeye sahip
yapilan kirmizi, mavi ve beyaz renkteki | olma yetisi. Kalkanin Amerikan bayragini

kalkan. temsil etmesi.

Diiz Anlam: Kaptan Amerika’nin kalkani vibranium maddesinden {iretilmistir. Bu

madde sadece Wakanda adi1 verilen bir Afrika iilkesinde yer almaktadir.

Yan Anlam: Amerika, diinya iizerinde sadece Wakanda’da bulunan vibranium
maddesine ulasmis (bu durum ayni zamanda diger lilkeler lizerindeki somiirge ve teknoloji
giictinii gostermektedir) ve bu maddeden bir kalkan yapmustir. Dolayisiyla nadir bir maddeden
yapilan ve sadece bir tane olan bu kalkan1 kullanma yetisi de Amerika’y1 temsil eden Kaptan
Amerika’ya aittir. Kalkanda Amerikan bayraginin renkleri ve yildizin bulunmasi da

Amerika’nin tiim kotiiliiklerin karsisinda kalkan olmasi mesajint vermektedir.



Gorsel 14. Kaptan Amerika

Gorsel 15. Johann Schmidt

Filmde anlam ikili karsitliklar {izerinde kurulmustur.
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Steve Rogers (Kaptan Amerika)

Johann Schmidt (Red Skull)

Cesur Korkak
Iyi Kot
Kurtarici Yok edici
Ahlakli Ahlaksiz

Baris yanlisi

Savag yanlisi

Merhametli

Acimasiz




126

Hollywood klasik anlat1 yapisi ¢ercevesinde iyi-kotli ayrimi bariz bellidir. Burada da
ana karakter ve bas diismani arasindaki denge ikili karsitliklar {izerinden kurulmustur. Filmde
Kaptan Amerika’nin diismani Hydra’nin baskani1 General Schmidt’tir. Scmidt, Rogers’tan 6nce
siiper asker serumunu almistir. Serum enjekte edildigi kisinin i¢indeki duygular agiga
cikarmaktadir. Serum, Schmidt’i Red Skull yapmistir. Bu karakter yikici, acimasiz, tiim diinya
i¢in bir tehdit olarak gdziikmektedir. Ote yandan serum, Steve Rogers’da biitiin iyi 6zelliklerin
aciga ¢ikmasini saglamstir.

Filmde genel olarak Amerika’nin toplumsal ve ahlaki degerleri, vatanseverligi, diinya
savasina miidahalesinin insanlara 6zgiirliilk getirmek amacglh oldugu vurgusu yapilmaktadir.
Gerektiginde siradan bir Amerikalinin bir kahramana doniisebilecegi, ¢iinkii onda gerekli olan
zeka ve becerilerin bulundugu algis1 yaratilmaktadir. Amerikan bayragi gorseli ya da hatirlatici
simgeler filmin bagindan sonuna en temel gostergesidir. Nazi elinde gelismis teknoloji var ama
kullanicilar1 kotli ve basarisiz olmaya mahkim, Amerika hem kendi teknolojisini kullaniyor
hem de Nazilerin gelistirdiklerini. Alman doktorun gelistirdigi iksir Nazi Schmidt’i maske
arkasinda saklanmasi gereken bir kotii yaparken Steve Rogers’t bir kahraman, kurtarici

yapmaktadir.
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3.3.3. Galaksinin Koruyuculari (2014)

CHRIE Z0E OAaVE ViN BRADLEY

PRATT ~SALDANA . BAUTISTA ...DIESEL COOPER

THEG’-&L_.

FROM THE STUDID THAT BROUEHT YOU THE AVENBERS

m [ reacs))ae B.].14 Anpimvax 20

Gorsel 16. Galaksinin Koruyucular Film Afisi
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3.3.3.1. Galaksinin Koruyucular: Filminin Kiinyesi

Yonetmen: James Gunn

Senaryo: James Gunn, Nicole Perlman

Yapimer Ulke: ABD

Oyuncular: Chris Pratt, Zoe Saldana, Bradley Cooper, Vin Diesel, Lee Pace, Michael
Rooker, Karen Gillan.

Miizik: Tyler Bates

Siire: 121 dk.

Hasilat: $773.350.147

3.3.3.2. Galaksinin Koruyuculari Filminin Ozeti

Peter Quill, annesi 6liim doseginde olan kiigiik bir ¢ocuktur. Hastane koridorunda
kulaklig1 ile miizik dinlemektedir. Bu sirada dedesi, Quill’in annesini gorebilmesi i¢in onu igeri
cagirir. Annesi ona babasinin saf 1siktan olusan bir melek oldugunu sdyler ve 6liir. Annesinin
acisini yasayan Quill, disariya ¢ikarak bagirir ve o sirada bir uzay gemisi onu kagirir. Quill,
yillar boyunca Yondu adinda bir yagmaci tarafindan yetistirilir. Quill kendisine Star Lord adini
verir ve galakside satmaya deger parcalarin pesine diiser. Yondu onu Morag gezegeninde sakl
bir kiireyi ¢calmaya gonderir. Fakat bu kiirenin pesinde ondan baskalar1 da vardir. Kiirenin
pesinde olanlardan biri de Thanos’un emiri altindaki Ronan’dir. Ronan’in amaci kiireyi alip
Nova gezegeninin baskenti Xandar’t yok etmektir. Quill, Ronan’in askerleri ile kisa bir
miicadele verir ve kiire ile oradan kagar. Quill kiireyi Xandar’daki koleksiyoncuya kendi
gotiiriir. Bunun iizerine Yondu, Quill bagina 6diil koyar. Odiilii géren Rocket Racoon ve Groot,
Xandar’da Quill’in pesine diiser. Ote yandan kiirenin Ronan’a ge¢mesini engellemek isteyen
Thanos’un kizi Gamora’da tas1 almak i¢in Quill’in pesindedir. Uclii arasinda kiireyi alma
miicadelesi Xandar polisinin araya girmesiyle son bulur ve hepsi hapse girer. Hapiste herkes
Thanos’un kiz1t Gamora’ya kars1 cephe alir. Ciinkii Gamora’nin babas1 Thanos ve emrindeki
Ronan birgok galakside kitleleri katletmislerdir. Ailesini kaybedenlerin arasinda Drax isimli bir
mahkum bulunmaktadir. Drax, kendisini Ronan’a goétiirecegini ve ondan intikam alacagin
diisiindiigli icin Gamora’nin hapishanedeki mahkumlar tarafindan o6ldiiriilmesini engeller.
Rocket’in yardimiyla hapishaneden kagarlar. Gamora, Thanos’un kétiiliiklerinden bikmistir ve
ondan kagmak i¢in kiireyi Knowhere adinda bir gezegendeki Collector’a satmak istemektedir.
Collector’un yanina giden ekip, kiirenin igerisindekinin gili¢ tasi oldugunu Ogrenirler.
Ronan’dan intikam almak isteyen Drax, Ronan’a yerlerini sdyler ve Ronan tasi almak icin

Knowhere’e gelir ve ekip yenilgiye ugrar. Tag Ronan’a gecer. Daha sonra Yondu, Quill’i bulur
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ve onu gemisine alarak sorguya kiire ile ilgili sorguya ¢eker. Quill tasin ondan olmadigini,
Ronan’da oldugunu sdyler ve Xandar ile bir olursak tasi alabileceklerini anlatir. Yondu’yu ikna
eden Quill ekip ile birlikte Xandar’a dogru yola ¢ikar. Bu sirada Ronan tas1 Thanos’a vermek
yerine kendine saklar ve Xandar’a saldirir. Burada ekip ve Xandar birlikleri Ronan’in ordusuna
kars1 direnirler. Ronan’in gemisine sizan ekip basarisiz olur ve gemi yere ¢akilir. Ronan tasi
cekicine yerlestirerek Xandar halkinin 6niine gecer ve tam gezegeni yok etmek iizereyken Quill,
sarki sdyleyip, dans ederek onun dikkatini dagitir. Bu sirada Drax, Rocket’in yaptig silah ile
ates eder ve tas cekicten ayrilir. Quill, Ronan’dan 6nce davranarak tasi avcuna alir. Tasin
enerjisi ¢ok yliksektir. Quill taga kars1 dayanmakta zorluk ¢eker ve sirayla diger ekip tiyeleri ele
ele tutusarak Quill’e baglanirlar. Ronan tam saldirmak {izereyken Quill, “Biz Galaksinin
Koruyuculariy1z” der ve gii¢ tas1 ile Ronan’1 yok ederler. Artik Galaksinin Koruyuculari olan

ekip yeni maceralar i¢in gemileri binerek uzaklasirlar.

3.3.3.3. Galaksinin Koruyucular: Filminin Gostergebilimsel Analizi

Gorsel 17. Peter Quill (Star Lord)

Gorsel 18. Ronan
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Tiim Marvel filmlerinde oldugu gibi burada da iyi-kotii ayrimi bariz bir sekilde bellidir.

Film boyunca anlam ikili karsitliklar iizerinden olusturulmustur. Star Lord, miizik zevki olan,

eglenceli, arkadaglari olan ve diinya icin kendini tehlikeye atmaktan c¢ekinmeyen bir

Amerikahdir. Ekibi ile galaksideki gezegenleri korumaktadir. Galaksiler arasindaki barisi,

huzuru saglayan diinya dis1 tehditlere gogilis geren, bunun i¢in canini tehlikeye atan yine bir

Amerikalidir. Tim bunlar1 yaparken de kendi kiiltiiriine (Amerikan kiiltiirii) ait miizikleri

dinlemektedir. Galaksiyi korurken, kendi kiiltiiriinii ekibi de sevmis, benimsemistir.

Filmde yer alan ana kahrakter (siiper kahraman) ve diigmani arasindaki iliski ikili

karsitliklar {izerinden kurulmustur.

Peter Quill (Star Lord) Ronan
Iyi Kotii
Merhametli Acimasiz
Duygusal Duygusuz
Diinyali Uzayl
Ahlakl Ahlaksiz
Kurtarict Yok edici

Gorsel 19. Quill’in Sony marka Walkman’i

Gosteren

Gosterilen

Quill,

mizik dinler.

galaksiler arasindaki gdrevlerinde

Sony markasina ait bir walkman ve i¢indeki

Amerikan miizikleri evrensel boyuttadir.
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Diiz Anlam: Quill, gii¢ tasin1 almak i¢in ¢iktig1 gorevin yani sira bir¢ok gorevde miizik
dinlemektedir. Miizik, onu savasa hazirlayan ve ona cesaret veren bir seydir, onun ilham

kaynagindir

Yan Anlam: Sony markas1 ve icerisindeki Amerikan miizikleri dolayisiyla Amerikan
kiiltiirli, galaksiler arasi bir seviyeye ulagmistir. Quill’in kendini Amerikan kiiltiiriine ait
miizikler ile cesaretlendirmesi ve savagsirken bu miizikleri dinlemesi onun galaksideki farkli
varliklar1 kendi tagidigi kiiltiirel degerler ile yenmesinin gostergesidir. Diger galakside yasayan
varliklar teknolojik olarak her ne kadar iistiin olsa da, Quill’in kiiltiirii (Amerikan kiiltiirii)
galaksiler arasinda bir iistiinliige sahiptir. Burada c¢arpisan insan-uzayli degil, Amerikali, onun

kiltlirii ve galaksinin kendisidir.

Gorsel 20. Quill’in walkman’inden miizik dinleyen Xandarli.

Gosteren Gosterilen

Uzayli bir varligim Amerikan miizigini
Xandarli gardiyan miizik dinliyor. dinlemesi ve bundan keyif almasi. Amerikan

kiiltliriiniin evrenselligi.

Diiz Anlam: Quill, Xandar hapishanesine diismiistiir. Burada esyalarina el konur.
Xandarli, Quill’in walkman’inin ne igse yaradigin1 anlamaya ¢alisir ve kulakligini takar ve
kendini miizigin ritmine kaptirir.

Yan Anlam: Amerikan miiziginin ve kiltiiriinlin evrenselligi vurgulanmaktadir.
Amerikan kiiltiirii galaksinin neresine giderse gitsin, ortak begeni diizeyine hitap ederek, farkl

evrenden canlilar1 kendine hayran birakmaktadir.



132

3.3.4. Kaptan Amerika: Kis Askeri (2014)

(lﬂli[;[l[[ﬂ FILMINi YARATAN ETI.'_'H:I)’YDDAN

KIS

Gorsel 21. Kaptan Amerika Kis Askeri Film Afisi
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3.3.4.1. Kaptan Amerika: Kis Askeri Filminin Kiinyesi

Yonetmen: Anthnoy Russo, Joe Russo

Senaryo: Christopher Markus, Stephen McFeely

Yapimer Ulke: ABD

Oyuncular: Chris Evans, Scarlett Johansson, Anthony Mackie, Samuel L. Jackson,
Sebastian Stan.

Miizik: Henry Jackman

Siire: 136 dk.

Hasilat: $714.421.503

3.3.4.2. Kaptan Amerika: Kis Askeri Filminin Ozeti

70 y1l sonra uyanan ve yenidiinyaya alismaya ¢alisan Kaptan Amerika (Steve Rogers),
Nick Fury’nin yonettigi S.H.LLE.L.D. orgiitii ile isbirligi icerisinde goérevlere katilmaktadir.
Nick Fury, Kaptan Amerika’ya Algi Projesi ad1 verilen bir projeden bahseder. Bu projeye gore
helikoptasirlar havalanarak gokyliziinde sabitlenecektir. Algi Projesi, dakikada 1000 diisman
Oldiirme kapasitesine ve diisman1 DNA’sindan tanima yetenegine sahip etkili bir savunma
aracidir. Fakat Rogers, bunun koruma degil korku yaratmak oldugunu sdyleyerek bu durumdan
hosnut olmadigini dile getirir. Daha sonra Fury, proje dosyalarina eriserek, projeyi askiya almak
istediginde, yetkilerinin alindigin1 goriir. Bunun iizerine S.H.LE.L.D.’in patronu olan
Alexander Pierce’a gider ve projenin rafa kaldirilmasini soyler. S.H.LLE.L.D. merkezinden
ayrilan Fury, yolda silahli saldirtya ugrar. Kimligi belirsiz saldirganlardan kagarken karsisina
gizemli bir asker ¢ikar ve Fury’nin aracina saldirarak onu durdurur. Bu gizemli asker, filmde
Kis Askeri olarak gegmektedir. SSCB donmus bir gélde bulunan ve 6zel kuvvetler igerisinde
egitim goren, mekanik bir kola sahip olan Kis Askeri, tam bir 6liim makinesi olarak
yetistirilmistir. Fury, Kis Askeri’nin elinden kagmay1 basarir ve gizlice Rogers’in evine gider.
Burada Rogers’t S.H.LLE.L.D.’in igerisinde casuslarin olduguna dair uyarirken Kis Askeri
tarafindan vurulur. Fury, vurulmadan 6nce Rogers’a icerisinde gizli bilgilerin oldugu bir flash
bellek verir. Ertesi giin Kaptan Amerika dahil bir ¢ok kisi Fury’nin 6liimii iizerine sorgulanir.
Rogers, flash bellekten kimseye bahsetmez. Sorgu doniisii asansérde S.H.ILE.L.D. ajanlar
tarafindan saldirtya ugrar. Saldiriy1 piiskiirten ve kacan Rogers, Natasha Romanoff (Black
Widow) ile bellekte yer alan bilgileri ¢gdzmeye calisirlar. Bellekteki bilgileri ¢ozen ikili gizli bir
SHIELD iissiine giderler. Burada onlar1 ikinci Diinya Savas: sirasinda Nazi bilim birimi olan
Hydra’nin bilim adami Dr. Zola’nin yapay zekasi ile karsilasirlar. Dr. Zola, Hydra’nin savas

sonrasi S.H.ILE.L.D.’in i¢ine s1zdigin1 ve Algi Projesini yonettigini, bu proje ile Hydra karsiti
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kim varsa dldiiriilecegini sdyler. Rogers ve Romanoft, gizli liste saldiriya ugrar. Bu saldiridan
kurtulan ikili eski bir savag pilot olan Sam’in evine siginirlar. S.H.ILE.L.D.’in i¢indeki Hydra
yapilanmasini ¢ozmek i¢in harekete gecen ekip karsisinda Kis Askeri’ni bulur. Miicadele
sirasinda Kis Askeri’nin maskesi diiser ve Kis Askeri’nin Rogers’in kaybettigi ¢ocukluk
arkadas1 Bucky oldugu anlagilir. Kis Askeri, ekibi yakalar ve onlar1t Hydra tarafindan infaz
edilecek yere gotiirmek i¢in araca bindirir. Ara¢ yolda ilerlerken, ara¢ igerisinde Hydra ajani
kiligma giren ve S.H.LLE.L.D. ajan1 olan Maria Hill tarafindan kurtarilirlar. Hill, onlar1 gercek
S.H.LE.L.D. ajanlarinin oldugu bir sigiaga gétiiriir ve orada Fury’i goriirler. Fury kendine 61dii
stisii vermistir. Burada Hydra’y1 temizlemek i¢in plan yaparlar. Hydra’nin kontroliindeki
S.H.LE.L.D. binasina giren Kaptan Amerika, hoparlorlerden ajanlara S.H.LLE.L.D.’in
Hydra’nin kontroliine gectigini ve dogru seyi yaparak milyonlar kurtarabileceklerini soyler.
Ajanlar igeride birbirleri ile savasirken, Kaptan Amerika, Sam (Falcon), Black Widow, Kis
Askeri ile savagirlar. Kaptan Amerika, Kis Askeri’ne onunla savagmayacagini, onun, kendisinin
arkadas1 oldugunu anlatmaya ¢aligir, fakat Kis Askeri, “sen benim gorevimsin” diyerek Kaptan
Amerika’y1 yenilgiye ugratir. Bu sirada savastiklar1 helikoptasir suya diiser. Kis Askeri, Kaptan

Amerika’y1 sudan ¢ikarir ve ortadan kaybolur.

3.3.4.3. Kaptan Amerika: Kis Askeri’ni Gostergebilimsel Analizi

Gorsel 22. SH.IE.L.D.’in sahip oldugu teknolojik giig.

Gosteren Gosterilen

Teknolojik giiclin ve iistiinliigiin
S.H.LLE.L.D.’in teknolojik tiretim hatti.
Amerika’nin elinde olmasi.
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Diiz Anlam: Nick Fury, teknolojik gii¢le donatilan S.H.I.LE.L.D.’in Alg1 Projesinin ne
oldugu ve ne i¢in kullanilacagi hakkinda Kaptan Amerika’ya bilgi verir.

Nick Fury: Iste karsinda Algi Projesi, 3 yeni nesil helikoptasir, hem de hedefleme uyudu
aglart ile senkronize.

Kaptan Amerika: Lemurya yildizindan firlatilan.

Nick Fury: Havalandiktan sonra bir daha inmelerine gerek yok. Yeni piiskiirtmeleri
motorlarimiz sayesinde alt yoriingesel siirekli ucus miimkiin.

Kaptan Amerika: Stark mi?

Nick Fury: Eski tiirbinlerimizi yakindan goriince birkag¢ énerisi oldu.

Yan Anlam: Algi projesinin gelistirilmesine, Tony Stark, SHIELD ve ABD hiikiimeti
birlikte katkida bulunmaktadir. Bu da bize sermaye, ordu ve hiikiimet igbirligini gostermektedir.
ABD’nin gizli birimi olan SHIELD, terérist saldirilardan uzayl istilasina kadar her tiirlii tehdidi
onlemek i¢in hiikiimet ve kiiresel bir sirket olan Stark Industry’nin destegini almistir. ABD nin
uydudan teroristin DNAsini1 okuyacak ve diismani heniiz harekete gegmeden yok edecek bir
sisteme sahip oldugunun gosterilmesi, teknolojik {istiinliikle korku salinmasi ve caydiriciliin

amaclanmasi.

scrawny and frail to enlist in the US. Military during World Wor |

sred fo receive the experimental Super-Soi

Gorsel 23. Smithsonian Miizesi’ndeki Kaptan Amerika Boliimii

Gosteren Gosterilen

Miizede Kaptan Amerika’ya ayrilan bir | Kaptan Amerika’nin ve onun temsil ettigi

boliim olmast degerlerin tarih sahnesinde yerini almasi.




136

Diiz Anlam: ABD’nin en biiylik miizelerinden biri olan Smithsonian Miizesi’'nde
Kaptan Amerika’ya bir bolim ayrilmistir. Bu boliimde Kaptan Amerika’nin 70 y1l aradan sonra
geri geldigine, gegmisten bugline basarilar1 ve nasil 6zelliklere sahip bir insan (Amerikali)

olduguna dair bilgiler yer almaktadir.

Yan Anlam: Kaptan Amerika, kiyafeti, kalkani, tasidig1 kiiltiirel ve ideolojik deger ile
bastan asagr Amerika’yr temsil etmektedir. Dolayisiyla Kaptan Amerika’nin miizede yer

almasi, onun ve savundugu degerlerin tarihte yerini almasina isaret etmektedir.

Gorsel 24. Kis Askeri

Gosteren Gosterilen

Kis Askeri’nin mekanik kolun ve iizerindeki | Kis  Askeri’nin  Sovyet kizil yildizini

yildiz. tagimasi, Sovyetleri temsil etmektedir.

Diiz Anlam: Kis Askeri, Hydra ve Sovyetler tarafindan gelistirilen bir siiper askerdir.
Mekanik bir kola sahiptir ve bu kol iizerinde kizil bir de yildiz bulunmaktadir. Filmde, Kis
Askeri, Hydra ve Sovyetler tarafindan uzun yillar boyunca tarihe yon vermek ig¢in
kullanilmistir. Dr. Zola bunu soyle agiklamaktadir:

Dr. Zola: Savastan sonra SHIELD kuruldu ve ben goreve alindim. Yeni Hydra biiyiidii,
SHIELD'in i¢inde biiyiiyen giizel bir parazit. Son 70 yudwr Hydra, gizlice krizleri besliyor,

savagstan kar ediyor ve tarih is birligi yapmazsa tarih degistiriliyordu.
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Yan Anlam: Kis Askeri de Kaptan Amerika gibi bir siiper askerdir. Hydra generali
Schmidt gibi Amerika ve diinyaya karsi kullanilmaktadir. Kolunda tasidig1 yildiz Sovyet kizil
yildizidir ve Sovyetleri temsil etmektedir. Kaptan Amerika’nin gdgsiindeki yildiz ile Kis
Askeri’nin mekanik kolundaki yildiz zamaninda iki biiyiik devletin (iki kutuplu dénemde)
carpismasini temsil eder. Burada savasan iki siiper askerden ziyade Amerika ve Sovyetler’dir.
Ancak Sovyetler’i temsil eden kizil yildiz canli bir kol {izerinde degil mekanik bir kol
tizerindedir. Bu iki anlamda okunabilir, bir Sovyetler’in canliligini giiclinii yitirmis olmasi, iki
Kis Askeri bir Amerikali oldugu icin bir Amerikalinin canli, bilingli olarak Sovyetler i¢in
savasamayacagl.

Dr. Zola’nin agiklamalari, bugiine kadar olan tarihsel krizlerde ve savaslarda, Hydra ve
Sovyetlerin parmaginin olduguna isaret etmektedir. Amerika tarih boyunca masum, kurtarici
olmus, diinyay1 tehdit edenin ise daima farkli milletler ve gii¢ler oldugunun alt1 ¢izilmektedir.

Kaptan Amerika ve Kis Askeri zit karakterler olarak konumlandirilmig, anlam

olusturmada ikili karsitliklardan yararlanilmistir.

Kaptan Amerika Kis Askeri
Iyi Kotu
Koruyucu Yikici
Kurtarici Yok edici
Duygusal Duygusuz
Merhametli Acimasiz
Amerikali Sovyet

Gorsel 25. Nathasha Romanoff (Black Widow)
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Gosteren Gosterilen

Eski bir Rus KGB ajaninin, Amerika ile
Nathasha Romannoff’un Kaptan Amerikaile | ‘
birlikte Kis Askeri’ne (Sovyetlere) karsi
miittefik olmasi.
savasmasl.

Diiz Anlam: Nathasha Romanoff, eski bir KGB ajanidir. Zamanla KGB’den ayirilarak
SHIELD’e gecer ve Kaptan Amerika ve ekibi ile birlikte hareket eder. Amerika i¢in ¢alisir.
Amerika’y1 yani diinyayi tehdit eden giiglere kars1 miicadele eder.

Nat: SHIELD ’da ilk katildigimda dogru yolu buldugumu sandim.

Yan Anlam: Eski KGB ajaninin SHIELD’de ge¢mesi ve dogru yolu bulmasi,
Sovyetlerin kotii ve yanlis yolda oldugunu Amerika’nin ise iyi ve dogru yolda oldugunu
gostermektedir. Amerika, yeni bir baslangicin, dogrulugun temsili olarak sunulmaktadir.
Nathasha, kendi kimligini reddetmis ve dogru yolu buldum dedigi, yeni bir kimlik, Amerikan
kimligi edinmistir.

Kaptan Amerika: Kis Askeri filminde, diger Kaptan Amerika filmlerinde oldugu gibi
Amerikan degerlinin iistlinliigliniin alt1 ¢ok¢a ¢izilmektedir. Amerika’nin kurtarici, kurucu roli
one cikarilmakta, digerlerinin cesaret bile edemeyecegi sekilde devrimci bir anlayisla iyi
(tehditten uzak), yeni bir diinya kurma ¢abasinda oldugu vurgulanmaktadir. Oyle ki bunu
SHIELD’in yoneticisinin sdzlerinden anlamak miimkiindiir.

SHIELD Y oneticisi: Biitiin diplomasiye, tokalagmalara ve soz sanatina ragmen, iyi bir
diinya kurmak icin eskisini yerle bir etmek gerekir. Bu diisman demektir. Onlar seni ahlaksiz
ilan eder. Surf elini camura sokup daha iyi bir sey yapma cesaretin oldugu igin.

Gosterilmek istenen, Amerika’nin elestirilme nedeninde bile, Amerika’nin {istlinliigiin,

cesaretinin, diinya i¢in sorumluluk almasinin yattigidir.
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3.3.5. Kaptan Marvel (2018)

LARSON JACKSON MENDELSOHHN HC-’.__INSQLJ PACE LYNCH CHAN BENING

MARCH 8

Gorsel 26. Kaptan Marvel Film Afisi
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3.3.5.1. Kaptan Marvel Filminin Kiinyesi

Yonetmen: Anna Boden, Ryan Fleck

Senaryo: Anna Boden, Ryan Fleck

Yapimer Ulke: ABD

Oyuncular: Brie Larson, Samuel L. Jackson, Jude Law, Ben Mendelsohn, Clark Gregg,
Annette Bening.

Miizik: Pinar Toprak

Siire: 123 dk.

Hasilat: $1.128.462.972

3.3.5.2. Kaptan Marvel Filminin Ozeti

Carol Danvers, Kree gezegeninin baskenti Hala’da yasayan ve orada egitim goren
olaganiistii gii¢lere sahip biridir. Kree vatandaglarin1 Skrull’lara kars1 korumakla gorevli bir
ekibin pargasidir. Skrull’lar Kree’nin sinir gezenlerinden birini isgal etmistir ve ekip
Skrull’larin liderini ele gegirip, bilgi edinmek i¢in yola koyulur. Skrull’lar herhangi bir canlinin
gorliiniimiine doniisebilme yetenegine sahiptirler. Ekip, smir gezegendeki operasyonda
Skrull’larin tuzagina diiser ve Danvers Skrull’lar tarafindan kacirilir. Skrull’lar Lawson adinda
bir doktorun 151k hizt motorunun nerede oldugunu 6grenmek i¢in Danvers’in beynini tararlar
ve Lawson’un 151k hiz1 motorunun C-53 (Diinya) gezegeninde oldugunu dgrenirler. Danvers,
Skrull’larin elinden kurtulur ve kagis kapsiilii ile gemiden kagmaya ¢alisir. Kagarken kapsiilii
vurulan Danvers diinyaya diiser. Danvers, diinya gezegeninden kurtulmak i¢in Kree ekibi ile
irtibat kurar. Bu sirada SHIELD’in ajani olan Nick Fury olay yerine gelir ve Danvers’1 sorgular.
Danvers, bagka bir gezegenden geldigini, beraberinde Skrull’arin da gezegene gelis yaptigini,
onlar1 yok etmesi gerektiginden bahseder. Fury, buna inanmaz. Sorgulama sirasinda Skrull’lar
saldirr, Fury gordiiklerine sasirir ve Danvers ile daha ¢ok bilgi edinmek i¢in bir araya gelir.
Danvers, Dr. Lawson’1n 151k hiz1 projesi ve motoru hakkinda daha ¢ok bilgi almak i¢in Fury ile
isbirligi yapar. Fury, onu Nasa ve ABD hava kuvvetlerine ait Pegasus iissiine gotiiriir. Orada
Dr. Lawson’in caligmalari ile ilgili bilgi ararlar. Lawson’un c¢alismalarinin arasinda Kree
harflerinin bulundugu bir giinliik vardir. Danvers, Lawson’un bir Kree oldugunu anlar. Bu
sirada Fury ve Danvers, Lawson’in ¢alismalari sirasinda bir ugagin diistiigiine dair bir rapor
bulurlar. Raporda projenin basarisiz oldugu Lawson ve yardimeci pilotun 6ldiigii yazmaktadir.
Onlar1 goren son kisi ise Maria adinda bir pilottur. Danvers, rapordaki fotografta Lawson ve
Maria’nin yani sira kendisini de goriir. Danvers, Kree ekibi ile iletisime geger. Burada bir rapor

buldugunu ve kendisinin de o raporda yer aldigini soyler. Kree ekibine, 151k hiz1 projesi i¢in bir
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bilgi edinip edinmediklerini sorar. Onlar da C-53’de (Diinya) bir gérev raporu oldugunu sdyler.
Raporda 151k hiz1 projesinin Kree ile Skrull’lar arasindaki savasin dengesini degistirebilecegi
yazmaktadir. Bu sirada Fury ve Danvers’in kimlikleri aciga ¢ikar ve Skrull saldirisina ugrarlar
ve Pegasus iisslinden kagarlar. Kree’lerin kotii Skrull’larin iyi oldugu, Kree ekibinin koti
emeller pesinde oldugu ortaya ¢ikar. Kree’ler Ronan ile iletisime gecer ve C-53 gezegenine
Danvers’1 ele gegirmeye dogru yola ¢ikarlar. Fury ve Danvers, rapordaki gorgii tanig1 olan
Maria adli pilotun yanina giderler. Danvers, orada Maria’nin en iyi arkadasi oldugunu ve
kendisinin aslinda bir Amerikan savas pilotu oldugunu ve Lawson’un projesinde yer aldigini
ogrenir. Skrull lideri Fury ve Danvers’t bulur ve onlardan yardim ister. Ekip, Lawson’in
projesindeki son ugustaki kara kutu kaydini dinler. Ses kaydini dinleyen Danvers, 151k hizi
projesindeki enerji ¢ekirdegini ele gecirmek isteyenin Skrull’lar degil, Kree’ler oldugunu anlar.
Danvers, Kree’lerin eline gegmemesi igin enerji ¢ekirdegini patlattigini, bu sirada enerji
¢ekirdeginin giicliniin viicudu tarafindan emildigini ve Kree’ler tarafindan kagirildigini hatirlar.
Skrull’lar, Kree’lerden uzak bir sekilde huzurlu bir yasam siirmek i¢in 11k hizi motoruna ihtiyag
duymaktadirlar. Danvers’1 ikna edeler ve onun yardimi ile, Dr. Lawson’un laboratuvarini aralar
ve laboratuvarin uzay yoriingesinde bir geminin i¢inde oldugunu bulurlar. Laboratuvara giden
ekip karsilarinda Kree’leri bulurlar ve onlar ile miicadeleye girerler. Miicadele sonunda Kaptan

Marvel 6zel giigleri ile Kree’leri alt eder ve Skrull’lar1 6zgiirliikklerine kavusturur.

3.3.5.3. Kaptan Marvel Filminin Gostergebilimsel Analizi

Gorsel 27. Carol Danvers (Kaptan Marvel), ABD Hava Kuvvetleri’nde gorevli bir pilottur.
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Gosteren

Gosterilen

Danvers’in ugus ¢antasi ile yiiriimesi

Canta tlizerindeki kartal ve bayrak ABD’yi,
onun milliyetini, savundugu degerleri temsil

eder ve goreve gittigini gosterir.

Diiz Anlam: Carol Danvers, ABD Hava Kuvvetleri’'nde birden fazla géreve gitmis bir

savas pilotudur. “Birileri tehlikede ise u¢agr ben kullanirim” mottosuyla ugmaktadir.

Yan Anlam: Danvers, gorevde bulundugu kurum olan ABD Hava Kuvvetleri’nin

dolayisiyla Amerika’nin degerlerini tasimaktadir. Meslegini gururla ve istekle yapmakta,

korkusuz ve birilerinin tehlikede oldugu durumlarda kurtarici rolii istlenmektedir. Amerika’nin

ve Amerikan ordusunun her zaman goreve (koruma ve kurtarma) hazir giicte ve donanimda

oldugunun alt1 ¢izilmektedir.

Gorsel 28. Kaptan Marvel’1n iiniformasi.

Gosteren

Gosterilen

Kaptan Marvel’in Kree iiniformasindan ve

renklerinden kurtulmasi

Kaptan Marvel’in Amerikan renklerine

biirlinmesi, yerini bulmus olmasi.

Diiz Anlam: Kaptan Marvel, Kree’ler ile karsilasmadan 6nce liniformasindaki Kree

yesilini, farkli renklere g¢evirir. Birden fazla renk dener ve arkadasi Mari’nin kizinin da

yardimiyla gorseldeki renklerde karar kilar.
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Kaptan Marvel: Ama bir konuda yardimina ihtiyacim var. Artik bu Kree renklerini

givemem. Etrafimda zevk sahibi ve tarz konusunda zevk sahibi sen olduguna gére.

Yan Anlam: Kaptan Marvel’n iiniformasi Amerikan bayraginin renklerini
simgelemektedir. Kree yesilinden kurutulup, bu renklere ge¢mesi, onun iyi tarafi segtigini
gosterir. Iyi olamin, kahramanin temsil etmesi gereken tarafin Amerika oldugu, Amerika

bayragindaki renklerin ise zevkli ve tarz renkler oldugu dile getirilmektedir.

Gorsel 29. Dr. Lawson’un laboratuvarinda yer alan Arcade ve masa oyunlari.

Gosteren Gosterilen

Uzayda Arcade ve masa oyunlarinin yer | Popiiler kiiltiire ait oyunlarimin evrensel

almasi olmas1

Diiz Anlam: Dr. Lawson’un uzay yoriingesinde bulunan laboratuvarda Skrull irkindan
geriye kalan ufak bir grup yasamaktadir. Bu grubun bulundugu laboratuvarda ise Arcade ve
masa oyunlar1 yer almaktadir. Oyle ki Skrull bir cocuk Arcade oyununda en yiiksek skoru elde

etmistir.

Yan Anlam: Amerikan popiiler kiiltliriine ait Arcade ve masa oyunlarinin evrenselligi
vurgulanmaktadir. Popiiler kiiltlir {irlinleri olan bu oyunlar ortak begeni diizeyine hitap
etmektedir. Buradaki ortak begeni diizeyi sinirlarini asarak farkli gezegenden canlilarin da

begenisini kazanmistir.
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Gorsel 30. Kaptan Marvel

Gosteren Gosterilen

Bir savas ugagi gibi arkasinda iz birakmasi,
Kaptan Marvel’in tstiindeki pilot ceketi ile
biraktig1 izin Amerikan bayraginin renklerini
1siklar sagarak ugmasi.
tagimasi.

Diiz Anlam: Filmin sonunda Kaptan Marvel, farkli gezegenlerde yardima muhtag olan
canlilara yardim etmek i¢in yola koyulur. Bu sirada iistiinde pilot ceketi vardir ve sahip oldugu

gii¢ sayesinde 1siklar sagarak ucar.

Yan Anlam: Kaptan Marvel her ne kadar gezegenleri kurtaran bir siiper kahraman olsa
da, giydigi pilot ceketi onun sahip oldugu, savundugu ve tasidig1 degerleri, arkasindaki giicii
gosterir. Ucarken arkasinda tipki bir savag ugag gibi iz birakir ve bu iz Amerikan bayraginin
renkleridir. Amerika’nin diinya bir yana gezegenler arasinda da koruyucu, kurtarict oldugunun

giicliniin her yere ulasabileceginin temsilidir.

Filmde anlam olusturmada ikili karsitliklardan yararlanilmistir. Bu karsitliklar,

sayesinde izleyici iyi-kotii ayrimi yaparak ana karakter (siiper kahraman) ile 6zdeslesmektedir.

Kaptan Marvel Yon-Rogg
Iyi Kot
Kurtarici Yikici
Koruyucu Yok edici
Diinyal1 Uzayh
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Amerikali Kree’li
Merhametli Acimasiz
Duygusal Duygusuz
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3.3.6. Avengers: Sonsuzluk Savasi (2018)

MARVEL 5TUDIOS

'iilihﬂilu

l-_‘_'r'\'HT = | T'_PTT.""_..

27 NISAN'DA
SINEMALARDA

Gorsel 31. Avengers: Sonsuzluk Savasi Film Afisi
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3.3.6.1. Avengers: Sonsuzluk Savasi Filminin Kiinyesi

Yonetmen: Anthnoy Russo, Joe Russo

Senaryo: Christopher Markus, Stephen McFeely

Yapimer Ulke: ABD

Oyuncular: Chris Evans, Scarlett Johansson, Robert Downey Jr., Chris Hemsworth,
Mark Ruffalo, Anthony Mackie, Benedict Cumberbatch, Samuel L. Jackson, Sebastian Stan,
Tom Holland, Chadwick Boseman, Zoe Saldana, Karen Gillan, Tom Hiddleston, Paul Bettany,
Elizabeth Olsen, Josh Brolin.

Miizik: Alan Silvestri

Siire: 149 dk.

Hasilat: $2.048.359.754

3.3.6.2. Avengers: Sonsuzluk Savas1 Filminin Ozeti

Kaptan Amerika: Kahramanlarin Savasi filminde birbirleri ile ters diisen ve savasa giren
kahramanlar iki gruba dagilmistir. Grubun birinin basinda Tony Star (Iron Man), digerinin
basinda ise Steve Rogers (Kaptan Amerika) vardir. Her bir grup birbirinde ayr1 bir sekilde
diinyayr korumaya calismaktadir. Bu sirada Thor’un gezegeni Asgard yok olmus, Thor,
vatandaslarin1 gemi ile tahliye etmis, diinyaya dogru seyir almaktadir. Onceki filmlerden
gordiigiimiiz ve Ronan’1 ve kizlarini gii¢ tasin1 bulmalari i¢in gérevlendiren Thanos, bu sefer
151 kendi halletmek ister. Thanos’un amaci, sinirli kaynaklarin, sinirsiz tiikketimini ve artan niifus
orani gibi problemleri ortadan kaldirmak i¢in evrende sinirsiz bir gii¢ kaynagi olan sonsuzluk
taglarin1 ele gecirip, parmagin siklatarak evrene diizen getirmektir. Gii¢ tasini ele geciren
Thanos, Asgardlilarin oldugu gemiyi yok eder. Thor ve Loki’den de Tesseract’1 yani uzay tagini
alir. Tas1 alirken Loki’yi 6ldiiren Thanos, adamlarina diinya da 2 tane tagin oldugunu onlar1 da
almalar gerektigini soyleyerek diinyaya gonderir. Diinyadaki iki tastan biri Dr. Strange’nin
boynunda asili olan zaman tasidir. Asgard gemisinden Heimdall’in yardimi ile diinyaya
1sinlanan Hulk, Doctor Strange ve yardimcisina Thanos’un diinyaya taslar1 almaya geldigini
sOyleyerek onlar1 uyarir. Stark’1 yanlarina ¢agiran grup, Thanos’un ¢ok gii¢lii oldugunu ve
Kaptan Amerika’dan yardim istemeleri gerektigini soyler. Stark, bunu reddeder. Thanos’un
adamlar diinyaya gelir, Dr. Strange, Iron Man, Spider-Man ve Hulk ile savasirlar. Kisa siiren
savasin sonunda Dr. Strange, Thanos’un adamlari tarafindan diinyadan kacirilir. Bu sirada
gemiye gizlice sizan Spider-Man ve Iron Man, Strange’i kurtarir. Fakat diinyaya donmek yerine
Thanos’un gezegeni olan Titan’a gidip orada savasmak isterler. Diger tarafta zihin tasi

Vision’un basindadir ve Thanos’un diger adamlar: tarafindan alinmak iizeredir. Tam o sirada
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Kaptan Amerika ve Black Widow gerlir ve diisman yenilgiye ugratilir. Ote yandan uzaydan bir
yardim ¢agrisi alan Galaksinin Koruyuculari, yardima cevap vermek i¢in yola koyulur. Yardim
sinyalinin oldugu yere geldiklerine parcalanmis bir Asgard gemisi goriirler ve Thor’u bulurlar.
Thor uyaninca onlara olup biteni anlatir. Thanos’u durdurmak i¢in krallarin silahi olan bir balta
yaptirmak i¢in Rocket ile birlikte Nidavellir adl1 gezegene giderler. Bu gezegen giiciinii parlak
bir y1ldizdan almaktadir. Ama Thanos, 6 sonsuzluk tagini kullanabilmek i¢in kendisine burada
bir eldiven yaptirmis ardindan da herkesi katletmis ve yi1ldiz sonmiistiir. Thor, Eitri’den yardim
ister ve Eitri sonmiis yildiz1 tekrar canlandirmak gerektigini sdyler. Thor ve Rocket yildizi
tekrardan canlandirirlar. Bu sirada Galaksinin Koruyucular1 ve Stark’in ekibi Titan’a ulasirlar.
Dr. Strange burada gelecege giderek alternatif evrenlere bakar. 14 milyon 605 bin alternatif
gelecek gordiigiinii fakat sadece 1 tanesinde basarili olduklarini séyler. Thanos ise kizi Gamora
ile Vormir gezegenine ruh tasini almak i¢in gitmistir. Burada onlar1 her seyi bilmekle ve tasi
arayanlara yol gostermekle lanetlenen Hydra’nin generali Schmidt (Kizil Kafatasi) karsilar.
Onlara tasin yerini gosteren Schmidt, “tas1 almak icin sevdigin birini kaybetmelisin. Ruha
karsilik ruh. Sonsuz bir degis tokus” der. Kizini1 ¢ok seven Thanos, Gamora’y1 feda eder ve ruh
tasin1 alip gezegeni Titan’a gider. Burada Galaksinin Koruyucular1 ve Stark’in ekibi ile
karsilagan Thanos, onlar1 yener ve tam Stark’1 6ldiirmek tizereyken, Dr. Strange onun canini
bagislarsa, ona zaman tasini verecegini soyler. Zaman tasini da ele geciren Thanos, son tas olan
ve Vision’un kafasinda bulunan zihin tas1 i¢in Wakanda’ya gider. Kaptan Amerika ve ekibi
burada Vision’un kafasindaki zihin tasini ¢ikarip yok ederek Thanos’un amacina ulagmasini
engellemek istemektedirler. Thanos’un ordusuna karsi direnen ekip, Thanos’un gelmesiyle
savasli kaybederler ve Thanos zihin tagini ele gegirdigi sirada Thor, baltasi ile Thanos’u yaralar.
Thanos ise ona kafasin1 hedef almasi gerektigini sdyleyerek parmaginmi siklatir ve evrenin
yarisini yok ederek bir portal yardimi ile oradan kagar. Kahramanlardan bir¢ogu yok olur ve
geriye sadece Kaptan Amerika, Thor, [ron Man, Hulk, Black Widow, Rocket kalir. Herkesin

ortadan kayboldugunu goren Nick Fury, Kaptan Marvel’a yardim mesaj1 gonderir ve kaybolur.
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3.3.6.3. Avengers: Sonsuzluk Savasi Filminin Gostergebilimsel Analizi

Gorsel 32. Hulk, Thanos tehdidine karst Kaptan Amerika’y1 arar.

Gosteren Gosterilen

Kaptan Amerika’nin evrenin kurtaricisi
Hulk’un Steve Rogers’1 aramasi
olmasi

Diiz Anlam: Thanos’un adamlari, Dr.Strange’in boynundaki zaman tagin1 almak icin
New York’a gelir ve Dr. Strange’1 ele gecirirler. Hulk ise Avengers ekibini Thanos tehdiddine
kars1 toplmasi icin Steve Rogers’1 arayarak yardim ister.

Hulk: Nereye gidiyorsun?

Wong: Zaman tasimi aldwrlar, mabed savunmasiz kaldi. Sen ne yapacaksin?

Hulk: Ben birini arayacagim.

Yan Anlam: Evrenin ve diinyanin Thanos tehdidi ile kars1 karsiya kalmasi ve Kaptan
Amerika’dan yardim istemesi, Kaptan Amerika komutasinda Avengers ekibinin toplanmasi,

Amerika’nin her tiirli tehdid karsisinda aranan isim olmasinin gostergesidir.
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Gorsel 33. Thanos, gezegeni Titan’1n eski ve yeni halini gosterir.

Gosteren Gosterilen

Thanos’un eski gezegeni Titan’1 gostermesi _ .
' ' ' ' Thanos’un sistem karsit1 bir kotii olmasi
ve sistemi elestirmesi

Diiz Anlam: Thanos, eski gezegeni Titan’1in nasil bir yer oldugunu ve neden ¢oktiigiinii
anlatir.

Thanos: Titan ¢ogu gezegen gibiydi. Bir siirti bogaz ve yetersiz kaynaklar. Yokolma
tehlikesi ile yiizlesince bir ¢oziim sundum.

Dr.Strange: Soykirim.

Thanos: Ama rastgele, tarafsiz, adil, zengin-fakir demeden. Bana deli dediler.

Ongordiiklerim bir bir ¢ikt.

Yan Anlam: Ekonomide kaynaklar smirlidir ve smirli kaynaklarin boligim sekli
ekonomik modelleri ortaya koyar. Kapitalist sistemde kaynaklar belli ellerde toplanmuis,
boliistimii esitsizdir. Ancak gelismis olan, kaynaklar1 tekelinde bulunduran, kontrol eden ve
kendi insaninin hakki olarak goren Amerika/Bati bu durumun yani kapitalist sistemin
devamindan yanadir. Thanos’un, evrenin kaynaklarinin sinirli olmasi dolayisiyla bu
kaynaklardan herkesin yaralanmasi i¢in kendince bir ¢dziim gelistirmesi, onu, sistem karsiti
yani diisman yapmustir. Elbetteki Thanos’un buldugu ¢6ziim, 1yi bir ¢6zliim degildir, fakat temel
nokta sudur ki; Thanos, sistemdeki bir aciga, sistemin kétii yanina isaret etmistir. Isaret ettigi

sistem bugiin i¢cinde yasadigimiz Kapitalist sistemdir. Dolayisiyla filmde Thanos sistemi
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diizeltme gorevini istlendigi icin karsisinda sistemin koruyucusu Kaptan Amerika ve onun

komutasindaki Avengers ekibini bulmustur.
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Gorsel 34. Wakanda’nin Avengers ekibine yardim etmesi.

Gosteren Gosterilen

Farkli irklarin ve milletlerin ortak tehdide
Wakanda’nin kendini diinyaya agmasi ve
o . kars1 daima Kaptan Amerika’nin ¢atisi
Avengers ekibine yardim etmesi . .
altinda birlesmesi

Diiz Anlam: Wakanda, vibranium’un kaynagi olan bir Afrika iilkesidir. Vibranium
sayesinde gelismis bir teknolojiye sahiptir, fakat kendisini diinyadan soyutlamistir. Thanos’un
evreni tehdit etmesi sonucunda Wakanda, kendi kaynaklarin1 Kaptan Amerika ve Avengers
ekibine agmistir. Wakanda’nin kendini Avengers ekibine (Amerikaya/Diinyaya) agmasi, Black
Panther ve sag kolu Okoye arasindaki diyalogdan anlagilmaktadir.

Okoye: Wakanda’yr diinyamin geri kalanmina acacagiz dediginde hayal ettigim hi¢ bu
degildi.

Black Panther: Peki, sen ne hayal ettin?

Okoye: Olimpiyatlar, hatta belki Starbucks.

Yan Anlam: Geg¢misten glinlimiize Afrikali halklar, Batili giicler tarafindan somiirge
haline getirilmis, bunun sonucu olarak da bir¢ok kaynaklarini Batili’lara kaptirmiglardir.
Wakanda’nin kendini Kaptan Amerika’nin ekibine agmasi, kaynaklarini onlarin hizmetine

sunmasi, Amerika’nin degerlerini savunan Avengers ekibinin, bu kaynaklar ile tehdide karsi
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savasmasi, korunma ve giivenlik i¢in Amerika’ ya olan ihtiyac1 gostermektedir. Wakanda tiim
teknolojik yeniliklere ve giiciine ragmen tek basina hareket edemeyen, Kaptan Amerika’nin
dolayisiyla Amerika’nin emri altina giren bir iilke konumunda resmedilmistir. Ayrica,
Okoye’nin Wakanda’y1 diinyaya agmak isterken hayallerinin arasinda Amerikan kiiltiiriine ait
bir kahve diikkaninin olmasi, Amerikan kiiltiiriiniin kiireselligine islaret etmektedir. Bir diger
acidan da, var oldugunu gdstermenin, diinyaya a¢ilmanin, modern toplum olmanin, Bati

kiiltliriine ait kurumlar ile olacaginin altin1 ¢izmektedir.

Gorsel 35. Kaptan Amerika, gii¢ eldivenini elinde tutan Thanos’a direnir.

Gosteren Gosterilen

Kaptan Amerika’nin evrendeki sonsuz giice | Kaptan Amerika’nin evrendeki sonsuz giic
sahip olan taglar1 toplayan Thanos’a | karsisinda direnen tek kis olmasi, en giiglii

direnmesi stiper kahraman olmasi

Diiz Anlam: Kaptan Amerika, 6 sonsuzluk tagindan 5’ini toplayan Thanos’un son tasi

almasini engellemeye ¢aligirak, ona kars1 direnir.

Yan Anlam: Evrende sonsuz enerjiye sahip olan sonsuzluk taslarinin giicii karsisinda
ayakta durabilen, (denge olusturma iddiasinda olan tanrisal giice) karsi koyabilen tek
kahramanin Kaptan Amerika olmasi, diinya ilizerinde, Amerika ve onun giiciiniin evrensel

boyutlarda, sinirsiz oldugunun gostergesidir.



Filmde anlam olusturmada ikili karsitliklardan yararlanilmistir.
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Avengers Thanos
Iyi Kotii
Sistem yanlisi Sistem karsiti
Koruyucu Yok edici
Merhametli Acimasiz
Diinyal1 Uzayh
Amerikal1 Titan’l1
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3.3.7. Avengers: Endgame (2019)
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Gorsel 36. Avengers: Endgame Film Afisi
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3.3.7.1. Avengers: Endgame Filminin Kiinyesi

Yonetmen: Anthnoy Russo, Joe Russo

Senaryo: Christopher Markus, Stephen McFeely

Yapimer Ulke: ABD

Oyuncular: Chris Evans, Scarlett Johansson, Robert Downey Jr., Chris Hemsworth,
Mark Ruffalo, Anthony Mackie, Benedict Cumberbatch, Samuel L. Jackson, Sebastian Stan,
Tom Holland, Chadwick Boseman, Zoe Saldana, Karen Gillan, Tom Hiddleston, Paul Bettany,
Elizabeth Olsen, Josh Brolin.

Miizik: Alan Silvestri

Siire: 181 dk.

Hasilat: $2.797.501.328

3.3.7.2. Avengers: Endgame Filminin Ozeti

Thanos’un sonsuzluk taglarini ele gegirip, evreni diizene sokmasinin iizerinden 23 giin
gecmistir. Thanos huzurlu bir gezegende, rahat bir hayat siirmektedir. Ote yandan Kaptan
Amerika ve Black Widow, caresizce Avengers merkezinde kaybolanlar1 geri getirmenin
yollarim1 aramaktadirlar. Bu sirada Iron Man ve Nebula, diinyaya geri donmenin yollarini
ararken, uzay boslugunda sikisip kalmislardir. Iron Man burada Sleceginin diigiinerek esine
mesaj yollar ve dlmek iizereyken, farkli evrenler arasindaki adaleti saglayan Kaptan Marvel
tarafindan kurtarilarak, Avengers merkezine getirilir. Burada onu Kaptan Amerika ve esi
karsilar. Kaptan Amerika ve Iron Man, basarisiz olduklarini ve bu durumu degistirmek icin bir
seyler yapmak gerektigini birbirlerine soylerler ve plan yaparlar. Thanos’un kizi Nebula,
babasinin yerini bilmektedir. Kaptan Marvel, Thanos’u durdurabilecegini dile getirir ve
Avengers ekibi Thanos’un oldugu gezegene dogru yola ¢ikarlar. Thanos, bulundugu yerde
tarimla ugragmakta, huzurlu bir hayat siirmektedir. Avengers ekibi Kaptan Marvel’in de
yardimiyla Thanos’u yakalar ve sonsuzluk taglarinin oldugu eldiveni elinden alirlar. Fakat
Thanos, taslar1 evreni diizene soktuktan sonra yok etmistir. Olusan diizenin devam edecegini
sOyler. Thor bir 6nceki savasta Thanos’u durduramadig i¢in hissettigi sugluluk duygusundan
dolay1 Thanos’un kafasin1 balta ile keser. Thanos 6lmiistiir fakat taglar olmadigi i¢cin Avengers
ekibinin elinde kaybolanlar1 getirecek higbir sey kalmamistir. Bu sirada kuantum evreninde
sikisip kalan Ant-Man diinyaya geri gelir. Ant-Man’in olup bitenlerden haberi yoktur. Ant-Man
solugu hemen Avengers merkezinde alir. Diinyada gecen 5 yillik siirenin Kuantum evreninde
5 saatlik bir siireye esdeger oldugunu dile getirir. Ona gére Kuantum evrenine girip, Thanos’un

taglar1 toplamadan 6nceki zamana gidebileceklerinin miimkiin oldugunu soyler ve Iron Man’i
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bu duruma ikna etmeye calisirlar. Iron Man ailesi ile birlikte mutlu bir hayat yasadigini ve ikinci
sansini heba etmeyecegini ve bu planin sagma oldugunu sdyler. Daha sonra Ant-Man’in planint
yapay zeka programi ile gozden geciren Iron Man, kuantum evrenine gidip, taslar1 toplayip
Thanos’u yenebileceklerini goriir ve Avengers merkezine giderek plani uygulamaya gecer.
Avengers ekibi bir araya toplanir ve 6 sonsuzluk tagin1 almak i¢in 3 ekip olusturulur ve herkes
taslar1 almak icin zamanda yolculuk yapar. Her bir Avengers ekibi gittikleri yerlerde farkli
miicadelelere girer. Black Widow, ruh tasi i¢in kendini feda ederken gii¢ tasin1 almaya giden
Nebula ise ge¢misteki kendi ile karsilasir. Gegmisteki Nebula, bu durumu Thanos’a bildirir.
Thanos Avengers ekibinin gelecekte Thanos’un yaptig bir seyi diizeltmeye ¢alistiklarini anlar.
Gegmisteki Nebula, gelecekteki Nebula ile yer degisir. 6 sonsuzluk taslarini da bir araya getiren
ekip Avengers merkezine doner. Iron Man’in yaptig1 eldivene takilan taglar1 giyen Hulk,
parmagini siklatarak kaybolan herkesi geri getirir. Bu sirada Nebula’nin yardimi ile kuantum
evreninden gegen Thanos diinyaya gelir ve Avengers merkezini yerle bir edip, taglar1 almaya
calisir. Uzun bir savag veren Avengers ekibinden sadece Kaptan Amerika ayakta kalabilmistir.
Thanos’un tiim ordusuna karsi1 tek basina savas verecekken kaybolan biitiin Avengers ekibi
onun yardimina gelir. Savas’in sonunda Thanos taslarin oldugu eldiveni ele gegirip tam
parmagini siklatir fakat hi¢bir sey olmaz. Iron Man eldivenin {izerindeki taslar1 ¢almistir ve
kendi zirhina yerlestirir. Ben Iron Man’im diyerek parmagini siklatan Iron Man, tim uzaylh
tehdidini yok eder. Sinirsiz bir enerjiye sahip olan taslarin giicli Iron Man’in 6liimiine sebep
olur. Tiim diinya Kaptan Amerika 6nderligindeki Avengers ekibi ve Iron Man’in fedakarlig
sayesinde kurtulmustur. Zamandaki gerceklikleri bozmamak i¢in Kaptan Amerika, zamanda
yolculuk yaparak taglar1 yerlerine birakir fakat kuantum evreninden geri dondiigiinde
yaslanmistir. Kaptan Amerika, Peggy ile olan dans soziinii tutmus, onunla bir Omiir gegirmistir.

Emekli olan Kaptan Amerika kalkanini1 Sam’e (Falcon) verir.
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3.3.7.3. Avengers: Endgame Filminin Gostergebilimsel Analizi

Gorsel 37. Thor ve arkadaslari bir popiiler kiiltiir oyunu olan Fortnite oynar.

Gosteren Gosterilen

. Popiiler kiiltiire ait bir oyunun bir Tanri,
Thor’un Fortnite oyununu oynamasi ) ) )
tarafindan da kabul gérmesi, benimsenmesi

Diiz Anlam: Thanos’un diinya niifusunun yarisini yok etmesinin lizerinden 5 yil
gecmistir. Kendini basarisiz hisseden Thor, Kuzey Avrupa’da sahil kenarinda bir kasabaya

yerlesir ve glinlerini burada bira ve konsol oyunu oynayarak gegirir.

Yan Anlam: Popiiler kiiltlire ait bir oyunun veya miizigin evrensel boyutlara ulasmasi
ve farkli gezegenlerden canlilar tarafindan begenilmesi, analiz edilen diger Marvel filmlerinde
de goriilmektedir. Burada digerlerinden farkli olarak, Thor, babas1 Odin gibi mitolojik de olsa
bir tanridir. Bir tanrinin popiiler kiiltiire ait ve ABD yapimi bir oyunu oynamasi, yine Amerikan
birasi igmesi, popiiler kiiltiiriin (egemen kiiltiiriin), tanrisal bir onay aldiginin, evrensellestiginin
gostergesidir. Stiper kahramanlar araciligiyla Amerikan yapimi iirlinlerin  reklami
yapilmaktadir. Ayrica ortamda hem geleneksel kiiltiire ait objeler (bakir kova, tava gibi,
islemeli ahsap koltuk, sehpa gibi) hem de popiiler kiiltiir gostergeleri (pizza kutulari, online
konsol oyunlar1 gibi) bir arada kullanilmis, yani geleneksele popiiler kiiltlir zarar vermemis

gorlntiisii yaratilmistir.
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Gorsel 38. Hawkeye Jopanya’da Yakuza getesini yok eder.

Diiz Anlam: Thanos, tehdidi ortadan kalkmis fakat diinya niifusunun yaris1 halen
yoktur. Diinya derin bir sessizlige biiriinmiistiir. Amerika’da siiper kahramanlar ve insanlar
birbileri ile terapi yaparak umutlarii diri tutmaya ¢alismaktadir. Ote yandan Hawkeye ise farkli

kitalar1 gezerek, oradaki kotiiliikleri ortadan kaldirmaktadir.

Yan Anlam: Diinya iizerinde diizeltilmesi gereken bozukluklar, tehditler yine Amerika
disinda bir yerlerdedir. Amerika kendi kabuguna cekilmis, sessizlik i¢indeyken, diger
cografyalarda ufak tefek de olsa kotiiliikler, icabina bakilmasi gereken tehditler hala mecvuttur

ve icabina bakan da Amerikali bir siiper kahramandir.

Gorsel 39. Kaptan Amerika New York savasinda Avengers ekibine liderlik eder.



159

Gosteren Gosterilen

Kaptan Amerika’nin Avengers’t komuta ' o o
' Amerika’nin liderlik roliiniin vurgulanmasi
etmesi

Diiz Anlam: Avengers ekibi New York savasinda Thanos’un birliklerine karsi

miicadele ederler. Ekibi Kaptan Amerika yonetmektedir.

Yan Anlam: Avengers ekibinde bircok siiper kahraman bulunmaktadir. Bunlarin
arasinda Thor da vardir. Thor bir tanridir ve Kaptan Amerika’nin emiri altinda hareket
etmektedir. Amerika’nin kiiresel liderlik rolii farkli bir boyuta tasinmis, mitolojik bir tanriy1 da

kapsayan galaksiler aras1 bir liderlige doniismiistiir.

Gorsel 40. Kaptan Amerika Thor’un ¢ekici Mijélnir’i kaldirr.

Gosteren Gosterilen

Kaptan ~ Amerika’min  Thanos’a  karsi | Kaptan Amerika’nin tanrisal giice ve

Mij6lnir’i kullanmast bilgelige layik olmasi

Diiz Anlam: Thanos Avengers ekibini ve tiim diinyayr yok etmek i¢in son bir saldirt
gerceklestirir. Bu sirada Thor’u oldiirmek {izereyken, Kaptan Amerika, Thor’un cekicini

kullarak bunu o6nler.

Yan Anlam: Thor’un ¢ekici Mij6lnir’i ancak bir tanr1 veya tanrisal bir giice ve bilgelige

layik olan biri kaldirabilmekte ve kullanabilmektedir. Odin bunu sdyler agiklar: “Bu ¢ekici tutan
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kim olursa olsun, eger layiksa Thor’un giiciine sahip olacak”. Kaptan Amerika’nin ¢ekici

elinde tutmasi, onun tanrisal giice ve bilgelige layik oldugunun gostergesidir.

Gorsel 41. Kaptan Amerika ve Thanos’un ordusu.

Gosteren Gosterilen

Kaptan Amerika, Thanos’un ordusuna kars1 | Biz ve 6teki, Amerika ve diinya, Amerika ve

tek basina kalmasi galaksi

Diin Anlam: Kaptan Amerika, Thanos’un ordusuna karsi tek basina miicadele

etmektedir. Kalkan1 par¢alanmig bir halde tiim uzayli ordusuna kars1 dimdik ayakta durur.

Yan Anlam: Kaptan Amerika’nin koca bir uzayli ordusuna karsi tek basina savagmasi,
Amerika’nin biz ve 6teki sOyleminin gostergesidir. Buradaki sdylem herhangibir iilkeye degil
koca bir galaksiye karsidir. Amerika’nin tiim galaksinin karsisinda ayakta duran tek gii¢

olmasini temsil etmektedir.



Gorsel 42. Kaptan Amerika kalkanin1 Sam’e (Falcon) verir.

Gosteren Gosterilen

Kaptan Amerika’nin  kalkanin1  Sam’e | Amerika ve degelerinin nesilden nesile

vermesi aktarilmasi

Diiz Anlam: Thanos’u yok eden Avengers ekibi diinyay1 ve evreni kurtarir. Gorevini

tamamlayan Kaptan Amerika, emekli olur ve kalkanin1 arkadas1 Sam’e verir.

Yan Anlam: Kaptan Amerika bir¢ok kez diinyay1 ve evreni diismanlara/koétiilere karsi
savunmug ve basarili olmustur. Kalkan bu basarinin, giiciin, korumanin, kurtarmanin
simgesidir. Kalkanin arkasinda Amerika vardir. Kaptan Amerika’nin emekli olarak kalkanini
Sam’e (kollarindaki jet motoru sayesinde ucabilme 06zelligi olan Falcon-Sahin-) vermesi,
kalkanin temsil ettigi tiim degerlerin nesilden nesile aktarilarak devamlili§inin saglanmasinin,

ileriye-gelecege taginmasinin bir gostergesidir.

Filmde anlam ikili karsitliklar {izerinden kurulmustur.

Avengers Thanos
Iyi Kot
Kurtarici Yok edici
Sistem yanlisi Sistem karsiti
Diinyal1 Uzayh
Amerikal1 Titan’l1
Popiiler kiiltiir degerlerini tasiyan Oteki kiiltiir (yabanci kiiltiir) sahibi
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Marvel sinematik evreninin, 2008 yilindan 2019 yilina 22. filmi olan Avengers:
Endgame, siiper kahraman filmleri zincirine takilan halkalardan biridir.

Filmdeki gorsel ve isitsel gostergelerde, siiper kahraman filmi olmasi, mitolojik 6geler
barindirmas1 ve zaman ve mekan genisliginden olsa gerek; giiclin, teknolojinin, iyilik ve
kotiiligiin abart1 sinirlarinda gezinilmistir. Oyun biiylik olunca kazang da biiylik olmaktadir.
Biiyiikliik, biiyiik miicadele ve biiylik basar1 siiper kahramanlarin dolayisiyla Amerika’nin

olmustur.
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SONUC

Kapitalist ekonomi, siirekli biiylimeyi, sinirlar 6tesine gegmeyi, yeni pazarlar bulmay1
bu pazarlara hakim olarak en fazla kazanci saglamay1 hedefler. Hedefe giden yolda ekonomik-
politik kisitlama istemez. 1980’11 yillarda uygulanmaya baglayan neo-liberal politikalar da bu
kisitlamalar1 kaldirarak, tiim diinyay: pazar olarak géren sistemin, sermayenin oniinii agmistir.
Kapitalizmin ekonomi 6ncelikli yayilmasi, iletisim teknolojilerinin riizgariyla bu yayilmacilig
diinya genelinde hayatin her alanina tasimasi kiiresellesmeye yol agmistir. Kiiresellesme ise
gelismis kapitalist iilkelerin lehine islemistir. Gelismis teknolojileri, sanayileri ve sermaye
birikimleriyle diinya pazarlarini ele gegirmislerdir.

Sistemin devamliligt icin, sistemi destekleyen, yeniden {ireten yapilarin da
olusturulmas1 gerekmektedir. Bunlardan biri de kiiltiirel yapidir. Istenilen kiiltiir, kapitalizmin
ruhuna, temsilcilerinin ¢ikarina ters diismeyecek, tiikketimi amaglayacak, temelsiz, yapay,
yonlendirilebilir, medya kaynakli popiiler kiiltiirdiir. Kiiltliriin kiiresellesmesi basta Amerika
olmak tizere Batil1 iilkelerin kiiltiirlerinin kiiresellesmesi, hakimiyeti olmustur. Yerel kiiltiirlere
etkisi ise, yerel kiiltiirlerin popiiler kiiltiire, tiiketim kiiltliriine ya da bati takliti kiiltiirlere
dontstiiriilmesi seklinde gergeklesmistir. Batili iilkelerin ve 6zellikle de Amerika’nin kiiltiirel
egemenligi kiiltiir emperyalizmi olarak tanimlanmig ve kiiltiir emperyalizminin merkezinde de
medya yer almistir.

Uydu teknolojilerindeki gelisim ve degisim, sinir Gtesi yayimciligt miimkiin kilmas,
kapitalist sistemde medyanin islevi daha da bir 6nem kazanmistir. Sermayenin, tekelin, merkez
tilkelerin (ABD ve Bati merkezli) kullaniminda olan medya, biitiin diinyay1 etkisi altina alan
cok yonlli, ¢ok boyutlu kiiresellesmenin bas aktorlerindendir. Medya sahiplik ve igerik
yapistyla, islevleriyle kiiltiirel emperyalizme yol agmakta, tiiketim ve popiiler kiiltiirii yaratip
yayginlastirmakta, ulusa ve yerele karsi serbest piyasa ve sermayenin egemenligini 6ngoren
yenidiinya diizeni ideolojisinin propaganda araci olmaktadir. Urettikleri gorsel ve isitsel
mesajlarda, izleyicilerin sistemin egemen yapistyla biitiinlesmelerini saglamakta ve bu yondeki
tutum ve diisiinceleri giiglendiren inanglar ve bakis agilarini sunmaktadirlar.

Diinyada meydana gelen olaylarin se¢imi ve sunumu bilingli olarak, kiiresel bir
imparatorluga doniismiis cok uluslu sirketler ve merkez {isleri Amerika’nin ¢ikarlarina gore
yapilmaktadir. Hollywood stiidyolar1 da kiiltiir ve eglence endiistrisinin egemen bir pargasi

olarak, tirettikleri filmlerle (agik ya da oOrtiilii mesajlarla) bu amaca hizmet etmektedir.
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Hollywood, daha 1. Diinya savasindan sonra diinya pazarlarini ele gegirmeye baslamis,
her siyasi, ekonomik ve teknolojik degisiklige, yenilige adapte olmayi, karsilastigi giicliiklerden
gelistirdigi stratejilerle giliclenerek ¢ikmayi basarmis ve gilinlimiiz sinema sektoriine egemen
dev bir endiistriyel yapidir. Tekellerden olusan bir oligopoldiir. Ozellikle 1980’lerden itibaren
birgok iilkede uygulanan neo-liberal ekonomik politikalar, 1990 sonrasi yasanan teknolojik
(uydu ve bilgisayar gibi) gelismeler ve kiiresellesmenin etkisiyle tiim diinyaya ticaretinin
oniinde engel kalmamistir. Filmlere ayirdiklart biitcelerle, kullandiklar1 sinema teknolojileri,
star oyunculari, linlii ydnetmenler ve dagitim agiyla ve tabii ki ‘Hollywood’ tarziyla diger ulusal
ve yerel sinemalar1 baskilamistir. Hollywood, belirledigi, denenmis ve basar1 kazanmis
formatlarla film iiretmeye, filmlerine talep yaratmaya, seyirciyi islemeye devam etmektedir.

Bir teknoloji kullanim alan1 olarak sinemada, stiidyolarda hareket, 151k, goriintii, efekt
teknolojileriyle, gercek oyuncular ya da animasyon karakterlerle bir diis diinyasi
yaratilmaktadir. Hollywood da diislerin, hayallerin iiretim yeridir. Kurgulamay1 ‘sinematik
evren’ yaratacak kadar ileri tasimislardir. Uretim yani filmler, standartlasmis, metalasmus ticari
tirtinlerdir, oncelik kazanci ¢oklagtirmaktir ama ekstras1 bu triinlerin tasidigi siyasi, askeri,
ekonomik, teknolojik, kiiltiirel kisacasi egemen yapinin mesajlaridir, ideolojileridir.

Hollywood, arkasinda Amerikan ekonomisinin, kurumlarinin ve hiikiimetlerinin
destegine (etkisine agik) sahip bir yapida iiretim yapmaktadir. Dolayisiyla bu etkilesim-iletisim
icerigine yansimakta, icerik tiim diinyaya pazarlanmakta, alici bulmakta ve zihinlere
dokunmaktadir. Yaratilan egemen ekonomik sistem ve egemen kiiltiir, kiiresellesme kavramiyla
harmanlanip, ‘olmasi1 gereken’ olarak, ‘normal’ olarak algilatilmaktadir.

“Amerika Birlesik Devletleri’nin stratejik tarihi, elli kiisur yi1ldan beri, milli kimliginin
temel aktorlerinden biri olan stratejik kimligini meydana getiren bir hayal ve goriintii evreni
meydana getirerek gercek tarihini derinlestiren sinema sektoriiniin tarihidir. Seckin kalk olma,
hakli savag siirdirme duygular1 sinemanin simgelestirme giicii sayesinde bu tarih ig¢inde
birlesirler” (Valantin, 2006: 213).

Hollywood filmleri, Amerikan stratejilerine paralel ¢aligir. Hatta strateji tirettigi bile
sOylenir. Kendi halkinin da bu konuda egitilmesinde, sosyal normlar1 6grenmesinde, kiiltiirel
ve ideolojik pratikleri sahiplenmelerinde, gelecek planlamalarinda etkendirler. Uretim, dagitim
ve gosterim ag1 lizerindeki sahiplikleri ve tiim diinyanin pazar olmasi etkinliginin tiim diinyada
da hissedilmesi demektir. Bu etki o kadar fazladir ki hem Amerika’nin hem de diinyanin diger
taraflarinin Hollywoodlastirilmasi teriminde karsilik bulmustur.

Kisacasi milyonlarca izleyiciye ulasan Hollywood filmleri, hem sinema sektoriine olan

egemenligini, hem de Amerikan kiiltiir ve ideolojisinin egemenligini pekistirir niteliktedir.
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Hollywood genellemelerinin hemen hemen hepsi Marvel Studyolar1 ve filmleri icin de
gecerlidir.

Marvel filmlerinin iretimini saglayan Marvel Sttiidyolar1 da, biitiinlesik bir miilkiyet
yapisindadir. Hollywood c¢atis1 altinda, Amerika 6zelinde (toplumsal, kiiltiirel, ideolojik),
Amerika’nin ve Amerika etkisindeki birka¢ Batili iilkenin ve de uluslararasi Orgiitlerin
(IMF,WTO,WB, NATO gibi) yon verdigi kiiresel ekonomik, siyasi dinamikler ¢ergevesinde
faaliyet gostermektedir.

Bu cergevede iiretilem filmlerin, iiretim, dagitim ve gosterim aglar1 ekonomi politik
acisindan dnem arz etmektedir. Marvel, kuruldugu giinden gilinlimiize kadar ¢esitli agamlardan
geemis, karsilatigi zorluklan sirket bilesmeleri veya ekonomik krediler ile agsmis, ayrica savas
donemlerinde ABD hiikiimeti ile beraber hareket ederek arkasina devlet destegini de almistir.
Disney’in miilkiyet yapisina dahil olduktan sonra da Disney’in sahip oldugu iiretim, dagitim ve
gosterim aglar1 sayesinde diinyanin her kosesine ulasmayr basarmistir. Kiiresellesmenin
getirilerini iy1 degerlendiren Marvel, sadece, film alaninda degil birden fazla sektor ile i¢ ige
gecerek (c¢ocuklara yonelik kirtasiye tiriinleri, lisanshi giyim {iriinleri, gida iirlinleri, ¢izgi
romanlar, tv dizileri, sosyal medya igerikleri, vb.) endiistriyel diizeyde {iretim yapmaktadir.
Urettigi iiriinler birer emtiadir ve ancak diger iiriinlerden farkli olarak ideolojik bir islev yerine
getirmektedir. Bu ideolojik islev, egemen degerlerin (kiiltlirel, siyasi) farkli cografyalara
tasinmasindan, sistemin devamliligina kadar genis bir islevdir.

Bu calisma kapsaminda Hollywood un ekonomi politigi baglaminda Marvel filmlerinin
gostergebilimsel analizleri yapilmistir. Marvel Sinematik Evrenini, film kahramanlarinin bir
filmle degil bir¢ok filmle baglantilandirildig1, gegmisin, simdinin ve gelecegin, diinyanin ya da
evrenin gercekleriymis gibi sunuldugu kurgusal bir ilinti, bir biitiinliik yaratmaktadir.

Film incelemelerine gore bu evren, her bir siiper kahramanin ve karsisindaki diismanin
hikayesini bilmeyi, diinyada, uzayda, kainatta olsun mekanlardaki yasamlar1 bilmeyi, takibi
gerektirmektedir. Gergeklik algisi, olaylarin ve mekanlarin  baglantt matematigine
yerlestirilmektedir. Marvel sinematik evrenine giren izleyicinin siiper kahramanlarla
0zdeslesmesi hedeflenmektedir.

Marvel filmlerinin anlam ingasindan ¢ikan ortak sonug, kazanan, yiice goniillii, 6zverili,
kurtarict siiper kahramanlarin savunduklar1 degerler, kiiltiirel pratikler, siiper kahramanlarin
(Amerika’nin) giicii, diinyada olsun uzayda olsun diismanla/tehditle tek basina basedebilecek
bilimsel ve teknolojik donanima sahip oldugu, yeni bir diinya diizeni kurulacaksa buna karar

verenin de iistesinden gelebilecek olanin da yine Amerika olacagi diisiincesidir.
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Analiz sonucu, Marvel sinematik evrenindeki filmlerde kiiresel sirket-devlet-siiper
kahraman isbirligini gérmekteyiz. Ornegin Iron Man kiiresel diizeyde silah iiretimi yapan bir
sirketin sahibi iken, ABD hiikiimetinin gizli bir birimi olan S.H.LLE.L.D. ise kiiresel kuruluglari
etkileyen ve onlar tarafaindan finanse edilen bir yapidir. Kaptan Amerika, isminden de
anlasilacagr tizere, Amerika’nin viicut bulmus hali olarak diinya ve diinya dis1 varliklarla
savasarak, Amerikan, egemenligini savunmaktadir. Farkli irklardan ve tiirlerden siiper
kahramanlar ya da karakterler Kaptan Amerika’nin emri altinda birleserek, onun savundugu
degerleri savunmakta, onun tehdit algisin1 ayni sekilde tehdit olarak algilamakta, iyilikte
birlesmekte, diinya ve diinya dis1 diismanlara karsi savagmaktadirlar. Filmlerde Amerikali
olmak, 6zgiirliik, demokrasi, yiice insani degerlere sahiplik gibi aktarilirken, Amerikan popiiler
kiltiir Uriinlerini tiiketmek ise bir ayricalik ve diinyaya agilmak, modernlesmek olarak
aktarilmaktadir.

Dolayisyla biitlin Marvel filmleri, Amerikan degerlerini tanitan, yiicelten bayragini,
bayraginin renklerini/seklini c¢agristiran gorselleri, devleti ve kurumlari simgeleyen
harfleri/isaretleri, anit binalari, sehirleri, sanayisi, teknolojisinin gelismisligini diisiindiiren
gorselleri ile Amerikan kiiltiiriinii empoze eden 6zellikleri barindirmaktadir. Filmlerde 6ne
¢ikarilan Amerikan ordusu, halkin ve ordunun vatanseverligi, aile yapilari, fast food yiyecek ve
icecekleri, eglence ve espri tarzlarinin bile Amerikan egemen ideolojisinin birer temsilcileri

niteliginde oldugu, yapilan gostergebilimsel analiz sonucu ortaya ¢ikmaistir.
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	                                                                                                           Danışman Öğretim Üyesi                                   
	                                                                                                              Unvanı, Adı-Soyadı
	                                                                                                                             İmza
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	ÖZET
	Bu çalışmada Hollywood sinema endüstrisi içerisinde faaliyet gösteren Marvel Studios filmlerinin egemen kültür ve ideolojiyi yaymadaki ve pekiştimedeki rolü araştılmaktadır. Tarih boyunca üretim araçlarına sahip olanlar düşünsel üretim araçlarına (medya) da sahip olmuşlardır. Dolayısıyla bu çalışmada, kitle iletişim araçları ve bu araçlar içerisinde yer alan sinema, ekonomi politik bağlamda ele alınmaktadır. 
	Çalışmanın birinci bölümünde kitle ve kitle iletişim kavramları tanımlanmakta, ekonomi politiğin kitle iletişim alanında kendisini nasıl gösterdiği analiz edilmekte, küreselleşme, tekelleşme, de-regülasyon ve sayısallaşma kavramları ile geçmişten günümüze kitle iletişim araçlarının işlevleri ele alınmaktadır. İkinci bölümde kültür endüstrisi biçimini alan kitle iletişim araçlarından sinema ve kültür emperyalizmi ilişkisi ele alınarak, belirli bir azınlığın kültürel egemenliğe sahip olduğu ortaya konmaktadır. Çalışmanın üçüncü ve son bölümünde ise Marvel Studios’a ait filmler, göstergebilimsel yöntem ile analiz edilmiş, filmlerde yer alan egemen kültürel ve ideolojik değerler, göndermeler ekonomi politik yaklaşım çerçevesinde değerlendirilmiştir. 
	Anahtar Kelimeler: Kitle iletişim, Kültür emperyalizmi, Ekonomi Politik, Hollywood, Marvel, Göstergebilim.
	SUMMARY
	SEMIOTIC ANALYSIS OF MARVEL MOVIES IN THE CONTEXT OF HOLLWOOD’S POLITICAL ECONOMY
	In this study, the role of Marvel Studios film operating within the Hollywood cinema industry in spreading and reinforcing the dominant culture and ideology is researched. Throughout history, the ones who owned the production tools have also owned the intellectual production tool (media). Therefore in this study, mass media and cinema as a part of mass media are examined in the context of political economy. 
	In the fisrt part of the study, mass and key concepts of mass media are being identified, how the political economy shows itself in mass media is analyzed, the functions of mass media are being identified with the notions of globalization, monopoly, deregulation and digitization from past to fture. In the second part of the study, it is revealed that a certain minority has cultural sovereignty by observing the relationship between two of the mass media that take the forms of the culture industry cinema and cultural imperialism. In the third and the last part of the study the movies belong to Marvel Studios is analyzed with the semiotic method, the dominant culture and ideological figures and references are evaluated with political economy approach.
	Keywords: Mass Comminication, Cultural Imperialism, Political Economy, Hollywood, Marvel Studios, Semiotic 
	ÖNSÖZ
	Uluslararası düzeyde önemli hale gelen, metalar ve dijital olarak üretilen artı değerin paylaşımını kontrol etme çabası aslında tam anlamıyla bir egemenlik mücadelesidir. Bu egemenlik mücadelesinde eğlence endüstrisi büyük bir paya sahiptir. Sinema, duyguların beyaz perde aracılığıyla izleyicilere aktarmaktan çok daha fazlasıdır. Sinema her şeyden önce bir endüstridir. Üretimin, dağıtımın ve gösterimin belirli ellerde toplandığı bir endüstridir. Sinema alanında faaliyet göstermek çok pahalı bir iş olduğundan dolayı, sinema endüstrisi küresel düzeyde faaliyet gösteren şirketlerin tekellerindedir. Bunlardan en önemlilerinden biri olan ve küresel düzeyde kültürel ve ideolojik anlam üreten Walt Disney’dir. Walt Disney, özellikle Marvel filmleri ile her yaştan kitleyi hedef almakta, filmlerinin ulaştığı her yerde pazar oluşturmaktadır. Marvel’ın 22 filminin toplam hasılatı 17 milyar dolara ulaşarak gelmiş geçmiş tüm filmleri geride bırakmıştır. Marvel sinematik evreninde yer alan süper kahramanlar, insanların daima bir kurtarıcıya ihtiyaç duymaları gerektiğini ve dünyayı Küresel Kuzey’in ya da Küresel Batı’nın kısacası “biz” ‘in gözünden görmesini sağlamaktadırlar. İlk amacı kar elde etmek olan devasa bir endüstrinin parçası Marvel, günümüzün en önemli kültür emperyalizmi unsurlarından birisi ve filmleri de basit bir süper kahraman filmlerinden çok daha fazlasıdır.
	GİRİŞ
	Kitlesel üretim ve tüketimin gerçekleştiği çağımızda, insanlara kitlesel olarak hitap edebilmek, onlara belirli davranış kalıplarını aşılamak ve belirli ürünleri pazarlayıp satmak için en etkili araç kitle iletişim araçlarıdır. 
	Kitle iletişim araçlarının her yeni teknolojiyle iç içe geçmesi, beraber çalışmaları (bazen sahiplik yapısıyla, bazen üretim ve tüketim ilişkileriyle) nüfuz alanlarını genişletmektedir. Sermayenin sınırsız dolaşımı, kapitalist sistemin dünyanın her tarafını pazar yapma faaliyeti, kaynak arayışı, gelişmiş ülkelerin gelişmekte olan veya az gelişmiş ülkeler üzerindeki ekonomik, siyasi ve kültürel baskıları ve tüm bu ilişkiler ağı içinde teknolojik gelişmeler (kitle iletişim teknolojisi de dahil) küreselleşmeye yol açan etkenlerden olmuştur. 
	Kapitalist üretim ve pazarlamanın getirdiği, sürekli tüketimin istendiği, en çok karın/kazancın amaçlandığı küreselleşme sürecinde, medya olarak da adlandırılan kitle iletişim araçları kapitalist sistemin ve sistemi lehine işletenlerin ideolojisi doğrultusunda kullanılmaktadır. İnsanlar gerek haberdar olmak, bilgi sahibi olmak, gerek eğlenmek, hoşça vakit geçirmek, gerekse toplumsal, kültürel pratikleri anlamak için medya karşısında çokça vakit geçirmektedirler. Görsel ve işitsel mesajlardan oluşan medya ürünleri, tüketicisinde nasıl davranması ve düşünmesi gerektiği, neleri tüketmesi gerektiği konusunda bilinç oluşturmaktadır. Dolayısıyla, medyanın denetimine sahip olanlar, medyanın tüketicisi olan toplumların da denetimini sağlamaktadır.
	Neo-liberal politikalar sonucu ortaya çıkan ve küreselleşme denilen bu süreçte medyanın yapısındaki düzenlemeler önce yıkılmış, sonra baştan tanzim edilmiştir. Bu yeni yapıya amacı salt ticari kazanç ve siyasi nüfuz elde etmek olan küreselleşmiş dev şirketler egemen olmuşlardır ve medya alanında faaliyet göstermek çok pahalı bir iş haline gelmiştir. Bu durum da medya endüstrisinde tekellerin ortaya çıkmasına neden olmuştur. 
	Teknolojik gelişmeler, internet ağı alt yapısı, uydu iletişimi gibi etkenlerle çağımız iletişim çağı olmuş, dünya göreceli küçülmüş, küreselleşme her boyutta (ekonomik, siyasi, kültürel ve teknolojik) gerçekleşmiştir. Bu boyutlar aynı zamanda küreselleşmeye olumsuz bakış açısı veren boyutlardır. Çünkü teknolojiyi, sermayeyi, medyayı elinde tutan güçlerin (ABD ve Batılı ülkeler) baskısının, sömürüsünün simgesi olmuştur. 
	En büyük medya tekellerine sahip ülkeler, bu gücü kullanarak (kendilerine atfettikleri doğal üstünlüklerinden de hareketle) tüm dünyayı kendilerine faaliyet alanı seçip, hem kültürleri hem ideolojilerini hem de ticari ürünlerini pazarlamışlardır. Buna ilaveten, modernleşmenin, kitle iletişim araçlarıyla, ABD ve batılı kültürel ögeleri, hayat tarzlarını, siyasi ve ekonomik kalıplarını uygulamakla gerçekleşeceği düşüncesi (temelinde ekonomi olan emperyalist uygulamalarla birlikte), kültür ve medya emperyalizmini doğurmuştur. 
	Amerika’nın kültüründen ticari ürünlerine en iyi tanıtıcısı ve pazarlayıcısı da Hollywood olmuştur. Amerikan kültürünün küreselleşmesinde, belki de en etkili kitle iletişim aracı Hollywood sinemasıdır.
	Sinema, görsel ve işitsel mesajları kitlelere taşıyan, ekonomik kazancın yanında, toplumlarda siyasi, ekonomik, kültürel bilinç oluşmasına katkı sağlayan (pekiştirme amaçlı benzer tekrarlarla), zihinlerde ideolojik taraftarlıklar ya da imajlar yaratan bir kitle iletişim aracıdır. Bir endüstri olarak sinema, diğer kitle iletişim araçları gibi öncelikle kendi üretiminin satışını sağlar. Yarattığı düş dünyasıyla da, sistem içinde ticari her türlü ürünün pazarlayıcısıdır.  
	Hollywood sinemasını kontrol eden ABD, elinde bulundurduğu ekonomik, teknolojik ve siyasi güçle hem kendi toplumunu hem de tüm dünyayı kendi ekonomik, siyasi, askeri, stratejik, kültürel, ideolojik çıkarlarına göre yönlendirmekte, lehine bilinç oluşturmaktadır. 
	Hollywood sinema endüstrisinde üretim, dağıtım ve gösterim faaliyetleri, tekelleşmiş küresel düzeyde faaliyet gösteren ABD merkezli şirketlerin elindedir. Şirketler doğası gereği tabii ki öncelikle pazar payı ve kar getirisine odaklıdırlar. Ancak şirketlerin faaliyet alanı medya olunca ürün sadece ticari bir mal olarak değerlendirilememektedir. Medyada, özellikle de sinemada ürün; kültürü biçimlendirmesi, tüketimle varlık bulan bireyler-toplumlar yaratılması, zihinlerin şekillendirilerek ideolojik denetim altına alınması, üstünlük ve güç algısının yerleştirilmesi, toplumdaki sınıfsal ayrımların gizlenerek sistemin isteği işleyişin devamlılığının sağlanması gibi daha birçok açıdan ele alınmaktadır. Bu nedenle, Hollywood sinemasının eleştirel ekonomi politik bakış açısıyla incelenmesi önem kazanmaktadır. 
	Araştırmanın Amacı 
	Bu çalışma, Marvel filmlerinin sıradan birer süper kahraman filmleri olmadığını, aksine ABD’nin etkili olduğu kapitalist sistemin devamlılığında, yeniden üretilmesinde büyük paya sahip olduğunu; Küresel Güney ya da Küresel Doğu’nun kültürlerinin altlarının oyulup popüler kültürle/tüketim kültürüyle yok edildiğini; ABD’nin, sahip olduğu askeri, ekonomik, siyasi ve kültürel güç ile dünya hakimiyetini devam ettirmesinde Hollywood ile iş birliği içinde olduğunu eleştirel ekonomi politik yaklaşım çerçevesinde göstergebilimsel analiz yöntemi ile incelemeyi amaçlamaktadır.  
	Araştırmanın Önemi
	Bu çalışma, Hollywood sinema endüstrisinde yer alan ve günümüz eğlence endüstrisi içinde son derece önemli bir paya sahip olan Marvel süper kahraman filmlerinin, ABD ve Batı kültürünün ögelerini, sembollerini, ideolojisini empoze ettiğini savunmaktadır. Bu bağlamda Amerikan emperyalizminin diğer medya kollarının yanı sıra her yaştan kitleye hitap eden Marvel çizgi romanlarından uyarlanan süper kahraman filmlerinde de kendisini nasıl yeniden ürettiğini film analizleri üzerinden ortaya çıkarması yönüyle önem taşımaktadır. 
	Araştırmanın Örneklemi
	Bu çalışmada Marvel Sinematik Evreni seçilmiştir. Bu evrende tüm filmler birbirleriyle bağlantılıdır. Birini anlamak için diğerlerini de izlemiş olmak gerekir. Fakat bu evrendeki tüm filmler zaman kısıtlamasından dolayı ele alınamayacağı için çalışmanın kapsamında toplam 7 film ele alınmıştır. Bunlar: 
	 Iron Man (2008)
	 Captain America (2011)
	 Captain America: Winter Soldier (2014)
	 Guardians Of Galaxy (2014)
	 Captain Marvel (2018)
	 Avengers: Infınıty War (2018)
	 Avengers: Endgame (2019)
	Kuramsal Çerçeve
	Günümüz kapitalist sisteminde sinema, gündelik hayatı etkileyen en önemli kitle iletişim kurumlarından biridir.  Bu kurumlar endüstriyel düzeyde üretim ve dağıtım yapan ve küresel düzeyde işleyen kurumlardır. Ekonomik ve politik sistemden (işleyişten) etkilenmekte, ürünleri ve içerikleriyle de özellikle toplumsal düşünceyi, davranış kalıplarını şekillendirmekte, etkilemektedir. Sinemanın bu işlev ve işleyiş biçimi diğer tüm kitle iletişim araçlarında olduğu gibi araştırma konusu edilmiştir. 
	Sinemayı, etkileri ve etkenleriyle, üretim, dağıtım ve tüketimiyle bir bütün olarak ele alan, sinema endüstrisinin mülkiyet yapısı ve kontrol mekanizması gibi konuları tarihsel bir biçimde ele alan yaklaşımlardan biri ekonomi politik yaklaşımdır.  Ekonomi politik yaklaşım kendi içerisinde klasik liberal ekonomi politik ve eleştirel ekonomi politik yaklaşım olmak üzere ikiye ayrılır. 
	Adam Smith’in fikir ve düşüncelerinden beslenen klasik liberal ekonomi politik yaklaşım, kapitalist sistemde ekonomik ve kültürel kaynakların eşitsiz paylaşımından ortaya çıkan egemen iktidar ve tekelci yapıyı görmezden gelmektedir. Mülkiyet ilişkilerini ve diğer ekonomik ve siyasi yönlendirmeleri sürece dahil etmez. Bu yaklaşıma göre sinema da diğer tüm ticari kuruluşlar gibi üretim yapıp, serbest piyasa koşullarında daha çok izleyiciye ulaşıp, kar elde etmeyi amaçlamaktadır. Serbest piyasa koşullarında çok seslilik vardır, rekabet vardır, devlet sürece müdahale etmez, filmlerden kar veya zarar edilmesi tüketicinin/izleyicinin elindedir. Dolayısıyla içeriklere de yön veren izleyicilerdir. Onlara göre, sinema endüstrisinde karar veren, tekel olan mülkiyet sahibi egemen yapı değil, pazar mekanizması ve izleyicinin tercihleridir.
	Marksist gelenekten beslenen eleştirel ekonomi politik yaklaşımda ise, film üretiminde, izleyicilerden ziyade, sinema endüstrisinin ve sinema endüstrisine etki eden finansal, politik ve toplumsal güç odaklarının etkisinin daha büyük olduğu tezi savunulmaktadır. Üretim tüketimden önce geldiği için, üretim tüketimi şartlandırır görüşü vardır. “Marksist ekonomi politik yaklaşım üretim, değişim, bölüşüm ve tüketimi bir bütünlük içinde ele alır ve inceler. Bunu yaparken de incelediği toplumun mülkiyet ilişkilerine, materyal ve düşünsel kaynakları kimlerin kontrol ettiğine bakar ve devletin varlığını ve toplumsal ilişkiler üzerindeki etkisini de analize dahil eder” (Yaylagül,2009:165).  Yani ekonomik, siyasi ve toplumsal ilişkileri bir bütün olarak ele alır ve sinemayı da bu ilişkiler bütünü içinde, tarihsel gelişimi, değişimi ve bu değişime yol açan toplumsal, küresel dinamikleri içinde inceler.
	Eleştirel ekonomi politik yaklaşıma göre, kapitalist toplum sınıflardan oluşur ve sınıfları belirleyen üretim, bölüşüm ilişkileridir ve eşitsizdir.  Egemen sınıf üretim araçlarına sahiptir ve düşünce üretim araçlarını ve devleti de kontrol altında tutmaktadır. Dolayısıyla da sinema endüstrisini de (üretimi, yöneticileri ve diğer çalışanlarıyla) egemen sınıf kontrol eder. 
	Hollywood sinema endüstrisi, ekonomik ve siyasi yapının sınırlandırdığı bir alanda faaliyet gösteren, sistemi parlatan, pazarlayan ve devamlılığını sağlayan bir endüstridir.   Dolayısıyla sinema üzerine yapılan çalışmalar, toplumsal, ekonomik, siyasal ve kültürel yapılardan ayrı ele alınamaz. Tüm bu nedenlerden olsa gerek bu çalışmalar, Hollywood sinemasını, pazar ekonomisine göre içerik üreten, ekonomik sistemin ve bilinç yönetiminin satışını yapan bir kurum olarak gören eleştirel yaklaşımlardır. Bu çalışmanın kuramsal çerçevesini de eleştirel ekonomi politik yaklaşım oluşturmaktadır. 
	Kapitalizmin koşullarından doğan ekonomi politik, kapitalist toplumlardaki üretim ilişkilerini, mülkiyet biçimlerini, toplumsal sınıfların durumlarını ve konumlarını, üretilen toplumsal zenginliğin dağılımını içermektedir.
	Bu bağlamda çalışmanın birinci bölümünde kitle iletişimin ekonomi politiği anlatılmış, ekonomi politiğin kitle iletişim alanında kendini dört farklı şekilde göstermesi ve bu alanların kitle iletişimine etkileri ele alınmıştır. 
	Çalışmanın ikinci bölümünde ise, Hollywood sineması ve kültür emperyalizmi bağlantısı irdelenmiş ve Hollywood’un hakim ideoloji ve kültürü yaymasındaki rolüne bakılmıştır. Çalışmanın son bölümünde ise, Marvel süper kahraman filmlerinde yer alan kültürel ve ideolojik kodlar göstergebilimsel çözümleme yöntemi ile analiz edilmiştir.
	BİRİNCİ BÖLÜM
	KİTLE VE KİTLE İLETİŞİMİ
	İnsanoğlu, tarihinin başından bu zamana kadar kendi fiziksel varlığını, benliğini devam ettirme çabası içerisinde olmuştur. Bu tarih, kıtlıklarla, göçlerle, doğal afetlerle, hastalıklar ve savaşlarla geçen bir tarihtir. Topluluklar halinde yaşayarak, hem kendi aralarında hem de doğa ile mücadele etmişlerdir. Kimileri yaşananları tarihsel bir süreç olarak değerlendirirken kimileri de kahramanların, tanrıların işi olarak değerlendirmişlerdir ve yaşananların kahramanlar ve tanrılar ile ilişkilendirilmesi de insanın toplumsal bilincinin dışavurumudur.
	 Toplumsal yapılar, işleyişleri, birbirleriyle bağlantıları, değişimleri dönüşümleri, sosyal, siyasi, ekonomik, kültürel açılardan, ilkel-modern, açık-kapalı gibi, monarşik, oligarşik, demokratik gibi adlandırmalarla, liberalizm, nasyonalizm, sosyalizm, kapitalizm, emperyalizm ve daha birçok kavramlarla açıklanmaya ve anlamlandırılmaya çalışılmıştır. Toplumlar sürekli bir hareketliliğe sahiptirler ve sosyal, ekonomik, siyasi kalıplar-işleyişler-örgütlenmeler tarafından şekillendirilirler, dönüştürürler. Toplum içinde yaşayan bireyler de toplumsal çerçeve içinde şekillenir, kimliklenir, belirlenen sosyal normlara, pratiklere göre davranış kalıpları-fikir kalıpları kazanır. Ancak toplum birey ilişkisini tek taraflı bir bağımlılık ilişkisi olarak açıklamak doğru olmaz, çünkü bireylerin yaşadıkları koşulları değiştirme, yaratıcılık, üreticilik, düşünme-akıl yürütme, karar verme yetileri-yetenekleri-davranışları da toplumu etkiler, değiştirir, dönüştürür. Birey bazen siyasi otoritedir, bazen dini otoritedir, bazen de ekonomik güçtür. 
	Dünya üzerinde yaşanan toplumsal olayları açıklamada ve anlamlandırmada toplumsal bilinç ve varlık büyük önem arz etmektedir. “Yani insanın kendisine ve topluma ait fikirleri ve düşünceleri mi önceliklidir yoksa insanların maddi varoluş koşulları mı bu fikirleri önceler” (Yaylagül,2018:13). 
	İki önemli kuram yukarıdaki soruya yanıt oluşturmaktadır. Bunlar İdealizm ve materyalizmdir. İdealizme göre insanlar toplumsal olayları anlamlandırmada ve açıklamada kendi bilinç, fikir ve düşüncelerinden yararlanmaktadır.  Materyalizm ise toplumsal olayları anlamlandırmada ve açıklamada insanların içinde bulunduğu, kendini ürettiği üretim ve bölüşüm faaliyetlerinden yararlanmaktadır. Üretim ve bölüşüm faaliyetleri üretici güçlerle yakından ilişkilidir. Dünyanın farklı coğrafyalarında insanlar (genellikle coğrafi özelliklerin, iklim koşullarının, bitki ve hayvan çeşitliliğinin belirlediği) belirli üretim biçimlerinin uygulandığı, var olduğu yerlerde doğmakta ve oradaki ürün ve üretim biçiminin bir parçası olmaktadırlar.
	İnsanlar tarih boyunca birlikte yaşamışlar, avcılıktan, toplayıcılıktan, tarıma, ilkel komünal toplumdan, sanayi toplumuna, teknoloji toplumuna, beraber üretim faaliyetlerinde bulunmuşlar, bu arada iletişime ihtiyaç duymuşlar, (binlerce) dil ve iletişim araçlarını geliştirmişlerdir. İletişim araçları ile birlikte, iletişim de yüz yüze iletişim, bireysel iletişim kavramlarını aşarak kitle iletişimi kavramına evrilmiştir.
	Genel anlamda iletişim, duyguların, fikir ve düşüncelerin, bilginin simgeler aracılığı ile aktarılmasıdır. Haberleşme, komünikasyon, bildirişim gibi eş anlamlı kullanımları vardır. Kitle İletişim ise, mesajın hedef alınan kitleye (izleyici/okuyucu) kitle iletişim araçları kullanılarak iletilmesidir. TDK,  kitle iletişimi dağınık insan topluluklarının örgütlenmiş bir kaynaktan iletilen haberlere veya uyarılara aynı anda maruz kalması, birtakım kaynaklardan elde edilen bilgi ve haberlerin değişik araçlarla geniş halk topluluklarına yaygın olarak duyurulması, kitle haberleşmesi şeklinde tanımlamaktadır. “Kitle iletişimi terimi, kamuya, kitlelere yönelik ileti üretimi ve dağıtımının kurumsallaşmış biçimlerini anlatmaktadır” (Özdemir,1998:33). 
	Kitle iletişiminin genel kabul gören özellikleri şunlardır: 
	1. Format ve içeriği hazırlayan profesyoneller farklı içeriklerden oluşan iletiler oluşturmaktadırlar. 
	2. Oluşturulan iletiler teknoloji ile donanmış araçlar ile hızlı ve kesintisiz bir şekilde dağıtılmakta ve yayımlanmaktadır.
	3. İletiler farklı özelliklere sahip (din, ırk, cinsiyet, etnisite vb) kitlelere (izleyici/okuyucu) ulaştırılmaktadır.
	4. Kitleleri oluşturan bireyler aldıkları iletileri içinde bulunduğu ve kendini ürettiği üretim biçimlerine göre yorumlamakta ve anlamlandırmaktadırlar.
	5. Kitle iletişimi tek yönlüdür, geri dönüt neredeyse yoktur. Dolayısıyla içeriği oluşturan ve iletiyi gönderen ile hedef kitle arasında (izleyici/okuyucu) keskin bir ayrım bulunmaktadır.
	6. Kitle iletişimi sağlayan kitle iletişim araçlarının içerikleri düşük maliyet ile ulaşılabilirdir. Kitle iletişimi kamusaldır. Oluşturulan içerik herkese açıktır.
	7. Son olarak da kitleler öyle ya da böyle iletiler tarafından etkilenirler. Bu etkilenmeler, belirli bir siyasi görüş, ideolojik tutum, kültürel yaşam biçimi şeklinde olabilmektedir.
	Yukarıda bahsedilen özelliklerden iletişimin kamusal olması ve içeriklerin herkese açık olması, ulaşılabilir olması zamanla değişime uğramıştır. Ödediğin kadar izle seçeneği sunan uydu yayını ve dijital platformlar belirli ücretler karşılığında izlenebilmektedir. Dolayısıyla buralarda sunulan içeriklere herkesin ulaşamaması söz konusudur. Ayrıca iletişim alanında değişen ekonomi politikaları ile birlikte kamusal alandan giderek uzaklaşmış, amacı kar etmek olan tekelci kapitalist şirketlerin mülkiyeti altına girmiştir. Bu duruma ilerleyen konuda ayrıntılı bir şekilde değinilecektir. 
	Kitle, ortak hedefleri-amaçları-istekleri olan çok sayıda insandan oluşan topluluktur. Kitlesel olarak üretim ve tüketimin gerçekleştiği kapitalizmin gelişmesi ve bu üretim biçiminin egemen olması ile birlikte kentlerde kitle kavramı ortaya çıkmıştır. Kitle olarak adlandırılan insanlar, kitle iletişim alanında faaliyet gösteren örgütsel yapıların ürettikleri ürünleri, formatları, kitle iletişim araçları aracılığı ile dağıtılan içerikleri tüketen insanlardır
	Kitle kavramının hem olumsuz hem de olumlu çağrışımları vardır. “Yığın-niteliksiz insan topluluğu” gibi anlamlarda kullanılması olumsuz çağrışım yapmasında etkilidir. Öte yandan sosyalist toplumlarda “ortak amaç ve çıkar etrafında örgütlenmiş” işçi sınıfını da belirttiği için olumlu bir anlam olarak karşımıza çıkmaktadır. 
	 Yığın olan kitle düşük ve ortak beğeni düzeyine hitap eden bir kültüre sahiptir. Bu kültüre de kitle kültürü denilmektedir. Kitle kültürü yüksek kültürün karşısında yer alır ve kitle iletişim araçları da kitle kültürünün bir formu olan popüler kültürün yayılmasında büyük rol oynar. Kapitalizmin kanatlandığı, endüstriyel-kitlesel üretimin kitlesel tüketim gerektirdiği ve teknolojik kitle iletişim araçlarının geliştirilip kullanılmaya başlandığı 19.Yüzyılda ve devamında, egemen sınıf (elit seçkinler), kitleleri birer tehdit olarak algılamışlar ve kitleleri kontrol ederek yönlendirmek istemişlerdir. Bu durum kitle toplumu yaklaşımı olarak adlandırılmıştır.
	Modern toplum olarak adlandırılan endüstriyel toplum heterojen bir yapıya sahipken, geleneksel toplum ise homojendir. Endüstriyel toplumlarda insanlar egemen, elit azınlıklar ve kitle şeklinde ikiye ayrılmış durumdadır. Egemen elit azınlık nitelikli, yaratıcı ve yönetici, kitle ise niteliksiz, yönetilen, yığın, kalabalık (çoğunluk) olarak tasvir edilmektedir. Kitle, “bir öz-kimlikten, öz-bilinçten yoksundur ve bir takım amaçları gerçekleştirmek için örgütlü bir şekilde bir araya gelip eylemde bulunma yetisine sahip değildir; değişen sınırlar içinde değişen bir bileşimle karakterize olur; aynı türdendir, tüm toplumsal katmanlardan ve demografik kümelerden gelen büyük sayılarda kişilerden oluşur; ama özgül bir ilgi nesnesini, kendisini güdüp yönetmek isteyenlerin algısına göre seçme davranışında ise türdeştir” (Mutlu,2017:200).
	 “Kitle toplumu, endüstrileşme ve teknolojinin kullanımı ile toplumu tehdit eden patolojik bir durum olarak görülmüştür” (Yaylagül,2018:21) Kentlerde yaşayan insanları topluma entegre eden, insanları toplumun bir parçası haline getiren aile, kilise, cami, okul gibi kurumlar ve değerler önemini yitirmiştir. Kitleler bu kurum ve geleneksel değerlerden giderek uzaklaşmaktadırlar. Bu durum kültürel çözülme ve toplumsal sıkıntıları da beraberinde getirmektedir. Endüstrileşmeyle paralel gelişen kitle iletişimi de toplumların geleneksel yapılarının altını oymuştur.
	Ortaya çıkan kitle kültürü-popüler kültür, amacı karı maksimize etmek olan egemen sınıfın (kapitalist elitler, çok uluslu şirketler) çıkarına hizmet etmektedir. Bir endüstri halini alan, kültür ve ideoloji üreten medya, kitleleri yönetmek, onlara belli başlı tutum ve davranışları vermek için standartlaşmış, formüle edilmiş, denenmiş, düşük beğeni düzeyine hitap eden ürünleri, içerikleri sunarak kapitalist sistemin devamlılığını ve yeniden üretimini sağlamaktadır. Bu işleyişte kitleler sorgulama yeteneklerini kaybederken, kitle iletişim araçlarına sahip olanlar bu araçları kullanarak kitleyi kendi amaçlarında kullanılacak şekilde pasifleştirmektedirler. Yaylagül (2018: 22) de kitle insanının giderek yalnızlaştığını, yalnızlaştıkça da kitle iletişim araçlarına bağımlılıklarının arttığını ve medyada gördüklerinin onların gerçek deneyimi haline geldiğini vurgulamaktadır. 
	Dil, söz ve anlam iletişimin olmazsa olmazıdır ve anlamların aktarımı çeşitli araçlar ile sağlanmaktadır. Bu araçlar medya da denilen kitle iletişim (gazete, radyo, televizyon, sinema, internet gibi) araçlarıdır. Kullanılan dil, söylenen söz ve içerdiği anlam bağımsız değillerdir. Üretim güçleri ve mülkiyet ilişkileri tarafından şekillendirilmektedir.  
	Kitle iletişim araçları kapitalist toplum ilişkilerinin birer ürünleridir. Etkisi kitlesel, küresel düzeyde gerçekleşmektedir. Hem kapitalist sistem içinde yer alan ekonomik işlevli bir sektör, hem de ekonomik, teknolojik, sosyal, kültürel, ideolojik, siyasi ve akla gelebilecek her türlü alanda ilişki ağını oluşturan, biçimlendiren, yön veren, akışı sağlayan kitle iletişim araçlarının önemi tartışılmazdır. Kitle iletişim araçlarını ve bu araçlar vasıtası ile gerçekleştirilen faaliyetleri anlamak için tarihsel ve toplumsal bir bakış açısı takınmak gerekmektedir. 
	1.1.Kitle İletişimin Ekonomi Politiği 
	İletişim ve kültür endüstrileri kapitalist pazar yapısının sınırlandırdığı siyasi ve ekonomik yapı içerisinde faaliyette bulunmaktadırlar. Böyle bir yapı içerisinde ekonomi politik, medyada üretilen içeriklerin kültürel alandaki üretim, dağıtım ve tüketim süreçlerini ele almaktadır. 
	Graham Murdock ve Peter Golding’ e göre, medya ve kültür alanı giderek diğer endüstrilerle ortak bir hal almakta hem de onlardan farklı bir özellik göstermektedirler. Medya ve kültür birer endüstri haline gelmişlerdir. Bu alanda üretilen bütün ürünler birer emtiadır. Bu ürünlerin üretimi, dağıtımı ve tüketimi var olan egemen kapitalist üretim yapısının kurallarına göre düzenlenmektedir. Dolayısıyla diğer üretim alanlarıyla da benzer özelliklere sahiptirler. Öte yandan bu endüstrilerde üretilen ürünler (televizyon programları, filmler, gazeteler, reklamlar…) ve bu ürünlerin içerikleri diğer endüstrilerde üretilen ürünlerden farklı bir işlevi de yerine getirmektedirler. Bu da ideolojik işlevdir. Medya ve kültür endüstrileri insanların dünyayı anlamlı kıldıkları söylemleri düzenlemede önemli bir role sahiptir.
	Medya ideolojik işlevini, içerisinde bulunduğu ekonomi politik yapıdan dolayı, egemen toplumsal yapıyı ve mevcut iktidar ilişkilerini meşrulaştırma, insanları sürekli belirli malları tüketmeye yönlendiren düşünceleri pekiştirme ve yeniden üretme şeklinde yerine getirmektedir. 
	Terry Eagleton’a göre ideolojinin var olan tahakküm ilişkilerini meşrulaştırma durumunun altı farklı stratejisi bulunmaktadır. Bu stratejiler şöyledir: “Egemen iktidar kendisini, kendine yakın inanç ve değerlerin tutunmasını sağlayarak, bu tür inançları doğrulukları kendinden menkul ve görünüşte kaçınılmaz şekilde doğallaştırılarak ve evrenselleştirilerek, kendisine meydan okumaya kalkışan fikirleri karalayarak, rakip düşünce biçimlerini, muhtemelen açığa vurulmayan ama sistemli bir mantıkla dışlayarak ve toplumsal gerçekliği kendine uygun yollarla çarpıştırarak meşrulaştırılabilir” (Eagleton, 2005: 23).
	Adam Smith gibi liberal ekonomi politikçiler, serbest pazar anlayışını savunurlar ve pazardaki mübadele üzerine eğilirler. Pazarda faaliyet gösteren güçler/sermayeler ne kadar kolay ve serbest hareket ederse tüketicilerin seçme özgürlüğü de o kadar iyi olur. Tüketiciler pazarda rekabet halinde olan farklı ürünleri, sundukları fayda ve doyuma göre seçerler. Pazarın kendi haline bırakılmasını ve devlet müdahalesinden uzak olmasını ön gören kendi kendini düzenleyen “görünmez bir el” anlayışını benimsemişlerdir. Bu anlayışın, her alanda çok sesliliğe neden olacağını dile getirmişlerdir. 
	Eleştirel ekonomi politikçiler ise klasik liberal düşünürlerin ortaya koyup benimsedikleri serbest pazar anlayışının zaman içerisinde giderek holdingleşmeye ve tekelleşmeye neden olduğunu belirtmektedirler. Dolayısıyla medya ve kültür endüstrileri de küresel düzeyde faaliyet gösteren az sayıda şirketlerin elinde yoğunlaşmaktadır. 
	Medya alanında eleştirel ekonomi politik iki farklı yaklaşım vardır. Bunlar yapısalcı ve araçsalcı yaklaşımdır. Araçsalcı yaklaşım medyayı kapitalist sınıfın bir aracı olarak görür. Bu yaklaşım, iletişim endüstrisinde üretim sürecini ve kurumsal politikaları belirleyenin mülkiyet yapısı olduğunu belirtir. Üretim araçlarını kontrol edenler düşünsel üretim araçlarını da kontrol etmektedirler. Yani içeriği, kimin çalışıp çalışmayacağını ve ücretleri de medyanın sahiplik yapısı belirlemektedir, medya sahibinin sesidir. 
	Öte yandan yapısalcı yaklaşım ise medya içeriğini, kapitalist ekonominin dinamikleri belirler görüşünü savunmaktadır. Bu yaklaşıma göre kapitalist ekonominin yapısı ve dinamikleri medyanın örgütsel yapısını ve işleyişini belirlemektedir. Bu durum aynı zamanda iktidarlar tarafından da desteklenmektedir. Yapısalcı yaklaşımın temsilcilerine göre, mülk sahiplerinin medya üretim sürecine doğrudan müdahale etmelerine gerek yoktur. Çünkü egemen olan işleyiş biçimi ve pazar yapısı medya ürünlerinin, onların çıkarlarına karşı koymak şöyle dursun, çıkarlarını destekleyici olmalarını sağlamaktadır.  
	Günümüz dünyasında hemen hemen her toplumda başat hale gelen kapitalist ekonomik ilişkiler neticesinde,  medya en büyük kültür endüstrisi haline gelmiştir. Belirli bir sınıfın mülkiyetinde olan medya, mevcut kapitalist ilişkilerin yürütülmesinde, bu ilişkilerin pekiştirilmesinde ekonomik ve ideolojik bir işlevi yerine getirmektedir. Büyük bütçeli Hollywood filmleri ile toplumlara ideolojik mesajlar aktarılmakta, izleyicilerin sisteme eklemlenmesinde büyük bir rol oynamaktadır. 
	 Hollywood sinema endüstrisinin bugünkü geldiği noktayı, küreselleşme adı altında Amerikan emperyalizminin gücünün dünyaya yayılmasındaki rolünü ve bunun sonucunda bir kültür emperyalizmine yol açtığını anlamak için, bu endüstrinin ekonomik yapısına bakmak gerekmektedir. 
	Cees Hamelink’e göre, 90’lı yıllardan sonra ekonomi politik, sinema gibi ideoloji ve kültür üreten endüstrilerde kendini dört farklı yaklaşım ile göstermektedir. Bu dört farklı yaklaşım küreselleşme, de-regülasyon, tekelleşme ve sayısallaşmadır. 
	1.1.1.Küreselleşme

	Günümüz toplumlarının yaşadığı çağı anlamlandırmada enformasyon çağı, bilgi çağı, iletişim çağı gibi adlandırmalardan yararlanılmaktadır. Bu adlandırmalar küresel düzeyde toplumlarda yaşanan gelişmeler, değişimler ve ilişkilerle ilgilidir. Bugün gelinen noktada dünya, geçmiş dönemlerde hiç olmadığı kadar hızlı bir değişim geçirmektedir. Bu değişimi, toplumlar, uluslar, ülkeler, ulus ötesi ve uluslararası örgütlenmeler ve şirketler arası ilişkiler, bilgi, haber, kültür, teknoloji, kaynak akışları sağlamaktadır. 
	“Küreselleşme, artan akışkanlıkları ve insanların, nesnelerin, mekanların, bilginin büyüyen çok yönlü akıntıları ile bunların karşılaştığı ve yarattığı yapıları içeren gezegen çapındaki bir süreç ya da bir dizi süreçtir” (Ritzer’den akt. Büyükbaykal, 2014: 10). Bu süreçte bilgi ve iletişim teknolojilerini elinde bulunduran az sayıdaki ülke ve şirketler sistem kurucu, oyun kurucudurlar. Bu ülkelerin başında ekonomik, askeri, siyasi, kültürel ve teknolojik güçleri ve yapılanmasıyla ABD gelmekte, şirketlerin çoğunluğunu ise ABD merkezli ulus ötesi şirketler oluşturmaktadır. 
	Küreselleşmede teknolojik gelişmelerin, değişen ekonomi politikalarının, uygulanan siyasi politikaların ve de kitle iletiştim araçlarının etkisi büyüktür. Kitle iletişim araçları sayesinde ekonomik, teknolojik, sosyo-kültürel ve siyasi boyutlarıyla hayatımızın her alanına nüfuz etmektedir.
	Çalışmanın bu bölümünde küreselleşme, tarihsel yapısı, ayrıntıları ve boyutları ile ele alınacak olup, küreselleşmenin kültürel boyutunda yer alan medya, özellikle sinemanın küreselleşmede oynadığı rol tartışılacaktır.
	1.1.1.1.Küreselleşmeyi Açıklamak

	Küreselleşme kavramı, ilk olarak 1960’larda gündeme gelmiş, 1980’de değişen ekonomi politikaları ve 1990’lı yıllarda teknolojideki atılımlarla birlikte hayatın her alanında hissedilmesi neticesinde sıkılıkla kullanılmaya başlanmıştır.
	 TDK’nın (Türk Dil Kurumu) sözlüğünde “küreselleşme durumu, globalleşme” diye geçmektedir. Küreselleşmek kavramı ise “Dünya milletlerini ekonomik, siyaset ve iletişim bakımlarından birbirine yaklaşmaya ve bir bütün olmaya götürmek, globalleşmek” olarak yer almaktadır.
	Küreselleşme kavramı üzerine çok fazla tartışma yapılmıştır ve halen de yapılmaktadır. Bu tartışmaların odağında Hiperküreselleşmeciler, Kuşkucular ve Dönüşümcüler yer almaktadır.
	Hiperküreselleşmecilerden biri olan “Ohmae gibi yazarlara göre, küreselleşme akımına karşı konulamaz ve bir ülkenin ekonomisini korumaya ya da yerel kültürünü devam ettirmeye dönük politikalarla küreselleşmeye direniş gösterilemez” (Bilton ve vd., 2009: 50). Tam aksine eğer bir ulus gelişmek istiyorsa serbest ticarete ve serbest ticaretin getirmiş olduğu rekabet ortamına kendini hazırlamalıdır. 
	Herkesin giderek ortak bir küresel kültürün (ki bu kültür herkesin McDonald’s ürünlerini yedikleri, onlar için birer kurtarıcı simgesi olan Hollywood’un süper kahraman filmlerini tükettikleri dolayısıyla, egemen ideolojinin düşüncelerini taşıyıp savundukları kültürdür) parçası olduğunu ve bunun da farklı uluslardaki insanları birleştirdiğini öne sürmektedirler. Küreselleşmenin durdurulamaz bir süreç olduğunu ve bu süreçten herkesin en iyi şekilde faydalanması gerektiğini savunup, kaderci bir tavır sergilemektedirler. 
	Öte yandan Kuşkucular ise Hiperküreselleşmecilerin kaderci görüşünü reddedeler. “Onlar uluslararası bağlantılar ve içsel bağımlılığa ilişkin yeni hiçbir şey olmadığını öne sürmektedirler. Bu yazarlar, rekabetin getirmesi gereken ortak fiyatlarla dünya çapında birleşmiş bir ticaret ve yatırım piyasası olduğu fikrine güçlü biçimde karşı çıkarlar. Aksine, dünyanın gittikçe güçlü ulusal ekonomilerin ve önemli kültürel bölünmelerin olduğu büyük ticari bloklara (Avrupa, Aysa-Pasifik, Kuzey Amerika) ayrıştığını ileri sürmektedirler” (Bilton ve vd., 2009: 51).
	Küreselleşmeye diğerlerinden farklı olarak bakan yaklaşım ise Dönüşümcülerdir. Dönüşümcüler, serbest piyasa ekonomisini ve ortak bir kültür görüşünü reddederler. “Bu kuramcılar için küresel bağlantıların eşsiz ölçeği, hız ve yoğunluğu, küresel bağlar ve etkileşimlerin alanını büyük ölçüde genişletmiştir. Küresel bağlar daha hızlı yayılıyor ve bilgi ile kültürü olduğu kadar sosyal, ekonomik ve politik kurumları da dönüşüme uğratan bu bağlar, etkileri bakımından daha önceki politik ve askeri imparatorluklardan çok daha hızlı, yoğun ve yaygın bir nitelik gösteriyorlar” (Bilton ve vd., 2009: 51).
	Bu tartışmaların dışında küreselleşme kavramı ele alınış boyutlarına göre, (başta ekonomik boyut olmak üzere) çeşitli şekillerde tanımlanmaktadır.
	1995 yılında Devlet Planlama Teşkilatının hazırladığı raporda küreselleşme, Hiperküreselleşmecilere yakın bir şekilde tanımlanmaktadır: “Küreselleşme ya da global bütünleşme, global entegrasyon, ülkeler arasındaki iktisadi, siyasi, sosyal ilişkilerin yaygınlaşması ve gelişmesi, ideolojik ayrımlara dayalı kutuplaşmaların çözülmesi, farklı toplumsal kültürlerin, inanç ve beklentilerin daha iyi tanınması, ülkeler arasındaki ilişkilerin yoğunlaşması gibi farklı anlamda maddi ve manevi değerlerin ve bu değerler çerçevesinde oluşmuş birikimlerin ulusal sınırları aşarak dünya çapında yayılması anlamına gelir”.  
	Zygmunt Bauman’a (2012: 64) göre küreselleşme fikrinin taşıdığı en derin anlam, dünya meselelerinin belirsiz, ele avuca sığmaz ve kendi başına buyruk doğasıdır; bir merkezin bir kontrol masasının, bir yönetim kurulunun, bir idari büronun yokluğudur. 
	Anthony Giddens (2016: 68) küreselleşme kavramını: “Uzak yerleşimleri birbirlerine, yerel oluşumların millerce ötedeki olaylarla biçimlendirildiği ya da bunun tam tersinin söz konusu olduğu yollarla bağlayan dünya çapındaki toplumsal ilişkilerin yoğunlaşması olarak” tanımlamaktadır. Giddens aynı zamanda küreselleşmeyi modernite ile de ilişkilendirmiştir. Modernitenin küresel ölçekte yayılmasında üç etkinin olduğunu dile getirir. Bunlar: Zaman ve mekanın birbirinden ayrılması, sosyal sistemlerin bağlamından koparılması, sosyal ilişkilerin düşünümsel düzenlenmesidir.
	Küreselleşeme üzerine en çok dillendirilen tanım, Marshall McLuhan’ın ortaya koyduğu “küresel köy” kavramıdır. Bu kavramla McLuhan, elektronik iletişimin yaygınlaşmasıyla dünyanın küresel bir köye dönüşeceğini anlatmaktadır. Teknolojik gelişmeler sonucunda zaman ve mekanın bir önemi kalmamış, dünya küçülmüştür. Böylece nasıl köylerle herkesin birbirinden ve olan olaylardan haberi oluyorsa, televizyon, sinema, radyo gibi kitle iletişim araçları sayesinde de dünyanın herhangi bir coğrafyasında olan bitenlerden haber almakta kolaylaşmıştır.  
	“Küreselleşme ile ilgili olarak, öncelikle ekonomik alanda kendini gösterdiğinden olsa gerek, ekonomik vurgular ön plana çıkmaktadır… Bugün için gelinen noktada, küreselleşme ile ekonomik ve teknolojik rekabet alanlarında meydana gelen son değişimler kastedilmektedir (Talas ve Kaya, 2007: 151).
	 “Ünlü yatırım uzmanı Geroge Soros da, küreselleşmeyi ekonomik temele dayandırarak küresel finans piyasalarının gelişmesi, çok uluslu şirketlerin büyümesi ve giderek ulusal ekonomiler üzerinde hâkimiyet kurması şeklinde açıklamaktadır” (Dirik, 2007: 9). Bu hâkimiyetin ardında özellikle 1980 sonrası uygulanan neo-liberal politikalar ve özellikle 1990 sonrası yaşanan teknolojik gelişmeler bulunmaktadır. 
	“Küreselleşme, günümüzdeki koşullar altında, özellikle güç ve iletişim ilişkilerinin dünya üzerinde yayılması, zaman ve uzayın (yerin) daraltılması ve sosyal ilişkilerin yeniden biçimlendirilmesi olarak adlandırılır. Küreselleşmenin gelişmesinde, hızlı pazar değişimi, özelleştirme, de-regülasyon, merkeziyetçiliğin yerinin yerelliğin alması, uluslararası firmaların devleşmesi, enformasyon ve eğlence teknolojilerinin yeniden biçimlenmesi, özellikle uydu iletişiminin yaygınlaşması, bilgisayar teknolojisinin ekonomik ve siyasal pazar mekanizmalarının egemen bir parçası olması, kültürel ürünlerin emtialaşması ve hızlı yayılması gibi özellikler görmekteyiz” (Erdoğan, 2000: 270).
	Küreselleşme olgusuna kültürel açıdan bakan George Ritzer ise ünlü kitabı “Toplumun McDonaldlaştırılması” nda, günümüzde tek tip bir kültür, tek tip bir toplum yapısının olduğunu, üretilen mal ve hizmetlerin sıradan ve ortak beğeni düzeyine hitap eden ve her birine önceki dönemlere nazaran daha kolay ve uygun fiyata zaman ve mekan fark etmeksizin erişilebildiğini, üretim aşamasında çalışanların belirli politikalara uyduklarını (tıpkı montaj hattı gibi), tüketimin sembolü olan alışveriş merkezlerinin yeni ibadet yerleri olduğunu vurgulamaktadır. 
	“Küreselleşmeyi gündelik kurgusu içinde açıklamaya çalışan Raymond Williams ise kavramı şöyle tanımlamaktadır: ‘Merkezi Amerika’da bulunan uluslararası bir şirketin Londra’daki bürosunda çalışan genç İngiliz, işi bitince, Japon yapımı arabasına binerek evine geri döndü, Alman mutfak gereçleri ithal eden bir firmada çalışan eşi, eve ondan önce gelmişti. Çünkü küçük İtalyan arabasıyla trafikte daha kolay ilerleyebiliyordu. Yeni Zelanda pirzolası, Kaliforniya havucu, Meksika balı, Fransız peyniri ve İspanyol şarabından oluşan yemeklerini yedikten sonra, Fin yapımı televizyonlarında İngilizlerin Folkland Adaları’nı alışına dair bir program seyrettiler. Program sonrasında ne kadar ‘İngiliz’ olduklarını hissederek mutlu oldular’” (Dirik, 2007: 10).
	Kimilerine göre küreselleşme Batı’ya (ki burada batıdan kasıt ABD’dir) ait bir projedir. “Erkızan ‘Küreselleşmenin Tarihsel ve Düşünsel Temelleri Üzerine’ adlı çalışmasında Küreselleşme kavramını Batıyla ilişkilendirerek şu şekilde ele almaktadır: ‘Dünyayı etkisi altına alan küreselleşme süreci dünya üzerinde yaşayan her ulusun, her toplumun ve her insanın hep berabere gerçekleştirmekte karar kıldığı bir olgu değildir. Küreselleştirmeyi düşünsel, kültürel ve ekonomik bir güç olarak tasarlayıp uygulamaya yönelenlerin olayıdır. Kısaca küreselleşme düşünsel, kültürel ve ekonomik bağlamda yani bütününde, öznesinden bağımsız düşünülemez. Kuşkusuz bu özen tarihsel, düşünsel ve ekonomik olarak Batı’nın, Batı uygarlığının kendisidir’” (Gavcar ve Dirlik, 2005: 80). 
	Eric Hobsbawm, küreselleşmeyi “ABD’nin ve onun yaşam tarzının küresel zaferi” diye tanımlarken, Henry Kissinger “Küreselleşme, Birleşik Devletlerin egemen rolünün diğer adıdır” diye tanımlamıştır. (Miller vd., 2012: 107) Yaylagül (2018, 187) ise küreselleşemenin kapitalizmin gelişim sürecinde yeni bir aşama olamadığını aksine sistemi meşrulaştıran ideolojik bir kavram olduğunu söylemektedir. 
	Küreselleşme dünya genelinde ekonomik, siyasi ve sosyokültürel gelişmeler ile birlikte emeğin, sermayenin, sanatsal ve bilimsel çalışmaların bütün coğrafi sınırları aşarak dolaşıma girmesine işaret etmektedir. Küreselleşme, bazılarına göre küresel şirketlerin arkasına sığındığı bir kavram bir propaganda aracı, bazılarına göre kapitalizmin büründüğü yeni şekil, bazılarına göre ise dünyayı merkezinde gelişmiş ülkelerin, çevrede ise gelişmemiş ya da gelişmekte olan ülkelerin bulunduğu ikili bir yapıya bölen kapitalist üretim ilişkilerini ve emperyalizm olgusunu gizleyen bir meşrulaştırma aracıdır. 
	1.1.1.2.Küreselleşmenin Tarihsel Yolcuğu  

	Küreselleşme sürecinin ne zaman başladığına dair ortak bir kanı bulunmamakla birlikte küreselleşmenin insanlık tarihi kadar eski olduğu görüşü yaygındır. Basit anlamda, insanlık tarihinin başlangıcından bu yana, insan hareketliliği (yeni yaşam alanları ve yiyecek arayışı gibi) ile kıtalar arası geçişlerle ve sonrasında üretim, bölüşüm, kazanımların arttırılması, toplumsal farklılıklar ve daha birçok gerekçelerle devam edegelmiştir. Ancak son 5-6 yüzyılın önceki dönemlerden farkı, küreselleşmenin (buluşlar, keşifler, kaynak arayışı, üretim, pazarlama, kolonicilik, sömürgecilik faaliyetleri, bilim ve teknolojik ilerlemedeki hızın etkisiyle)  dünyanın her yerini etkilemesidir.   
	Küreselleşme kavramının günümüz koşullarında, Çok Uluslu Şirketlerin, Üçüncü Dünya Ülkeleri/Küresel Güney gibi bölgeleri sömürmesini (emperyalizm olgusunu) gizleyen ya da yumuşatan bir söylemi olduğu görüşü bulunmaktadır. Bu açıdan bakıldığında küreselleşme hareketinin temellerinin (15.Yüzyılda başlayan) coğrafi keşifler ile atılmış olduğu söylenebilir. 
	Avrupa’da denizcilik alanındaki gelişmeler (yeni gemi yapım teknikleri ve 11.yüzyılda Çin’de denizcilikte kullanılmaya başlanan pusulanın Avrupa’da da kullanılmaya başlanması) ve kendi aralarındaki ticari rekabet, Asya‘ya özellikle de Hindistan’a giden yeni ticaret yolları keşfetme isteği coğrafi keşiflerin temel hareket noktalarını oluşturmaktadır. Doğu’da yer alan zenginlikleri Batı’ya getirme ve Batı inancını Doğu’ya yayma düşüncesi gibi nedenlerle ortaya çıkan sömürgecilik de (küreselleşmeye paralel) coğrafi keşifler ile dünyaya yayılamaya başlamıştır. Başta İspanya ve Portekiz olmak üzere Hollanda, İngiltere, Fransa gibi ülkeler, yeni deniz yolları, yeni kıtalar keşfederek, birbirleriyle yarışırcasına sömürgeler oluşturmuşlardır.
	Coğrafi keşiflerle, Avrupa’nın ticareti, ticaret yolları üzerindeki hâkimiyeti, sömürgelerden elde edilen altın, gümüş gibi değerli maden zenginliği ve sermaye birikimi artmıştır. Burjuvazi sınıfı oluşurken, kapitalizm de eşikte belirmiştir. Avrupa temelli bu yayılmacılık,  kurduğu ekonomik sistemini de, geliştirdiği kültürünü de dünya geneline yaymaya ve üstün /egemen kılmaya çalışmıştır. 
	Keşfedilen yeni coğrafyalar Avrupa’da yeni bilimsel gelişmeler ortaya çıkarmış, akılcı düşüncenin yolunu açmış,  Rönesans ve Reform hareketleri yaşanmış, sanata, edebiyata, felsefeye olan ilgi artmış, kilisenin toplum ve kurumlar üzerindeki etkinliğini de kaybetmesiyle aydınlanma çağına kapı aralamıştır. Tabii ki tüm bu süreçte Gutenberg’in geliştirdiği matbaanın etkisini de unutmamak gerekir. Kitap basımının ve okunmasının yaygınlaşması, düşüncenin ve bilginin yayılması yukarıda saydığımız gelişmelerde en büyük etkenlerden biri olmuştur. 
	Coğrafi keşiflerden sonra küreselleşme sürecine etki eden bir diğer olay İngiltere merkezli sanayi devrimidir. Sanayi devrimi ile üretimin yapısında köklü değişimler yaşanmıştır. Tarımda ve sanayide makineleşme, coğrafi keşifler sonucu elde edilen ham maddelerin işlenmesi ve üretilen ürünlerin başka ülkelere pazarlanmak istenmesi, sermaye ve ucuz iş gücü gibi etkenler yeni pazar arayışlarını da beraberinde getirmiştir. Karl Marx ve Friedrich Engels (2017: 53), Komünist Manifesto adlı eserlerinde bu pazar arayışını şu şekilde ifade etmişlerdir: “Ürünleri için durmadan genişleyen bir pazar gereksinimi, burjuvaziyi yeryüzünün dört bir yanına salar. Burjuvazinin her yerde yuvalanması, her yere yerleşmesi, her yerle bağlantı kurması gerekir”.
	Geleneksel üretim biçimlerinin geçmişte bırakıldığı, yerel pazarların ulusal pazarlara eklemlendiği, kar maksimizasyonun birinci amaç olduğu, sermayenin tüm dünyaya açılmaya başladığı yeni bir ekonomik yapı ortaya çıkmıştır. Bu ekonomik yapı, feodaliteden doğan kapitalizmdir. Laissez Faire (bırakınız yapsınlar) anlayışı da bu dönemden itibaren yayılmaya başlamıştır. Kapitalizmin bu yayılmacı karakterini Komünist Manifesto’da Marx ve Engels şöyle açıklamışlardır: “Ülke içinde üretilen ürünlerin karşıladığı eski gereksinimlerin yerini de uzak diyar ve ülkelerin ürünlerini gerektiren yeni gereksinimlerin aldığı görülmektedir. Eski ve ulusal içe kapanıklık ve kendi kendine yeterliliğin yerinin çok yönlü ilişkiler ve ülkelerin evrensel karşılıklı bağımlılığı almış bulunmaktadır. Üstelik yalnızca maddi üretimde değil, düşünsel üretimde de” (Marx ve Engels, 2017: 54). 
	“Günlük dilde kapitalizm sözcüğü genellikle ekonomik bir olguyu açıklayacak biçimde kullanılmaktadır. Ancak dikkat edilmesi gereken nokta, kapitalizmin ekonomik olduğu kadar toplumsal ve politik anlam ifade ettiğidir. Bu noktada kapitalizmi belirleyen temel öğe, meta üretiminin giderek yaygınlaşması ve evrensel hale gelmesidir. Meta üretiminin belirleyici özelliği ise mal ve hizmetlerin esas olarak pazarda satılma amacına yönelik olarak üretilmesidir” (Dirik, 2007: 17).
	Tüm bu anlatılanlar ışığında, küreselleşmenin 15. Yüzyıl’dan bu yana hep var olduğu, yaşanan savaşlar ve buhranlar nedeniyle hızında yavaşlamalar olsa bile 1991 yılında SSCB’nin dağılması ile de önünün tamamen açıldığı, 20. Yüzyıl sonunda uygulanan neo-liberal ekonomik politikalar ile de bu günkü ileri aşamaya geldiği söylenebilir.
	1.1.1.3. Küreselleşmenin Boyutları

	Yukarıda yapılan tanımlardan da görüldüğü üzere, küreselleşme olgusuna birçok kişi farklı açılardan yaklaşmakta, küreselleşme farklı boyutlarda tartışılmaktadır. Bunlardan en temel olanları siyasal, ekonomik, kültürel ve teknolojik boyuttur. Küreselleşmeyi daha iyi anlamak için bu boyutlara bakmak önem taşımaktadır. 
	1.1.1.3.1. Ekonomik Boyut

	Küreselleşmenin tarihsel süreci anlatılırken de görüleceği üzere hareket noktası ekonomidir. En temel boyutu, en temel işlevi ekonomidir. Ekonomi hayatın dinamiğidir, bu dinamik de diğer tüm alanları etkilemektedir. Gelişmiş ülkelerin iç piyasalarının doyması ve dış piyasalara açılma istekleri, küreselleşmenin ekonomik boyutunun oluşmasında önemli bir etken olmuştur. Sanayi devriminden sonra İngiltere’deki şirketlerin çoğalması, bankaların büyümesi,  sermaye bolluğu ve bu sermayenin dış ülkelere açılma isteği bu duruma örnektir. Küreselleşme, uluslararası ticaretin artması, ekonomik ilişkilerin yaygınlaşması,  sermaye hareketlerinin serbestleşmesi, ekonomik ilişkiler ve bağlantılarda serbest pazar anlayışının benimsenmesi, ülke ekonomilerinin dünya ekonomisiyle bütünleşip tek bir pazarda birleşmesi ve de teknolojik gelişmelerle ülkelerin siyasal, ekonomik ve kültürel açıdan birbirlerine bağlanması olarak tanımlanmaktadır.
	 “BM Küresel Komisyonu, küreselleşmeyi ulus ötesi (çok uluslu) şirketler gibi yeni aktörlerin güçlenmesi, iletişim ve birleşimdeki hızlı değişim ve OECD üyesi ülkelerdeki ‘serbestleşme’ girişimleri olarak tanımlıyor. Üretimin mekânsal olarak yaygınlaşması, finansal piyasaların entegrasyonu, benzer tüketim ürünlerinin ve alışveriş merkezlerinin küresel olarak tek tipliliği küreselleşmenin ekonomik boyutu olarak görülebilir” (Aydemir ve Kaya, 2007: 265).
	Ekonomik küreselleşmenin baş aktörlerinden olan, özellikle ABD, Batı Avrupa ve Japonya merkezli, büyük ölçekli/sermayeli ulus ötesi şirketler, kaynağın, pazarın ve iş gücünün bol olduğu yerlerde/ülkelerde şubeler açmakta, hızlı ve standartlaşmış üretim sistemlerini, teknolojik yapılanmalarını, enformasyon, denetim, iletişim sistemlerini kurmakta, küresel ölçekte üretim yapmakta, iş görmektedirler. 
	Küresel pazarlar için küresel üretim yapan, en yeni teknolojileri üreten ve kullanan ulus ötesi ya da çok uluslu şirketler, dünya üzerinde üretilen artı değere sahip olmakta, dünya ekonomisinin kendi amaçlarına/ihtiyaçlarına göre şekillenmesini ve işlemesini sağlamaktadırlar.
	Kapitalizmin küreselleşmesi, yerel pazarlara uygulanması sonucu, neredeyse dünyanın her yerinde uygulanan ekonomi politikaları birbiriyle aynılaşmaktadır. Ticari sınırlar önemini yitirmektedir. Fakat öte yandan AB, NAFTA gibi ticari bloklar da ortaya çıkmaktadır. Bloklar genel olarak bilim, teknoloji ve sanayide üstünlüğü elinde bulunduran gelişmiş ülkelerin bir araya gelmesiyle oluşmaktadır. Bu ticari blokların dışında kalan ülkeler ise bilim, teknoloji ve sanayide uluslararası arenada söz sahibi olamayan gelişmemiş ülkelerdir. Bu açıdan bakınca da ülkeler arası ekonomik ilişkilerin o kadar da karşılıklı olmadığı, bağlılıkların, akışların tek yönlü olduğu görülecektir. 
	Uluslararası ticaretin artması, serbest piyasa yapılanması ve sermayenin hareketliliği gibi ekonomik unsurlar, uluslararası ekonomik örgütlenmeleri de beraberinde getirmiştir. IMF, WB ve GATT gibi kuruluşlar,  bu örgütlemelere örnektir. Bunların kuruluş amaçları, uluslararası ticaretin ve işbirliğinin arttırılarak geliştirilmesi,  uluslararası para sisteminin,  ödemeler sisteminin düzenlenmesi, üye ülkelere, gelişmekte olan ülkelere kaynak/kredi sağlayarak istikrarlı büyümelerinin sağlanması, uluslararası refahın ikame edilmesi vb. şeklindedir.  Kurulduklarından bu yana, dünyadaki ekonomik gelişmelere paralel yeni işlevler de edinmişler ve liberal/neo-liberal politikaları benimsemişler, uygulamışlar, uygulanmasını (dayatmışlar) sağlamışlardır.
	 “Bu kuruluşlar bir anlamda küreselleşmeyi yöneten kuruluşlardır,  gelişmekte olan ülkelerin ekonomilerini dünya pazarına uyumlu hale getirmek görevini üstlenmişlerdir” (Büyükbaykal, 2014: 42). Bu uyumlama, entegre etme görevleri/işlevleri nedeniyle, eleştirel açıdan bakıldığında kapitalist sistemin küreselleşmesinde büyük rol oynamışlardır. 
	“Ulusal düzeydeki sermaye gibi küresel sermayenin de, -Dünya Bankası, uluslararası mal ve nakit dolaşımı, uluslararası bankalar ve Uluslararası Para Fonu (IMF) gibi genel olarak kendi adına davranan ajansları ve kurumları vardır… Dünya Bankası, IMF ve borsalar, geniş küresel sistemi denetlemek ve düzenlemek için iş görmektedirler ki bu durum, ulusal sermaye, nakit sahipleri ve çok farklı mesleklerden işçiler üzerinde baskı anlamına gelebilmektedir” (Bilton ve vd., 2009: 122).
	Kaçınılmaz olan, ekonomik açıdan destek verilen ülkelerin, ekonomik açıdan bağımlı hale gelmesi neticesinde bu ülkelerin siyasi yapılarına kolayca müdahale edilebilmesidir. Ekonomik bağımlılık, sistem düzenlemesi ve dayatması paralelinde diğer bağımlılıklara (siyasi, kültürel, teknolojik) da yol açmaktadır.
	 Küreselleşmenin ekonomik boyutu, devletin ekonomi alanındaki etkinliğinin yeniden tartışılmasının önünü açmıştır. Devletin mal ve hizmet üretimindeki yetkileri sınırlandırılmış bu alanlar özel sektöre açılmıştır. Ayrıca ulus ötesi ve çok uluslu şirketler üzerinde denetimi son derece zayıf olduğundan, hatta olmadığından, istihdam sağlanması, teknoloji gelmesi gibi yararlar düşünülerek, bu şirketler lehine düzenlemeler yapmak durumunda kalmaktadır.
	De-regülasyon bölümünde de ele alınacağı gibi neo-liberal politikalarla ekonomik anlamda devlet ulaşım, telekomünikasyon, eğitim, sağlık gibi çeşitli alanları özelleştirmeye açmıştır. Uygulanan neo-liberal politikalar dünyada ekonomik süreçlerin birbirine benzemesine ve küreselleşmenin hızlanmasına neden olmuştur ve olmaktadır. 
	“Neo-liberalizmin önerdiği ekonomi politikaları sonucunda; a) Ulus devletlerarasında var olan ekonomik sınırlar kalkacak, ülkelerin pazarları büyük şirketlere açılacak ve uluslararası sermayeye dayalı şirketler yeryüzündeki doğal kaynaklardan herhangi bir sınırlama olmaksızın faydalanacaklardır b) Sermaye ve teknoloji onu ellerinde tutanların istek ve ihtiyaçları doğrultusunda herhangi bir engelleme ile karşılaşmaksızın bütün dünya pazarlarında kapitalistin karlarını çoğaltmak için çalışacaktır c) Dünyada uygulanacak olan endüstri, finansman, bankacılık, teknoloji ve kültür politikaları egemen batılı çok uluslu şirketler tarafından belirlenecektir. Serbest ticaret kurallarının kayıtsızca ve önüne geçilmez bir biçimde yayılması ve hepsinden önce sermaye ve finans kaynaklarının serbest hareketlerinden dolayı ekonomi kademeli olarak politik kontrol dışına çıkmaktadır” (Büyükbaykal, 2014: 45). 
	Görüldüğü üzere sermayenin dünya üzerinde serbestçe dolaşarak yeni pazarlara ulaşma ve bu pazarları kendi devamlılığı ve yeniden üretimi için dünya ekonomisine entegre etme isteği ve tüm bunlarla paralellik gösteren kar maksimize etme güdüsü neticesinde ekonomi alanında yaşanan değişimler, siyasal, kültürel, medya gibi daha birçok alanı etkilemiştir. 
	Sonuç olarak küreselleşmenin ekonomik boyutunun yoksulluğu arttırdığı, eşitsiz ve adil olmayan bir dünya düzenine neden olduğu dile getirilmektedir. Küreselleşme bir tarafında fırsatları diğer tarafında ise eşitsiz, tek taraflı bir egemenliği barındırmaktadır.
	Ekonomik bağlamda küreselleşme, kapitalist üretim ilişkilerinin dünya üzerindeki hâkimiyetine işaret etmektedir ve yerel olan her şey son bulmakta ve tüm dünyaya ait hale gelmektedir. Karşılıklı aitlik ve ilişkiler içeren küreselleşmenin emperyalizmin yerini adlığı dolayısıyla emperyalizmin son bulduğu dile getirilmektedir.
	1.1.1.3.2. Siyasal Boyut

	Devlet genel anlamda, toprak bütünlüğüne sahip, millet veya milletler topluluğunun oluşturduğu egemenliğe dayalı, meşru, hukuki siyasal örgütlenme şeklinde tanımlanmaktadır. Siyaset ise devlet işlerinin yürütülmesi, düzenlemelerin yapılması, devlet otoritesinin kullanılması ile ilgili fikir, görüş, anlayış, tavır, uygulama olarak tanımlanabilir.  
	Tarihsel gelişmelere, toplumsal yapılara paralel olarak devlet şekilleri, yönetim biçimleri değişiklik göstermiştir. “Günümüzün küresel boyutta en yaygın siyasal yapılanma modeli olan ulus devleti” (Büyükbaykal, 2014: 62), fikir olarak 1789 Fransız ihtilalinden sonra şekillenmeye başlamış ve ortaya çıkışı ise 19.Yüzyılın sonlarına doğru olmuştur. 
	Ulus devletin, vatandaşları ayrım gözetmeksizin korumak, sınıfsal eşitliği sağlamak ve bunun yanında da ekonomik açıdan refah ortamı yaratmak gibi görevleri vardır. “Ulus-devlet modernizme özgü bir çeşit siyasi otoritedir. Yasama, yargı, polis, silahlı kuvvetler ve merkezi ve yerel yönetimler gibi kurumları uzlaştırır. Sınırları belirlenmiş bir toprak parçasında iktidar ve meşruiyet üzerinde tekele sahiptir” (Bilton ve vd., 2009: 212). Ancak küreselleşme ile birlikte ulus devletin gücünün kırıldığı, karar alırken ve uygularken küresel ekonominin dinamiklerine göre hareket etmek zorunda kaldığı görüşü yaygın şekilde kabul görmektedir.
	“Avrupa’nın kurumsallaştırdığı ulus devlet modeli, birçok devlete ve sömürgeye örnek olarak 1970’li yıllara kadar temel nitelikleri bozulmadan gelebilmiştir” (Dirik, 2007: 45). 1970’lerde yaşanan petrol krizinden sonra egemen devlet anlayışı tartışılmaya başlanmış, 1991’de de Sovyetler Birliği’nin dağılması sonucu bu tartışmalar giderek büyümüştür. 1980’li yıllarda uygulanmaya başlanan neo-liberal politikalarla birlikte hız kazanmaya başlayan küreselleşme neticesinde toplumsal kurumlarda olduğu gibi ulus devlet yapısında da değişiklikler gözlemlenmiş, ulus devletin etkinliği ve yaptırımları azalmıştır. Neo-liberal politikalarla uygulamaya geçen de-regülasyon neticesinde ulus devlet anlayışı yavaş yavaş terk edilmiş, yerine siyasi ilişkilerin, ekonomik ilişkilerle yakından bağlantılı olduğu günümüz kapitalist sistem çerçevesinde işleyen bir anlayış getirilmiştir.  
	Küreselleşmenin ulus devlet üzerinde; ulus devletin yetkilerinin daraltılması, bir kısmının yerel yönetimler ve uluslararası örgütlerle paylaşılması, devletin daha çok kamusal alanda hizmet vermesi, bireysel hak ve özgürlüklerin sınırlarının genişletilmesi, uluslararası şirketlerle işbirliğine gitmesi gibi baskı ve istekleri vardır. “Siyasi alanda küreselleşme kavramı ulus-ötesi yönetici ve düzenleyici kurumların örgütlenmesi ve liberal siyasal ideolojinin ve onun kurumsal birimlerinin yayılmasına karşılık bulmak üzere kullanılmaktadır. Küreselleşme süreciyle birlikte devlet, toplum ve birey ilişkisinin yeniden tanımlanması ihtiyacı ortaya çıkmış, ulus devletin hâkimiyeti sarsılmış, devletin etkin ve sınırlı bir yapıya kavuşturulması gereği yoğun bir şekilde tartışılmaya başlanmıştır” (Aktel, 2001: 199).
	Ulus Devlet anlayışının zayıflamasındaki nedenler şu şekilde sıralanabilir:
	 Sermaye küreselleşerek dünya ekonomisinde daha fazla etkin/söz sahibi hale gelmiştir. Sermayenin etkinliği, ulus devletin özellikle ekonomi politikalarında etkinliğini sınırlamıştır.
	 Sermayeyi, kurumları, kişileri (ki buradaki kişiler küresel şirket sahipleridir)  birer özne olarak gören politikaların benimsenmesi, uluslararası hukukun bu kıstaslara göre düzenlenmesi ulus devlet egemenliğini azaltan bir başka etkendir.
	 BM, IMF,  AB, NATO gibi uluslararası kuruluşlar küresel düzeyde işler hale gelmiş, kararları-bağlayıcılıkları ulus devletlerin egemenliklerinin üstüne çıkmıştır. 
	20. Yüzyıla gelindiğinde savaşlar da küresel çapta olmuş, I. Ve II. Dünya Savaşları adını almıştır. Onlarca devlet savaşa katılmış, milyonlarca insan ölmüş, milyonlarcası yaralanmış, milyarlarca dolar savaş zararı ortaya çıkmıştır. “Yeni oluşum aşamasında yaşanan süreçler, dönem dönem zamanın koşullarına göre değişmekle beraber ortaya çıkan sonuçlar hep aynıdır. Bir yanda sistemin işleyişine yön veren ve karar merkezi olma konumunda olan güçlüler, diğer yanda ise sistem içi ilişkilerin gidişatına ayak uydurmak zorunda kalan ve karar merkezi olmayıp sadece alınan kararları uygulayan güçsüzler” (Arıboğan’dan akt. Dirik, 2007: 23). II. Dünya savaşı sonrası da koşullar değişmiş, güçlüler belli olmuş ve bu güçler etrafında yeni oluşumlar ortaya çıkmıştır. 
	1945 yılında, Avrupa devletleri ekonomik ve askeri gücünü kaybetmiş bir durumda sahne gerisinde kalırken, sahneye süper güç konumunda olan ABD ve SSCB çıkmıştır. Farklı ideolojileri temsil eden, bu iki süper güç, dünya liderliği  (küresel güç olma) için karşıya gelmişler, ABD’nin liderliğinde Batı Bloğu, SSCB’nin liderliğinde Doğu Bloğu ortaya çıkartarak soğuk savaş dönemini başlatmışlardır. 
	Soğuk savaş dönemi başta ideolojik/siyasi olmak üzere çok yönlü (güvenlik, askeri, ekonomik, kültürel, bilimsel, teknolojik vb.) çekişmelerin/yarışların yaşandığı, stratejik oyunların oynandığı, gizli servisleri çok aktif olduğu, yayılmacı politikaların üçüncü dünya ülkeleri üzerinden devam ettirildiği bir dönem (bazılarına göre barış dönemi) olmuştur. Bu dönemde taraflar kendi ideolojilerinin/ sistemlerinin üstünlüğünü vurgulayarak birbirlerini farklı şekillerle suçlamışlardır. ABD, SSCB’yi komünizm ile yönetilen bir diktatörlük olarak görmüş ve basın, ifade ve temel hak ve özgürlüklerin kısıtlandığını dile getirmiştir. SSCB ise ABD’yi emperyalist/sömürücü güç olmakla suçlarken, ABD’nin ekonomik özgürlüğü ve beraberinde hayatın birçok alanındaki özgürlüğü ortadan kaldırıldığına işaret etmiştir. Bu dönemde bu iki bloğa dahil olsun olmasın ülkelerin bağımsız politika izleyebildiklerini söylemek yanlış olur.
	SSCB’nin liderlik yaptığı Doğu bloğunda, ekonomik yatırımların çoğunluğunun ABD ile olan silahlanma yarışı üzerine yapılması, zamanla toplumun genel ihtiyaçlarını karşılamada zorluk çekilmesi halkta huzursuzluk yaratmış ve SSCB’ye olan güvenin sorgulanmasına neden olmuştur. Hayatın her alanında tamamen ABD karşıtı bir kutuplaşma politikası izleyen SSCB’de, kendi içerisinde yaşadığı muhalefet hareketleri ve halkın memnuniyetsizliği neticesinde parçalanma başlamış ve 1989 yılında Berlin Duvarı’nın yıkılması ile birlikte de Doğu bloğu çökmüştür. Çok geçmeden 1991 yılında da SSCB dağılmıştır. Bu dağılma kapitalizmin başarısı olarak görülmüş, kapitalizmin küreselleşmesinin önünde herhangi bir engel kalmamıştır. Doğu Bloğundaki ülkeler de kurtuluşu batıya açılmakta bulmuş, kendi ekonomilerini Batı’ya entegre etmeye çalışmışlardır. Bu süreçte IMF etkin bir rol oynamış bu ülkelerin kapitalist ekonomilere geçiş sürecini yönetmiş ve küresel bir örgüt olma başarısına erişmiştir. 
	Batı bloğunun lideri konumunda olan ABD, SSCB’nin çöküşünün ardından dünya üzerindeki farklı ülkelerin arasındaki duvarların, sınırların kalkacağını, insanların, kültürlerin, fikir ve düşüncelerin hiçbir engele takılmadan kolayca ve rahat bir şekilde dolaşacağını dolayısıyla tüm dünyada bir refah ve gelişme ortamı sağlanacağını tezini savunmuş, “büyük abi” sıfatını kazanmıştır. 
	Kapitalist sistemin en büyük temsilcisi olan ABD elinde bulundurduğu ekonomik, siyasi güç ve iletişim teknolojileri sayesinde dünyanın en uzak, en ücra köşelerine dahi nüfuz etmiş, buradaki toplumlara tüketim kültürünü, ideolojisini iletme imkanı bulmuştur. Kısacası dünyada serbestçe dolaşan şey, kapitalist kültür ve ideoloji olmuştur. 
	Soğuk savaş dönemi boyunca da kitle iletişim araçları fazlasıyla kullanılmıştır. Özellikle ABD merkezli Hollywood ekonomik getirisinin yanı sıra savaş süresince ideolojik ve politik bir işlev görmüştür. ABD, her zaman olduğu gibi o dönemde de Hollywood’u bir dış ilişkiler aracı olarak kullanmıştır. Hem kendi halkına hem de Batı bloğundaki müttefiklerine anti-komünist düşünceyi aşılamayı amaçlamıştır. Ayrıca dünyanın diğer bölgelerinde yaşayan, karşı blokta yer alan toplumları/diğer ülkeleri kazanmak ve kendi tarafına çekmek için kullanmıştır.  
	Hollywood, Soğuk Savaş sırasında Doğu bloğunda bulunan ve ideolojik olarak karşıt düşünceye sahip olan ülkeleri küçük düşüren, onları aciz, güçsüz gösteren ve zaferi kazanacak olanın ABD olacağını dile getiren filmler yapmıştır. Bu filmlerde ABD ve müttefiki ülkeler yüceltilmiş, ABD ile aynı ideolojik ve politik çıkarı güden müttefik ülkeler güçlü ve iyi temsil edilmiştir. Hollywood ile kendi rejim ve ideolojisini kısacası “Amerikan demokrasisini” tüm dünyaya pazarlamaktadır.
	Büyükbaykal’a (2014: 64-65) göre, küreselleşmenin siyasi boyutu, birbirlerine ortak çıkarlarla bağlanmış kurum ve birliklerin ortaya çıkışında görülebilir. Ortak çıkarlar, ortak sorunlar için gerek güvenlik, gerek ekonomik, gerekse siyasi olsun birlikte hareket etmek, üretilen çözümleri, politikaları, alınan kararları bağlayıcı kılabilmek için ulus ötesi ya da uluslararası örgütler (IMF, WB, BM, OECD, AB, NATO vs.) kurulmuş olup,  etkileri de, katılımcıları da gün geçtikçe artmaktadır. Ayrıca yine uluslararası işleyişi kolaylaştırmak, standart oluşturmak, işbirliği ve yardımlaşmayı sağlamak amaçlı çoğu BM’e bağlı örgütlenmeler (ILO, FAO, WHO, UNİCEF, UNESCO gibi) de mevcuttur. 
	Birleşmiş Milletler alt/yardımcı örgütlenmeleri ile uluslararası işbirliğini hemen hemen her alanda düzenlemekte, organize etmektedir.  Uluslararası güç merkezi olan Birleşmiş Milletlerin birçok kararı tavsiye niteliğinde iken, uluslararası barış ve güvenliği koruma görevi/ sorumluluğu olan, 5 daimi üyesi bulunan (ABD, Rusya, Çin, İngiltere, Fransa)  Güvenlik Konseyinin kararları (çok tartışılsa da)  bağlayıcıdır. Kararlarına uyulmadığı takdirde ekonomik, askeri, siyasi bir takım yaptırımlar, ambargolar uygulanması, hatta askeri müdahale yapılması gibi yaptırım seçeneklerine başvurmaktadırlar. Kısacası Birleşmiş Milletler (193 üye ülkeler de düşünülerek ) küresel bir örgüt, küresel bir güçtür. 
	Uluslararası birliklerin/örgütlenmelerin büyümesi/güçlenmesi/küreselleşmesi, kapitalizmin küreselleşmesi, siyasi bağımlılık da dahil tüm bağımlılıkların artmasına yol açmıştır. 
	1.1.1.3.3. Kültürel ve Teknolojik Boyut

	Küreselleşmenin tüm boyutları, birbirlerini tamamlar, önünü açar, destekler, hız kazandırır şekilde öylesine iç içe geçmiştir ki, ayrılmaz bir bütün durumundadır. Temel boyut ekonomi ise de, ekonominin şekillendirdiği toplum, yönetim, siyaset-ideoloji, askeri yapılanma-donanım, kültür-kimlik-cinsiyet ve daha diğer olgular-değerler de küreselleşme havuzu içerisinde bulunmaktadır.
	 Genel anlamda kültür tarihsel süreç içinde toplumların geliştirdiği maddi manevi değerler bütünü olarak tanımlanmaktadır. Toplumun yaşam biçimidir, dili, dini, töresi, geleneği, kurumsal/davranışsal/sanatsal/düşünsel/ekonomik/siyasi yapıları/sistemleri ve daha birçok insana/yaşama özgü değeri ifade etmektedir. Kültür canlı bir organizma gibidir, birbirini etkileyen binlerce hücresi olan, hareketli, akışkan, zamanla ve mekanla değişip dönüşebilen bir organizma. Geçmişin genlerini taşırken, güncelle yoğrulup, gelecekte de yaşama hevesindedir.
	Ulus devlet sisteminin zayıflaması, küresel pazar ekonomisinin yükselmesinin yanı sıra küreselleşmenin bir diğer önemli olayı kültürün küreselleşmesi olmuştur. Kültürün küreselleşmesinin en belirgin göstergesi yaratılan kitle kültürü, popüler kültür, tüketim kültürüdür. Kültürün benzeşmesi, aynılaşmasıdır. 
	Kitle kültürü, kitlesel pazarlar için, kitle iletişim araçlarıyla üretilen, aktarılan, standartlaşmış, ortalama beğeni düzeyine hitap eden kültür ürünleri olarak değerlendirilmektedir. Kapitalist sistemin, kitle iletişim araçları ile (haberler, diziler, filmler, reklamlar, hatta belgesellerle) her türlü görsel ve işitsel simgelerle kitlelere hitap ederek, kitlelerin belli (sistem tarafından istenilen, kabul gören, dayatılan) davranış kalıpları, yaşam tarzları ve düşünce yapılarına sahip olmalarını sağlamasıyla, kileleri belli ürünleri tüketmeye, sürekli, sürekli tüketmeye yönlendirmesiyle oluşan kültürdür. Kitle kültüründe, tüketim kültüründe; doyuma ulaşmak için tüketmek gerekir, tüketmek mutluluğun reçetesidir, hayatı anlamlı kılmanın yoludur.
	Tüketim toplumunda, tüketici eğitiminden Zygmuınt Bauman “Kimlik” adlı kitabında şu şekilde bahseder: “Tüketicinin eğitimi tek seferlik bir mücadele veya tek seferde kati olarak ulaşılan bir başarı değildir. Erken başlar fakat hayatın geri kalanını doldurur. Tüketici becerilerinin geliştirilmesi, eğitim teorisyenleri ve uygulayıcılarının hâlihazırda savundukları şu ‘sürekli eğitim’ denen şeyin belki de yegâne başarısıdır. ‘Hayat boyu tüketici eğitimi’ kurumları sayısız ve her zaman her yerdedir. Televizyon, gazete, duvar ve reklam panolarındaki günlük reklam akışıyla başlar, trend oluşturan ünlülerin ve tüketim sanatlarının büyük ustalarının hayat tarzlarını yaygınlaştırmak için rekabet eden, kuşe kağıda basılı çeşit çeşit ‘tematik’ dergiyle devam eder” (Bauman, 2017: 82). 
	“Medya, popüler kültürü yayan bir kitle kültürü formudur. Bu kültür yüksek kültürün karşıtıdır; ve kar peşinde koşan kapitalistlerin çıkarına hizmet eden bir kültürdür(Yaylagül, 2018: 22). 
	Tüketim kültürünün büyümesi ve gelişmesinde, Disney, AOL, Sony, Viacom, NBC vb. gibi şirketlerin faaliyet gösterdiği, söz sahibi olduğu ulus ötesi kitle iletişim şirketlerinin etkisi büyük olmuştur. “Bu şirketler, ulusal düzeyde tesis etmeyi başarmış oldukları, özellikle de boş zaman ve hizmet sektöründeki ürünler için oldukça büyük ve arzulu bir piyasayı küresel düzeyde de yeniden üretmeye çalışmaktadırlar. Kitle iletişim araçları, hem ulaştıkları izleyici kapsamı hem de bu izleyiciler için hazırlanan medyanın geniş alanı bakımından muazzam ölçüde yaygınlaşmıştır” (Bilton ve vd., 2009: 55). 
	Amerikan yaşam tarzını yansıtan Hollywood’un, tüketim kültürünü, medya aracılığıyla nasıl yaydığına ve bu kültürü nasıl yücelttiğine dair en iyi örneklerden birini George Ritzer “Toplumun McDonaldlaşması” adlı eserinde vermiştir. Ritzer kitapta McDonald’sın Amerikan popüler kültürü ile küresel kültürde nasıl bir merkezi konuma ulaştığından bahseder. “Coming to America (1988) adlı filmde Eddie Murphy, Amerika’ya, örtük bir biçimde McDonald’s’ı andıran ‘McDowells’ra işe başlayarak gelen Afrikalı bir prensi canlandırmaktadır… Sleeper (1973) adlı filmde Woody Allen gözlerini McDonald’s’la karşılaştığı bir geleceğe açar. Tin Men (1987) 1960’ların erken dönemlerindeki kahramanların, uzaklarda belli belirsiz görülen devasa bir altın kemerle temsil edilmiş geleceğe doğru yol almasıyla sona erer. Scotland, PA (2001) Shakespeare’ın McBeth’ini 1970’lerin Pennsylvania’sına taşır. Filmdeki meşhur cinayet sahnesi esnasında, bir donut kralının başı fritözün içindeki kaynayan yağa sokulur. Ardından kafesini ‘McBeth’ler’ yasadışı yollarla kazandıkları paraları kralın ucuz kafesini ‘McBeth’ hamburgerleri satan bir hazır gıda restoranına dönüştürmek için kullanırlar” (Ritzer, 2017: 28-29).  
	Kapitalizmin özünde olan yeni pazarlar bularak tüketimi arttırmak, karı çoklaştırmak, sürekli büyüyerek yayılmak yani küreselleşmek vardır. Bunun için de gelişen teknolojileri, özellikle de iletişim teknolojilerini, kitle iletişim araçlarını, uluslararası örgütlenmeleri kullanarak uygun ortamı yaratmaktadır. 
	“Tüketim toplumunun ortaya çıktığı tarihsel süreç ve mekan konusunda farklı yaklaşımlar sergilense de, genellikle İkinci Paylaşım Savaşı sonrası ve yer olarak da Amerika Birleşik Devletleri (ABD) gösterilmektedir. Savaş sonrası oluşan toplumsal refah, 1929 ekonomik bunalımını tekrarlamamak için tercih edilen ve toplam talebi arttırmayı hedefleyen Keynesyen ekonomi politikalarının tercih edilmesi ve fordist üretim tarzı sonucu Amerikan toplumunda başlayan ve diğer Batılı ülkelere yayılan tüketimdeki artış, tüketim toplumu/tüketim kültürü kavramını ortaya çıkarmıştır” (Dağtaş ve Dağtaş, 2009: 7).
	İletişim araçlarını kültürel ve ideolojik aygıt olarak gören yaklaşımın başında gelen Frankfurt Okulu temsilcileri, kültürün bir endüstriye dönüştüğünü neticesinde popüler kültürün ya da diğer adıyla kitle kültürünün insanları tek tipleştirdiğini ve tüketim kültürünün başat kültür haline geldiğini savunmuşlardır.
	Adorno ve Horkheimer “Aydınlanmanın Diyalektiği” adlı eserlerinde kitle kültürünü eleştirmişlerdir. Onlara göre, kitle kültürü despot bir yapıdadır ve sisteme karşı gelen veya gelebilecek eleştirilere kapalıdır, öte yandan da kitlelerin sisteme eklemlenmesinde önemli rol oynamaktadır. 
	Küreselleşmenin kültür üzerindeki bir etkisi de kitle kültürünün/popüler kültürün yayılmasıyla birlikte yerel kültürlerin baskılanması, dönüşmesi ve diğer kültürlerle benzeşmesi olmuştur.  “Küreselleşme ile homojen bir dünya kültürü yaratılmaya başlanmıştır. İnsanlar aynı alet-edevat ve ürünleri kullanmakta, benzer şeyler yiyip içmeye başlamakta, aynı mağazalardan giyinmekte, benzer filmleri ve televizyon programlarını izlemekte, benzer müzikleri dinlemeye, benzer sigaraları tüttürmeye başlamışlardır. Dolayısıyla küreselleşme sermayenin, bunların ürettiği malların ve bu malların tüketiminin, kısaca kültürün küreselleşmesidir” (Yaylagül, 2018: 195).
	“Appudurai’ye göre, küresel kültür; etnik akış, teknolojik akış, finansal akış, medya akışı ve ideolojik akış olmak üzere beş boyutta akmakta ve sürekli bir ayrılma ve yeniden bütünleşme dinamiği taşımaktadır” (Dirik, 2007: 52). Tabii ki bu akış teknolojiyi üreten, geliştiren ve de sahiplenen merkez ülkelerden çevre ülkelere, gelişmemiş ya da gelişmekte olan ülkelere doğru yaşanmaktadır. Sinema televizyon gibi görsel ve işitsel medya ile ortaya çıkan küresel kültür, çoğunlukla batı merkezlidir. Batı küresel kültürü (popüler kültür) yayacak olan iletişim araçlarına ve teknolojilere sahiptir. 
	“Küreselleşmenin teknolojik yeniliklerden ayrı düşünülemeyeceği vurgulandığında, teknoloji kendinde bir taşıyıcılık-aracılık-bağlantı işlevi ile donatılır” (Tutal’dan akt. Büyükbaykal, 2014: 68). Günümüzde uydu yayıncılığının, bilgisayar ve iletişim teknolojilerinin gelişip yaygınlaşması (iletişim araçlarına ulaşmanın ve kullanmanın kolaylığı da dâhil) küreselleşmenin en uç noktalara kadar hissedilmesine, toplumlarda benzer ya da ortak kültürel yapıların oluşmasına yol açmıştır. 
	Görüldüğü üzere, küreselleşme, iletişim alanında yaşanan teknolojik gelişmelerle çok yakından ilişkilidir. Küreselleşmenin birinci unsuru olan ekonominin, uluslararası ya da çok uluslu şirketler için, dünyanın başka yerlerinde yeniden yapılandırılması sürecinde iletişim endüstrilerinin rolü son derecede önemlidir. “Küreselleşmenin her bir boyutu bir enformasyon ve iletişim altyapısı gerektirir… Bu hizmetler sağlanmadan ulus-aşırı şirketler işleyemez. Enformasyon ve iletişim onların işlerinin ayrılmaz bir parçasıdır” (Yaylagül: 2018: 196).  
	Küreselleşmenin beraberinde benzerliği ve bütünleşmeyi getirdiği görüşü sıkça dile getirilmektedir. Ancak, küreselleşme bölünme ve farklılığı da beraberinde getirmektedir.  Küreselleşme olgusu her toplum için aynı düzeyde fayda sağlamamaktadır. Bu olgu eşitsizliklerle doludur ve dünyayı Küresel Kuzey-Batı ve Küresel Güney-Doğu diye ikiye ayıran bir olgudur. Bu kutuplar arasında pek çok alanda olduğu gibi teknoloji (geliştirme-üretme-kullanma yani sahiplik)  alanında da eşitsizlikler söz konusudur. Oluşan bu eşitsiz ve dengesiz durum sonucunda gelişmemiş ülkelerin gelişmiş ülkelere olan teknolojik (artı ekonomik, siyasi, askeri) bağımlılığı giderek artmaktadır. Dolayısıyla iletişim teknolojileri ve medya alanındaki gelişmelerle kapitalist sistemin devamlılığı ve yeniden üretimi desteklenmektedir. 
	Küresel kültür, Marshall McLuhan’ın küresel köyünü içerir.  Marshall McLuhan’a göre, kitle iletişim araçlarının gelişmesi ile birlikte dünya küresel büyüklükte bir köy haline gelmiştir. Böylece dünya küçülmüş, ekonomik, politik ve kültürel boyutta iç içe geçip birbirine bağlanmıştır. Küresel dinamiklerin etkisiyle coğrafi sınırların bir önemi kalmamıştır.
	Dünyanın küresel bir köye dönüşmesi, her ülkenin, her toplumun hatta her bireyin bu köyde birbiriyle bir şekilde etkileşim içinde olması, sadece küresel ekonomiyle, küresel kültürle değil, küresel ısınmayla, küresel iklim değişikliğiyle, küresel virüs salgınıyla da karşı karşıya kalmasına neden oluyor. Dolayısıyla her boyutuyla iç içe geçmiş küreselleşmenin olumlu ya da olumsuz etkisine maruz kalmamak olanaksız görünüyor. 
	Küreselleşmenin boyutları ve yarattığı bağlılıklar/bağımlılıklar ve bu bağımlılıkta Hollywood’un üstlendiği ideolojik rol, çalışmanın ikinci bölümü olan “Kültür Emperyalizmi ve Hollywood” başlığı altında geniş bir şekilde tartışılacaktır. 
	1.1.2.De-regülasyon 

	Ekonominin, küreselleşmenin temel boyutu olduğundan bahsetmiştik. Küreselleşmenin günümüzdeki halini anlatmaktaki en temel oluşum çokuluslu şirketlerdir. Özellikle 1980 sonrası ekonomi alanında yaşanan düzenlemelerle (Neo-liberal ekonomi) birlikte önü alınamaz bir biçimde her alanda faaliyet göstermeye başlayan Batı merkezli çokuluslu şirketlerin geldiği noktayı ve dolayısıyla günümüz küreselleşmesini anlamak için yaşanan birkaç ekonomik krize ve üretilen çözümlere bakmakta fayda vardır. 
	Ekonomik faaliyetler başladığından beri ekonomik bir krizin doğma ihtimali de hep olmuştur. Dolayısıyla kapitalizmin tarihinde de ekonomik krizlerin önemli bir yeri vardır ve bunlardan üç tanesi (1929-1970-2008) küresel çapta gerçekleşmiştir. 
	1929 krizi bir diğer adıyla Büyük Buhran Amerika’da patlak vermiş ve sonrasında tüm dünyaya yayılmış, 1940’ların ortalarına kadar sürmüştür. “1929 krizi o zamana kadar görülmemiş işsizliğin, ekonomik daralmanın, durgunluğun sebebi olmuştur. Ekonomide yeni akımların da temelleri bu kriz sebebiyle atılmıştır” (Turan, 2011. 58). 1929 krizine kadar devletin ekonomiye müdahale etmemesini ve sadece güvenlik fonksiyonlarını yerine getirmesi gerektiğini öngören düşünce krizle birlikte değişim geçirir. Keynesyen ekonomi politikasıyla “Müdahaleci Devlet” anlayışı benimsenir, devletin ekonomideki yeri ve işlevleri genişletilmiş olur. 
	Kapitalizmin istikrarını sağlamak ve korumak için öne sürülen “çözüm, toplu sözleşmelerde varılan üretkenlik anlaşmaları sayesinde elde edilen yüksek ücretler karşılığında işçilerin mücadelesinin denetim altına alınmasına dayalı bir büyüme ve tam istihdam ideolojisi oldu. Ücretler ve tüketici talebi, üretkenlikten daha hızlı artmayacaktı ve bu, devletin parasal ve mali politikalarla yaptığı müdahale sayesinde garanti altına alınacaktı. Başka bir deyişle kapitalizmin son krizine Amerika’nın verdiği yanıt, bir strateji ve dolayısıyla bir ideoloji olarak Keynesçilik oldu” (Cleaver, 2008: 27). 
	1929 ekonomik buhranı, birçok ülkede ekonomik kalkınma planları hazırlayıp hayata geçirilerek, üretime, fiyatlara, istihdama kısaca piyasaya müdahalelerde bulunularak, bazı sektörleri koruma altına alarak ya da teşvik ederek aşılmaya çalışılmıştır. Ekonomik krizler siyasi krizleri de beraberinde taşımış, zaten I. Dünya Savaşında ve sonrasında yaşanan gelişmelerle milliyetçilik akımları daha da güçlenmiş, “Nazizm”, “Faşizm”, “Sosyalizm” gibi ideolojilerin öne çıktığı baskı rejimleri ortaya çıkmıştır. Bu rejimler/güçler ve her şeyi yapabileceklerine inanan diktatörlerin üstünlük çekişmeleri, silahlanma yarışları, yayılmacı (ekonomik, ideolojik) politikaları II. Dünya savaşına yol açmışlardır. 
	II. Dünya Savaşı devam ederken (1943, 1944,1945 yılları) uluslararası işbirliğini arttırarak, başta ekonomik, siyasi sorunlara çözüm bulabilmek amaçlı uluslararası konferanslar düzenlenmiştir.  Bunlardan, 1944 Temmuz’unda düzenlenen özellikle de ekonomik sorunları konu alan Bretton Woods Konferansı, uluslararası para sisteminin nasıl işleyeceğini belirlemesiyle mihenk taşı konumundadır. Ülkelerin para değeri dolar esas alınarak belirlenecek, altının paraya dönüştürülmesinde tek ölçüt dolar olacak şeklinde düzenlemeler (sabit kur sistemi) karara bağlanmıştır. Ülkeler arası finansal/ekonomik işbirliğinin sağlanması, üye ülkelerin kalkınmasına yönelik projelere finansal destek verilmesi (kredilerle desteklenmesi)  gibi amaçlarla da (Bretton Woods Konferansının ürünleri ve bu sistemi uygulayacak kuruluşlar olarak) Dünya Bankası ve Uluslararası Para Fonu kurulmuştur.
	Savaşın verdiği zararların sarılması uğraşları, birçok yerde de değinildiği gibi yeni uluslararası işbirlikleri ve örgütlenmeleri ortaya çıkarmıştır. Savaşta askeri ve ekonomik gücünü gösteren ABD, savaştan yara alarak çıkan ülkelere yardım paketleri sağlayarak büyük bir ekonomik büyüme gerçekleştirmiştir. 
	Ekonomik anlamda, 1950’li ve 1960’lı yıllar dünya ekonomisinin altın dönemi olarak görülür. Birçok ülkede toplumun her kesiminde istikrarlı bir biçimde ilerleme sağlanmıştır. Keynesçi ekonomi politikalarının uygulandığı dönem süresince Batı Dünyası (ABD), herhangi bir sorunla karşılaşmadan hızlı bir şekilde refah ve kalkınmaya yönelik önemli adımlar atmıştır. Yaşanan bu gelişmeler, “ABD’yi de dünya kapitalizminin hegemonik gücü haline getirmiştir. 1970’li yıllar ise ABD’nin kapitalist sistem içerisinde hegemonyasının sarsıldığı, tehdit edildiği yıllardır” (Kaya, 2016: 129).
	1970’li yıllara gelindiğinde dünya ekonomisinde durgunluk olmuş, verimlilik, karlılık oranları düşmüş, enflasyon ve işsizlik artmış, kapitalizm bir krizle daha karşı karşıya kalmıştır. Keynes’in temellerini attığı Bretton Wood’s sistemi çökmüş, ABD’ nin yaşadığı parasal krizle altın/dolar değişim sistemine son verilmiştir.  Ekonomik bunalıma çözüm arayışları sürerken, OPEC (Organization of Petroleum Experting Countries - Petrol İhraç Eden Ülkeler Örgütü)’ in petrol fiyatlarını arttırması (bazı kaynaklara göre-1974-%400), ekonomik krizi iyice tetiklemiş ve serbest piyasa ekonomisine geçiş çözüm olarak benimsenmiş, sonunda Keynesçi anlayış terk edilmiş ve yerine Neo-Liberal anlayış getirilmiştir.
	Neo-liberal düşünürlere göre yaşanan krizin nedeni, Büyük Buhran sonrası hız kazanan Keynesçi uygulamalar ve değişen devlet anlayışı nedeniyle devletin ekonomiye müdahalesinin artması, para basma ve borçlanma politikalarıdır. Keynesyen karma ekonomiye karşı olan Neo-Liberaller, piyasaların kendi haline bırakılmasını, özelleştirme, de-regülasyon ve serbest ticaretle özel sektörün önünün açılmasını, kamu harcamalarının ve etkinliğinin azaltılmasını savunmuşlardır. 1970’li yılların ekonomik krizinden sonra kendilerine destek bulmuşlar, tekrar ‘bırakınız yapsınlar’ felsefesini geri getirmişlerdir. Amaç kapitalist sistemi kriz ortamından kurtarmak ve sermayenin düşen kar oranlarını tekrar yükseltmesini ve sistemin devamlılığını sağlamaktır.
	1980’li yıllarla birlikte hayatın her alanında uygulanmaya başlayan neo-liberal politikalar sonucunda dünya genelinde birçok ülke yapısal düzenlemelere gitmişlerdir. Neoliberal ekonomi ABD’de Reagan, İngiltere’de Thatcher ve Türkiye’de Turgut Özal ile uygulanmaya başlanmıştır. 1980’li yıllarda, Amerika’da Reagan hükümeti ile sembolleşip oradan da hızlı bir şekilde tüm dünyayı bir örümcek ağı gibi saran neo-liberal politikalar, ekonomik, siyasi ve sosyal alanda önemli gelişmelere neden olmuştur. 
	“Devlet hacminin küçültülmesi için kamu harcamaları kısılmış ve kamu hizmetleri azaltılmıştır. Bunun bir sonucu olarak da özelleştirme, piyasa odaklı ekonomi politikaları hız kazanmıştır. De-regülasyon ile birlikte kamu harcamalarında azalmaya gidilmiştir. 1980’lerden itibaren kamu harcamalarının GSYİH içerisindeki payı daha yavaş artmaya başlamıştır” (Uçar ve Ay, 2015: 17).
	 “Bu dönemde Adam Smith’in belirttiği ‘kendi kendini düzenleyen’ piyasa anlayışı ön plana geçmiştir; rekabet serbest olmalı, rekabeti engelleyecek herhangi bir yasal kısıtlama olmamalıdır… piyasa doğal işleyişine bırakılmalıdır. Korumacı ekonomik kararlar ortadan kaldırılmalıdır” (Korkmaz ve Yaylagül, 2008: 106). 
	De-regülasyon da (ekonomik alanda devlet düzenlemelerini kaldırma, ya da minimuma indirme), değişimi savunanların politikası olmuş ve devletler sermayenin önünü açmak, özellikle de yabancı sermayeyi ülkeye çekebilmek amacıyla de-regülasyona başvurmuşlardır.
	Uluslararası/çok uluslu küresel şirketler sermayenin serbest dolaşımının en önemli göstergesi niteliğindedir. Uluslararası ekonomik ilişkilerin, sermaye, teknoloji, iletişim, bilgi akışının ve hareketliliğinin yönünü tayin eder durumdadırlar. “Çokuluslu şirketler, yürüttükleri faaliyet ve uyguladıkları global stratejiler sayesinde uluslarası ticari akımlar ile yatırımların düzeyini ve ekonomik faaliyetlerin yoğunlaşacağı yerleri tayin etmektedirler. Teknoloji transferinin en önemli aktörü konumunda olan bu şirketler sermaye ve teknoloji yoğun sektöre yaptıkları yatırımlar yoluyla gelecekte hangi bölge-ülkelerin rekabet güçlerini ve dolayısıyla refahlarını sürdüreceklerini belirlemektedirler” (Aktan ve Vural, 2005: 60).
	Sanayi Devriminden sonra İngiltere’de kurulan şirketlerin, bankaların, biriken sermayenin ülke dışına açılmasıyla birlikte uluslararası işleyen şirketler ortaya çıkmış, II. Dünya Savaşından sonra (ekonomik güç) ABD merkezli şirketler bayrağı devralmış, sonrasında ise bazı Asya ülkelerine (Japonya, Kore, Çin gibi) ait şirketler eklenmiştir.  “Bu şirketler, uluslararası nitelik taşısalar da temelde bir ulus devletin hukuki, mali (pazar) ve askeri koruması altındadırlar” (Özdemir, 2000: 146). Devletler bu şirketler için birer dadı görevi üstlenirler. Dünyanın her tarafında faaliyet gösteren bu şirketler, yatırım yaptıkları, şube açtıkları ülkelerde, ülkenin üretim ve rekabet gücünü arttırmaları, istihdam sağlamaları, yaşam standardını yükseltmeleri, bilgi ve teknoloji transferi sağlamaları gibi olumlu etkilere yol açsa da, kazanımlarının büyük çoğunluğu merkezlerinin bulunduğu ülkelere geri dönmektedir.
	 Neo-liberal ekonomi uygulamaları, 1990’larda yaygınlaşan küreselleşmenin ve ülke paralarının yabancı paralar karşısında dalgalanmaya bırakılmasının da (dalgalı kur sistemi) etkisiyle, sermayenin dünya çapında serbest dolaşımını gerçekleştirmiş olmasıyla zirveye ulaşmıştır. De-regülasyon ile piyasalar özel sektörün işleyişine bırakılmıştır. Böylece kaynakların kullanımı üzerindeki hakim güç ve denetim el değiştirmiştir. 
	Kamusal alanda önemli değişimlere neden olan neo-liberal politikaların uygulanmaya başlaması ile iletişim, kültür ve enformasyon kamusal bir mal ve hizmet olma vasfını yitirmiştir. İletişim, kültür ve enformasyon artık alınıp satılan bir emtiaya evirilmiştir.
	Klasik ekonomi politikçilere göre devletin iletişim alanında uyguladığı güç, sağladığı denetim, medya içeriklerini sınırlandırmaktadır. Devlet kendi otoritesini güçlendirecek, yeniden üretecek enformasyonu dolaşıma sokmaktadır. Dolayısıyla daha fazla çeşitliliğe, daha fazla üretime ulaşmak için medya içeriklerinin üretim ve dağıtımı serbestleşmeli, özelleştirilmelidir. Onlara göre bu uygulama rekabeti arttıracak, içerik çeşitliliği olacak ve herkes bunlara ulaşabilecektir. 
	Neo-liberal politikalar ile medyanın yapısındaki düzenlemeler önce yıkılmış, sonra baştan tanzim edilmiştir. O dönem için krizden en az etkilenen medya sektörü büyük ilgi görmüş birçok alanda faaliyet gösteren küresel şirketler medya sektörüne kaymıştır. Bu yeni yapıya amacı salt ticari kazanç ve siyasi nüfuz elde etmek olan küreselleşmiş dev şirketler egemen olmuşlardır.
	Medya alanında uygulanan özelleştirme politikaları söylenildiği gibi ne alanda rekabetin artmasına ne de üretilen içeriklerdeki çeşitliliğin çoğalmasına neden olmuştur. Bununla birlikte sınırlı sayıdaki holdingleşmiş, küresel düzeyde örgütlenmiş şirketlerin kontrolü altına girmesinin, medya içeriklerinin üretim ve dağıtımının denetim altına almasının önü açılmıştır. Dolayısıyla üretimde içerik ve çeşitlilik için gerekli olan rekabet de engellenmiş olmaktadır. Teoride söylenenler pratikte karşılığını bulamamıştır.
	Toplumu biçimlendiren mülkiyet ilişkileridir. Üretim araçlarına (sermaye, toprak, hammadde ve emek) sahip olanlar düşünce üretim araçlarına da sahiptirler. Üretim araçlarını tekelinde bulunduran sermaye (Çokuluslu şirketler), ekonomik, sosyal, kültürel, siyasi, ideolojik yapılara yön vermekte, tüm bunları yaparken de medyayı kullanarak rıza üretimi yapmakta ve yaratılan popüler kültür ve kitle kültürü ile tüketimi pompalamakta, kendi ideolojilerini, yaşam ve eğlence kültürlerini tek yönlü olarak hedef kitleye –tüketiciye-çevre ülkelere aktarmaktadır. 
	Medya ve iletişim gibi kültür ve ideoloji üreten endüstrilerde yer almak çok büyük paralar gerektirdiği için zaman içerisinde bu endüstrilerde tekelleşmeler medyana gelmiştir. Tekelleşmede kuralların kaldırılması anlamına gelen de-regülasyonun payı büyüktür.  Hollywood gibi küresel çapta faaliyet gösteren endüstrilerin günümüzdeki tekel durumuna dönüşmeleri de buna örnektir. 
	 “Kitle iletişimi ABD’nin neredeyse yüz yıldır dünyada ‘bir numara’ olmayı kimseye bırakmadığı bir alandır. Donanım gereçleri (hardware) açısından üstünlüğünü giderek yitirmekteyse de, yazılım (software) ve (sinema filmi, tv filmi, diziler, müzik ürünleri vb.) gibi ‘ideoloji üreten’ medya programlarında da, ajans haberciliğinde de ABD egemenliği sürmektedir. Deregülasyon işte ABD’nin bu egemen konumunun sürdürülebilmesi için gerekli bir politika (ve sermaye birkiminin yeni bir biçimi) olarak doğmuş ve gelişmiştir” (Kaya, 2016: 138).
	1.1.3. Tekelleşme 

	Kapitalizmin karı en çoklaştırma, piyasaya yön verme, pastadan en büyük payı alma güdüsü tekelleşme olgusunu ortaya çıkarıyor. Küresel şirketler yerelleri, zayıf/küçük rakipleri, batıkları (serbest rekabet ortamında)  yutarak devleşmekte, tekelleşmektedirler. Tekelleşme bazen devlet teşvikiyle, bazen kaynak/hammadde/teknoloji sahipliğiyle, bazen yönetim/ maliyet stratejileriyle oluşmaktadır. 
	Tekel, toplumsal yapıların herhangi bir alanındaki süreçlerin, mal veya hizmet üretiminin bir veya birden fazla safhasındaki yönetimin tek bir güç yapısı tarafından kontrol edilmesidir. Tekelleşme ise, bir ya da birkaç kuruluşun zaman zaman aralarında gizli ya da açık anlaşmalar yaparak pazarda egemenlik kurmasıdır. Bu egemenlik, ekonomik, kültürel, siyasal üretim alanlarından birini kapsayabileceği gibi hepsini de kapsayabilir. 
	Çok uluslu şirketlerin küresel ekonomideki yeri tartışılmaz. Küreselleşme nasıl doğal bir süreç olarak görülüyorsa, küresel kapitalist sistem içinde bu şirketlerin tekel oluşturması da kaçınılmaz bir son gibi görülüyor.
	“Globalleşme ile birlikte global piyasalarda rekabetin yoğunlaşması, rekabete dayanamayan firmaların birleşmeler veya şirket satın alımlarıyla piyasadan çekilmek zorunda kalmalarına yol açmaktadır. Global ekonomide büyük bir güce sahip olan ve yabancı yatırımlardan üretime kadar birçok alanda hakim duruma gelen çokuluslu şirketler birleşme ve satın alma (BSA) faaliyetleri yoluyla bu güçlerini ve başat pozisyonlarını pekiştirmektedirler” (Aktan ve Vural, 2005: 67-68).
	Kitlesel olarak üretim ve tüketimin gerçekleştiği günümüz kapitalist koşullarında tekel haline gelen şirketler, büyük kar ve pazar paylarına ulaşmıştır. Buna engel olacak her türlü yapıya da karşıdırlar. Bunu yaparken de uluslararası örgütlerin (IMF, WTO, WB gibi) yardımlarını almaktadırlar. Öyle ki birçok küresel şirketin sermayesi/varlık değeri birçok üçüncü dünya ülkelerinin toplam bütçelerinden fazladır. 
	Sonuçta yapılan düzenlemeler, alınan kararlar, halkın çıkarından ziyade sermayenin çıkarına hizmet edecek yönde olmakta, gelir eşitsizliği artarak devam etmektedir. Gelir eşitsizliğine dair uluslararası bir yardım kuruluşu olan Oxfam, Dünya Ekonomik Formu’nda (WEF) 2020 yılında bir rapor yayımlamıştır. Yayımlanan bu raporda 2153 milyarderin dünya nüfusunun %60’na denk gelen 4,6 milyar insandan daha zengin olduğu belirtilmiştir. 
	Kitle iletişim alanında yaşanan tekelleşme sürecine eleştirel yaklaşan ve bu süreci ekonomi politik analiz ile inceleyen Wasko, küreselleşmenin siyasi ve ekonomik boyutlarıyla da bağlantılı olarak günümüzde medya üzerindeki denetimin ve gücün ulus devletlerden, küresel çapta faaliyet gösteren, çokuluslu şirketlere geçtiğini dile getirmektedir.  Bu değişimin temelinde 1980 sonrası neo-liberal politikalar sonucunda diğer alanlarda olduğu gibi medya alanında da uygulanan özelleştirmeler vardır. 
	Bir önceki bölümde de belirtildiği gibi, 1980’den önce yaşanan ekonomik krizden diğer sektörlere göre çok fazla etkilenmeyen iletişim alanı, büyük şirketlerin yatırım alanı olarak dikkatlerini çekmiştir. Ayrıca şirketler birer medya kuruluşuna sahip olmanın avantajını görmüş, siyasi, ekonomik ve kültürel alanlarda da bu gücü kullanmışlardır. Yeni Medya Tekeli adlı kitabıyla medya alanındaki tekelleşme hareketlerine değinen ve buradaki sermayelerin birer dev haline geldiğinden bahseden Ben Bagdikian’a göre,  Adam Smith ve takipçilerinin savunduğu serbest piyasa anlayışı medya alanında zamanla holdingleşmeye ve tekelleşmeye neden olmaktadır. 
	Tekelleşme, kapitalist pazarın büyüme ve kontrole yönelik doğası gereği kaçınılmazdır. Medya alanında tekelleşme üç farklı yolla gerçekleşir. Bunlar: yatay, dikey ve çapraz tekelleşmedir. Yatay tekelleşme, değişik basın kuruluşlarının birleşme ya da satın alma yoluyla tek çatı altında birleşmesidir. Dikey tekelleşme, medya alanında ayrı etkinlik dallarında yer alan kuruluşların tek bir yapı içerisinde birleşmesidir. Çapraz tekelleşme ise, değişik alanlarda faaliyet gösteren kuruluşlarla medya kuruluşlarının aynı mülkiyet yapısının denetimi altına girmesidir. 
	Uluslararası medyada söz sahibi olan ve bu sektörü kontrol eden küresel düzeyde işleyen şirketlerin sahiplik yapılarına bakıldığında, medya alanının otomotiv, sanayi, petrol, telefon, nükleer sanayi gibi alanlarda faaliyet gösteren şirketlerle iç içe geçmiş olduğu görülmektedir. “Bu oluşumlar medya kuruluşlarının toplumu etkileme, yönlendirme potansiyelini geçmişe göre çok arttırırken, karlılık oranlarını da eskiye göre görülmemiş bir yüksek düzeye taşımıştır. Çünkü büyük medya kuruluşları hem salt yayıncılık faaliyetlerini hem de her türlü enformasyon üretim ve dağıtıma dayalı etkinliklerini ‘piyasa koşullarıyla’ belirlenen bir çerçevede sürdürmekte ve etkinliklerin tümü genel olarak medya adı altında toplanmaktadır” (Kaya, 2016: 156).
	Özellikle 1990’dan sonra daha bir hızlanan küreselleşme ile birlikte medya endüstrisinde giderek artan biçimde bir tekelleşme dalgası yaşanmaktadır. Bunun sonucu ise sadece iki elin parmağını geçmeyecek sayıda ulus ötesi şirketin bu endüstride merkezileşmesi olmuştur. Disney, AOL Time Warner, Viacom, News Corporation, General Electric, Sony, Vivendi Universal ve Bartelsmann gibi ulus ötesi şirketler, içerik üretimi kadar dağıtımda da önemli role sahiptirler. 
	“Bunlardan dört tanesi -Disney, AOL Time Warner, Viacom ve News Corporation- başka şeylerin yanı sıra, filmler, kitaplar, dergiler, gazeteler, Tv programları, müzik, videolar, oyuncaklar ve lunaparklar üretir; TV, radyo yayıncılığı ve kablolu sistemlere sahip olmaları, perakende satış mağazaları ve sinema salonları zincirleri sayesinde yaygın dağıtım olanakları vardır. Aynı zamanda haberler, zaman zaman araştırma raporları ve belgeseller de hazırlarlar. Fakat bu pop-kültür devlerinin liderleri daha çok ABC televizyonundaki Who Wants To Be A Millionarie? ve CBS televizyonundaki ‘Survivor’ gibi büyük seyirci kitlesi toplayan şovlar ya da ilgileri ve kaynaklarının odak noktasını oluşturan ve çapraz ‘sinerjilerini’ mümkün kılan” (Chomsky, 2017: 17) Disney’in sinemada tüm zamanların en fazla hasılat yapan Marvel süper kahraman filmlerini de içeren eğlence sektörüyle yakından ilgilenmektedirler. 
	Küresel çapta baskın olan bu şirketler oligopol bir yapıya sahiptirler ve bu şirketlerden yalnızca biri bile pazar yapısını ve şartlarını değiştirebilecek güçtedir. “Bugün baskın medya şirketlerinden hiçbiri tek bir iletişim aracına hakim olmak gibi bir kaygı taşımamaktadır. Stratejileri, gazetelerden film stüdyolarına, medyanın genelinde önemli bir paya sahip olmaktır. Bu durum, beş firmaya ve liderlerine, tarihteki herhangi bir despotun ya da diktatörün elinde bulunduğundan çok daha fazla iletişim gücü sunmaktadır” (Bagdikian, 2004: 4).
	Küreselleşme olarak adlandırılan süreçte Amerikan medyası küresel çapta büyümüş, dünyanın her yerindeki pazarları ve izleyicileri ele geçirmiştir. ABD başta olmak üzere, medya endüstrisinde içerik üreticileri ve haber ajansları genellikle Batı merkezli büyük, tekel konumunda şirketlerdir. Sinema, televizyon, internet gibi eğlence endüstrilerinde de durum farklı değildir. Sıkça sözü geçen küresel düzeyde faaliyet gösteren medya şirketlerinin sahiplik yapısına bakıldığında bu durum daha net anlaşılacaktır.
	AOL Time Warner
	“10 Ocak 2000’de Amerikan televizyon izleyicisi, tarihin en pahalı düğün törenine davet edildi. Bu şirket evliliğiydi, yani birbirinin seven iki çift erkekten oluşuyordu ve paradan bahsetmek görgüsüzlük sayılmıyordu. Wall Street’in ortak hisse senetleri kitabına göre, yeni evlenen çiftin mal varlığından bahsetmek zorunluydu. Haberler bu nedenle törenin 163 milyar dolarlık bir taraf ile 120 milyar dolarlık değerindeki ruh ikizini birleştirdiğinden bahsetmiştir” (Bagdikian, 2004: 34).
	Tarihin en büyük anlaşması olan bu birleşme, ABD’nin en iyi internet servis sağlayıcısı ile dünyanın en iyi medya konglomeralarından birinin bir araya getirmiştir. Yapılan bu şirket evliliği America Online ile Time Warner arasındaydı. Günümüzde AOL Time Warner diye adlandırılan bu küresel şirket “milyarlarca dolarlık iş hacmi, yaklaşık 96 bin çalışanı ile gerçek bir sanayi imparatorluğudur” (Kaya, 2016: 170). Bu şirket birleşmeyle başta Amerikalılar sonra ise küresel çapta müşteriye ulaşma imkanına sahip bir dijital medya merkezi yaratılmış ve müzik, yayıncılık, haber, eğlence, sinema ve internet endüstrilerinde önemli güce ve nüfuza sahip olmuştur. 
	AOL Time Warner’ın bünyesinde bulunan medya organları şöyledir. 
	Film: New Line, Warner Bros .Studios, Warner Bros.
	Televizyon: HBO, HBO2, HBO Comedy, HBO Family, HBO Latino, HBO Signature, HBO Zone, HBO-HD, CNN, CNN Headline News, CNN Sports.
	Video Üretimi ve Pazarlama: New Line Cinema, New Line Distribution, New Line Home Entertainment, New Line International Releasing, New Line Marketing, New Line Records, New Line television, New Line New Media, New Line Thetricals.
	Kablolu Tv: Road Runner, Capital News 9, News 8 Austin, News 10 Now, News 14 Carolina, NYI, R News, Metro Sports, Time Warner Sports.
	Kitap: Warner Books, Time-Life Books, Oxmoor House, History Books Club, Money Book Club, Sunset Books.
	Dergi: Time, Life and People, American Express Publishing Corp. Ve Marvel sinematik evreninin ve Marvel çizgi romanlarının en büyük rakibi olan, içerisinde bir başka meşhur süper kahramanları (Batman, Süpermen vb.) barındıran DC Comics. 
	Müzik: American Recordings, Asylum Atlantic, Atlantic Classic, Atlantic Jazz, Big Beat, Breaking, East West, Elektra, Maverick, Modern, Nashville, Warner Sunset, Warner Nashville, Warner Alliance, Columbia House.
	Web: America Online, CompuServe, Netscap, CNN.com, Cartoon Network Video, Court Tv Extra.
	Uluslararası Kanallar: Boomerang UK, Boomerang Spain, Cartoon Network UK, Cartinoto, Boomerang Australia, CNN International, CNN Türk, HBO ve Cinemax.
	Tematik Parklar: Sea World ve Movie World.
	Telefon: Time Warner Telecom.
	Spor: Atlanta Braves ve Atlanta Thrashers (besybol), Atlanta Hawks (basketbol).
	Perakende Satış: Warner Bros. Studio Stores.
	News Corporation
	Hızla ve halen büyümekte olan Amerika New York merkezli kitle iletişim ve yayıncılık şirketi olan News Corporation imparatorluğunun başında Rupert Murdoch bulunmaktadır. Avustralya’da gazetecilik yaparak medya alanında yer alan Murdoch, sonrası İngiltere, ABD, Asya ülkelerine yayılmaya başlamıştır ve uluslararası medya imparatorluğu sınır tanımaz bir hal almıştır.
	Para kazanmanın yanı sıra politik bir güç de elde etmek isteyen Murdoch, İngiltere’de Times’ı almak istemiş fakat İngiltere Tekelcilik Komisyonu tarafından engellenmiştir. Daha sonra dönemin muhafazakâr adayı Margaret Thatcher’ın başbakan seçilmesinde önemli rol oynamıştır. Dolayısıyla Thatcher’ın da yardımıyla komisyonun kuralları yıkılmış neticesinde Murdoch, Times’ı ele geçirmiştir.  Bu olay kurallardan sıyrılma ya da atlatma olmayacaktır. 
	İlerleyen yıllarda ABD’de bir medya imparatorluğu kurmak isteyen Murdoch, ilk adım olarak New York Post’u satın almıştır.  Sonralarında kendisine bir radyo ve televizyon ağı olan FOX’u alarak bu imparatorluğunu büyütmek istemiştir. Fakat önüne o güne kadar hiçbir yayıncının geçemediği bir yasa çıkmıştır.  
	“Yasaya göre hiçbir yabancı şirket, bir Amerikan radyo ve televizyon istasyonunun yüzde 24,9’undan fazlasına sahip olamazdı. Murdoch Avustralya vatandaşlığından Amerikan vatandaşlığına geçti, ancak bu da yeterli bir hamle değildi” (Bagdikian, 2004: 46). Yasa aynı zamanda Murdoch’a şirketinin merkezinin Amerika’da olması gerektiğini söylüyordu. Avustralya’daki düşük vergiler uygulanmaktaydı ve Murdoch, şirketinin merkezini Amerika’ya taşımaktansa, elinde bulunan güçlü gazetelerle ABD’de büyük siyasi destek elde etti ve tıpkı İngiltere’de olduğu gibi ABD’de de yasayı atlatarak belli imtiyazlar elde etti ki bu imtiyazlar şimdiye kadar kimseye verilmemişti. Murdoch’ın medya imparatorluğu olan News Corporation’ın mülkiyet yapısı şöyledir.
	Film Stüdyoları: 20th Century FOX, FOX Searchlight Pictures, FOX Television Studios, Blue Sky Studios.
	Televizyon: Fox Broadcasting Company, My Network TV, Fox Television Stations. 
	Kablolu Tv: FOXTEL, BSkyB, STAR, Direct TV, Sky Italia, FOX News Channel, FOX Movie Channel, FX, National Geographic Channel, FOX Sports Net.
	Gazeteler: New York Post, Wall Street Journal, The Sun, The Sunday Times, The Times, Daily Telegraph.
	Dergiler: Inside Out, ALPHA, TV Guide. 
	Viacom – CBS
	İlk bakışta birçok kişiye karmaşık gelen bu ikili arasındaki ilişkiyi anlamak için biraz derinlemesine bakmak gerekmektedir. CBS (Columbia Broadcasting System, Inc.), ABD’nin en büyük radyo ve televizyon ağına sahip, küresel düzeyde büyümüş ve etkinlik gösteren bir medya kuruluşudur. Öte yandan Viacom ise 1973 yılında CBS bünyesinden ayrılarak kurulmuş ve küresel bir medya devi olmuştur. 
	“Viacom adım adım büyümüş, bu süreçte 1994 yılında 9,9 milyar dolar gibi dönemi için rekor sayılan bir tutar karşılığı ğaramount Film Stüdyoları’nın sahibi Paramount Communications Inc.’i devralarak gelecekteki adımlarının da işaretini vermişti” (Kaya, 2016: 191).
	2000 yılına gelindiğinde, Viacom ile CBS aralarında yapılan bir anlaşma ile bir araya gelmiş fakat ilerleyen yıllarda yöneticiler arasındaki rekabetten dolayı 2005 yılında ayrılmışladır. İkiye ayrılan şirketten biri Viacom INC. diğeri ise CBS Corporation adını aldı. 
	Viacom mülkiyet yapısında dünyanın hemen hemen her yerinde yayın yapan MTV müzik kanalı ve Nickelodeon gibi çocuklara hitap eden popüler kanallara sahiptir. Bunların yanı sıra prestijli filmlerin üretiminde rol alan, Hollywood’da ve dünyada da önemli söze hakkına sahip olan Paramount Pictures’a sahiptir. CBS ise ABD’de önemli bir radyo ve televizyon ağına sahiptir. 
	Ayrılmalarının üstünden 14 yıl sonra 2019 yılında ikili tekrar bir araya geldiklerini duyurdular. Yeni şirketin adı ViacomCBS INC. olarak adlandırıldı. Tekrar bir araya gelmelerindeki en büyük etken, giderek artan rekabetçi ortamdan en çok kar yaparak en az zarar görmektir. 
	USA Today gazetesinde yer alan habere göre, analistler, birleşmenin her iki şirketinde sürekli rekabetçi bir akış ortamında gezinmesine yardımcı olacağını dile getirmektedirler. Öte yandan geniş bir film ve şov kütüphanesine sahip olan Disney ve dijital platform teknolojisinde önemli aktörlerden biri olan Netflix ile karşılaştırıldığında hala küçük kalmaktadır.  Fakat bünyesinde Paramount Pictures gibi önemli bir film stüdyosu bulunan şirket, sinema endüstrisinde prestijli filmlerin yapımında söz sahibidir. 
	ViacomCBS’in faaliyet gösterdiği alanlar şöyledir.
	Film stüdyoları: Paramount Pictures
	Televizyon: ABD’nin en geniş televizyon ağı olan CBS, CBS Entertainment, CBS News, en geniş kablolu yayın ağı olan Showtime Networks, The Movie Channel, dünyanın her yerinde yayın yapan popüler müzik kanalı MTV ve daha birçok kanal.
	Radyo: CBS Radio Network, Metro Network.
	Tematik Parklar: Paramount’s Carowinds, Paramount’s Great America, Paramount’s Kings Dominion, Paramount’s Kings Island, Paramount’s Canada’s Wonderland, CBS Outdoor, CBS Comsumer Products, Star Trek: The Expansion.
	NBC Universal
	NBC Universal, 2004 yılında Fransız Vivendi ve General Electric’in ortaklığı sonucunda kurulmuştur ve General Electric %80’lik payla büyük bir söz hakkına sahiptir. 
	NBC Universal yer kürenin hemen hemen her yerinde faaliyet gösteren, elektrikli araç gereç, uzay araçları ve motorları gibi sanayi endüstrilerinde ve nükleer, elektrik, gaz gibi enerji endüstrilerinde, otel, ulaşım, seyahat, taşımacılık, sağlık gibi hizmet sektörlerinde söz sahibi olan General Electric’in medya alanındaki temsilcisiydi ta ki 2009 yılına kadar.
	ABD ve diğer birçok medya pazarında kablolu TV ve internet hizmeti sağlayıcısı alanında büyük paylara sahip olan Comcast, 2009 yılında 16,7 milyar dolara General Electric’den NBCUniversal’ın %51’lik hissesini satın almıştır. Comcast 2013 yılında ise NBCUniversal’ın tüm kablo TV, film stüdyolarını ve tematik parklarını satın almıştır. Böylece tüm hisselerin tek sahibi olmuştur. Bu satın alma en son yaşanan ekonomik krizden bu yana en büyük birleşmelerden biri olarak görülen olay sonucunda, her iki şirketinde de hisselerinde artış yaşanmıştır. 
	CNBC, NBC gibi haber, televizyon, kablolu (ücretli) kanalları, Universal Pictures, Focus Pictures, Universal Home Entertainment gibi sinema stüdyoları, internet ve Universal Studios gibi eğlence parkları alanlarında faaliyetlerini yürüten NBC Universal, büyük bir iş hacmine sahiptir.
	Universal Pictures, büyük bütçeli ve dünya genelinde büyük başarı ve hasılat elde eden filmlerin yapımını üstlenmektedir. Bu filmler daha sonra Universal Studios adlı tematik parkta sergilenmektedir. İnsanlar bu tematik parka giderek filmlerin çekildiği stüdyoları görmektedir. Ayrıca tematik park içerisinde müşterilere izledikleri, fanı oldukları filmlere ait eşyaların benzerlerini alabilecekleri, filmlerin temasında servis edilen restoranlarda yemek yiyebilecekleri gibi hizmetler de sunulmaktadır. 
	NBCUniversal’ın medya alanındaki mülkiyet yapısı şöyledir:
	Film: Universal Pictures, Universal Studios Home Entertaiment, Universal Animation Studios, Focus Features, Dreamworks, Dreamworks Animation
	Televizyon ve Kablo TV: NBC Television Studios, CNBC, NBC, NBC News, NBCSN, MSNBC, SKY, SKY Atlantic, SKY Italia, Universal Televison Group, Telemundo, USA Network, SYFY, The Weather Channel, Xfinity.
	Prodüksiyon ve Dağıtım: NBC Universal Digital Media, Telemundo Studios
	Tematik Parklar: Universal Studios, Univeersal Studios Japan, Universal Studios Singapore, Universal Studios Moscow (2022), Universal Orlando Resort.
	Walt Disney Company
	Özellikle tüm dünyada çocukların severek izlediği (Mickey Mouse, 101 Dalmaçyalı, Peter Pan, Tarzan, Alaaddin, Kül Kedisi, Güzel ve Çirkin, Karlar Ülkesi, Mulan, Moana gibi) animasyon filmlerinin ve büyük bütçeli, hasılatlı TV dizilerinin yaratıcısı olan Disney, medya alanında tekellerin en önemlilerinden biridir. Öte yandan bu çalışmanın üçüncü bölümünde ayrıntılı bir şekilde analiz edilecek olan, yetişkinlere de hitap eden ve sinema tarihinde en çok hasılata ulaşan Marvel sinematik evreninin de yaratıcısıdır.
	1980’li yılların başına kadar Disney, bütünleşmeden yoksun, kurucusu Walt Disney zamanından kalan kurallarla yönetilmekteydi. Şirketin başına genel müdür olarak 1984’de Michael Eisner’ın gelmesiyle birlikte Disney dünyada sayılı medya tekellerinden biri olma yolunda adımlar atmaya başlamıştır. Yeni yönetim ilk iş olarak tematik parkların fiyatlarında yükseltmeye gitmiştir, böylece buradan elde edilen gelirler film ve televizyon yapımcılığına aktarılmıştır. 
	Disney’in dünyaya yayılmasında önemli adımlardan biri de 1996’da Capital Cities’ı satın almasıdır. Capital Cities, ABC televizyon ve radyo şebekesinin ana şirketi konumundadır. Bu satın alma ile birlikte Disney, kendi film ve televizyon programlarının yayınlanmasını garanti altına almıştır. Popüler bir spor kanalı olan ESPN de ABC’nin sahiplik yapısındadır. Disney, bu spor kanalı aracılığıyla Asya ve Latin Amerika gibi ülkelerde kendine yer edinmeye başlamıştır. 
	“Yakın zamanlarda, film yapımcılığı dünyadan öyküleri alıp onları küresel pazarlara stratejik anlarda sürerek Disney’in yalnızca bir Amerikan şirketi değil, aynı zamanda bir dünya şirketi olduğunu gösterme çabası içinde özenle ulusal ve bölgesel kültürleri dikkate alacak şekilde özenle yontulmuştur” (Wayne, 2015: 99).
	1960’lı ve 70’li yıllarda Kültür Emperyalizmi tezi ortaya atıldığında Disney fazlasıyla eleştirilmiştir. Fakat gün geçtikçe kendi mülkiyet yapısını genişletmiş hatta eleştiri aldığı ülkelerde bile yayımladıkları çocuklara yönelik TV programları, sinema filmleri çok sayıda izleyici bulmuştur ve bulmaktadır. Disney ve onun gibi olan küresel şirketlerin dünyanın her yerinde nasıl kabul gördüklerini, ürettikleri medya içeriklerinin nasıl satıldığını ve bu içeriklerle birlikte bir kültür emperyalizmine nasıl sebep oldukları ikinci bölümde ayrıntılı bir şekilde ele alınacaktır. 
	Disney’in sahiplik yapısı oldukça geniştir ve dünyanın hemen hemen her yerine yayılmış durumdadır. 
	Film Yapım ve Dağıtım: Walt Disney Pictures Group, Walt Disney Pictures, Touchstone Pictures, Walt Disney Animation Studious, Pixar Animation Studious, Disney Toon Studious, Disney Theatrical Studious, Disney Live Family Entertainment 
	Televizyon ve Kablolu Tv: ABC Television Network, ABC Television, ABC Entertainment, ABC Daytime, ABC News, ABC Sports, ABC Kids, Disney Channels, SOAPNet, ABC Family Channel, Walt Disney Television. ESPN (Asya ve Latin Amerika’da büyük izleyici kitlesi olan spor kanalı), JETIX Europe ve JETİX Latin America (Disney’in çocuklara yönelik yayın yapan kanalları). The History Channel (Birçok ödediğin kadar öde platformlarında da yayın yapan önemli belgesel kanalı). Disney Junior (hedef kitlesi okul öncesi çocuklar olup onların eğitimine yönelik programlar içeren kanal),
	Müzik: Buena Vista Music Group, Walt Disney Record, Hollywood Records.
	Kitap ve Dergi: Disney Publishing, Disney Press, Hyperion Books, Disney Editions, Disney Adventures, ESPN, The Magazine, Wonder Time.
	Online Servisler: Disney’s Toontown Online (çocuklarra yönelik oyun sitesi), ABC.com, ABC News.com, Oscar.com, Disney.com, ESPN.com, NFL.com, NBA.com, movies.com.
	Tematik Parklar: Disneyland Resort (Kaliforniya, ABD), Walt Disney World Resort (Florida, ABD), Tokyo Disney Resort (Japonya), Disneyland Resort Paris (Fransa), Hong Kong Disneyland (Çin), Disney Hawaii Resort. Bunların yanı sıra Disney Cruise Line ve Adventures By Disney adıyla ailelere yönelik dünyada çeşitli destinasyonlarda tatil imkânı sunmaktadır. 
	Dijital: Netflix ve Amazon Prime gibi rakipleri ile rekabet eden ve yeni hayata geçen Disney+.
	Üretim araçlarına sahip olan, küresel düzeyde faaliyet gösteren az sayıdaki çokuluslu şirketler,  düşünsel üretim araçlarına da sahiptirler. “Medya devleri, Amerikan ekonomisinde sahipleri tekel haline gelmiş tek endüstri değildir. Ancak medya ürünleri hayati bir sebepten ötürü benzersizdir. Onlar somun ve cıvata üretmezler: sosyal ve politik bir dünya yaratırlar” (Bagdikian, 2004: 11). Toplumu da, siyaseti de şekillendiren/yönlendiren öne çıkardıkları ya da tam tersi görmezden geldikleriyle, medya olmaktadır. Küresel kapitalist işleyişin istediği, siyaset/egemen siyasilerin, serbest piyasa - dev şirketler ya da sermaye lehine kararlar alması, düzenlemeler yapması, toplumun da bu durumun en iyisi olduğuna ikna edilerek, karsı gelmeden, çatışma yaratmadan uyması, uygulaması.
	Tekelleşme var olan iktidar ve mülkiyet yapısını güçlendirmektedir. Üretilen içerikler ve ürünler bu yapıların meşrulaştırılmasına yardım ederken, bu yapılara alternatif bir yapı olmadığı kanısını topluma iletmektedir. Dolayısıyla mülkiyet ve iktidar yapıları içerisinde yaşanan sorunlar ve çatışmalar görmezden gelinip, tüm bunlar doğal bir sürecin sorunları gibi algılanmaktadır. 
	Tekel hale gelen çokuluslu şirketler reklam ve pazarlama ile birlikte tüketicilerin arzularını yönlendirmekte ve denetlemektedirler. “Reklamlara yapılan harcamalar, malların dolaşımının hızlanmasına yardımcı olduğundan, esas olarak benzer ürünleri birbirinden farklılaştırdığından, markalar yarattığından, pazara giriş engellerini yükselttiğinden veya daha küçük reklam bütçesine sahip rakipleri marjinalize ettiğinden dolayı ileri kapitalizm için gittikçe daha önemli hale gelmiştir” (Sinclair’den akt. Wayne, 2015: 141). Üretilen medya içeriklerinde, reklamlarda ve satış stratejilerinde sürekli verilen mesaj tüketimdir. Tüketimin daha iyi bir hayat vaat ettiğinin altı sürekli bir şekilde çizilmektedir. 
	Tekelleşme (pastadan en büyük parçayı alma) stratejilerinden biri de maliyetleri düşürebilmektir. Hollywood bu işi çok iyi yapmaktadır. Bazen farklı coğrafyalardan ülkelerle ortak yapım adı altında filmler çekilmekte bazen de ülkeler küresel düzeyde imajlarını iyi gösterebilmek adına ısmarlama filmler için Hollywood’a teklif götürmektedirler. Böylece çekilen filmlerin masrafları yarı yarıya düşmekte ve diğer ülkelerde ucuz iş gücünden yararlanılarak maliyetler minimum düzeye çekilmektedir. 
	Tekelleşme bölümü için değinilmesi gereken bir başka nokta da,  özelleşen, çokuluslu, şirketler elinde tekelleşen (devlet elindeki medya tekeli için de aynı ) medyanın demokratik bir biçimde işleyememesi durumudur. Demokrasilerde yasama, yürütme ve yargıdan sonra dördüncü güç olan medya, halk adına hükümetleri denetleme görevi görür. Fakat değişen mülkiyet yapısı nedeniyle medya bu kamusal görevini yerine getirememektedir. 
	Graham Murdock’a göre medyanın demokratik bir biçimde işleyebilmesi için dört temel önkoşul söz konusudur. Bu koşullar şunlardır: 1- Kitle iletişimi insanların bağımsız bir şekilde bireysel ve siyasal tercihleri yapmalarında gerekli enformasyonu sağlamalıdır. 2- Medya dünya genelinde gerçekleşen olayları geniş bir çeşitliliğe yer verecek şekilde sunmalıdır. 3- Kitle iletişiminde ortaya konulan, yorumlarda, fikir ve düşüncelerde ve tartışmalarda çoğulcu bir ortam olmalıdır. 4- Son olarak da biçim, format ve kültürel ifadelerde çoğulculuk sağlanmalıdır. 
	Gelinen noktada medyanın demokratik bir işleyiş içinde olması, bilinen klasik işlevlerini yerine getirmesi hiç kolay olmamakta, hatta ütopik görünmektedir. Çünkü gücü tescillenen medya küresel kapitalist pazar sisteminin koşullandırdığı ve sınırlandırdığı bir endüstri olarak  (sahiplik durumuna göre ) faaliyet göstermektedir.
	“Kapitalist ülkelerde her gün büyük medya şirketleri tarafından izleyicilere aynı hikâyeler anlatılıp, alternatif görüş ve düşüncelere yer verilmezken enformasyon akışı üzerindeki kontrol, insanların nasıl düşüneceklerini kontrol etme gücünü tekelci şirketlere vermektedir” (Stone’dan akt. Yaylagül, 2019: 412). Klasik kapitalizmin öngördüğü,  serbest pazarda olması beklenen rekabetin ve ürün çeşitliliğinin gelinen tekelleşme ortamında olmaması, hatta tekeller arası rekabette uzlaşma ve reyting ölçümleri medya içeriklerinin benzeşmesine neden olmaktadır. Dolayısıyla medyanın demokratik bir biçimde işlemesi görüşü gibi içerik çeşitliliğinin artacağı görüşü de pratikte pek karşılık bulmamaktadır.
	1.1.4. Sayısallaşma

	Sayısallaşma, bir ve sıfırdan oluşan ikili bir kodlama sistemidir. Veriler işlenerek sayılara veya kodlara dönüşür. “Sayısallaşma, bilgisayar sistemlerinin iletişimin her aşamasının ve özellikle kitle iletişim sürecinin temel parçalarından biri haline gelmesidir. Yani elektronik iletişimde bilgisayarın ikili (binary) dilinin kullanılmaya başlanmasıdır. Bilgisayar teknolojisinin girmesiyle iletişim alanında bir yöndeşme (convergence) ortaya çıkmıştır. Yani farklı iletişim araçları bilgisayar teknolojilerinin gelişmesiyle birleşmiştir” (Yaylagül,2018:147). 
	Günümüzde bilgisayar teknolojileri sinema alanında giderek yaygınlaşmasıyla birlikte film sahneleri açık alanda büyük masraflar gerektirmeden stüdyo ortamında çekilerek post prodüksiyon aşamasında özel efektlerle birlikte tamamlanmaktadır. CGI, VFX, SFX gibi özel efektler film yapımında çok fazla kullanılmaktadır ve artık birçok filmin neredeyse tamamına yakın bir bölümü bu özel efektlerden oluşmaktadır. Bu bölümde bu efektlerin ne olduğunu, film çekimine ne gibi katkılar sağladığı ele alınacaktır. 
	Filmlerde anlatılan veya verilmek istenen mesajın daha etkili olması için bazı post prodüksiyon uygulamaları vardır. Bunlardan biri olan VFX (görsel efektler), sahte patlamaları, yeşil ekran uygulamalarını oluşturur. Tüm görsel efektlerin amacı, izleyiciyi öykünün içine daha çok çekip, karakterlerle bütünleşmesini sağlamaktır ve tüm bunları da görsel bir şölen halinde sunar. VFX, hikayenin görsel sunumunu zenginleştirir, ona derinlik kazandırır. 
	VFX veya görsel efektler, gerçekçi görünen fakat tehlikeli, pahalı, pratik olmayan ve film çekimi sırasında yaratılması imkansız veya zor olan ortamları (çevreyi) yaratmak için kullanılmaktadır.  
	Özel efekt olarak geçen SFX ise, filmlerdeki gerçek patlamalardan oyuncunun üzerindeki protez makyaja kadar geniş bir kapsam alanı vardır. Sinema endüstrisinde bilgisayarın ikili dilinin kullanılmasıyla bu efektleri filme yansıtmak daha kolay hale gelmiştir. 
	Sinemada hemen hemen herkesin aşina olduğu yeşil perde uygulamasının daha da gelişmiş bir versiyonu olan ve film yaratım sürecinde kullanılan bir diğer efekt ise CGI (bilgisayar üretimli imgeleme) dır. TV programlarından, filmlere, reklamlardan video oyunlarına kadar geniş bir kullanım alanı olan CGI, simülatörlerle resim oluşturmak için kullanılan bilgisayar grafikleri uygulamasıdır. 
	CGI, gişe rekorları kıran, herkes tarafından hayranlıkla seyredilen süper kahraman filmleri, animasyon ve bilim kurgu filmlerinden fazlası ile kullanılmaktadır. Bilgisayar ortamında yaratıma ve özelleştirmeye imkan sağlayan CGI teknolojisi ile farklı teknolojilerin ortak kullanımı sayesinde hemen hemen her şey beyaz perdeye yansıtılabilmektedir. 
	Sinema endüstrisinde yeni kullanılmaya başlanan ve artık film ve dizi çekiminde yeşil ekrana ya da gerçek bir mekana duyulan ihtiyacı ortadan kaldıran bir teknolojiden de bahsetmek mümkündür. Bu teknoloji Disney’in dijital platformu olan Disney+’da yayınlanan Star Wars’un The Mandalorian dizisinde kullanılmaktadır. Burada eski dönemlerde Chaplin kullandığı mat resimler ve Hitchcock gibi yönetmenlerin kullandığı arkadan yansıtmalı projeksiyon tekniğine benzer bir durum söz konusudur. O dönemlerde yönetmenler perspektif hileleri ile yaratıcı filmler ortaya çıkarmışlardır. 
	Eski dönemden farklı olarak bu yeni teknolojide projeksiyonun yerini boyu 6,5 çapı 22 metre olan kavisli ve büyük bir ekrana bırakmıştır. Bu ekranda Epic Games adlı bir oyun yapım ve geliştirme şirketinin kullandığı bir oyun motoru kullanılmaktadır. Böylece kamera hareket ettiğinde arka planda kameraya göre hareket etmektedir. Bu da sahnenin gerçekliğini korumasına ve yeşil ekranda yaşanan görüntü uyuşmazlığının önüne geçilmesine olanak sağlamakta ve dizi ve film çekimini daha düşük bütçeli hale getirttirmektedir. 
	Günümüzde bu teknolojiye sahip olmak büyük yatırımlar gerektirmektedir. Dolayısıyla üretim araçlarına sahip olanlar düşünce üretim araçlarına da sahiptirler sözü burada da geçerliliğini korumaktadır. Yukarıda bahsi geçen bu bilgisayar teknolojileri sinema endüstrisinde Hollywood merkezli sayılı yapım şirketlerinin elinde bulunmaktadır. Dolayısıyla bu teknolojiler sayesinde anlatılmak istenen ve verilmek istenen mesaj izleyiciye daha kolay ve etkili bir şekilde anlatılıp verilmektedir. Kullanılan efektler, seyirciyi filmin içine daha kolay girmesini ve karakterle daha kolay bağ kurmasında önemli bir paya sahiptir. 
	Buraya kadar olanları özetleyecek olursak, değişen ekonomi politikaları ile birlikte uygulamaya başlanan “deregülasyon uygulamaları, özelleştirmeler ve sektörde giderek hızlanan yoğunlaşmalar-toplulaşmalar ile teknolojik ilerlemeler sonucunda tüm dünyanın iletişim ortamı, 1980’li yıllarda, neredeyse tanınmayacak ölçüde değişmiştir” (Kaya, 2016: 249). Bu durum sonucunda da dünya küresel şirketler için “oyun alanı” olarak adlandırılabileceğimiz bir pazar haline gelmiştir. Pazarda yer almak büyük sermaye gerektirdiğinden oyun alanında büyük oyuncuların sayısı giderek azalmakta fakat elde ettikleri pazar payları artmaktadır. 
	Küresel şirketlerin ürettikleri medya içerikleri merkez ülkelerden çevre ülkelere doğru bir akış sergilemektedir. Hollywood merkez ülkelerin ideolojilerini, kültürlerini çevre ülkelere taşımaktadır. İthal edilen filmler, televizyon programları ile birlikte teknolojik donanım, bu donanımı kullanacak teknik personel, kültür ve ideoloji de ithal edilmektedir. Eleştirel medya çalışmalarında bu durum kültür emperyalizmi adı altında incelenmektedir. İkinci bölümde, Hollywood’un ekonomi politik bağlamda kültür emperyalizmi ve medya emperyalizmi ile ilişkisi ele alınacaktır. 
	İKİNCİ BÖLÜM
	KÜLTÜR EMPERYALİZMİ VE KİTLE İLETİŞİMİ
	2.1. Modernleşme ve Kültürel Bağımlılık
	Küreselleşme ve modernite (batılılaşma) kavramları gelişme kavramı ile bir tutulmaktadır. Modernleşme kuramı, gelişmemiş ve birçok yönden geri kalmış ülkelerin gelişmek adına attıkları her adımda gelişmiş ülkeleri taklit etmeleri gerektiğini savunmaktadır. 
	Gelişmiş ülkeler (Batı toplumları), ekonomik refah seviyesinin ve eğitim düzeyinin yüksek olduğu, gelişmiş sağlık hizmetlerinin olduğu ve teknolojik ürünlerin bolca kullanıldığı ve geliştirildiği ülkelerdir. Dolayısıyla modernleşme kuramına göre, gelişmemiş veya gelişmekte olan ülkeler (3.Dünya ülkeleri-çevre ülkeler-küresel güney…) geleneksel bağlamlarından (örf, adet, yerel kültür) koparak, gelişmiş ülkelerin (modern Batı toplumları-merkez ülkeler-küresel kuzey…) fikirlerini, kültürlerini, teknolojilerini, siyasi ve ekonomik yapılanmalarını alarak/uygulayarak modernleşebilir, ilerleyebilirler. Dar anlamda modernleşme için kullanılacak araç ise kitle iletişim araçları ve teknolojileridir.  
	 “Modernleşme kuramı, kitle iletişim araçlarının günümüzdeki toplumsal sorunların çözümünde ve dünyanın modernleştirilmesinde anahtar olacağı fikrinden hareket eder. Kültürel yayılma daha çok modernleşme adına gerçekleşmektedir” (Büyükbaykal, 2014: 121).
	Modernleşme kuramı iyimser bir yaklaşım olarak kalmaktadır. Söylenildiği üzere kitle iletişim araçlarına ve teknolojiye dünya üzerindeki her ülke veya toplum ulaşamamaktadır. Ulaştığı kadarı da aradaki eşitsizliği/uçurumu kapatmaya yetmemektedir. Tüm bunlar batılı ülkelerin ve onların küresel şirketlerinin mülkiyeti ve denetimi altında bulunmaktadır. 
	Modernistlere göre “Her toplumun ayrı ayrı ‘gelişmesi’ öncelikle kendi içyapılarının evrimine bağlıdır. Her toplum zorunlu olarak aşamalardan geçer ve her birinin tarihi ‘sürekliliği olan bir modele’ uyar” (Mattelart ve Mattelart, 2017: 90). Fakat kapitalist sistemdeki gelişme bu tanıma uymamaktadır. Modernleşme karşıtı kuramcılar gelişmenin her toplumda aynı ve sürekli olmadığını ile sürmüşler ve buna karşılık bir model ortaya koymuşlardır. 
	Modernleşme kuramının iyimser yaklaşımına yönelik eleştirilerin başında “Bağımlılık Kuramı” gelmektedir. “Raul Prebisch’in öncülüğünü yaptığı bir grup iktisatçı (ECLA grubu) 1949 yılında Latin Amerika’nın sanayileşmiş ülkelerle olan ilişkilerini ilk defa ‘bağımlılık’ açısından incelemişlerdir. Bu çalışmalar sırasında geliştirdikleri ‘merkez-çevre’ terimini de onlar iktisat sözlüğüne kazandırmışlardır. Son olarak da Andre Gunter frank ‘Bağımlılık Öldü; Yaşasın Bağımlılık ve Sınıf Mücadelesi’ adlı yapıtı ile bugünkü kuramsal şeklini vermiştir” (Ergil, 1974; 167)
	Bu kurama göre, gelişmiş ülkeler, kendileri ile gelişmemiş ülkeler arasındaki eşitsizliğin, uçurumun var olmasını bilinçli bir şekilde göz ardı etmektedirler, istemektedirler. Modernleşme yanlılarının kastettiği gelişme, Bağımlılık kuramına göre az gelişmişliğin gelişmesidir. Az gelişmişliğin kapitalizm sürecinde ortaya çıktığı, gelişmiş ülkelerin gelişme süreci/nedeni, az gelişmiş ülkelerin az gelişmişlik nedeni ve sürecini oluşturduğu savunulmaktadır.
	Gelişmiş ülkeler, başta ekonomik ve teknolojik olarak sürekli bir biçimde gelişme gösterirken, (kapitalist sistemin tarihsel süreci ve yarattığı dengeler, gelişme adına uygulanan yanlış politikalar ve sömürgeciliğin devamı için yanlış yapılan yönlendirmeler gibi nedenlerle) azgelişmiş ülkelerse bu gelişmeyi gösterememişler. Kapitalist sistemin işleyişi içinde ekonomik ve teknolojik gelişme gösterebilmek adına birtakım bağımlılıklarla (ekonomik, siyasi, teknolojik ve kültürel gibi) karşı karşıya kalmışlardır.
	“Küreselleşmiş bir dünyada yerel kalmak, toplumsal sefaletin ve alçalmanın bir göstergesidir. Yerel varoluşun getirdiği sıkıntılar yetmezmiş gibi, kamusal mekanlar yerelleşmiş hayatın menzili dışına çıkmıştır; yerel birimler anlam yaratma ve anlam müzakere etme kapasitelerini kaybetmekte, kendi denetimleri dışındaki anlam verme ve yorumlama eylemlerine giderek daha fazla bağımlı hale gelmektedir” (Bauman, 2012: 9).
	Kapitalist merkezin egemenliğini sürdürebilmesi için, azgelişmiş ülkelerin modernleşme ölçütlerini de denetlemesi, gelişmenin sınırlarını belirlemesi gerekmektedir. Bu denetime karşı koyma, reddetme, çatışma durumlarında ise bağımlılıklar devreye sokularak durum yine gelişmiş/emperyalist ülkelerin ya da küresel şirketlerin lehine çevrilmektedir.
	“Sömürgeciliğin başlangıçtaki biçiminin tümüyle ortadan kalktığı yirminci yüzyıl sonlarında, kapitalist dünya ekonomisi çekirdek, yarı çevre ve çevre arasında yaşanan yoğun dengesizliklerle iç içe olmayı sürdürmektedir” (Giddens, 2016: 72). Günümüzde 3. Dünya ülkelerinin de sömürge olmaktan çıktıkları, bağımsızlıklarını kazandıkları dolayısıyla emperyalizmin sona erdiği gibi savunmalar yapılmaktadır. Oysa çekildikleri topraklarda (ülkelerde), dini inançlarını, dillerini, değerlerini, kültür formlarını bırakmışlar, siyasi, ekonomik müdahalelerle de hakimiyetlerini hissettirmeye devam etmişlerdir. Yani emperyalizm bağımlılıklarla sürdürülmekte, bağımlılıklar (ekonomik, teknolojik, kültürel) modernleşme, küreselleşme gibi kavramlarla yumuşatılmaya çalışılmaktadır.
	2.1.1. Merkez-Çevre İlişkisi

	Medya emperyalizmi tezi konusunda en önde gelen isimlerden biri olan Herbert Schiller’e göre, günümüz “modern” dünyası küresel düzeyde işleyen kapitalist piyasa sisteminin oluşturduğu bir dünyadır. Bu sistemin merkezinde Batılı devletler bulunurken çevrede ise üçüncü dünya ülkeleri yer almaktadır. Merkez ülkeler insani ve doğal kaynakları ele geçirmiş, ekonomik, teknolojik, kültürel, siyasi tahakkümü elinde bulundurmaktadır. Neticede karşımıza merkezinde sanayileşmiş ülkelerin bulunduğu, çevresinde ise üçüncü dünya ülkelerinin bulunduğu eşitsiz bir dünya tasviri çıkmaktadır. 
	Kapitalist sistem yayılmacı, küresel bir sistemdir. Güçlü, baskın, gelişmiş ekonomilerin merkez olduğu, çevresinde ise bağımlı, uydu ekonomiler yarattığı ve merkezin bu bağlılıklarla beslendiği bir sistemdir. “‘Ekonomi-dünya’ kavramı üçlü bir gerçeğe göre tanımlanır: Belirli bir coğrafi mekan; ‘dünyanın merkezi’ olan bir merkezin olması; bu merkezin çevresinde yer alan ara bölgelerin ve işbölümünde merkezin gereksinimlerine bağlı ve bağımlı kılınan çok geniş alanların varlığı. Bu ilişkiler şemasının bir adı vardır: eşit olmayan alış veriş. Kapitalizm dünyadaki eşitsizliğin bir ürünüdür ve ancak sınırsız, “evrenselci” bir mekanda kendini gerçekleştirebilir” (Mattelart ve Mattelart, 2017: 90).  Ergil de (1974: 168), kapitalizmin, üretim, mülkiyet biçimi, pazarlama ve karın bölüşümü gibi niteliklerinden dolayı, ulusal sınırlar ile yetinmeyeceğini belirterek kapitalizmin evrenselci karakterine vurgu yapmaktadır. 
	Merkez olan ülkeler sistemin altyapısını çok önceden kurmuşlar, pazarlarda üstünlüğü ele geçirmişler, tekelleri oluşturmuşlar ve ekonomik üstünlükle politik üstünlükler elde etmişler dolayısıyla oyun kurucu olmuşlar, kural koyucu olmuşlar, iş bölümü yapmışlardır. Kurulan bu ( kapitalist ) sistemin en karlı şekilde işleyişi ve yayılmacılığı için; zayıf, az gelişmiş, gelişmekte olan, 3. Dünya ülkeleri ya da çevre ülkeler gibi nasıl adlandırılırsa adlandırılsın ülkelere/devletlere ihtiyaç vardır.
	Merkez ülkelerde gelişmiş sanayi, teknoloji ağırlıklı metalar üretilirken, çevre ülkeler hammadde/iş gücü sağlayıcısı olmakla, tarımla, ağır sanayi ya da gelişmiş teknoloji gerektirmeyen üretim yapmakla görevlendirilmişlerdir. Dahası ve çok önemlisi merkez ülke üretimlerinin (özellikle sanayi ve teknoloji ürünlerinin) bağımlı tüketicileridirler, gerektiğinde (uzak) sınır güvenliği koruyucularıdırlar.
	 “Zayıf, sözde devletler, iş hayatının sürmesi için gerekli olan, ama küresel şirketlerin özgürlüğüne etkili kısıtlamalar getirebileceği korkusu yaratmayan, (faydalı) yerel polis karakolları rolüne kolaylıkla indirgenebilirler” (Bauman, 2012: 73).
	Yaylagül (2018: 156), bağımlılık teorisinden hareketle, kalkınma ve azgelişmişliğin karşılıklı etkileşim içerisinde olduğunu belirterek, kalkınamamanın sebebinin modernistlerin iddia ettiğinin aksine sermaye eksikliğinden değil, eşitsiz dünya düzeninden kaynaklandığını dile getirmektedir. Ergil ise (1974: 168), bu yapıyı merkez-çevre ilişkisi şeklinde tanımlayarak, çevrenin merkez ile olan ilişkisini belirleyenin bağımlılık, merkezin çevre ile olan ilişkisini belirleyenin ise emperyalizm olduğunu dolayısıyla da çevre ülkelerin ekonomilerinin merkez ülke ekonomilerini geliştirme işlevini üstlendiğini, çevre ülkelerin gelişmesinin, ilerlemesinin de merkez ülkelerin gereksinimleri ile sınırlı kaldığını dile getirmektedir. 
	Çevre ülkelerde üretilen artı değer, iş bölümü ve merkez ülke ekonomilerine olan bağlılıkları nedeniyle yine merkez ülkelere aktarılmaktadır. Artı değer aktarımından bazıları; çevre ülkelerde yapılan üretimin (ürünlerin) mali değerinin, merkez ülkelerin sanayi ve teknoloji ağırlıklı üretimi (ürünleri) karşısında düşük olmasının (ithalat-ihracat dengesizliğinin, dış ticaret dengesizliğinin) yarattığı kaynak aktarımı şeklinde, merkez ülkelerden alınan finansal desteklerin/kredilerin borç ödemesi şeklinde, ya da sermaye gerektiren yabancı yatırımlarının kazancı geri götürmesi şeklinde gerçekleşmektedir. “Sistemin temel mekanizması, merkezin artık değeri çevre toplumlardan elde ederek bunları azgelişmişlik konumunda bırakmasıdır” (Alemdar ve Kaya, 1983: 105).
	Merkez–çevre bağımlılığında, dünya ekonomisinin (gelişmiş iletişim/enformasyon sistemleri sayesinde) merkezden yönetilmesi ve artık değerlerin merkeze aktarımında uluslararası/çokuluslu /küresel şirketler merkez ülkelerin temel aracı/eli ayağı olmuşlardır. Bu şirketler aidiyetleri, güçleri dolayısıyla hem daha çok kazanç, hem daha çok kontrol peşindedirler. 
	“Şirketler içyapıları itibari ile totaliter düzenin birer kopyasıdır; hükmettikleri devletlerden muazzam ‘bahşişler’ almakla kalmıyorlar, ulusal ve uluslararası ekonomi üzerinde de akıl almaz bir denetime sahipler” (Chomsky, 2016: 142). Dolayısıyla da Çevre ülkeler sürekli denetim ve baskı altında tutulmakta, hiçbir gelişim tesadüfe bırakılmamaktadır. 
	Ergil (1974: 176) çevre ülkelerin baskı altında kalmasını, ulusal kaynakların yabancı sermayenin kontörlüne geçmesi sonucu, bu kaynakların yabancılaşmasıyla birlikte ekonomik ve siyasi alanda etkinliklerinin azalması şeklinde açıklamaktadır. Dış sermaye ihtiyacı, sanayi ve teknoloji ikamesi (merkezin izin verdiği ölçüde), yabancı yatırımcıların en çok kar edeceği sektörlere yatırım yapması, dev şirketlerin kuruluş/işleyiş/yönetim sistemleri, tabii ki çevre ülkelerin ekonomik, siyasi kararlarında göz ardı edemeyeceği etkenlerdir. 
	 Ergil’e göre, ‘Merkez’ tek tek ülkelerden değil, kendi aralarında organik, ekonomik/politik bağlar, dayanışma ve bir ölçüde ekonomik bütünleşme (entegrasyon) bulunan ülkeler topluluğudur (1974: 169). Merkez ülkeler ve merkez ülke grupları arası ilişkiler, ticaret dengeleri, eşit düzeyde iken, çevre ülkelerde alabildiğine eşitsizlik söz konusudur. 
	Çevre ülkelerin bu duruma itirazları olsa da, dünya ekonomi sisteminin dışına itilmeyi, bir takım yaptırımlarla karşılaşmayı göze alamamaktadırlar.  Hatta ‘Merkeze’ en yakın halkada yer almak, az da olsa ayrıcalıklı olmak, çevre ülkeleri arasında oluşan hiyerarşide üst sıralarda yer almak gibi hedefleri gerçekleştirebilmek için tavizler vermeye devam etmektedirler. 
	Bauman, büyük bölünme olarak gördüğü soğuk savaş döneminin iki kutuplu mekanizmanın devletin rolünü etkilediğini, devletlerin artık kendi kendilerine varlıklarını (askeri, ekonomik, kültürel) idame ettirebilmelerinin ihtimal dahilinden çıktığını savunur. Bauman’ a göre, devletler egemenliklerinden giderek büyüyen bir parçayı kaybetmek pahasına da olsa, yasa ve düzen sağlama yetilerini korumak için, müttefik aramak, devletler üstü oluşumlara (AB, NATO gibi) katılmak için uğraşmak (yalvarmak) durumunda kalmaktadır.
	Merkez-çevre arasındaki bağımlılık sadece ekonomik düzeyde kalmamakta, hayatın tüm alanlarını etkilemektedir. Sömürge sonrası eğitim, inanç, yaşam tarzı gibi konularda merkez ülkelerin taklit edilmesi bu etkilenmeye örnek olarak verilebilir. “Ekonomik hakimiyet, kültürel hakimiyet tehdidini de beraberinde getirir” (Chomsky, 2016: 40).
	2.1.2. Kültür Emperyalizmi

	Geniş anlamda bütün bir yaşam biçimi/tarzı olarak tanımlanan kültür, küreselleşme ile karşılıklı bir etkileşim içerisindedir. Dünya üzerinde yaşanan kutuplaşma (biz-öteki, merkez-çevre gibi), bir tarafın diğer tarafı başta ekonomik olmak üzere hakimiyet altına alması ve hakimiyet altına girenlerin de bunu kabullenmesi aşamasında kültür ve ideoloji büyük rol oynamaktadır.
	Yaylagül’e göre, ekonomik ve kültürel bağımlılık yaklaşımı kültür emperyalizmi tezinin doğmasını sağlamıştır (2018: 157). Kültür emperyalizmi terimi çok eski bir terim olmamakla birlikte ilk olarak 1960’larda ortaya çıkmış, bu yıllarda Latin Amerika ülkelerinde yapılan çalışmalar sonucunda ‘Bağımlılık’ kuramlarıyla ilişkili olan ‘Kültürel Bağımlılık’ kuramı geliştirilmiştir. Eleştirel ekonomi politik ve Frankfurt Okulu’nun kültür endüstrisi çalışmalarından faydalanan ve temelleri 1950’lerde atılan bu kuramın temsilcileri ise Paul Baran, A. G. Frank, A. Mattelart, Tapio Varis, Cees Hamelink ve H. Schiller gibi isimlerdir.
	“Schiller’ in kullandığı anlamda, kültürel emperyalizm, genel emperyalist sistemin bir alt setidir. Kendi başına özgür bir karaktere sahip değildir. Kültürel ve ekonomik alanlar birbirinden ayırt edilemeyecek şekilde beraberdir” (Akıner, 2014: 43).
	“Küresel ekonomi politikteki ‘dünya sistemi’ ve merkez-çevre’ fikirleri, geniş anlamda neo-marksist paradigmada ‘bağımlılık kuramı’ denen görüşlerin tipik bir parçasıdır. Bağımlılık kuramı, eski sömürgelerin Batı’ya ne şekilde bağımlı olduklarını vurgular fakat belki de buradaki esas düşünce, en azından Schiller’e göre, modern küresel kapitalizmin bütünleşik ve sistematik karakteridir” (Tomlinson, 1999: 62) Yani kültürel emperyalizm kapitalist sistemin bir getirisidir, devamlılığı da esastır.
	 Küresel kapitalizm bugün geldiği aşamada sadece ekonomik, siyasi, kültürel değil yaşama dair her şeyi kapsamakta, kontrol etmektedir. Sistemin güçleri, başat aktörleri veya merkez ülkeleri kazançlarının devamı ve daha fazlası için her türlü argümanı (kültürü, medyayı, teknolojiyi vb.) kullanacaklardır. “Kapitalizm bütünsel ve toplumsal bir formasyon biçimidir. Yani kapitalizm, toplumun tamamını kendi çıkarını gerçekleştirecek yönde organize eder” (Yaylagül, 2018: 103) Kapitalizm bir bütün olarak, toplumun tüm katmanlarını da hazırlayarak, iş bölümü yaparak ve bu işbölümüne rıza yaratarak hareket eder. 
	“Ekonomik kontrol, ekonomik yapının geçerliliğini savunma, bu yapı için bilgi ve kontrol mekanizmaları üretme ve uygulamayla ilişkilidir. Ekonomik kontrolde hem kitlelerin bilişleri siyasal, ekonomik ve kültürel yapıların çıkarlarına uygun bir şekilde biçimlendirilir, hem de bilgi üretimiyle kitlelerin ekonomik olarak yönetilmesinde etkinliğin arttırılması politika ve uygulamalarına devam edilir” (Erdoğan ve Alemdar, 2010: 59). Bilişsel yapının şekillendirilmesi yani bilgi ve bilinç yönetiminin altında yatan temel etken yine ekonomiktir. 
	Kültür toplumsal hayata dair her şey ise, üretim tüketim, mülkiyet paylaşım, gelişme refah gibi ekonomik kavramlar da toplumsal hayata dair temel belirleyiciler olmaktadır. 
	Kültürel emperyalizm üzerinde yoğunlaşan çalışmaların çoğunluğu ekonomiyi temel etken olarak almaktadırlar. Bu tür çalışmalara göre kültür, ekonomik ve siyasi düzenin devamlılığı için hizmet eden bir araçtır. Emperyalizm kavramı da genelde ekonomik sömürüyü anlatmak için kullanılmaktadır.
	“Kültür emperyalizmi, değer sisteminin Batılı olmayan kültürlerinkinden daha üstün ve tercih edilebilir olduğu varsayımı üzerinde temellenen Batı kültürünün saldırganca tutumu olarak tanımlamaktadırlar” (Bilton ve vd., 2009: 56). Özellikle, kolonyal dönem ekonomi ve kültür temelli bu saldırganca tutuma örnek verilebir. Ancak Batılı ülkelerin bu tutumu kolonyal dönemle sınırlı kalmamış, farklı ekonomik ve kültürel pratiklerle devam ettirilmiş ve dünya geneline yayılmıştır.
	 “Avrupalı emperyalistlerin genellikle, Avrupa dışındaki medeniyet ve kültürleri yok saydığı gözlemleniyor. Sömürgecilik alanına giren faaliyetlerini geri kalmış zavallı ülkeler için faydalı ve fedakarane çalışmalar olarak görürler” (Özdemir, 1998: 151-152). Hatta kendi seçkin kültürleri, gelişmiş teknolojileri, ırksal üstünlükleriyle, ayrımcılık, ayrıcalık ve sömürge onların hakkı gibidir. “Merkez ülkeler ile çevre ülkeler arasında kültürel ayrımcılık yapılması, Gülten Kazgan’ın da ifade ettiği gibi, biyo-sosyolojik olarak Batının üstün olduğu düşüncesi temeline dayanmaktadır” (Talas ve Kaya, 2007: 158).
	Batı medeniyetinin yüceltildiği “Doğu”-“Batı” kavramlarını konu alan oryantalizm (şarkiyatçılık), “Batı’nın algıladığı ve dünyaya resmettiği bir dünyadır” (Akıner, 2014: 210). Ve kültürel emperyalizmin en açık göstergelerinden biridir. 
	Bugün gelinen noktada Batı medeniyetlerinin Doğu medeniyetlerine bakışı genel geçer bir hal almış ve bu bakış Doğu medeniyetleri tarafından da benimsenir hale gelmiştir. Bu durum bir nevi Batı’nın diğer toplumlar karşısındaki galibiyetini vurgulamaktadır. Çünkü artık doğru, Batı’nın doğrusu haline gelmiş ve Doğu toplumları kendi doğrularını, kültürlerini, tarihini Batı’dan öğrenir olmuşlardır. Böylece tüm dünya tek bir perspektiften yani Batı’nın perspektifinden bakmaya başlamıştır. “Emperyalizmin en kötü ve en çelişkili armağanı, insanları yalnızca, başlıca ve dışlayıcı biçimde, beyaz, kara derili, batılı ya da doğulu olduklarına inanmalarına olanak sağlamasıdır” (Said’den akt.Akıner,2014: 220). 
	Sömürülenin, ‘Batı, ekonomisiyle, siyasi yapılanmasıyla, teknolojik gelişmişlik durumuyla, biyolojik-fiziki görüntüsüyle (saç ve ten rengiyle) ve kültürel alt yapısıyla üstündür’ algısını-dayatmasını (ideolojisini) kabullenişi, silah zorunun yanında (günümüzde silah zoru gerekmeden) kültürel pratikler, semboller, öğretiler ile sağlanmaktadır ve bu durum tüm dünyada insanların gündelik hayatların bir parçası olarak kendini doğallaşmıştır. 
	Modernleşmenin, gelişmiş batılı ülkelerin ekonomik modellerinin uygulanması, kitle iletişim araçlarının ve teknolojilerinin kullanılması, yerelin terk edilerek ya da revize edilerek batılı sisteme uydurulmasıyla gerçekleşeceği fikri de daha en baştan batılı olan sistemleri, kültürleri yüceltmektedir. Ekonomik, teknolojik az gelişmişlik ya da gelişememişlik, batının ürünlerine pazar olma durumu kültür emperyalizmine giden kapıyı sonuna kadar açmaktadır. 
	“Schiller kültür emperyalizmi kavramını şöyle tanımlar: Bir toplumu modern dünya sisteminin içine sokan süreçlerin tümü ve onun yönetici tabakasını hayran bırakma, baskı ya da baştan çıkarma yoluyla toplumsal kurumları sistemin egemen merkezinin değerlerine ve yapılarına uygunlaştırmaya razı etme ya da onun öncüleri yapma biçimidir” (Mattelart ve Mattelart, 2017: 92).  Schilller ‘ in tanımında da anlaşılacağı üzere kültür emperyalizminin içinde; baskı, zorlama, teşvik, razı etme, baştan çıkarma, hayran bırakma,  öykünme, benimseme, uyarlama, gönüllü-istekli işbirliği gibi pratikler bulunmaktadır. 
	“Modernleşme, Batılılaşma ve şimdi de küreselleşme ile dayatılan kültürel değişme süreci her ülkeden müttefik aydınlarla dolu. Dünyada onlarca ulusa mensup on binlerce aydın, kendi uluslarının, ülkelerinin geri kalmışlığını büyük ölçüde geleneksel kültüre bağlıyor” (Özdemir, 1998: 209) . Hal böyle olunca gelişmenin, modernizmin anahtarı olarak görülen, hayran olunan batı kültürü (ekonomik, siyasi etkileri-sömürüleri göz ardı edilerek/gizlenerek)  önünde pek bir engel kalmıyor. Engelle karşılaştığında ise baskıcı yöntemlerle, çoğu zaman da yerel güçlerin maşa olarak kullanılmasıyla sorun gideriliyor, egemen ortam sağlanıyor.  
	Az gelişmiş ülkelerin yöneticileri, bürokratları, siyasi ve ekonomik otoriteleri, küresel /uluslararası işleyişlerden uzak/geri kalmamak adına, ulusal gelişmişliği/refahı yakalamak adına ekonomik sistemleri, bilimsel ve teknolojik gelişmeleri takip etmek, kurmak, işletmek durumundadırlar. Böylelikle kendi ülkesinde olmayan, ithal edilen sistemler, teknolojiler içlerinde barındırdıkları kültürleriyle beraber ithal (transfer) edilmektedir. 
	“Transferle oluşan üretimle, ürün içeriğini doldurma ve dolaşıma sokma sonucunda, küresel ve yerel endüstriyel yapıların çıkarına uygun, siyasal, ekonomik ve bilinç yapıları oluşturulur ve desteklenir. Bu oluşturma ve desteklemeyle getirilen egemenlik koşulunda, yerel kültürel pratiklerin ve kültürlerin bir kısmı yok edilir, bir kısmı dönüştürülerek kullanılır ve bir kısmı da değersizleştirilerek marjinal hale getirilir. Buna kültürel emperyalizm denir” (Erdoğan ve Alemdar, 2010: 382). 
	Kültür hem bir gelenekler ve inançlar bütünü, hem de teknolojik ürünler ve araçlar ya da aygıtlar bütünüdür (Mattelart ve Mattelart, 2017: 25). Gelişmenin anahtarı ve göstergesi olan teknoloji, evrensel bir kültür ürünü olarak kabul edilmektedir. “Bütün teknolojiler bir bakıma kültürel ürünlerdir ve artık hiçbir teknoloji başka kültürün ürünü diye dışlanamaz. Ekonomik anlamda geri kalan bütün köklü uluslar teknolojiyi kazanıp kendi kültürel kimliklerini muhafaza etmeyi düşündüler” (Özdemir, 1998: 198). Ancak, ithal edilen teknolojilerin kültürü de ithal edilmiş olacağından ulusal-özgün-yerel kültürlerin de değişeceği, dönüşeceği aşikârdır. 
	Kültür emperyalizmi ortamını oluşturan tabii ki merkez ülkeler, gelişmiş ekonomilerdir. Yarattıkları bağımlılıklarla çevre ülkeleri istekli duruma getirmekte, hatta dünya ekonomi sistemindeki güçleri, kontrolleri dolayısıyla kendilerine mahkum etmektedirler. 
	 “Kültür emperyalizmi tezi, teknoloji ihracatı, kapitalizmin ihracatı ve içeriğin ihracatı olmak üzere üç düzeyde işler” (Sungur’dan akt. Büyükbaykal, 2014: 125). Bu ihracatların tamamı da tek yönlüdür, merkezden çevreyedir.
	Tomlinson, modernliğin eleştirisi olarak kültürel emperyalizm başlığı altında, modernliğin küresel gelişmenin esas kültürel yönüne gönderme yaptığını, oluştuğu kabul edilen küresel kültürel türdeşliğin ‘modern’ yaşam tarzının hakimiyetinden kaynaklandığını belirtir. Küresel kültürün belirleyicileri arasında “(üretici ve tüketici bir dizi pratikler olarak görülen) kapitalizm, kentleşme, kitle iletişimi, hakim bir teknik-bilimsel-akılcı ideoloji, bir (laik) ulus devletler sistemi, toplumsal mekan ve deneyimin belli bir örgütlenmesi biçimi ve sübjektif-varoluşsal bir bireysel özbilinç tarzı vardır. Modernliğin eleştirisi olarak kültürel emperyalizm, bu küresel kültür belirleyicilerinin hakimiyetine getirilen bir eleştiri anlamını içerir” (Tomlinson, 1999: 51). 
	Küresel kültürün belirleyicilerine, egemen sistemin değerlerinden olan ve hegemonya göstergelerinden olan İngilizce kullanımı, ABD doları kullanımı da eklenebilir. 
	Kültür emperyalizmi, Batı’lı, ABD’li kültürü yayarken, toplumları geleneksel kültürlerinden koparmakta, kendi değerlerine yabancılaştırmakta, reklamlarla şekillenen ihtiyaçlar ve bu ihtiyaçların giderilmesi şeklinde hayatı anlamlandırmaları düşüncesini yerleştirmekte, kolektif ya da sınıfsal davranış kalıplarını kırarak bireyselleştirmektedir. Güncele ve siyasete ilgiyi azaltarak, eğlence kültürü pompalanmakta, ekonomik ve kültürel sömürü kültürel değişim, modernleşme, küreselleşme gibi kavramların arkasına gizlenmektedir. 
	Kültürel emperyalizm konusunda değinilmesi gereken bir diğer nokta da sistemin devamlılığı için gerekli olan popüler kültür tabanlı tüketim kültürü ve tüketim toplumlarının yaratılmasıdır. “Kapitalizme kültürel kontrol, önce yüksek kültürü koruma çabası ile başlamış, giderek kitle üretimi yapan teknolojilerin yarattığı kitle kültürünü meşrulaştırma ve bu kültürün içinde ‘popüler kültür’ diye bir kültür oluşturarak endüstriyel kültürü egemen yapma biçiminde olmuştur. Bu süreçte, endüstriyel kültürlere uymayan yerel kültürler ya yok edilmişler ya marjinal hale getirilip gerektiğinde kullanılmak için bir köşeye atılmışlar ya da dönüştürülüp ‘kültürel emtia’ yapılarak kapitalist pazara bütünleştirilmişlerdir” (Erdoğan ve Alemdar, 2010: 51). 
	Kültürün endüstrileşmesi, tekeller tarafından üretilmesi, popüler tüketim kültürü yaratılması, ortak beğeni düzeyinde tekrar tekrar üretilerek standartlaştırılması kültürün dünyanın her yerinde benzeşmesine yol açmaktadır.  
	“Kültür endüstrisinde hiçbir şey değişmez ve uygun olmayan hiçbir şey ortaya çıkmaz. Tipik yenilikler sistemi dışsal olmayan kitle halindeki yeniden geliştirilmesinden başka bir şey değildir” (Erdoğan ve Alemdar, 2010: 276).
	Farklı toplumların kültürleri birer öcü gibi gösterilmekte, ABD’nin yarattığı popüler kültür üstün tutulmaktadır. Bugün ABD “askeri gücüyle ve kilit rol oynayan popüler kültürünün etkisiyle diğer rejimlerin hayal bile edemeyeceği uluslararası bir etkiye sahiptir. Ve dünyanın her yerinde kültürünün yayılma hızı artmaktadır” (Miller ve vd., 2012: 13). 
	Neo-liberal kapitalist sistemde, bütün dünya bir pazardır ve var olan pazarın kontrolü ancak ve ancak kültürel emperyalizm ve yayılmacı politikalar ile sağlanabilmektedir. 
	2.1.3. Medya Emperyalizmi

	İletişimin ekonomi politiği, iletişimin uluslararası boyutuyla yakından ilgilidir. İletişim endüstrisinin uluslararası düzeyde eşitsiz bir şekilde bağımlılık ve sömürüye dayalı olarak gerçekleştiği dile getirilmiş ve bu durumun kültür ve medya emperyalizmi olduğu savunulmuştur. 
	 “Medya emperyalizmi tezi 1970’in başlarında çıktı ve yaygınlaştı. Bu tez, uluslararası iletişim düzeninde kitle iletişimini ele alarak inceleyen ve sonunda, iletişim medyasıyla ilgili olarak teknolojik üretim ve dağıtımda, örgüt yapılarında, üretim ve ürün ilişkilerinde, içeriğin doldurulmasında ekonomik, siyasal ve kültürel sömürüye dayanan bir uluslararası yapı olduğu görüşüyle gelir” (Erdoğan ve Alemdar, 2010: 378).
	 Kapitalist sistem ilişkilerini yumuşakça pekiştirmede, yayılmacı hedefleri (genellikle askeri güç kullanmadan, kullanıldığında ise demokrasi, özgürlük, terörle mücadele gibi haklı gerekçeler yaratılarak ve yine medya taraf yapılarak) gerçekleştirmede, sistemi alternatifsiz bir refah ve özgürlük sistemi olarak göstermede başarının anahtarı kitle iletişim araçları olmuştur.
	 Kültür endüstrisi olarak tanımlanan medya, küresel çapta faaliyet göstermekte ve egemen ideolojik düşüncenin yayılmasına hizmet etmektedir. “Medya genel olarak, bütün dünyanın, Batı’nın kültürel, ekonomik ve siyasi hegemonyası altına girmesi için ikna görevi almış durumda” (Özdemir, 1998: 224). Medya, arkasındaki sermeyenin gücü ve istekleri doğrultusunda, teknolojik altyapı ve içerik üretimi-dağıtımı tekellerinin sahipliği paralelinde ABD’nin ve Batılı ülkelerin hizmetinde yoğunlaşmış durumdadır.  Kültür emperyalizmi de, medya emperyalizmi de denildiğinde batılı ülkeler, özellikle de ABD başta gelmektedir. 
	 “Kültürel emperyalizm tezi, dünyanın pek çok yerinde otantik, geleneksel ve yerel kültürlerin özellikle Amerika Birleşik Devletleri’nin ticari ürünler ve medya ürünleri bombardımanı dolayısıyla yok edildiğini ileri sürer” (Tomlison, 1999: 22).  
	Kültürel emperyalizm tartışmalarının/çalışmalarının merkezinde medya yer almaktadır. Medya gerek işlevleri, gerek sahiplik yapısı ve gerekse küreselleşmedeki rolü ile kültürel emperyalizminin en baş aktörüdür. Bu nedenle kültürel emperyalizm kavramı, medya emperyalizmi kavramıyla beraber tartışılmaktadır. 
	Kültürel emperyalizm ve medya emperyalizminin birlikte tartışılması, önemli bir konuya işaret etmektedir. Bu da kültürel emperyalizmin odağında medyanın yer almasıdır. 
	Tomlinson, (1999: 44-45) kültürel emperyalizmin medya konusuna iki yönden eğildiğini söyler. Birincisi bir kültürün diğer bir kültür üzerindeki medya hakimiyeti (metinler, pratikler), ikincisi kitle iletişim araçlarının dolayımlandırdığı kültürün küresel olarak yaygınlaşması. Tomlinson’a göre her iki görüşte de “medya modern kültürün esasını oluşturmaktadır”.
	“Murdock ve Golding’e göre, medya ve kültür ilişkisini araştıran herhangi bir çalışmanın tam olabilmesi için şu üç temel soruya yanıt vermesi gerekmektedir. Birinci soru, üretim biçiminin tüketim süreci üzerinde nasıl bir etki yaptığı konusudur. Bu soru bizi doğrudan medya endüstrisinin araştırılmasına götürmektedir. İkinci soru, bu medya endüstrisinin hangi anlamları daha başat hale getirdiğidir. Bunun ortaya konulabilmesi için de medya metinlerinin araştırılması kaçınılmaz hale gelmektedir. Son soru ise, böyle bir yapı ve söylem alanı içinde tüketicilerin konumunun ne olduğu üzerine yoğunlaşmaktadır.  Murdock ve Golding, Fiske’nin aksine, tüketici egemenliğinden söz etmenin mümkün olmadığını, insanların kültür endüstrileri tarafından sağlanan imgelerle çevrelerine tepki gösterdiklerini öne sürmektedirler” (İrvan, 2014: 12).
	“Medya emperyalizmi iddialarını hem savunanların, hem de bunlara karşı çıkanların paylaştığı bir varsayım vardır ki bu da medyanın kültürel süreçlerin merkezinde yer aldığı ve kültürel tahakkümü konularının bu nedenle medya tahakkümüne dönüştüğüdür” (Tomlinson; 1999: 95).
	Medya endüstrisinin tekel yapısı, sahiplik durumu, finans kaynakları, siyasi-ekonomik-toplumsal güç odaklarıyla ilişkileri, ürettiği anlamlar-mesajlar, öne çıkardıkları ya da gizledikleri, tüketicisinde yarattığı sonsuz bağlılık, mutluluk için devamlı tüketim isteği –davranışı-bilinç yönetimi medyanın gücünü ortaya koymaktadır. 
	Medya yani kitle iletişim araçlarının kültür yaratmadaki bu güçlü, keskin etkisini, şekillendiriciliğini, dönüştürücülüğünü öncelikle medyanın işlevlerinde aramak gerekir. Ve medyanın tüm işlevleri (eğlendirme, bilgilendirme, kültürel, toplumsal ve siyasal) kültür formu içermektedir, ama direkt ama geri planda.  
	 “Medyanın kültür işlevi çok önemli çünkü toplumsal gerçekliği kurabilir ve sunar. Doğrudan kültür programlarıyla ya da dolaylı olarak tüm içeriğiyle kültürel şekillenmeyi, modelleyerek yönlendirir. Kültürel sürekliliği sağlayabildiği gibi toplumu kültürel değişime de yönlendirebilir. Bir başka kültürün özelliklerini bir başka topluma taşıyıp benimsetebilir” (Özdemir, 1998: 36).  
	Bir kültürün, bir başka kültürü baskılayıp değiştirmesi, ekonomik, siyasi, toplumsal, ideolojik yönlendirmeleri, kısacası hegemonyası kültürel emperyalizm olmaktadır.  Günümüzde kültürel emperyalizminin temel aracı ise medyadır.  
	“Medya gerçek kültürün, çeşitli yönlerini yeniden yaratarak, değiştirerek ve şekillendirerek kullanır. Medya kültürü gerçek kültürün hem bir yansıması hem de yeniden şekillenmesi olarak görülebilir.  Medya modern insanın kültürel tercihlerini düzenler. Kepplinger, ‘medya kültürü’nü çeşitli kitle iletişim araçlarının bir kültüre belirli bir zamanda verdiği imgeler bütünü olarak tanımlar. Bu bakış açısına göre medya kültürü bir ‘metakültür’dür” (İrvan, 2014: 18). 
	Yani medyada sunulan/üretilen içeriklerin tümü birer emtiadır. Çünkü kapitalist kültürde olduğu gibi medya kültürü de kitlesel olarak üretilip tüketilen emtia formundadır. “Ancak bu emtialar diğer emtialardan farklı olarak ideolojik bir işlev de yerine getirirler. Bunlar egemen toplumsal yapının ve iktidar ilişkilerini meşrulaştırma, pekiştirme ve yeniden üretme fonksiyonunu da gerçekleştirirler” (Yaylagül, 2018: 144)
	 Medya kültürü bilinçli ve tüketim için oluşturulan bir kültürdür. Günlük hayatı tamamen kaplamıştır. Toplumların, insanların günlük hayatını, düşünce yapısını, tüketim alışkanlıklarını hızlı ve statükonun isteği doğrultusunda (sistemin devamlılığı yönünde) sürekli kurgulamaktadır. Medya endüstrisinin çıktıları, ürünleri her ne kadar eğlenceli olsa da “sosyal normların ve değerlerin geniş bir alanını inşa etmemize ve onları yeniden üretmemize de yardım eder” (Bilton ve vd., 2009: 56).
	“Kültürel emperyalizm ve medya emperyalizmi kuramlarının en büyük yararı, küresel dinamikleri ve ilişkileri tanımlamaları, dış politika çıkarları, kapitalist yayılma, kitle iletişim araçları alt yapıları ve içerikleri arasındaki bağlantıları açıklamalarıdır” (Uluç’dan akt. Büyükbaykal, 2014: 130).
	 “Schiller, Amerikan İmparatorluğu’nun Hegemonyası adlı eserinde iletişimin kapitalist Amerikan İmparatorluğunun (emperyalizmin) yayılması için nasıl hizmet ettiğini ortaya koyar” (Yaylagül, 2018: 158). Amerikan kültür endüstrisinin işleyişini anlamak önemlidir. Bu endüstrinin ürünleri ideolojik birer emtiadır ve kendilerine özgü kültürel motiflerle süslenmişlerdir. Tüm dünyada bu içerikleri izleyenler, okuyanlar kısacası tüketenler, üretilen içeriklere giderek alışmaktadırlar.  Dolayısıyla ABD’nin kültürel alandaki egemenliği, kitle iletişim araçları ile sürekli olarak kendisini yenilemekte ve devam etmektedir. 
	Üçüncü dünya, çevre ülkeler, küresel güney olarak farklı adlandırmalarla tanımlanan, daha az gelişmiş ya da gelişmekte olan ülkeler, merkez ülkelerden medya ürünleri, içerikleri ithal etmekteler. Bunlarla birlikte ideoloji de ithal edilmekte, toplumsal bilinç ve kültür şekillendirilmektedir. Çünkü ilerleme ve gelişmenin mantığı; batılı merkez ülkelerin ekonomik, siyasi, kültürel, toplumsal ve ideolojik yapılarının taklit edilerek (dolayısıyla da bu yapıları öven, benimseten içerikler ve ürünler satın alınarak) gerçekleşeceği şeklindedir. 
	Günümüzde medyanın her gün sıcak bir yemek gibi insanların önüne sunduğu ürünlerden kaçmak neredeyse imkânsız hale gelmiş ve insanların günlük hayatlarının ayrılmaz bir parçası olmuştur. Dolayısıyla toplumların dünyaya dair fikir ve düşüncelerinin büyük bir kısmı medya ürünleri vasıtasıyla belirlenmektedir. “Kültür ve ideoloji, yaşam-tarzı temalar ve ürünlerle ve bunların edinilmesiyle büyük ölçüde bağlantılıdır” (Herman ve Chomsky, 2017). 
	Medyanın toplumları kendi düşünce ve fikirlerini bir kenara bırakıp egemen kültürün düşüncelerini, kültürünü (yaşam tarzını) benimsemesinde reklam endüstrisi önemli bir paya sahiptir. Medya reklam verenlere bağımlı durumdadır. Reklam verenler (küresel sermaye, çok uluslu şirketler, vb.) medyayı bir araç olarak kullanmakta ve ürünlerini, ideolojilerini ve kültürlerini dünyanın en ücra köşelerine dek tanıtma fırsatı yakalamaktadırlar. Bu durum da kültür ve medya emperyalizmine neden olmaktadır.
	Medya emperyalizmi konusunda en önde gelen isimlerden biri Herbert Schiller’dir. Amerikalı bir medya eleştirmeni, sosyolog ve yazar olan Schiller, günümüz toplum yapısını belirleyen kapitalist sistemin yayılması, devamlılığını sürdürmesi ve kendini yeniden üretmesi için bir araç olan medya ve iletişim teknolojisi üzerinde durmaktadır.
	Schiller, (1993: 39) medyanın ticari kurallara göre çalıştığını; gelir açısından reklamlara (reklam verenlere) bağımlı olduğunu; gerek yapısı, gerekse destekçileri itibariyle genel ekonomiye bağlı olduğunu; medya endüstrisinde temel amacın karlılık ve özel mülkiyet esasına dayalı tüketim düzeninin kabulü ve devamlılığını sağlamak olduğunu söylemektedir.
	Medyanın hem gücü, hem de bağımlılıkları vardır. Schiller, (1993: 202) medyanın özel ekonomik güçlerin kontrolünde olduğu, enformasyon sürecinin tamamının reklam endüstrisi tarafından yönetildiği görüşündedir.
	Medya, özellikle sinema ve televizyon içeriğinde verdiği görsellerle, yarattığı düş gücüyle başlı başına bir reklam aracıdır. Reklam da medyanın birincil gelir kaynağıdır.
	“ABD medyasının toplam gelirlerinin yüzde 82,5’ini reklam gelirleri oluşturuyor” (Özdemir,1998: 39). “Gazeteciler gelirlerinin yüzde 80’ini reklamlardan elde etmekte ve her gün alanlarının yaklaşık yüzde 65’ini reklamlar için ayırmaktadırlar” (Bagdikian, 2016: 274) Reklam gelirlerinin medya için önemini vurgulayan bu tarz örnekler arttırılabilir. Hal böyle olunca üretilen içerikler reklam verenler lehine, onların gelirlerini dolayısıyla da medyanın reklam gelirlerini arttıracak yönde olmalıdır.
	Bagdikian, ABD’ de 1970 yıllarda (kurumsal sisteme karşı olmamakla birlikte) bazı şirketlere karşı haber yapan medyanın, şirketlerin öfkesinden payını (1980’de seçilmesini sağladıkları yönetimin yasal düzenlemeleriyle) aldığını söyleyerek, bu ilişkide reklam verenlerin-iş dünyasının baskınlığından bahseder. “İş dünyası, medyaya saldırısında özel bir üstünlüğe sahipti. İş dünyasının aleyhine çıkan haberlere karşılık geniş çapta reklamlar üretebiliyor ve bu reklamları kendisine düşman olarak gördüğü medyadan çekilmek konusunda tehdit unsuru olarak kullanabiliyordu. Ve de şirket liderleri medyaya karşı (ironik bir şekilde, en çok da medya tarafından yaratılmış olan) Amerika’ya özgü şu düşünceyi ileri sürebiliyorlardı: Büyük şirketleri eleştirmek, Amerikan demokrasisine saldırmakla aynı şeydir” (Bagdikian, 2016: 189). 
	Reklamların ardındaki şirketlerin hem ulusal hem de küresel çapta medyadaki (reklamlardan, haberlere, belgesellerden, eğlence programlarına) tüm çıktıları kontrol ettikleri, yönettikleri (reklam ajansları ve medya çalışanları ile) bilinen bir gerçektir. 
	Reklam verenlerin ürünlerini medyaya taşıyan reklamcılık da, reklam verenlerin ve medyanın gelişimine paralel gelişmiş ve büyümüştür (holdinleşmiştir). “Pazarladığı ne olursa olsun hep daha çok satışı, daha yeni tüketimleri ve daha çok karı amaçlayan reklamcılığın performansı tartışılmaz noktalara ulaşmıştır. “Bugün reklamcılık yüksek meblağda parayı kontrolünde bulunduran, kapitalist ekonomilerin hayati parçası olduğu kadar kendi şartlarında da bir hayli karlı, oldukça organize bir kuruluştur” (Dyer, 2010: 19). Medya üzerindeki baskı araçlarından biri haline gelmiştir. 
	 “Reklam, medya içeriğini biçimlendiren en güçlü ve sistematik baskı unsurlarından biridir. Reklamcılıkta, serbest piyasa, son alıcının belirleyici olduğu tarafsız bir düzen meydana getirmez. Reklamcıların tercihleri medyanın refahını ve hayatta kalıp kalmayacaklarını etkiler” (Wayne, 2015: 109).
	Schiller’in bu konudaki sözleri de çok iddialıdır. “Reklamcılık, kitle medyasına bir bütün olarak girilmesini gerektirir. Reklamcının doymak bilmez bir iştahası vardır, her yerde hazır ve nazır olmadıkça huzur bulmaz, bulamaz. Reklam almaktan kendini kurtaramayan her yayın organı, gayesi ne olursa olsun, ticari kültürün aleti olmaktan da kendini kurtaramaz. Bir ulus, kendi kitle medyasının patronajı yabancı ellere geçmişse, bu medyayı kaybetmiş demektir. Bir ulus, kendi kitle medyasının patronajını elinde bulunduruyor, ama yabancı reklam ajanslarının reklamlarının ulusun pazar mekaniklerini tanzimine engel olamıyorsa, bu medyayı kaybetmeye başlamıştır demektir” (Schiller, 1993: 205)
	Reklam ajanslarına büyüklükleri, gelirleri, kapsayıcılıkları (egemenlikleri) açısından baktığımızda yine çoğunluğu ABD ve Batı merkezlidir. İletişim dergisi MediaCat’in, 2016 yılı “Dünyanın en büyük ajansları” başlığı altında (Advertising Age’in Datacenter verilerine dayanarak düzenlediği raporuna göre)  verdiği sıralamada,  2016 yılı gelir bazında ilk beşte yer alan şirketlerden: WPP–Londra merkezli, Omnicon Group-New York merkezli, Publicis Groupe-Paris merkezli, IPC-New York merkezli, 5.sırada yer alan Dentsu-Tokyo merkezlidir.
	Reklamlar da diğer medya içerikleri gibi bir mesaj taşır, bir ideoloji barındırır. Popüler kültürü yaratmada ve devamlılığında etkendir. Tüketime yönelik bir hayat tarzını oluşturur ve insanlara doyumu/mutluluğu nelere sahip olarak elde edeceklerini gösterir. “Dürüst olalım Hangimiz günlük gereksinimini satın almadan önce düşsele doğru giden biletini satın almaz? Tüketici gereksinimini doyurduğu kadar düşlerini doyurur. Reklam, tüccar olmadan önce büyücü olmak zorundadır” (Sequela, 1991: 70). Reklamların dünyanın her yerine ulaşabilmesi için de medyaya ihtiyacı vardır, medyanın da reklamlara. 
	Bilindiği üzere reklamlar, sadece ‘reklamlar’ adı altında verilmemektedir. Tüm medya ürünlerinde (dizilerde, filmlerde, gündüz kuşağı programlarında, dergilerde vb. mekanlarla, nesnelerle, kişilerle) eğlendirme-tanıtma-bilgilendirme-boş vaktini değerlendirme adı altında tüketimi sağlayacak mesajlara, simgelere ve yönlendirmelere çokça yer verilmektedir. Amaç, tüketici (seyirci, okuyucu, dinleyici vb.) medya bağımlısı olsun, büyük bir doyumsuzlukla ve sürekli hem medya içeriklerini tüketsin, hem de medyanın işaret ettiklerini, yönelttiklerini tüketsin. 
	“Smythe’e göre (1981) kitle iletişim araçları tekelci kapitalist sistemin bir buluşudur. Bu araçların amacı bütün nüfus ve öteki örgütlerin önderliği için sorunlar, değerler ve politikalar ‘gündemini’ oluşturmaktır. Bu araçlar izleyicileri kitle halinde üretirler ve reklamcılara satarlar. Bu izleyiciler kendilerine kitle halinde üretilmiş tüketim malları ve hizmetlerinin pazarlanmasında çalışırlar ve pazarlanmasında tüketirler” (Erdoğan ve Alemdar, 2010: 232). 
	2.1.3.1. Medya Mülkiyeti ve İçerik İlişkisi

	Medyanın kabul gören işlevlerine ilaveten, medya ve medya teknolojilerinin sahiplik yapısı, medya emperyalizminin bir diğer nedenidir. “Boyd-Barrett’e göre medya emperyalizmi, herhangi bir ülkedeki medya sahipliği, yapısı, dağıtım veya içeriğinin tek başına veya birlikte, diğer ülke veya ülkelerin medya çıkarlarının önemli miktarda dış baskısına maruz kalması sürecidir” (Erdoğan ve Alemdar, 2010: 378-379). 
	Kapitalist sistem içinde genel ekonomiye ve onun kurallarına bağlı olarak faaliyet gösteren, gelişmiş (pahalı) teknolojik altyapı ve işleyiş gerektiren, kamusal olmayan, ticari güdülerle kurulmuş medya şirketleri (medya sahipliği) için çok büyük sermaye gerektiğinden, medya sermayeye bağımlıdır. Bu bağımlılık ilişkisine Yaylagül (2018: 154) egemen yapının içerisinde yeni bir medya olsa da çok büyük holdingler tarafından ancak kurulup işletilebilmelerinin söz konusu olduğuna vurgu yapmaktadır. 
	 “Yazılı ve sözlü basına hakim olmak, para ile mümkündür. Sahibi bulunduğunuz gazete veya televizyon istasyonu sizin istekleriniz doğrultusunda çalışmak mecburiyetindedir. Televizyon istasyonları, gazeteler, radyo istasyonları, yayınevleri ve daha niceleri ait oldukları holdinglere bağlı olarak çalışırlar. Manipülasyon sürecinde aktif ve dominant bir rol oynamak için gerekli araç elde hazır vaziyettedir” (Schiller, 1973: 14). Sermayenin gücü ile medyanın gücü birleşince toplumsal, siyasi, ekonomik yapılar ve hükümetler üzerindeki yönlendiriciliği, propaganda ve manipülasyon etkisi de tartışma götürmez. 
	Bagdikian (2016: 4) ,Time Warner, Walt Disney Company, News Corporation, Viacom ve Bertelsmann gibi medya devleri konusunda, “Stratejileri, gazetelerden film stüdyolarına medyanın genelinde önemli paya sahip olmaktır. Bu durum, bu beş firmaya ve liderlerine, tarihteki herhangi bir despotun ya da diktatörün elinde bulundurduğundan çok daha fazla iletişim gücü sunmaktadır” görüşündedir. 
	Kültür emperyalizmi ve medya emperyalizmi gibi bağımlılık kuramlarında çok uluslu (yüksek sermayeli) şirketler (gerek medya şirketleri, gerek reklam veren şirketler ve gerekse reklam ajansları) önemli bir yere sahiptirler. Hakim kapitalist kültür, kitle iletişim alanında tekel halde olan küresel şirketlerin büyümesi ile paralel bir şekilde büyümüştür. 
	“Schiller, medyanın dünya kapitalizmi içindeki yerini göstermeye çalışmaktadır ve dikkatini ‘modern dünya sisteminin merkezini ideolojik olarak destekleyen bilişimsel altyapıya’ yöneltir: Bu da çok uluslu şirketlerdir. Çok uluslu medya şirketleri böylece ‘modern dünya sistemi ve onun belli başlı ögelerinin, özellikle de çok uluslu şirketlerin reklamı, korunması ve yayılmasını’ sağlayan aracılar olarak işlev görürler” (Tomlinson, 1999: 63). 
	Akıner (2014: 50) şirketleşmiş medyanın (Mainstream ve Corporate Media) sahipliğinin genelde çok uluslu büyük şirketlere ait olduğunu, hakim olan sistemi ve statükoyu koruma dürtüsü ile çalıştıklarını, çıkarlarını geliştirmek isteyen elit bir grup tarafından kontrol edildiklerini, okur ve izleyici sayısının çok yüksek boyutlarda olduğunu belirtmektedir. 
	Şirketleşmiş, ticari medya kuruluşlarında amaç daha çok ticari kazanç elde etmektir. “Ticari kazanca endekslenmiş bir başarı ölçütü söz konusu olunca, medyanın bilgi ve haber aktarım etkinliklerine yön veren geleneksel değer ve ilkeler anlamsızlaşmakta; meslek ilkeleri geçerliliklerini önemli ölçüde yitirmektedir” (Kaya, 2016: 317)
	“Sahip oldukları şirketler üzerinde doğrudan iktidar uygulamalarına ek olarak, başlıca Medya Moğollarının, pazarlarında faaliyet gösteren ya da pazarlarına girmeye çalışan daha küçük gruplar üzerinde de kayda değer dolaylı iktidarları vardır. Bunlar rekabet oyununun oynanacağı kuralları saptarlar. Yüksek maliyetli promosyon kampanyaları başlatarak, reklamcılara indirimler önererek ya da kilit görevlerdeki yaratıcı personeli satın alarak daha büyük mali güçlerini, pazara yeni giren şirketleri defetmekte kullanırlar” (İrvan, 2014: 62-63) 
	 “Klasik bir yaklaşımla, dünya medya endüstrisinde içerik üretiminin hangi ülkelerin elinde olduğuna bakarak, ekonomik-emperyalizm-medya üçlemesindeki ilişkiyi ortaya koyabiliriz. Uluslararası haber dolaşımının yaklaşık yüzde 90’ı 4 büyük batılı haber ajansının AP, UPI, AFP, Reuter’in tekelindedir” (Özdemir, 1998: 156). 
	Uluslararası haber akışının sağlayıcıları, yöneticileri, dağıtıcıları olan batılı bu dört büyük haber ajansının kapsam alanı tüm dünya ülkeleridir. Bu ajansların seçiminden ve süzgecinden geçerek üretilen içerikler (haberler, bilgiler, iletiler) ülkelerin, toplumların başta ekonomik, stratejik, politik kararları olmak üzere, sosyal, kültürel, psikolojik, kısacası hayata dair her türlü tutum ve davranışlarını etkilemektedir.
	“İletişim kuramcıları aynı zamanda kültürel bağımlılığın temel bir ilkesi olarak Latin Amerika’nın gerçek kültürüne karşıt, yabancılaşmış değerlerin bu toplumlara zorla dayatılması üzerinde dururlar. Haberlerin ve reklamların dıştan denetlenmekte oluşunu bağımlılığın sürdürülmesinin önemli aracı olarak belirtirler” (Alemdar ve Kaya, 1983: 145).
	Sadece haber değil tüm medya içerikleri (özellikle sinema endüstrisi) üretimi, dağıtımı, altyapı ve teknolojisinde batılı ülkeler ve özellikle de ABD başta gelmektedir. Medya ürünlerindeki baskılayıcı akış da merkezden çevreye tek yönlüdür. Küresel kültürün yaratıcısı, taşıyıcısı olan medya ve medya sahipliği batılıdır, (çoğunlukla da) ABD’lidir. 
	Gülseren Adaklı’nın “Neoliberalizm ve Medya: Dünyada ve Türkiye’de Medya Endüstrisinin Dönüşümü” adlı çalışmasında, dünyanın en büyük medya gruplarını 2009 yılı gelirlerine göre şöyle sıralamıştır. “General Electric (ABD) 157 milyar$, Walt Disney (ABD)36,1 milyar$, News Corporation (Avustralya) 30,4 milyar$, Time Warner (ABD) 25,8 milyar$, Viacom (ABD)13,6 milyar$, CBS (ABD) 13 milyar$, Bertelsmann (Almanya) 15,35 milyar€, Vivendi (Fransa) 27,13 milyar€” (Adaklı, 2010: 72).  Yatay, dikey, çapraz bütünleşik olan bu medya grupları “bu alandaki içerik ve dağıtım sürecini yönlendirmenin hangi boyutlara vardığını çarpıcı biçimde göstermektedir. Kaynak ülkeleri ne olursa olsun, bu gruplar dünyanın pek çok bölgesinde yerel ortaklıklar ya da doğrudan yatırımlarla emperyalist bir güç olarak konumlanmaktadırlar” (Adaklı, 2010: 73) Yerelde de küreselde de etkileri büyük, kontrolleri güçlüdür. 
	Amerika, yıllar öncesinden iletişimin, kitle iletişim araçlarının ve iletişim teknolojilerinin  (kablo, uydu, bilgisayar teknolojileri gibi)  askeri, ekonomik, finansal güce katkısını görmüş ve hızlı bir şekilde altyapı/şebeke/sistem örgütlenmelerini gerçekleştirmiş ve süreci kontrol altına almaya yönelik düzenlemeler ve çalışmalar yapmıştır. 
	“Nasıl merkezin finansal ve askeri kurumları baskı ve birikim sistemini güçlendirmek için iletişim devrimini biçimlendiriyorsa, merkezin temel enerji firmaları da bu devrimi dünyanın kömür, petrol, doğal gaz ve diğer kaynaklarını elde etmek için kullanmaktadırlar” (Mattelart’dan akt. Alemdar ve Kaya, 1983: 110). 
	Schiller, toplumları uzun süreli baskı ya da kontrol altında tutmanın kaba kuvvetle değil, iletişim olgusunun metotlarının ve mesajlarının kullanılmasıyla mümkün olacağını belirtir. “Amerika’nın küresel etkisi özellikle kültür-enformasyon alanında kendini göstermiştir. Bugünün insanlarını ve toplumlarını kontrol altında tutmak, imajların ve kelimelerin manipülasyonunu kaçınılmaz kılmaktadır” (Schiller, 1993: 230-231). 
	Gerek mülkiyet, gerek içerik üretimi ve dağıtımı-pazarlanması, gerekse medyanın (aktif, hegemonca) kullanımı açısından da ABD liderliği söz konusudur. 
	“Amerika, ekonomisinin, teknolojisinin ve ordusunun gücü sayesinde bugünkü konumuna gelmiştir. Mevcut durumun muhafazası, yarınlarından emin olunabilmesi için iletişim olgusunun kontrol altında tutulmasının zaruretine inanılmaktadır. Amerikan şirketleri tarafından üretilip dağıtımı yapılan enformasyon, ülke içinde cari düzenin varlığını sürdürmesine, ülke dışında ise bir tüketim toplumunun değer yargılarının ve ticaret sisteminin benimsenmesine, sonuç itibari ile Amerikan ekonomisinin yayılmacı politikasının başarı ile sürdürülmesine hizmet vermektedir” (Schiller,1993: 233-234).
	ABD’nin dış işleri elçiliği görevini üstlenen Hollywood da, ürettiği içerik ve ürünler ile ABD’nin kısacası Batı kültürünün, ideolojik düşüncesinin ve ticaretinin egemen olmasını sağlamaktadır. Öyle ki ulaşabildiği (dünyanın) her yerde, kendi kazancına ilaveten “Hollywood benzersiz bir reklam yapar ve insanların içgüdüsel isteklerini ABD metalarına yönlendirirler. Bu anlamda aynı zamanda ABD’ye siyasal bağımlılığın zeminini inşa ederler” (Miller ve vd., 2012: 19).  
	2.1.3.2.Eğlence Endüstrisi

	Kültürel emperyalizmin odak konusu olan ve günümüzde eleştirellikten uzak salt eğlence aracı olarak görülen medya endüstrisinin, insanların boş zamanlarını daha fazla işgal etmeye başlaması ile eğlence endüstrisine olan ilgisi giderek artmaktadır. Hatta eğlence endüstrisi, medya içeriklerini esir almış durumdadır. Sinema ve televizyon, tüketim kalıplarını eğlence kalıpları içerisinde sunar. Popüler kültür ögeleriyle bezenmiş, eğlendirme işlevli içerikler insanların boş vakitlerini hoş-eğlenceli geçirmelerini sağlamak amacında gözükseler bile, mesajlarında (üreticisi ülkenin kültür ve ideolojisini taşıyan, aynı zamanda tüketim odaklı) bilinç yönlendirme işlevleri muhakkak taşırlar. 
	“Amerikan yayın tarihi uzmanlarından Erik Barnouw şunları söylemektedir: Bana göre eğlence kavramı, zehirli bir kavramdır. Eğlence denince akla dünyanın ciddi problemlerinden herhangi birini dert edinmeden boş zamanı hoşça geçirmek için yapılan şeyler akla gelmektedir. Aslına bakacak olursanız her hayal ürünü hikayenin gerisinde bir ideoloji saklıdır. Kurgu olgusu, insanların kanaatlerinin oluşturulması olayında gerçeklerden daha fazla etkili olabilmektedir” (Barnow’dan akt. Schiller, 1993: 129).  
	“Siber alemde ve eğlence dünyasında ABD hep merkezdeydi, tekelleşti, diğer gelişmiş ülkeleri ise bir numaralı pazarları haline getirdi” (Miller ve vd., 2012: 12) 
	Nitekim (bir ABD eğlence endüstrisi tekeli olan) Hollywood filmleri dünyanın en ücra yerlerine (pazarlanmakta) ulaşmaktadır. Bu filmler daima kültürel ve ideolojik göndermelerle doludur. Amerikalı olan her şeyi över, yüceltir, batı kökenli olanların haricindekileri ötekileştirir, yerer, baskılar. 
	Eğlence endüstrisinde yer alan ve özellikle çocuklar tarafından beğeni ile izlenen Donald Duck, kültürel emperyalizm ve medya emperyalizmi konusunda yapılan çalışmalar arasında en önemli ve bilinenlerden biridir. Armand Mattelart ve Ariel Dorfman’nın birlikte yaptıkları “How To Read Donald Duck” adlı çalışmada Amerika ve dünyanın en büyük kültür endüstrilerinden biri olan Walt Disney’in bütün dünyaya ihraç ettiği Donald Duck’ın ideolojik içerik analizini yapmaktadırlar. 
	How To Read Donald Duck’ın içerik analizinde ikili bize “ekonominin önemsiz ve görünmez hale getirildiğini, insanların bütün faaliyetlerini boş zaman ve eğlenceye göre düzenlediklerini, özellikle Üçüncü Dünya ülkelerinde geçen hikâyelerde burada yaşayanların aptal ve geri insanlar olarak gösterildiklerini ve ayrıca bu insanların modern insanlar için birer tehlike arz ettiklerini ve kapitalist zenginliğin ve tüketime dayalı maddi beklentilerin toplumun itici gücü olarak sunulduğunu göstermiştir” (Yaylagül, 2018: 185).
	Donald Duck gibi çocuk çizgi animasyonlarından, Marvel gibi yetişkinlere de hitap eden süper kahraman filmlerine kadar, Hollywood eğlence endüstrisinden çıkan iletiler ya da mesajların hiçbirinin içi boş değildir. Aksine bu mesajlar, toplumun hakim kurumsal değer yargılarını pekiştiren ve yeniden üreten, bilerek tasarlanan mesajlardır. 
	“Radyo, televizyon, sinema ve diğer medya kültürü ürünleri, Kellner’ın ifadesiyle kendi kimliklerimizi, kendi kendimize bakışımızı, erkek ya da kadın oluşumuza ait düşüncelerimizi; sınıf, etnik farklılıklar, ırk, milliyet ve cinsellikle ilgili algılarımızı ve nihayet ‘biz’ ve ‘onlar’ı algılayışımızı şekillendirirken kullandığımız materyaller sunarlar. Medya gösterileri Kellner’a göre kimin güçlü ya da güçsüz olduğunu, kimin güç ve vahşet uygulamaya muktedirken kimin aciz olduğunu ortaya koyup, hem güce sahip olanların durumunu meşrulaştırır hem de aciz olanlara oldukları yerde kalmaları mesajını verir” (Kellner’dan akt. Erkan, 2009: 20).  Bu ifadelerin, özelliklerin tümü Hollywood’da karşılığını bulmaktadır. 
	“Film endüstrisi olarak Hollywood, kar etmek amacıyla eğlence üretir.(…) bir yandan büyük bir sermaye birikim merkezi iken öte yandan çok önemli bir ideolojik yeniden üretim merkezidir”. (Yaylagül, 2010: 11)
	Hollywood yapımları Amerikan yaşam tarzını, Amerikan ideolojisini sürekli, yeniden üretir. Tekrar tekrar, Amerika’nın ve Amerikalının dolayısıyla da temellerini dayandırdığı Batı kültürünün üstünlüğü, toplumsal ve kişisel erdemleri, dini değerleri, demokrasileri, kurtarıcılık misyonları ve daha birçok politik, ekonomik, askeri ve diğer kurumsal üstünlükleri imajı, inancı yaratılır, taraftar kazanılır.
	Hollywood, sinema endüstrisinde dünya genelinde tekel bir yapı olmasının, ekonomik büyüklüğünün, hegemonyasının yanında, Amerikan ideolojisinin aktarım aracı olması nedeniyle tartışmaların odağında yer almaktadır. 
	2.2. Hollywood Sinemasının Bir Endüstri Olarak Doğuşu
	Genel anlamda sinemanın doğuşunda iki temel vardır. Bunlardan biri Eflatun’un Devlet adlı kitabında yer alan mağara metaforudur. Eflatun’a göre içinde yaşadığımız dünya gerçek bir dünyadan ziyade kendi algılamalarımızın bir yanılsamasıdır. Bugün birçok kuramcı sinemayı açıklarken mağara metaforuna başvurmaktadır. Buna göre; Mağara sinema salonu, dışarıdan mağaranın içine yansıyan ışık bir projektör, mağara duvarı ise bir perde görevi görmektedir. Sinematografik görüntüyü ve sesleri ise gölge ve doğal sesler oluşturmaktadır. “Sinemanın hareket özelliği, insan gözünün zihni yanıltma kabiliyetini kullanan optik illüzyon geleneğinin bir parçasıdır” (Kurtoğlu, 2019: 177).
	Sinemanın doğuşunda etken olan diğer kavram ise Asya bölgesinde ortaya çıktığı varsayılan gölge oyunudur. Gölge oyunu “geriden ışıkla aydınlatılmış bir perde arkasında hareket ettirilen resimlerin gölgelerinden yararlanılarak oynatılan oyun” olarak tanımlanmaktadır. 
	Asya kıtasında özellikle Hindistan ve Çin uygarlıklarında ortaya çıktığı düşünülen gölge oyununda, hayvan derilerinden kesilerek veya çeşitli materyallerden hazırlanan insan, hayvan ve eşya figürleri bir ışığın önünde oynatılarak bu figürlerin gölgelerinin beyaz bir kumaş parçasının üstüne düşmesi sağlanmaktadır. Bu tarz daha sonraları Türk uygarlıklarında da kullanılmış ve insanlar tarafından büyük ilgi görmüştür. Bizde gölge oyununun simgesi Hacivat ve Karagöz oyunu olmuştur. Öyle ki gölge oyununa Hacivat ve Karagöz oyunu denmiştir. 
	Sinema ortaya çıktığından günümüze kadar uzun bir yol kat etmiştir. 1895 yılında Fransız Lumiere kardeşler tarafından bulunan ve salt bir eğlence aracı olarak görülen sinematograf zamanla bir endüstri halini almıştır. Tıpkı kapitalist sistemde her şeyin endüstrileşmesi gibi sinema da endüstrileşmiştir. Burada üretilen film içerikleri ve bu içerikleri tüketen izleyiciler, kapitalist üretim ve mülkiyet ilişkilerine bağlı olarak endüstriyel yapının ürünü haline gelmişlerdir. 
	Kısacası, anlatımı hareket halindeki görüntüler aracılığı ile algılama sanatı olarak tanımlanabilecek olan sinema, teknolojik gelişmeler ve toplumsal ihtiyaçlarla doğmuş ve gelişmiştir. Başta eğlendirme işlevi gelmek üzere, bilgilendirme, (örtülü olarak) propaganda, kültürel ve ideolojik kodları aktarma gibi işlevleri bulunmaktadır.
	 “Sinema, öncelikle bir üretim, dağıtım ve gösterim zinciri özellikleriyle bir mal, zenginlik ve artı değer üretimiyle ekonomik ve aynı zamanda bir ideoloji ve güç uygulaması olarak siyasal ve ideolojik bir etkinliktir” (O’Sulivan, Dutton ve Rayner’den akt. Yaylagül, 2010: 10).
	Sinema tüm işlevlerinin yanı sıra, filmin üretilmesi, kurgulanması, seyirciye ulaşması ve sunulması ve tüm bu süreç içerisindeki örgütlenmelerle birlikte bir endüstrisidir. Kitlesel olarak üretim ve tüketimin gerçekleştiği kapitalist hayatta sinema filmleri de birer emtiadır. Sinema filmlerini üretenler bu işi toplumsal fayda adına değil, kar etmek adına yapmaktadır. Sinema endüstrisi büyük bütçeli filmlerin yapıldığı ve yüksek karların hedeflendiği, küresel şirketlerin aracılığı ile tüm dünya pazarlarına ulaşmış olan eğlence ve iletişim endüstrisine aittir. Hareketli resim de denilen sinematografinin para karşılığı gösterilmesi yani alınıp satılan bir mal olması sonucunda sinema önce endüstri sonra sanat dalı olmuştur.  
	Sinemanın zamanla endüstrileşmesini sağlayan önemli gelişmeler arasında Thomas Ince’in stüdyo sistemi, Gırifit’in Amerikan sinemasının anlatım biçiminin yapısını şekillendirmesi ve yıldız sisteminin temellerini atması, sinema alanında bilgisayar ve dijital teknolojilerin kullanılması, çok işgücü ve işbölümü gerektirmesi, iş gücünün kapitalist sistemin dinamiklerine uydurulması, film yapım ve dağıtım şirketlerinin mülkiyet ilişkileri gibi unsurlar bulunmaktadır.
	1900’lü yıllarda sinema Fransa’da gerçek bir endüstri olarak doğmuştur. Fransız film aygıtlarının satışını yapan Pathe kardeşler şirket kurarak film yapmaya başlamışlardır. Basit bir film stüdyosu kurmuşlar ve ufak bir üretim bandı mantığı ile günde birkaç film yapmaya başlamışlardır. Yaptıkları filmleri de semt panayırlarında insanlara sunmuşlardır. Kısa sürede büyük başarı elde eden ve gelişen Pathe kardeşler birkaç yıl boyunca dünya sinema sektörüne egemen olmuşlardır. Fakat bu egemenlik Birinci Dünya Savaşı’nda son bulmuştur. Avrupalı devletlerin savaştan büyük yara alması nedeniyle Avrupalı film üreticileri iflas etmiş ve sinema endüstrisindeki egemenlik ABD’ye geçmiştir. 
	İster Hollywood yapımı olsun ister başka bir ülke sinemasının ürettiği bir film olsun, sinema her şeyden önce ticari amaçlı bir üretimdir ve burada üretilen bütün filmler birer emtiadır. Bu alanda faaliyet göstermek maliyetli bir iş olduğundan sinema alanındaki film stüdyolarının sahiplik yapısına bakıldığında büyük ve elit bir azınlık olan sermaye grupları yani küresel şirketler ön plana çıkmaktadır. 
	İletişim ve kültür endüstrisi olan sinema ve bu alanda çalışan insanlar, kapitalist pazar yapısının sınırlandırdığı siyasi ve ekonomik yapı içerisinde faaliyette bulunmaktadırlar. Sinema endüstrisinde yer alan şirketlerin asıl amacı toplumu bilinçlendirmek, eğitmek, kültürel veya ideolojik söylemlerle etki altına almak değildir. Tabii ki bu işlevler de kullanılmaktadır fakat asıl amaç daima olabilecek en fazla kitleye ulaşıp kar etmektir. 
	Küresel şirketlere karlarını olabilecek en üst seviyeye çıkarmaya çalışırken aynı zamanda da oluşabilecek her türlü zarardan da kaçınmaya çalışmaktadırlar. Dolayısıyla da zararı en aza indirmek için endüstri içerisindeki kontrollerini, alanlarını genişletmeye çalışmaktadırlar. Kısacası tekelleşip pastadan en büyük payı alan olmak istemektedirler. “Büyük şirketler açısından karı garanti altına almanın en emin yollarından birisi şirketin Pazar payını ve Pazar üzerindeki kontrolünü arttırmaktır. Bu, sinema endüstrisinde az sayıda büyük şirketin egemen olduğu oligopolistik bir mülkiyet yapısının oluşmasıdır” (Topçu, 2010: 10)
	Sinema filmlerinin üretimi, dağıtımı ve tüketimi üzerindeki kontrol, alanda yatay, dikey ve çapraz tekelleşmelere neden olmuş ve günümüzde var olan küresel sinema pazarının şekillenmesine yol açmıştır. 
	Giderek tekelleşen ve holdingleşen küresel şirketler, küresel alanda sahip oldukları ekonomik, siyasi güce dayanarak sinema alanında kurdukları egemen yapıyı güçlendirmişler ve filmlerin üretim, dağıtım ve tüketim aşamalarını rahatlıkla ve istedikleri şekilde kontrol edebilmişlerdir. Bu durum aynı zamanda sinema endüstrisinin bir parçası olan on binlerce çalışanın durumunu da yakından ilgilendirmektedir. 
	“Hollywood sinema endüstrisi, 1920’lerde başlayan, 1950’lerin sonlarından itibaren bozularak devam eden ve 1970’lerde sona eren yapımcılık sisteminin ardından, güncel işletmeciliğin el üstünde tuttuğu, görevlerin daima son bulduğu ve yerlerine yeni görevlerin ortaya çıktığı serbest istihdam modelinin öncülüğünü yapmıştır. Serbest istihdam modelinin tipik özelliği, şirket çalışanlarının yerine, genellikle acentelere bağlı olan, serbest çalışan ve geçici işler alan çalışanlara yer veriyor oluşudur. Kesintisiz değişime (permanent innovation) olan ekonomik bağlılığı ve çevresini yönetmeye olan politik ihtiyacı, Hollywood’u esnek uzmanlaşmanın (flexible specialisation) öncülerinden biri haline getirmiştir” (Miller vd., 2012: 226). 
	Diğer tüm endüstrilerde olduğu gibi sinema endüstrisinde çalışanlar da belirli bir iş bölümüne tabidirler. İş bölümü içinde çalışan iş gücü filmler, içerikler üretir, artı değer yaratır, yarattığı artı değer işverenine (mesela Hollywood’a) döner. Bu çark durmaksızın ve de büyüyerek, genişleyerek, sistemin kontrolü altında devam eder. 
	2.3. Hollywood Sineması
	Bugün sinema denildiğinde akla ilk gelen şey Hollywood’dur. Hollywood, yaptığı filmleri dünyanın dört bir yanına satan, yıldız oyuncularıyla ve sunduğu düşsel kavramlarıyla bir eğlence endüstrisi olmasının yanı sıra kapitalizmin ve Amerikan kültürünün taşıyıcısı, yayıcısı kısacası elçisidir. Bu yönüyle de birçok eleştirel düşünür, yazar ve akademisyen tarafından eleştirilmektedir. 
	Hollywood sineması ortaya çıktığı günden beri çeşitli aşamalardan geçmiş bu süreçte de sarsılmalar ve değişimler yaşamıştır.  Tüm bunlara rağmen her daim ayakta kalmayı, her hukuki, ekonomik, siyasi düzenlemelere, her teknolojik yeniliğe uyum sağlamayı, her kültürden, ırktan, yaştan ve milletten insanlara ulaşmayı başarabilmiştir. “Hollywood’un gücü her döneme, her teknolojiye ayak uydurabilmeyi başarması, sürekli kendini, üretim ve pazarlama tekniklerini yenilemesinde yatar” (Topçu, 2010: 7). 
	I. Dünya savaşından sonra sinema sektöründe egemen olan Hollywood, sahip olduğu üretim, dağıtım ve pazarlama ağları sayesinde tüm dünyaya ürünler/içerikler oluşturan ve satan devasa bir endüstriyel oluşum halini almıştır. Geliştirdiği sistemler, türler, teknikler ve anlatı yapısıyla da dünya sinemasının geldiği noktayı belirleyen Hollywood’dur.
	“1920’lerin dünyası hala sömürgelerin dünyasıdır. Ama gelin görün ki, sinema perdelerine baktığımızda, hangi ülke olursa olsun, kendi sömürgesinde bile iç pazarını Hollywood’a kaptırmıştır… Dış pazarlarda Hollywood’la rekabet eden ülke yoktur. Ama Hollywood gayet atak şekilde mücadelesine devam eder. Amaç dünya pazarı söz konusu olduğunda yalnızca rakipsiz olmak değil, her bir ülkenin kendi iç pazarında da rakipsiz olmaktır. Hiçbir güç bunu engelleyemez. Ne sömürge yönetimleri, ne faşist ülkeler, ne diktatörlükler, ne de gelişmiş bağımsız demokratik Avrupa devletleri” (Miller vd., 2012: 9-10).  
	Miller ve diğerlerinin tespitinde olduğu gibi, Hollwood’un rakip tanımazlığı ve başarı durumu,  o günlerden günümüze devam edegelmiştir. “Dünya sinema endüstrisinin 2001 yılı toplam bütçesinin 5,6 milyar dolar olduğu ve bunun 4,3 milyar dolarlık kısmının yani %77’sinin Hollywood yapımlarına ait olduğu tahmin edilmektedir” (Kurtoğlu, 2019: 123)
	Küreselleşmede medyanın etkisi çokça dile getirildi. Hollywood da küreselleşmenin tam merkezinde yer almıştır. Sinema sektöründe, ekonomik yapılanması, pazar egemenliği ve etki alanıyla küresel dünya lideridir. ABD’nin, bütün dünyayı kapitalist sistemin bir parçası yapma, Amerikan kültürünü ve ideolojisini yayma/benimsetme yolunda verdiği mücadelede bayrağı Hollywood taşımaktadır. 
	 “Özellikle küreselleşme süreciyle birlikte, Amerika’nın ticari kültürü ve kapitalizmin tüketim mantığı bütün toplumlara egemen olmuştur. Kapitalizmin ticari kültürüne direnebilen herhangi bir otantik/geleneksel kültür kalmamıştır. Bugün neredeyse bütün dünya kültürünün homojenleştirilmesindeki en önemli kurumsal yapılardan birisi Hollywood’dur. Çünkü Hollywood, diğer ülkelerin rekabet edemeyeceği şekilde yüksek bütçelerle ve gelişmiş yüksek teknolojiyi kullanarak sinema filmleri üretmektedir” (Yaylagül, 2010: 18).
	“Bugün gelinen noktada sorulan soru şudur: Para-teknoloji-Hollywood üçlemesine dayanan veya bu üçlü tarafından oluşturulan bir düşünce dünyasının egemenliğine tamamen boyun eğen bir millet ve/veya insanlık, tarihini, özgünlüğünü, geleceğe yönelik nesillerini ve insanlığını muhafaza edebilir mi?” (Kurtoğlu, 2019: 166) 
	Kültür ve ideoloji üreten ve belirli bir ekonomik ve siyasi yapı çerçevesinde işleyen bir kurum olan Hollywood’u tam olarak anlamak için üretim, dağıtım ve tüketime yani Hollywood’un ekonomi politiğine bakmak gerekmektedir. Dolayısıyla, Hollywood’un ekonomik yapısı, nasıl bir endüstri haline geldiği, başarısı, kültür emperyalizmindeki rolü, Peter Decherney’nin Hollywood’un nasıl ve neden geliştiğine dair beş bulgusuna değinilerek daha sağlam bir zemine oturtulabilir.
	Decherney (2019 :12-15) “Hollywood” adlı kitabında, ilk olarak Hollywood’un ‘doğal bir tarafının olmadığını’ yani hareketli imgelerin bir anlatım veya bir öykü oluşturması ve bunları aktarmasının doğal ve kaçınılmaz bir olay olmadığını, tarihi, kültürel, ekonomik ve politik güçlerin bir araya gelerek Hollywood sanatını ve endüstrisini şekillendirdiğini söyler. 
	İkinci olarak, film yapımcılığının ‘riskli bir iş olduğu’nu, sinema filmlerinde başarının ve istikrarın bir garantisinin olmadığını, stüdyo sistemi planının, yıldız ve tür sisteminin ardında bu riskleri yönetme stratejisinin bulunduğunu belirtir. 
	Üçüncü olarak, Hollywood’un tüm dünyayı ‘Hollywoodlaştırdığını’ (ki kendisi bu durumu Hollyworld olarak adlandırmaktadır) savunur. Dünyanın Hollywoodlaşması yani Hollywood’un küreselleşmesidir. I. Dünya Savaşı’ndan sonra Hollywood’un dünya çapında bir dağıtım ağı kurması ve geçen yüzyılda bu ağın büyüyerek tamamlanmasına, diğer ülkelerin kotalar, kısıtlamalar ve finansal düzenlemelerle engel olamadığını belirtir. Hollywood’un bu başarısında, dünya genelinde izleyici çeken filmler yapması, yetenekleri (iyi oyıncuları, yönetmenleri ve yazarları ) kendinde toplamasının yanı sıra, ABD hükümetlerinin verdiği finansal desteğin önemini vurgular. Böylelikle Hollywood’un, Amerika da dahil olmak üzere tüm dünyayı ‘Hollywoodlaştırdığını’ söyler. 
	Dördüncü olarak, Hollywood’un bir ‘transmedya’ olduğu, hikaye anlatıcılığı ve tüketim zincirinde bir araç olduğu tespitini yapar.  Örnek olarak da, Walt Disney’in Pamuk Prenses ve Yedi Cüceler (1937) filminin galasını yaptığı sırada, yemek takımı, oyuncak, hikaye kitabı üreticilerini kapsayan yetmişten fazla farklı firmayla ticari satış anlaşması yapmasını gösteriyor. 
	Beşinci ve son olarak da tüm değişimlere, krizlere rağmen ‘Hollywood’un kalıcı’ olduğunu dile getirmektedir. Decherney’ e göre, yeni teknolojik değişimler, bağımsız sinema hareketleri ve küresel düzeyde etkili olan ekonomik krizler sürekli olarak Hollywood sinema endüstrisini etkilemiştir. Fakat 1910’lardan beri yaklaşık sekiz firma tüm dünyada tüketilen medyanın ezici çoğunluğunu kontrol etmektedir, gelecekte de küresel medya ekonomisinin en tepesindeki yerini koruyacaktır. 
	2.3.2. Hollywood’un Tarihi

	ABD’li film yapım şirketleri ilk dönemlerde New York eyaletinde faaliyet göstermekteydiler. Burada bulunan yapım şirketleri arasında en önemlisi ise The Edison Manufacturing Company’dir. 
	Edison ve diğer mucitler hareket eden resimleri gösterme teknikleri üzerinde icatlar yapma ve icatları için patent alma gayreti/yarışı içindeydiler. Edison’un şirketi kamera olarak kullanılan görüntüleyici denilen Kinetoskopu geliştirmişti. Sonrasında ise görüntü ve sesleri eşzamanlı sergileyecek Kinetofonu geliştirdiler. Edison’un şirketinin bu icatları, hareketli imgelerin küçük bir deliğin içinden gösterilmesini sağlıyordu. Ancak, hareketleri imgeleri perdeye yansıtarak gösteren projektörün bulunması bu konuda çığır açmıştır. “Kendilerine ait firmada fotoğrafçılık ekipmanları üreten iki Fransız’ın, Lumiere kardeşlerin tasarladığı projektör 1896’da New York’taki vodvil evlerinde kullanılmaya başladığında açıkça görüldü ki, yansıtılan imgeler izleyici çekmekte muazzam bir etkiye sahipti” (Decherney, 2019: 20). Bundan sonrasında, (hem bir mucit hem de iş insanı olan ve yılmadan çalışan) Edison’un şirketinin de projektör geliştirmesi, Edison’un içerik yaratmak amacıyla prodüksiyon işine girmesi, güneş ışığından daha iyi yararlanabilmek için 360 derece dönebilen bina/stüdyo inşa ettirmesi sinemanın bilimsel ve teknik gelişmesindeki basamaklardan bazılarını oluşturmuştur.  
	Film yapım şirketleri kısa filmler göstererek seyircileri kendilerine çekmeyi başarmışlardır. Seyirci sayısı arttıkça, elde edilen kar artmış bu duruma paralel olarak film yapım şirketlerinin sayısı da artmıştır. Şirket sayısı artışı da şirketler arası rekabeti arttırmıştır. Dolayısıyla film şirketleri arasında yaşanan sert rekabet, yeni satın almalara, birleşmelere, tekel yapılara ve mülkiyet hakkı taleplerine yol açmıştır.
	 1908’de Edison ve Biograph (daha uzun filmler çekmeye imkan veren Latham döndüreci patentine sahip) patentlerini bir havuzda toplamak üzere anlaştılar ve Motion Picture Patents Company (Yatırım Ortaklığı) adlı şirketi kurdular. Yatırım Ortaklığı sektörde tekelleşme, tek tipleşme (özgün filmlerden ziyade ticari filmler üretme) ve sansüre izin vermesiyle yeniliklerin önünde engel oluşturmuştu. Yatırım Ortaklığına tepki olarak hemen arkasından bağımsızlar Independent Movig Pictures (IMP) adı altında birleştiler. 
	Film yapım şirketleri, tekelci yapılanma ve kıyasıya yaşanan rekabetin yanı sıra, New York eyaletinde birtakım zorluklarla karşılaşmışlardır. New York’un kışın sert geçen havası yapımcıları ülkenin dört bir yanına dağılıp film çekimi için uygun hava koşullarına sahip yer aramaya sevk etmiştir. Bağımsız film yapımcıları hem bu arayıştan, hem de dönemin tekel olan film dağıtım şirketi Motion Picture Patents Company’nin baskılarından dolayı ABD’nin batı yakası olarak adlandırılan Los Angeles bölgesine yerleşmişlerdir. 
	Los Angeles, sahip olduğu elverişli hava koşulları, geniş araziler, sahil ve kurak yerlerinin yanı sıra, herhangi bir işçi sendikanın olmaması da film yapımcıları için büyük bir nimet olarak görülmüştür. Böylece yapımcılar sinema endüstrisinde ucuza işçi çalıştırma fırsatı yakalamıştır. 
	Los Angeles’ın Hollywood bölgesine yerleşen bağımsız film yapımcıları burada Hollywood sinemasının temellerini atmışlarıdır. Hollywood, ABD’nin Kaliforniya eyaletinde bulunan “Santa Monica dağlarının doğu kıvrımları boyunca beş millik bir alanı kaplamaktadır” (Wanameker ve Nudelman, 2007: 7). 
	Bugün eğlence endüstrisinin en tepesinde olan Hollywood’un zirvedeki başarısını tüm dünyada gösteren bir sembol olan Hollywood tabelası dikildiği ilk zamanlarda Hollywoodland olarak yazılmıştır. “Artık sadece bir şehri değil, aynı zamanda bir endüstriyi, bir yaşam tarzını ve giderek artan bir özlemi temsil eden Hollywood, 1923’te ‘Hollywoodland’ tabelasının dikilmesiyle resmen taçlanmıştır”. “Tabelanın görünümü ve amacı yıllar içinde değişmiş, evrimleşmiş de olsa, temel mantığı hep aynı kalmıştır. Burası sihrin mümkün olduğu, hayallerin gerçekleştiği yerdir”. 
	Hollywood’un gelişmesinde o günden bugüne çok farklı etmenler önemli rol oynamıştır. Bunlardan ilki fikri mülkiyet hakları diğer bir deyişle telif haklarıdır.
	ABD, 1900’lü yıllardan önce Avrupa’nın kültürel içeriklerinin ithalatçısı konumunda olduğu zamanlarda her türlü fikri mülkiyet hakkına kökten karşıydı. Hatta bu tavır ve direnme ABD’yi kültür emperyalizmi karşıtı bile olarak göstermiştir. ABD’nin bu tutumunda kuşkusuz kendi ulusal kültürlerini yaratma düşüncesi bulunmaktaydı. 
	1910 yılında ABD’ye göç eden Fransız kadın yönetmen Alice Guy Blanche burada kendi şirketini kurarak film üretmeye başlamıştır. Öte yandan ABD’li film üreticileri kendi maliyetlerini karşılamakta zorlanmaktaydılar ve masraflarını çıkarmak için iç piyasaya mahkum kalmışlardı. Dünya pazarlarına açılmak onlar için son derece zordu. Blanche’ın bir Fransız olarak ABD’de bir şirket kurup ve Fransız film ekipmanları ile hem iç pazara hem de dış pazara film üretmesi ve satması ABD’li yerli film üreticileri tarafından çok hoş karşılanmamış olup, Blanche “iş dünyası üzerinde uluslararası kontrol ve bununla ilişkili kadın yönetmenin cinsiyetinden ve iş kadını kimliğinden dolayı özel baskılar gördü” (Miller vd., 2012: 126).
	ABD, yabancı film üreticilerinin önüne geçebilmek için hızlı bir şekilde kendi iç piyasalarını “Amerikanlaştırma” çalışmalarını başlattı. Bu yönde atılan iki temel adım bulunmaktadır. Bunların ilki ABD gümrüğü tarafından Fransız film ekipmanlarının ülkeye girişinin yasaklanması ve ülkede var olan ekipmanların da toplatılmasıdır. Bir diğer adım ise filmlerin fikri mülkiyet haklarının kısacası telif haklarının yasallaştırılması olmuştur. Kaydedilen gelişmeler ışığında ABD’nin sinema endüstrisi küresel çapta daha fazla yayılma fırsatı bularak zenginleşmiştir. “Fikri mülkiyet telif hakkı olarak değişime uğradı, çünkü devletin yararına gönüllü bir şekilde çalışan hizmetkar gibiydi.” (Cherneff’ten Akt. Miller vd., 2012: 126).
	   1910’lu yıllardan itibaren Hollywood yapımı kurmaca filmler tüm dünyada popülerlik kazanmaya başlamış, ABD’nin arka bahçesi olarak tanımlanan Latin Amerika bu kurmaca filmlerle dolup taşmıştır. Bunun yanı sıra Asya kıtasına da film ihracatı son hız yapılmaya devam etmiştir. Daha bu erken dönemlerde ABD’li film şirketleri,  gittikleri ülkelerdeki yerel yapımcıları ve film dağıtımcılarını satın alarak, sinema endüstrisinde egemenlik kurma yolunda büyük adımlar atmışlardır. Hollywood filmlerinin pazarlama ve gösterim alanlarının genişlemesi, film şirketlerinin kazançlarını katlamış, milyon dolarlık gişe hasılatı yapmalarını sağlamıştır ve Wall Street gibi finans çevrelerinin sinemaya olan ilgileri de artmıştır. 
	“1915 ve 1916 yıllarında, sinema tarihinin ilk uzun metrajlı kurmaca filmleri olan ve David W. Griffith tarafından yönetilen Bir Ulusun Doğuşu (A Birt of a Nation, 1915) ve Hoşgörüsüzlük (Intolerance, 1916) filmleri, Wall Street’in ve bankaların sinemaya yatırım yapmalarını sağlamaları açısından Amerikan Sineması’nda endüstrileşmenin başlatıcıları olarak değerlendirilmiştir. Yapım maliyeti yüz on bin dolar olan Bir Ulusun Doğuşu filmi, elli milyon dolardan fazla gişe hasılatı elde etmiştir” (Gökdemir ve Kurtoğlu, 2013: 42).
	Filmlerin gişe başarısı, Hollywood’u simgeleştirmiş, markalaştırmıştır.  Hollywood’ un önü alınmaz yükselişi ve küreselleşmesi ABD’nin diğer ticari ürünlerinin, kültür ve ideolojisinin de küreselleşmesinin yolunu açmıştır. 
	“1927 yılında Will Hays, yüksek lisans programındaki öğrencilere şöyle demiştir. ‘Hollywood dünyanın bütün milletleri üzerinde devasa bir etkiye sahip… Bana ayrılan bütün zamanı size filmlerin yabancı ülkelerde her bir Amerikan üreticisinin mallarını nasıl sattırdığını anlatarak geçirebilirim… Ticaret filmin ardından gelmektedir’ ”(Kurtoğlu, 2019: 127)
	1927 yılına kadarki geçen süre sessiz sinema dönemi olarak adlandırılmaktadır. Bu yıldan sonra sesli filmler yapılmaya başlanmış, her teknolojik gelişmede yaşandığı gibi, stüdyolar yine değişim geçirmiş, bazıları değişime, bu yeni teknolojiye kolay adapte olamasa da 1930’a gelindiğinde Hollywood dönüşümünü gerçekleştirmiştir.
	“1926-1927 yıllarında, hem Warner Bros, hem de Fox sesli film prodüksiyonuna geçti. Senkronize müzik bandı olan kısa filmler, haber filmleri ve uzun metrajlı filmler çektiler. Bu deneylerin çoğu, sesin film izleme tecrübesi için neler yapabileceğini gururla gösterdi” (Decherney, 2019: 64). Neticesinde, ses Hollywood’u ve Hollywood’un etkisini daha da güçlendirdi. 
	Sesli filmlerin Hollywood’da yer edinmesiyle birlikte eğlencenin, ideolojik ve kültürel değerlerin dünya insanlarına yayılması ve aktarılması çok daha kolay ve etkin bir hal almıştır. Çünkü sessiz sinema döneminde sadece perdeye yansıtılan görüntüye dayanan anlam, ses ile desteklenmiştir. Hollywood’da ses kullanımı ana dili İngilizce olmayan ülkelere ihracatı ilk başlarda zora soksa da, bu sorun dublaj ve altyazı gibi teknik desteklerle aşılmıştır.
	1927 ile 1947 arası Hollywood’un Altın Çağı olarak nitelendirilmektedir. Sinemada sesin kullanılmaya başlandığı bu dönemde büyük buhran geride kalmış, halkın ilgisi sinemaya çekilmiş, yapılan film sayısında gözle görülür artışlar yaşanmıştır. Dolayısıyla film stüdyoları karlarını arttırmış, sinema endüstrisi büyüyerek yoluna devam etmiştir. 
	 “1929 ‘Büyük Bunalım’ın ve sese geçişin getirdiği sorunların çözümünden sonra Hollywood Stüdyo Sistemi olarak adlandırılan dönem başlamış ve 1940’ların sonuna kadar filmler kitlesel olarak üretilip tüketilmiş, yapım-dağıtım-gösterim alanında dikey olarak bütünleşen şirketler pazara hakim olmuştur” (Çetin, 2014: 204).
	Hollywood’un altın çağının temel özellikleri şu şekildedir. Bu dönemin filmleri türsel özellikler taşımaktadır. Filmler, belli film yapımcılarının, yine belli stüdyolar için çektikleri filmlerdir. Anlatı olarak klasik anlatı yapısı kullanılmıştır. Bu anlatıda kurguda devamlılık bulunur ve kamera hareketleri, kullanılan ses ön planda yer almaz ve anlatı görünmez bir söylem üzerine kurulur. Tüm bunlar başarıyı/karı garantileyen unsurlar olmuştur.  
	“II. Dünya Savaşının sonunda Hollywood dünya film pazarının büyük bir bölümünü ele geçirmiştir. O yıllarda televizyon da yeterince yaygınlaşmadığı için sinema henüz en büyük eğlence aracıdır. Bu dönemde büyük stüdyolar, kendileriyle sözleşmeleri bulunan yıldızları kullanarak gerek büyük bütçeli destansı filmler gerekse de B tipi filmler olarak değerlendirilen ucuz bütçeli filmlerden bolca üretmişlerdir… Örneğin 1949 yılında Amerika’da haftada 90 milyon bilet satılmıştır. Aynı yıl büyük stüdyolar (Metro Goldwyn Mayer, Twentieth Century Fox, Columbia Pictures, RKO, Warner Bros) 411 adet film üretmişlerdir. (Yaylagül, 2010: 13) 
	Altın Çağ döneminde, Hollywood’un I. Dünya Savaşı sonrası kurduğu küresel dağıtım ağı giderek gelişmiş, diğer ülkelerin Hollywood’un yükselişi karşısında aldıkları önlemler etkili olmamıştır. Hollywood ilk günden itibaren küresel düzeyde izleyici kitlesine hitap etmeyi amaçlamış ve bu uğurda, yıldız oyuncuları kendi bünyesinde toplayarak, Fordist üretim mantığı ile üretilen ve önceden kurgulanmış gerçekliğe sahip (Amerikan Rüyası yaratan) filmlerle tüm dünyayı ABD’nin kültürel ve ticari egemenliği altına almıştır.                                                                                               
	Hollywood, film üretim sayısı ve kurgulamış olduğu hayali evrenle bir hayal fabrikası özelliği taşımaktadır. Ancak kurgulanmış, kültürel ve ideolojik kodlarla işlenmiş, “Bu filmler önce sizi gözlerinizden öper, sona kalbinizden beyninize doğru bir seyahate çıkarak beyninizin bir kıvrımına yerleşir. Bilahare bir bakmışsınız seyrettiğiniz filmin işlediği tema ile beyniniz aynı şeyleri söylemektedir” (Kurtoğlu, 2019: 30).
	 II. Dünya Savaşına ABD’nin girmesiyle, Hollywood, ABD hükümeti ve ordusuyla işbirliği içinde çalıştı. “Savaş süresince gerçekleşen Hollywood prodüksiyonlarının üçte biri kadarının Amerika’nın savaş zamanı faaliyetlerini doğrudan güçlendirdiği tahmin edilir ve bunun aynı zamanda Hollywood tarihindeki en kar getirici süreçlerden biri olması tesadüf değildir” (Decherney, 2019: 84).
	Medya ABD başkanlarının hep ilgisini çekmiştir. “Beyaz Saray’ın Hollywood’daki özel bürosu daha 1940’larda faaliyete geçmiştir” (Kurtoğlu, 2019: 126). Savaş döneminde de ABD başkanı Franklin Delano Rooesvelt medyayı çok iyi kullanmış,  medya özellikle de Hollywood, orduya katılma, savaşa dahil olma çağrıları yapmıştır.  Ekonomiyle iç içeliğinin yanı sıra, siyasetle de iç içe geçen Hollywood, ABD’nin politikalarını ve askeri mücadelelerini yücelten filmleriyle hem içerde hem dışarda zihinleri şekillendirmiş ve şekillendirmeye de devam etmektedir. 
	II. Dünya Savaşı sonrası yıllar, Hollywood için yine değişim yıllarıdır. Televizyon yayıncılığının gelişmesi ve televizyonun her eve girmeye başlamasıyla sinemaya gitme oranı gerilemiş dolayısıyla sinema filmlerinden elde edilen karlarda düşüşler yaşanmıştır. Ancak bu durum da uzun sürmemiş, televizyon için içerik üreten yine Hollywood olmuştur. 
	“Televizyonun gelmesiyle ve ülke içinde tekel-karşıtı yasaların çıkarılmasıyla karlar tehlikeye girince, 1950’li yıllar boyunca dünya pazarının Hollywood için önemi artmıştır. Üretim, dağıtım ve gösterim süreçlerine bir bütün olarak sahip olmanın getirdiği dikey entegrasyon ABD içinde yasa dışı hale gelmişti, fakat küresel ölçekte bunlar hala mümkündü” (Miller ve vd., 2012: 131).  O dönem iç pazarda uygulanan tekel karşıtı yasalar ve Hollywood’un izleyicilerini televizyona kaptırması sonucunda deniz aşırı ülkelere özellikle de Avrupa’ya film gönderimleri başlamıştır. 1945 sonrası Avrupa’da yıkılan faşist ve komünist siyasi düzenler, iç pazarda sıkıntıya giren ABD için bir fırsat yaratmıştır. ABD, Hollywood aracılığıyla anti-faşist ve anti-komünist bir yapıya sahip olan filmlerini o ülkelerde dolaşıma sokmuştur. 
	“1960’ların sonuna gelindiğinde Yeni Hollywood doğdu. Hollywood’un yeniden yapımında rol oynayan etkenler Amerikalıların savaş sonrası banliyölere kaçması, 1960’larda karşı kültürün yükselişi stüdyolar hakkında devam etmekte olan tekelciliği önleme davasının çözüme ulaşması, yabancı filmlerin Birleşik Devletler’de popüler olması, ilk stüdyo patronlarının ölmesiyle sektöre yeni bir liderler dalgasının gelmesidir” (Decherney, 2019: 125).
	Dış pazarda satışlarını arttıran Hollywood, iç pazarda da 1960’lı yıllardan başlayarak 1990’lara kadar ki dönemde yaşanan teknolojik gelişmeler ile birlikte tekrardan canlanmayı başarmıştır. Böylece Hollywood yapımı birçok film, dizi, TV programı Avrupa televizyonlarını doldurmuş, video alanında da içerik çeşitliliği yaşanmıştır. Önceleri ABD merkezli film şirketleri dış pazarlardan elde ettikleri gelirlerin çoğunluğunu film kiralamadan elde etmekteyken, yaşanan değişimlerle birlikte artık video kiralama, film ve televizyon programları oluşturmaktadır.
	Yeni bir teknoloji olan ve 1980’li yılların başında yeni yeni gelişen video filmciliği (VCR-Video Cassette Recorder)  medya alanında faaliyet gösteren şirketler için büyük gelir kaynağı olmuştur. “1980’de sadece 100 Amerikalıdan ikisinin evinde VCR varken, on yıl sonra yaklaşık üçte ikisi VCR’a sahip oldu” (Birbaum’dan akt. Balio, 1998: 31). Başlarda VCR işlerini arttıran küçük şirketler olmuştur. Bu şirketler masraflarını kablo TV ve video ön satışlarından karşılamayı hedeflemişlerdir. Öte yandan büyük film yapım şirketleri ise yüksek bütçeli filmler yapmışlardır ve bu filmlerin bütçesi 75 milyon doların üzerindedir. Bu tutarın üstünde bir bütçeye mal olan filmler risksiz filmler olarak adlandırılmış çünkü iyi bir fikir, ünlü oyuncular ve görsel efektlerle bu risk azaltılmıştır. 
	Hollywood’un ünlü yıldızlarının yer aldığı büyük bütçeli filmler birer medya olayı haline gelmektedir. Filmler ile ilgili promosyon ürünler satılmakta bu ürünler tematik ve eğlence parkları için büyük getiri sağlamakta, yabancı pazarlara dağıtım ve kar elde etmek kolaylaşmaktadır. “Dağıtım kolaylığı, yeni filmlerin ülkedeki her pazarda aynı anda ve büyük bir ulusal reklam kampanyası ile vizyona girmesi olarak tanımlanan yoğun satış taktiği ile doğrudan bağlantılıydı. Yoğun satış taktiği sayesinde filmlerin maliyeti çok kısa sürede karşılanıyordu” (Balio,1998: 59).
	Hollywood’un dış pazarlara girmesinin önünde bulunan engeller 1980’li yılların başından itibaren uygulanan ekonomik politikalarla birlikte yavaş yavaş ortadan kalkmıştır. Bu engellerin başlıcaları; kötü durumdaki sinema salonları, devlet kontörlündeki yayıncılık sistemleri gibi unsurlardır. 
	İlerleyen yıllarda yatırımcılar diğer ülkelerdeki sinema salonlarını yenilemiş, devlet kontörlündeki yayıncılık yerini ticari yayıncılığa bırakmış, kablo TV ve uydu yayıncılığı yaygınlaşmıştır. Bu gelişmeler eğlence sektöründe bir talep yaratmış, Hollywood da bu talebi en iyi şekilde karşılamıştır. 
	Hollywood neo-liberal politikalar ile birlikte serbestleşmiş, faaliyet alanı genişlemiş, tekel olma yolunda önünde duran engeller kalkmış ve bunların sonucunda da ticari televizyonlarda reklam yapma fırsatı bulmuştur. 
	Büyük film şirketleri devasa boyutlarda paralar harcayarak MTV gibi müzik kanalları aracılığıyla reklamlarını yapmışlardır. Ticari televizyonlar onlar için ürünlerini sergiledikleri birer pazar tezgâhı haline gelmiştir. Bu da onlara kendi filmlerini pazarlama ve tanıtma fırsatı sağlamış aynı zamanda da film sektöründe rekabete katılmak isteyen küçük şirketleri saf dışı etme olanağı sağlamıştır. Yurtiçinde ve yurtdışında faaliyet gösteren küçük şirketler ya sektör dışına itilmiş ya da büyük şirketler tarafından yutulmuştur. Böylece sinema endüstrisi büyük devlere kalmıştır.
	Sonuç olarak 1980’lerin başından itibaren farklı sektörlerle birleşmeye giden, 1990’lı yıllarda ise küreselleşmenin getirilerini iyi kullanan Hollywood, eğlence sektöründe iç pazarda ve dış pazarda hâkimiyetini sürdürmektedir.
	Hollywood’un sinema endüstrisindeki hakimiyetinde ve rakipsizliğinde, ekonomik/tekel yapılanması, sermaye ve teknoloji sahipliği, stüdyo-yıldız-tür sistemi, klasik anlatı ve karakter yapısı bir bütün olarak etkilidir. 
	2.3.2.3. Hollywood Stüdyo Sistemi 

	1910’larda birçok film şirketi Los Angeles’ın batısındaki küçük Hollywood banliyösü ve civarına yerleşmeye başladı. Yarattıkları sistem on yıl içinde sadece Birleşik Devletler ‘de değil, tüm dünyada sinemaya egemen oldu. Yapımcılığı büyük fabrika benzeri stüdyolara yoğunlaştırmak ve yapımdan tanıtım, dağıtım ve gösterime kadar işin bütün boyutlarını dikey olarak bütünleşmekle, diğer ülkelerin rekabet edebilmek için örnek almak zorunda kaldıkları bir sistem modeli –“Hollywood stüdyo sistemi”- yarattılar. 
	Stüdyo sisteminin oluşmasında birçok film ekipmanının patentlerinin sahibi olan Edison’un da ortak olduğu Motion Picture Patents Company’nin tekel yapısı/tekelci davranışı önemli bir rol oynamıştır. Sinemacılar film haklarını buraya devretmedikleri sürece film gösterimi yapmamışlardır. 
	Motion Picture Patents Company  “karteli film yapım teknolojisini yapımcılara, teknik cihazların lisansını ise göstericilere verdi. Birkaç tane yabancı üreticinin şirketten lisans almasına izin verilmişti. Yüzeyde kartelin film teknolojisinde aniden ortaya çıkan şirketleri engellemek için ortaya çıktığı sanılıyordu” (Miller ve vd., 2012: 127). 
	“Patent şirketi sadece kendi lisansladığı şirketlere alanda faaliyet hakkı tanıdı” (Çetin, 2014: 205). Lisans alarak ayrıcalıklardan yaralanan şirketlerin başında Eastman Kodak gelmekteydi. Ham film üreten Kodak şirketi, filmleri sadece Edison’un patent şirketine kayıt olan ve şirketin lisansına sahip olanlara satmıştır. Böylece patent şirketi kendisine film haklarını devretmeyen ya da para ödemeyen yapımcılara ham film tedariki sağlamayarak onları sektör dışı bırakmaya ve film yapım ve gösterim sürecini kontrol altına almaya çalışmıştır. Kısacası patent şirketi “1900’lerin ilk on yıllık diliminde Amerikan ekranlarında egemenlik kuran yabancı filmlerin egemenliğini bitirmek için yapılanmış ve ABD filmlerinin temelli olarak piyasayı elde etmesinin zeminini sağlamak için çabalamışlardı” (Miller ve vd., 2012: 127).  Tüm bu yaşananlar sinema endüstrisinde büyük davaların görülmesine dolayısıyla da büyük giderlere neden olmuştur. Stüdyo inşa edeceklerin ya da stüdyolarını yenileyecek gücü olamayan film yapım şirketleri büyük darbe almışlardır. Edison’un tekelleşen şirketinin getirdiği zorluklardan kaçan bağımsız sinemacılar, arazi yapısı ve iklim koşullarının da uygunluğu dolayısıyla ADB’nin “Batı Yakası” olarak da adlandırılan Kaliforniya eyaletinin Los Angeles şehrinde yerleşmişler ve burayı sinemanın merkezi yapmışladır.
	“1909 yılının sonunda bir dağıtımcı olarak sektöre giren Carl Leammle, Paten Şirketi’nden film satın alamadığı için müşterilerine film üretmek üzere IMP olarak bilinen Independent Moving Picture Company’yi kurdu. 1910 yılında diğer bağımsızlarla birlikte kendi dağıtım kollarını The Motion Picture Distribution and Sales Company’yi oluşturdular” (Person’dan akt. Çetin, 2014: 205-206). 
	Leammle’nin bağımsızlarla birlikte oluşturduğu film şirketi zamanla büyümüş, sektörde büyük rakiplerle rekabet eder hale gelmiş ve bunun sonucunda Kodak şirketi ham film satışından Leammle ve bağımsızlar da yaralanabilsinler diye Edison’un patent şirketi ile ilgili olan anlaşmasını yenilemiştir. Yaşanan bu gelişmeler, The Edison şirketinin başarısız tekelleşme girişimi olarak kalmış ve Edison şirketinin karşısında dayanmayı başaran bağımsızlar Hollywood stüdyolarının temellerini atmışlardır. 
	Hollywood stüdyo sistemi ve stüdyo sisteminin üretim şeklini ifade eden merkezi yapımcı sistemi ve seri üretim sisteminin oluşmasında Thomas Harper Ince sayesinde olmuştur.
	 Yapımcı ve yönetmen olan Thomas Ince’in 1918 yılında kendi adını verdiği “Ince Köyü” (Incevill) büyük bir alana kurulan ve içerisinde çekilen filmin türüne uygun evlerin, hayvanların ve personelin bulunduğu bir stüdyodur. O dönemin popüler film türü olan western filmlerine uygun olarak tasarlanan köyde, atlar ve atların bakımından sorumlu kovboylar, bufalolar, yerli kabile insanları, çok sayıda posta arabaları bulunmaktaydı.
	Thomas Ince stüdyo sahipliğinin yanı sıra senaryoyu, çekimin ne zaman, nerede, nasıl ve hangi personelle olacağını belirlemekteydi. Inceville sayesinde Thomas Ince kovboy filmlerinin vazgeçilmezi olan vahşi batı temasını gerçekçi bir şekilde yansıtmayı başarmıştır. “Öte yandan Inceville yukarıdan aşağıya yapılanmış verimli bir sistemdi. Ince, beş çekim aşamasını aynı anda yönetti. Her film, onu çekim çekim düzenleyen bir ‘akış senaryosunu’ takip etti. Detaylı bir plan ile prodüksiyonu her yönüyle daha sistematik bir biçimde yönetmek mümkündü… Film ekipleri epeyce uzmanlaştılar, böylece tasarruflu bir iş bölümü oluştu. Kısa süre içerisinde bütün stüdyolar film yapım fabrikalarına –kimi zaman kullanılan ifadeyle düş fabrikalarına- dönüştü” (Decherney, 2019: 43).
	Stüdyo sisteminin temellerini atan Thomas Harper Ince’in, aynı zamanda filmlerin zanaat esasına dayalı üretimden endüstriyel üretime geçmesinde de önemli rolü bulunmaktadır. Ince, “1911 yılında New York Motion Picture Company’ye geçip şirketin California’daki Edendale stüdyolarına geldi. Haziran 1912’de çok genişlediğinden dolayı çalışanlarını iki yapım birimine ayırdı. Bu ayrılma ikinci yönetmen Francis Ford ile birlikte, yönetmen-birim sistemine geçisin başlangıcı olmuştur” (Çetin, 2014: 207). Bu sistem şirkete daha fazla film yapma kolaylığı sağlamıştır. 
	Ince’in oluşturduğu yeni sistem onun, çekim zamanına, süresine, çekimin nerede, nasıl ve kimlerle geçekleştirileceği gibi konular üzerinde karar vermesini sağlamıştır. Böylece stüdyoda yönetmenin yaptıklarına dair her şeyi kontrol edebilmiştir. Hatta bu durum o kadar ilerlemiştir ki, Ince ilerleyen dönemlerde stüdyoda kullanılacak malzemelerin seçiminden, senaryo yazımına, yapımcılığa kadar geniş bir yetkiyi elinde bulundurmuştur. 
	Ince’in stüdyoda yapılan her şeyin üzerindeki denetimi, üretimin sekteye uğraması, malzeme tedariki ve kullanımı ve kalite sorunlarını gibi problemleri azaltmıştır. Sonuç olarak belirli bir iş bölümünün ve ücretin olduğu endüstrileşmiş bir film yapım süreci ortaya çıkmıştır.
	 Hollywood, Birinci Dünya Savaşı’ndan itibaren sinema endüstrisinin lideri haline gelmiştir. Savaştan büyük yaralar alan Avrupalı film yapım şirketleri, faaliyetlerini azaltmış, bu süreçte de Avrupa film pazarının elinde gösterime sokulacak film sayısı yok denecek kadar azalmıştır. 
	Avrupa’daki film gösterimi boşluğu, Hollywood stüdyoları için bir fırsat yaratmıştır. Hollywood stüdyoları “uluslararası dağıtım yan kuruluşları oluşturdu ve Avrupa’daki ve tüm dünyadaki sinema perdelerini Amerikan filmleriyle doldurdu. Hollywood’un 1920’lerdeki en büyük rakiplerinden biri olan Alman Ufa Stüdyosu mali krize girince Paramount ve MGM 4 milyon dolar borç vererek onu kurtardı ve böylece bu iki Hollywood stüdyosu kendine Almanya’da dağıtım önceliği temin etti” (Decherney, 2019: 40).
	Hollywood stüdyolarının yurtdışındaki bu egemenliği karşısında bazı ülkeler önlem almaya çalışmışlardır. Almanya, İngiltere gibi Avrupa ülkeleri, Hollywood filmlerinin ithalatına kısıtlama getirerek, ‘Film Europe’ hareketini başlatmışlardır. Bu hareket, Hollywood filmlerinin gösteriminin kısıtlanması gerektiğini öngörürken, Avrupa sinemasını da teşvik etmeyi amaçlamıştır. ABD ise bu duruma, kendi filmleri için daha iyi müzakereler yapması amacı ile film ofisi kurarak karşılık vermiştir. 
	 ABD kongresi, 1918 yılında Webb-Pomerene Kanunu’nu (Amerikalı ihracatçılara, dış ticarette rekabet içinde oldukları diğer teşebbüslere sağlanan kolaylıkların benzerini sağlamak) kabul etti. Bu kanun Hollywood’a da denizaşırı ülkelerde serbestlik ve gizli anlaşmalar yapma olanağı tanıdı. Ayrıca, stüdyolar bir araya gelerek 1922’de sertifika ve derecelendirme kuruluşu olan Motion Picture Producers and Distributors of America (MPPDA) adıyla kendi organizasyonlarını kurdular ve bu organizasyonun başına Will Hays’i yönetici olarak atadılar. Kurulan bu organizasyonun bir amacı da uluslararası dağıtımdaki engelleri kaldırmaktı. 
	MPPDA’nın yöneticisi olan Will Hays, Hollywood filmlerinin Amerikan kültürünü, ideolojisini ve ürünlerini tüm dünyaya tanıtmaktaki ve satmaktaki önemli rolüne vurgu yapmıştır. “Hays, defalarca, ‘Amerikan filminin her otuz santimetresi’, demiştir ‘dünyanın herhangi bir yerine 1 dolar değerinde ürün satar’” (Decherney, 2019: 41). Tabii ki bu uğraşlar sonucu, uluslararası dağıtım engellerini aşan Hollywood, kazancını arttırarak yoluna devam etmiş, dolayısıyla da Hollywood ve ABD’nin uluslararası ekonomik ve kültürel görünürlüğü hegemonik seviyelere ulaşmıştır. 
	Hollywood’un stüdyo sistemi, II. Dünya Savaşı’ndan sonra bir değişim yaşamıştır. Bu değişimin ayak sesleri II. Dünya Savaşı’ndan öncesi yıllara dayanmaktadır.
	 Hollywood, kendi filmlerinde şiddet, ahlaksızlık gibi unsurları körüklediğine dair eleştiriler ile karşı karşıya kalmıştır. Bunun yanı sıra “Yüksek Mahkeme tarafından verilen anti-tröst kararı, savaş sonrası düşen izleyici sayısı ve televizyonun yaygınlaşması Hollywood’u bir yeniden yapılanma sürecine itti. 1938’de Adalet Banaklığı tüm majör film şirketlerinin tekelci uygulamalarına karşı on yıldan fazla sürecek uzun bir dava dizisini başlattı. Bu dava dizileri bir bütün olarak Paramount Davası olarak adlandırılır” (Çetin, 2014: 210). Hollywood bu tip sorunların üstesinden gelmek için Prodüksiyon Tüzüğünü benimsemiştir. Paramount, Twentieth Centruy Fox ve Warner Brothers gibi büyük stüdyoların aralarında benimsedikleri bu tüzük, stüdyoların, politik ve sosyal mesajlar verirken belirli bir çerçeveye göre hareket etmesini ve olabilecek en geniş izleyici kitlesini hedeflemesini sağlamıştır.
	Prodüksiyon tüzüğü çerçevesinde bazı kurallar yer almaktadır. Buna göre, Hollywood, izleyicilerine karşı bir sorumluluğa sahiptir, ahlaki ve politik mesajlar verirken dikkat edilmeli, din ile alay edilmemeli, filmlerde seks ve suç gibi unsurlar yansıtılırken bu unsurlar övülmemeli, farklı etnik yapıdan ve ulustan olan insanlar filmlerde kötü gösterilmemelidir. Kısacası Prodüksiyon tüzüğü, Hollywood’un hem yurtiçinde hem de yurtdışında en fazla izleyiciye ulaşarak kar etmesini sağlamaya yönelik alınmış bir karardır.  Fakat bu tüzüğün delinmesi çok da uzun sürmeyecektir. 
	Büyük stüdyolar (Paramount, Twentieth Centruy Fox, Warner Brothers) kendi aralarında aldıkları kararlar ile kendilerine dönük anti-tröst yasalardan ve eleştirilerden uzak kalmayı amaçlamışlardır. O dönem stüdyolara karşı açılan davalar rafa kalkmıştır. Bunda ilginç bir şekilde stüdyoların kendi aldıkları önlemler değil II. Dünya Savaşı etkili olmuştur. ABD hükümeti, Hollywood ve ordunun bir arada çalışmasını teşvik etmek için stüdyolar hakkında yürütülmekte olan tekel karşıtı davaları askıya almıştır.  
	Alınan kararlar neticesinde stüdyolar, II. Dünya Savaşı boyunca (sonrasında da hep devam eden) orduya destek vermiştir. Stüdyolar, ürettikleri filmlerin (vatanseverliğin, cesaretin ön planda olduğu) ve sahip olduğu yıldızların (oyuncular) gücünü kullanarak kamuoyunu şekillendirmişler, orduya güç ve moral vermişlerdir. Ordu, Beyaz Saray ve siyasilerle ilişkileri artmış, savaşa verdikleri (özellikle propaganda) destekten dolayı savaşın en etkili kurumlardan biri olmuşlardır. 
	Warner Brothers’ın 1939 yılında yaptığı ve Nazileri konu alan ilk büyük stüdyo filmi olan  “Confessions of a Nazi Spy” (Bir Nazi Casusunun İtirafları) stüdyolar için büyük bir değişikliğin öncüsü olmuştur. Bu filmle Hollywood, siyasi filmler ile tanışmıştır. Warner Bros. aldığı siyasi destek ile prodüksiyon tüzüğünü delerek stüdyolarını savaştaki bir ortama göre şekillendirip genişletmiştir. Warner Bros. Confessions of a Nazi Spy filmi ile büyük ilgi toplamış, dönemin eleştirmenlerinden ve izleyicilerinden tam not almış ve aynı zamanda Nazi karşıtı filmler dalgasının öncüsü olmuştur. 
	II. Dünya savaşı sonrası Hollywood stüdyoları için yine değişim yıllarıydı. Televizyonun gelişmesi ve her eve girmesi sonucu Hollywood, izleyicilerini televizyona kaptırmaya başlamıştı. Öncelikle, televizyon stüdyolar için bir tehdit olarak algılandı. Ancak televizyonda gösterilecek içeriklere talep artmaya başladığında Hollywood sahnede yerini almıştır. Böylece televizyon Hollywood için bir tehdit değil aksine yeni bir pazar haline gelmiş ve stüdyolar televizyonlara film satmaya başlamıştır. 
	 Hollywood, televizyona özel içerikler üretmeye başladığında ufak bir sorun ile karşı karşıya kalmıştır. Bu sorun, televizyon için üretilen içeriklerin belirli bir formatta olmasını gerektiriyordu. Hollywood bu sorunu görüntüleri ekrana sığdıracak şekilde alttan ve üstten kırparak aştı. Stüdyolar büyük bütçeli yapımlarını sinema salonlarında gösterdikten sonra televizyona satmış, ardından VCR, DVD ve günümüzde birçok kullanıcıya sahip dijital platformlarda gösterime sokmuştur.
	 “1960’ların sonuna gelindiğinde Yeni Hollywood doğdu. Hollywood’un yeniden yapımında rol oynayan etkenler Amerikalıların savaş sonrası banliyölere kaçması, 1960’larda karşı kültürün yükselişi stüdyolar hakkında devam etmekte olan tekelciliği önleme davasının çözüme ulaşması, yabancı filmlerin Birleşik Devletler’de popüler olması, ilk stüdyo patronlarının ölmesiyle sektöre yeni bir liderler dalgasının gelmesidir” (Decherney, 2019: 125). 
	 “Günümüzün yeni stüdyo sistemini kontrol eden küresel sermayedir. Bu yapının temel amacı öncelikle artı değer yaratmak ve kar etmektir. Bunu sağlamanın temel yollarından birisi üretim, dağıtım, gösterim ve tüketim zincirlerini kontrol ederek, yani yatay, dikey ve çapraz tekelleşme yoluyla mümkün olduğunca çok izleyiciye ulaşmayı garanti altına almaktır” (Yaylagül, 2010: 21). Her dönemde iki elin parmak sayısını geçmeyecek sayıda olan Hollywood stüdyoları, tekelci yapılanmaları, film yapım ve gösterim teknolojisindeki üstünlükleriyle de küresel çapta izleyiciye ulaşmakta, pazar egemenliklerini sürdürmektedirler.  
	Günümüzde Hollywood stüdyo sisteminde, stüdyolara bağlı çalışanlarla (yönetmen, yıldız oyuncuları, yardımcı oyuncuları, figüranları, teknik ve altyapı çalışanları vb.)  belirli tür ve içerikte, popüler kültür taşıyıcısı filmler, kapitalist üretim ve tüketim mantığıyla çokça üretilmektedir. Stüdyo sitemi, yıldız sistemi, tür sitemi ve anlatı yapısı da bu üretim ve satış sistemini desteklemek amaçlı geliştirilmiş ve kullanılmaya devam edilmektedir. "
	Hollywood’un teknolojik yeniliklerle donatılmış, devasa boyuttaki stüdyoları, sayısız filme ev sahipliği yapmaktadırlar. Bu stüdyolar New York, Londra, Paris gibi büyük şehirlerin kopyasını barındırmaktadır. Ayrıca stüdyo sistemi film çekme işindeki maliyeti de aza indirmiştir. Filmde bir çöl sahnesi için gerçek bir çöle, ya da bir aksiyon sahnesinde Paris Eifel kulesinin üstünden geçen bir uçak için Paris’e gitmeye gerek kalmadan, filmler stüdyo ortamında dijital teknolojinin de yardımıyla rahatça çekilebilmektedir.
	Hollywood’un, büyük bütçeli ve bir üçüncü dünya ülkesinin gelirinin de üstünde hasılat yapan filmlerini çektiği stüdyoları aynı zamanda birer tematik park özelliği de taşımaktadır. İzleyiciler tarafından beğenilen ve kült hale gelen filmlerin çekildikleri stüdyo ortamı ve çekim sırasında kullanılan malzemeler, araç gereçler ve oluşturulan kompozisyon belirli bir ücret karşılığında izleyicilere açılmaktadır. 
	2.3.2.4. Yıldız Sistemi 

	Stüdyolar zamanla ticari faaliyetlerini arttırarak kendi tarzlarını oluşturmuşlar, gişe başarısı elde edebilmek için birçok yol denemişlerdir. Bunlar klasik anlatı yapısı ve buna uygun olarak gelişen karakter yapısı, stüdyo sistemi ve yıldız sistemi gibi unsurlardır.  Film yapımına tutarlılık ve istikrar getiren bu yöntemler/modeller, filmlerin gişe başarısını da garanti altına almaktadır. 
	“Hollywood’un en önemli özelliği yıldız sistemine dayanmasıdır. Yani anlatılacak öykülerin dünya çapında beğeni gören aktör ve aktrisler aracılığıyla anlatılmasıdır… Yıldız sitemi doğrudan büyük bütçeli ticari filmlerle ilgilidir. Bu tip filmlerin başrol oyuncuları yıldızlardır ya da başka bir ifadeyle yıldızlar büyük bütçeli ticari filmlerde başrol oynayan aktris ve aktörlerdir” (Yaylagül, 2010: 14)
	“Sinemanın tarihine bakıldığında yıldız sistemini etkileyen 4 temel etken yer almaktadır. Bunlar: 1- Halkın, filmlerde oynayan oyuncuların isimlerini bilmek istemesi. 2- Yapımcıların ilk başlarda oyuncuların isimlerinin açıklanmasını istememeleri. Bunun nedeni oyunculara fazladan para vermek istememeleri ve meşhur oyuncuların, filmde kendi adlarıyla yer alarak gerçek hayattaki itibarlarını riske atmak istememeleridir. 3- Carl Laemmle, Edison’un patent şirketine karşı üstünlük kurmak amacıyla ilk yıldızını Florence Lawrence’ı tanıttı. 4- Böylece Edison şirketine ile bağımsızların mücadelesinden bağımsızların galip gelmesi, yıldız sistemini ortaya çıkardı” (deCordova, 2007: 132).
	Yıldız sistemi Amerikan sinemasında 1910’lu yıllardan itibaren vardır. Edison, vodvil oyuncularını, bağımsız sinemacılar tiyatro oyuncularını sinemaya taşıdılar, onların yeteneklerinden, tanınırlıklarından yararlandılar. 
	“Gazeteciler, Biograph’ın popüler aktrisi Florance Lawrence’ı henüz adı izleyiciler tarafından duyulmadan önce Biograph Kızı şeklinde tanımlamaya başladı. Carl Laemmle 1909’da Lawrence’ı IMP bünyesinde işe aldı ve özel hayatı, gelecekte yayımlanacak filmleri ile ilgili sansasyonel hikayeler yayarak onu sinema yıldızı konumuna yükseltti” (Decherney, 2019: 33). Böylelikle, yıldızların sinema için değerini önce keşfeden bağımsızlar olmuştur. 
	Yıldızlar için yaratılan imajlar, günlük yaşamları, sansasyonel ilişkileri (abartılarak oluşturulan, ya da öyle algılanmasına izin verilen), dergilerde, gazetelerde sürekli işlenmiş, sadık hayran kitlesi yaratmak ve filmlere olan ilgiyi arttırmak amaçlanmıştır. 
	Yıldız yaratmak, yıldıza imaj yaratmak, karakter kazandırmak uğraşlı ve arkasından kazançlı bir iş olmuştur. Bu nedenle stüdyolar uzun süreli kontratlarla yıldızları kendilerine bağlamışlar, onlar üzerinde uzun süreli hak ve kontrol sağlamaya çalışmışlardır. Stüdyolar yıldızlarla, yıldızlar bazı karakterler, tiplemeler ve tür filmleriyle anılır, tanınır olmuştur. 
	“Bir film yapımı aşamasına geçildiğinde, oyuncular sınırlı bir prova süreleri vardır, sahneler yerinde veya stüdyoda gerektirdiği kadar tekrarla çekilir. Post-prodüksiyonda, oyuncular ses için dublaja girerler ve ses senkronizasyonu yapılır. Bu aşama birçok oyuncu için bir film üzerindeki çalışmaların sonu gibi görünmektedir, ancak yıldızların filmlerin dağıtımında önemli bir rolleri vardır. Yıldızların, filmle ilgili basın röportajları vermek, gösterim yemeklerine katılmak, galalarda yer almak, çeşitli tanıtım görevlerinde bulunmak, televizyon sohbet programlarına katılmak gibi rolleri vardır” (Mcdonald, 2000: 9).  
	Yıldızlar filmlerin gişe başarısının olmazsa olmazı haline gelmişlerdir. Çünkü sadece film yapımında üretiminde rol almakla kalmıyor, pazarlanması ve tüketilmesi aşamasında da etkin durumdadırlar. Hatta yeni yapılacak filmler için hayran kitlesini, izleyici kitlesini isteklendirirler. 
	“Yıldızlar tekrar ve tutarlılık vadederek film yapımı işinin beraberinde getirdiği belirsizlikleri önler. Zamanla, stüdyolar, yıldızların oynadığı karakteri filmler boyunca sürecek şekilde ustalıkla işleyip yönetmek ve ilk gösterimler arasındaki sürede sinema izleyicilerinin ilgisini tanıtım yoluyla canlı tutmak için bir sistem geliştirdiler” (Decherney, 2019: 46). Bu sistem de yıldız sistemi olmuştur.
	“1910’da sinemanın yeni girişimcilerinin girdikleri ticari savaştan doğan bu buluş, dünyanın yüzünü değilse bile anatomisini değiştirecektir. Star, kişileri canlandıran bir aktörden fazla bir şeydir. Star somut kimliğine onlarla bürünür. Ve onlar da gerçek kimliklerini starda bulurlar. Star aynı anda her yerde bulunan ve evrensel olandır. Hangi güçle? Üçlü doğasıyla çünkü starın üç kesin silahı vardır” (Seguela, 1991: 55).
	Seguela’nın, (1991: 55-56-57) starın üç silahı dediği star özellikler özetle şunlardır. Birincisi inandırıcı olması,  bu onda doğal bir işlevdir, görünmesi yeterlidir. Star satın aldırır, bu onun var olma nedenidir. Star tek mutlak maldır. Birçok yönü satın alma özelliği taşıyan tek maldır. Oyunu, görüntüsü, sesi ve anılarına kadar her şeyi paraya çevrilebilir. İkincisi, zamana meydan okumasıdır. Ölümsüzlük ayrıcalığı tanınmıştır ona. Zamana meydan okuyabilmek, kamuoyunu hiç bıktırmadan elli, yüz, iki yüz rol oynamaktır. Her seferinde ruhunu vermek ve hiçbir zaman yitirmemektir. Kendi kendisi kalarak şaşırtmadan, değişmeden yenilenmektir. Üçüncüsü ise çekiciliktir. Çünkü çekicilik iletişimle at başı gider. Yaşı ve cinsiyeti ne olursa olsun, starların ortak paydası ve gündelik ekmeği hoşa gitmektir, inandırmak, uzun süreli olmak ve çekmek. Aslında star tarihin en büyük pazarlama olayıdır. 
	Seguela, star özelliklerinden sonra, star nasıl oluşturulur sorusunun cevabını da vermektedir. “Sıradan bir insanı olağanüstü yapmak için kişiliğinin üç unsurunu (fizik, karakter, stil) olağanüstü kılmak yeterlidir. Fizik inandırıcı olması için, karakter, sürekli olması için, stil çekicilik için. Sıradan, bilinen bir gerçek. Ama çaba gerekir bu iş için. Star doğulmaz, star olunur. Akıl, sebat, yöntem ve yetenekle” (Seguela, 1991: 58).
	“Hollywood’un eğlence endütrisi, kendi yarattığı yıldızların ikonolojik özelliklerinden faydalanır. Yıldızların en temel özelliği, izleyicilerin dikkatini çekmesi yani satmasıdır. Sadece sinema değil, TV, gazete, dergi, radyolar ve internet başta olmak üzere her türlü eğlence formunda yıldız sisteminin ikonolojik özelliğinden faydalanarak maddi ve düşünsel satış gerçekleştirilir. Çünkü yıldızlar sayesinde onların milyonlarca hayranına bir anda ulaşmak mümkündür. Satışı garanti altına alabilmek için yıldızlar sayesinde Hollywood’a görkemli ve mistik bir anlam yüklenir” (Gerardo’dan akt.Yaylagül, 2010: 15)
	Sonuçta yaratılan yıldızlar sinemanın taşıyıcı kolonu olmuşlar ve olmaya da devam etmektedirler. Popüler kültürün, tüketim kültürünün egemen olduğu günümüzde en büyük malzeme yıldızlardır.
	Yıldız sistemi de, sinemanın üretim, dağıtım ve gösterim aşamalarının ayrılmaz bir parçasıdır. Sinema da yer alan her türden ve konudan film, yıldız sistemi ile iç içe geçerek varlık bulur. 
	2.3.2.5. Tür Sistemi

	Tür sistemi, Hollywood stüdyolarının film yapımındaki riskleri azaltmak, kazancı öngörülebilir kılmak için geliştirdiği bir sistemdir. Türlerle formüle edilen filmler seyirci açısından da bilinirliği, beklentiyi öngörmektedir. 
	Edebiyattan başlayarak diğer sanat dallarında da kullanılmaya başlayan türler sinemada da yer buldu. “Edebiyat çalışmalarında, tür sözcüğü farklı bir şekilde geleneksel olarak tarih, komedi ve trajedi gibi daha geniş sınıflandırmalara odaklı kullanılır. Kurgu türü, filmler ve diğer çalışmalar, genellikle ‘düşük edebiyat’ olarak, en düşük ortak seviye ya da mümkün olan en çok sayıda insan için yaratılan formülcü çalışmalar olarak adlandırılır. Kurama göre metinde beğeni düzeyi ne kadar düşerse, ulaşacağı insan sayısı da o kadar yüksek olacaktır” (Berger, 2012: 27). 
	Mekân, konu, karakter gibi kavramlarla gruplandırılan, aralarındaki ayrım çok net olmasa da onlarca tür geliştirilmiştir. Birçok unsur bir araya gelerek bir tür (korku, gerilim, komedi, polisiye, müzikal, savaş, tarihsel, western, gangster, bilim-kurgu, biyografi, macera, aksiyon gibi) oluşturur. Mekan, dekor, kostüm, karakter, ikonografi (görsel kodlar), konu/olay örgüsü, türleri belirleyen unsurlardan bazılarıdır. Tür filmlerinin hepsinde bütün unsurlar olmasa da ayırt edici unsurlar yer alır. Örneğin, büyük çiftlikler, yerliler, sınır kasabaları, atlar, sığırlar, şapkalı, deri çizmeli kovboylar Western filmlerin tür göstergesidir. Vampirler bir korku filmi izlediğimize işaret ederken, uçan araçlar, çok fonksiyonlu, insansı robotlar, parlak metalik renkli kıyafetler, laboratuvarlar bilim-kurgu izlediğimizi gösterir.  
	 “Bir film ilk defa yapılıyor, kesin olarak hiçbir türe uymuyor ve büyük bir başarı sağlıyorsa, muhtemelen kopyalanacak ya da tekrarlanacaktır. Benzer filmler yapılacaktır. Bunlar da başarılı olursa daha fazlası gelecektir. Eğer kısa ömürlü olursa tam anlamıyla bir türden ziyade bir ‘furya’ olarak sınıflandırılabilir. 1970’lerin ya da 1990’ların felaket filmleri bu şekilde tanımlanabilir… Tür olarak değerlendirilmek için bir filmin geçici bir akım veya modadan daha fazlası olması gerekir. Devamlılığa, derinliğe ve yankı yaratmaya ihtiyacı vardır” (King, 2010: 128). 
	 Benzer konuları, karakterleri ve olay örgüsünü kullanan tür filmleri, yıldızlarla ve diğer yardımcı ikonlarla yapılan çeşitlendirmelerdir, tekrar üretimlerdir. Denenmiştir, satış ve kar garantisi vardır. “Hollywood tarihinde tür, bir anlamda filmlerin önceden satışı için bir yol olmuştur” (King, 2010: 128)
	Hollywood’un stüdyo sistemi, yıldız sistemi ve tür sistemi bir bütün oluşturmuş, bazı stüdyolar bazı türlerde öne geçmiş, bazı yıldızlar bazı türlerin yüzü olmuş, bazı yönetmenler bazı türlerde uzmanlaşmıştır. “Warner Bros. 1930’larda gangster filmlerinde uzmanlaşarak stüdyo için bir kimlik yarattı… Stüdyo bu filmlerde kendi ekibindeki James Cagney, Humphrey Bogart ve John Garfield gibi sert erkek yıldızları kullandı” (Decherney, 2019: 53). 
	Nasıl stüdyolar ve yıldız oyuncular belirli türlerle birlikte anıldılarsa aynı şekilde yapımcılar ve yönetmenler de belirli türlerle anılmıştır. Korku ve gerilim filmi deyince Alfred Hitchcock’ un akla gelmesi, John Ford’un western filmlerle anılması da bu konuya örnek teşkil edebilir. Ancak tür filmleri kesin kazanç demek olduğundan hiçbir stüdyonun tekelinde kalmamıştır. Stüdyolar da prodüktörler de başarı yakalayan, çok gişe hasılatı yapan tür filmlerini kendi stüdyolarında çekmişlerdir.  
	Seyircinin yaşı, cinsiyeti, sosyo-kültürel durumu, değişen dünya ve teknoloji gibi etkenlerden ya da bazı türlerin seyirci tarafından daha çok tutulmasından dolayı,  bazı türler zamanla geri planda kalırken bazı türler de bir arada kullanılmaktadır. Ama tür filmleri seyircinin ve üreticisinin önündeki bilinmezi kaldırdığından dolayı her durumda varlığını koruyacaktır. 
	2.3.2.1. Klasik Hollywood Anlatısı Yapısı

	Anlatı, belirli bir zaman içerisinde geçen, mantık çerçevesinde tutarlı bir konu ile birbiri ile bağlantılı hale gelen bir ya da birden fazla olayın aktarılması olarak tanımlanabilir. Bir başka deyişle anlatı, gerçek veya gerçek dışı (düşsel, hayal) olayların farklı göstergeler aracılığı ile ortaya çıkan bir bütünüdür. 
	Anlatılar kurmaca ve doğal anlatılar olmak üzere ikiye ayrılmaktadır. Kurmaca anlatılar yapay olarak üretilen anlatılarken, doğal anlatılar ise kurmaca olmayan anlatılardır. Doğal anlatılara örnek olarak, mektup, anı, hayat hikayesi, tarihi kayıtlar, bilimsel çalışmalar, gazete yazıları gibi türler gösterilebilir. Kurmaca anlatılar arasında ise destan, masal, fabl, roman, öykü, sinema filmleri, televizyon dizileri ve programları gibi türler yer almaktadır. 
	Kurmaca anlatılar sinemada büyük öneme sahiptir. Bu tarz anlatılar düşsel, kurgulanmış ve tasarlanmış anlatılardır. Diğer tüm kitle iletişim araçları gibi sinema da gerçekliği olduğu gibi yansıtmaz. Gerçekliği alır, onu tasarlar, kurgular. Böylece ortaya çıkan salt gerçeklik değil, gerçekliğin değişime uğramış şekli yani sinemanın kendi gerçekliğidir. Kurmaca anlatılardan etkilenmenin ve keyif alınmasının nedeni de bu anlatılara ve kurgulanan gerçekliğe inanmaktır. 
	Sinema filmlerinde yer alan her şeyin hayali ve kurmaca olduğu bilinir fakat film izlerken her şey gerçekmiş gibi algılanır ve öyle tepki verilir. “Bir anlatı, öykü zamanı içinde geçen pek çok olaydan önemli olanları seçerek ve bunları belirli ve ilgi çekici bir biçimde bağlayarak öykü anlatmaktır” (Ryan ve Lenos, 2012: 143).
	“Anlatı bir öykü ya da filmdeki olayların gerçek yaşamı çağrıştıracak biçimde düzenlenmesidir. Bazı açılardan anlatının perspektif içinden çıktığı söylenebilir. Dünyayı belirli bir perspektiften görmek o dünyaya ait öyküyü belirli bir yolla anlatmak demektir. Perspektif dünyanın sadece bir kısmını görmenize izin verir. Bu nedenle anlatılar her zaman odaklanmıştır; görmenize izin veririler fakat göreceğiniz alanı kısıtlar” (Ryan, 2012: 25).
	Sinema filmleri izlerken biz seyircilere belirli yöntemler kullanılarak öykü anlatıldığını görürüz. Öykülerin aktarılma yoluna anlatı denilmektedir. Anlatı film öyküsünden farklıdır. “Bir filmde olan biten her şeyi kendi olağan süresi içinde gördüğünüzü düşünün- saniye saniyesine. Altı günde geçen bir filmin süresi de altı gün olacaktır o zaman. Bu durumda olayları görmüş olursunuz fakat aslında bir anlatı ya da ‘anlatılmış bir öykü’ görmezsiniz” (Ryan ve Lenos, 2012: 143).
	Anlatı öykü türünü kapsayan bir kavramdır. Tüm öyküler birer anlatı unsuru iken her anlatı bir öykü değildir. Tarihsel metinler birer anlatıdır fakat öykü değildirler. Çünkü tarihsel metinler bir olay örgüsü taşımamaktadırlar. Öyküler başlangıç ve son olan, anlatıcı tarafından anlatılan, belirli bir zaman diliminde geçen ve tasarlanmış bir olay örgüsüne sahip olan kurmaca bir anlatıdır. 
	Kurmaca olan bütün metinler (sinema filmleri de dahil) birer çatışma ve karşıtlık barındırırlar. Daima çözülmesi gereken bir sorun ve o sorunu çözmek için yola düşen bir kahraman bulunmaktadır. Bu metinler anlatıyı güçlendirmek için ikili karşıtlıklardan da yararlanmaktadır. Kurmaca anlatıların ana temaları genellikle kadın-erkek, iyi-kötü, insan-doğa, insan-uzay, yerli-Amerikalı, kahramanlık-korkaklık, yaban-medeni, birey-toplum, düzen-kargaşa gibi karşıtlıklardır. 
	Sinema da öykü anlatmanın birden fazla yolu bulunmaktadır: Sovyet sineması, Fransız Yeni Dalgası ve klasik Hollywood anlatı biçimi gibi.
	Klasik anlatı, Hollywood’un ustaca kullandığı ve tarih boyunca kitleleri kendine çekmeyi başarmış, uzun ömürlü bir anlatıdır. Anlatıyı aktarmada yaşanan teknolojik değişimlerin yanı sıra oyunculuk stillerindeki değişimler bile Hollywood’un klasik anlatı yapısını yerinden edememiştir. Bu anlatı biçimin temelleri, sinemanın ilk ustası olarak da bilinen David Mark Griffith tarafından atılmıştır. Onun kullandığı klasik anlatıda ikili karşıtlıklara bolca yer verilmekte, toplumsal düzenin ve sistemin devamlılığında önemli bir rol üstelenen Amerikan sinemasının ideolojik yapısı net bir şekilde görülmektedir. 
	Klasik anlatı yapısına sahip olan filmler küresel film yapım şirketleri tarafından kar etmek amacıyla üretilmekte, küresel düzeyde pazarlanmakta, dünyanın her köşesinden izleyicilerin ortak beğeni düzeyine sunulmaktadır. Bu şirketler, daha önce denemiş ve tutmuş, karlı ve riski az olan türleri, biçimleri ve teknikleri kullanmaktadırlar.  Klasik anlatı yapısı da bu biçimlerden biridir.
	Klasik anlatı yapısı kolayca kavranabilen görsel evrenler inşa eder. Bu evrende daha çok popüler kültür değerlerine (aşk, cinsellik, cesaret, kahramanlık, aile, yardımlaşma, bireysellik, rekabet gibi duygu ve davranışlara) yer verilir. Hollywood filmleri yapay olarak oluşturulan, kurmaca eserlerdir. Hollywood’un kullandığı klasik anlatı yapısında, anlatılar olumsuz durumlardan olumlu durumlara doğru bir yol izler. Klasik anlatı sinemasında, “pek çok film klasik kahramanlık anlatılarıdır. Ait olduğu topluluk üzerine yöneltilen tehdidi bozguna uğratan bireylerin öyküsünü anlatırlar. Bu tip kahramanlık anlatıları genellikle kötünün tehdidine ait basit modele karşı, en az onun kadar basit erdemli kahramanlık modelleri kullanırlar. Kahraman hepimizin paylaştığı normları taşımakta, kötü karakter ise bu normları kırmakta ve medeniyete dair temel kuralları ihlal etmektedir. Sonuçta, tahmin edilebileceği üzere, normları kahramanca savunan kişi galip gelir” (Ryan ve Lenos, 2012: 147). 
	Klasik Hollywood anlatısı, Vladimir Propp’un Rus halk masallarındaki karakterlerin eylemlerinden yola çıkarak ortaya koyduğu “Masalın Biçimbilimi” çalışmasındaki 31 işlevden de yararlanmaktadır. 
	Propp yaptığı çalışmanın sonucunda “seçtiği masallar için, karakterlerin işlevlerinin sayısının sınırlı olduğu, işlev dizisinin her zaman aynı olduğu ve tüm bu masalların tek bir yapının örnekleri olduğunu” (Gervas, 2013: 106) ortaya koymuştur.  
	Propp’un çalışmasında “masalın temel ögesi masaldaki kişilerin işlevleridir. İşlevler olmazsa anlatı da olmaz” (Alicenap, 2019: 402). Buradan hareketle Ryan ve Lenos (2012), karakterin 31 işlevini şu şekilde sıralanmaktadırlar:
	1. Aileden biri evden uzaklaşır.
	2. Kahraman bir yasakla karşılaşır.
	3. Yasak çiğnenir (kötü karakter genellikle bu noktada öyküye dahil olur)
	4. Saldırgan bilgi edinmeye çalışır.
	5. Saldırgan kurbanıyla ilgili bilgi toplar (kötü karakter yanıt verir)
	6. Saldırgan, kurbanını ya da servetini ele geçirmek için onu aldatmayı dener.
	7. Kurban aldanır ve böylece istemeyerek düşmanına yardım etmiş olur. 
	8. Saldırgan aileden birine zarar verir.
	a. Aileden birinin bir eksiği vardır; Aileden biri bir şeyi elde etmek ister.
	9. Kötülüğün ya da eksikliğin haberi yayılır, bir dilek ya da bir buyrukla kahramana başvurulur, kahraman gönderilir ya da gitmesine izin verilir. 
	10. Arayıcı kahraman eyleme geçmeyi kabul eder ya da eyleme geçmeye karar verir. 
	11. Kahraman evinden ayrılır.
	12. Kahraman büyülü bir nesneyi ya da yardımcı edinmesini sağlayan bir sınav, sorgulama, saldırı vb. ile karşılaşır.
	13. Kahraman ileride kendisine bağışta bulunacak kişinin (Bağışçının) eylemlerine tepki gösterir.
	14. Büyülü nesne kahramana verilir. 
	15. Kahraman aradığı nesnenin bulunduğu yere ulaştırılır, kendisine kılavuzluk edilir ya da yol gösterilir.
	Yol A: Mücadele ve kötü karakterin bozguna uğratılması; Eksiğin Giderilmesi ve Dönüş:
	16. Kahraman ve saldırgan, bir çatışmada karşı karşıya gelir.
	17. Kahraman özel bir işaret edinir.
	18. Saldırgan yenik düşer.
	19. Başlangıçtaki kötülük giderilir ya da eksiklik karşılanır.
	20. Kahraman geri döner.
	21. Kahraman gizlenir.
	22. Kahramanın yardımına koşulur.
	Yol B: Dikkat Çekmeyen Varış, Görev, Tanınma, Ceza, Evlilik:
	23. Kahraman kimliğini gizleyerek kendi evine döner ya da başka ülkeye gider. 
	24. Düzmece bir kahraman asılsız savlar ileri sürer.
	25. Kahramana güç bir iş önerilir.
	26. Güç iş yerine getirilir. 
	27. Kahraman tanınır.
	28. Düzmece kahramanın, saldırganın ya da kötünün gerçek kimliği ortaya çıkar.
	29. Kahraman yeni bir görünüm kazanır.
	30. Düzmece kahraman ya da saldırgan cezalandırılır.
	31. Kahraman evlenir ve tahta çıkar.
	Klasik Hollywood anlatısının yararlandığı bir başka yapı ise, Joseph Campbell’in “Kahramanın Sonsuz Yolculuğu” adlı çalışmasıdır. Bu çalışmada da Propp’un çalışmasına benzer biçimde kahramanın yolculuk sırasındaki dönüşümü ele alınmaktadır. 
	Kahramanın yolculuğunda “Campbell farklı kültürlerin antik mitlerden başlayarak ‘kahraman’ olarak adlandırdığımız kurgusal karakterin bir arketip olduğunu ve sonrasında kurgulanan tüm kahraman tiplerinin bu ilk örneğe bağlı olarak geliştiğini iddia etmektedir” (Edman, 2017: 13).
	Campbell’in çalışmasında kahramanın işlevleri kısaca özetlemek gerekirse; Kahraman güvenli ortamında yaşamaktadır. Sonra bir tehdit ortaya çıkar ve kahraman bu tehdidi yok etmek için yolculuğa atılır ve güvenli ortamını terk eder. Kahraman tehdit ile yüzleşir fakat kahraman ilk başta bu tehdidi yok edecek erdeme, bilgiye ve güce sahip değildir ve yenilgiye uğrar. Kahramanın güce ve bilgiye ulaşmasına yardım eden bir bilge ya da kılavuz vardır. Bu karakter kahramana yardım eder kahraman güce ve bilgiye ulaşır ve son kez tehdidin karşısına dikilir. Günün sonunda kahraman tehdidi ortadan kaldırır, dünyayı kurtarır ve güvenli ortamına geri döner.  
	Klasik Hollywood anlatı yapısına göre tasarlanan birçok filmde bu işlevler, son derece uyumlu bir biçimde ve aynı sırada gerçekleşmektedir. Hollywood filmleri Campbell’in ve “Propp’un listelediği işlevleri dikkate değer biçimde kullanır. Peki, birbirimize anlattığımız öyküler neden hep aynı modeli izler? Bunun nedeni kahraman anlatısına ait temel formatın kültürümüzün ve uygarlığımızın temel normlarını desteklemesi olabilir” (Ryan ve Lenos, 2012: 151).
	Hollywood sineması teknolojik ve kurmaca açısından birçok değişim yaşasa da bugün hala klasik anlatı yapısının örneklerini bizlere sunmaktadır. Klasik Hollywood anlatısı, sinemada öykü anlatımına dair popüler bir biçim olarak varlığını sürdürmektedir. 
	2.3.2.2. Hollywood Sinemasının Karakter Yapısı

	Filmlerde anlamın yaratılmasında karakter yapısı önemli bir rol oynamaktadır. “Karakterler, senaryo yazarları tarafından yaratılırlar ve oyuncular da onlara hayat verirler. Gelişimleri (cehaletten aydınlanmaya ya da korkudan cesarete) genellikle filmlerde anlam yaratmanın bir yoludur” (Ryan ve Lenos, 2012: 161).
	Sinema filmlerinde karakterler, fiziksel, biyolojik, toplumsal ve kültürel özellikleriyle bir bütün olarak yer almaktadırlar. 
	Karakterlerin sahip olduğu fiziksel ve biyolojik özellikler arasında, yaş, cinsiyet, boy, kilo, vücut yapısı, ten rengi, göz rengi, saç rengi, fiziksel kusurları, jest ve mimikleri, yüz ifadeleri, konuşma tarzı, giyim tarzı gibi özellikler yer almaktadır. Psikolojik özellikler arasında hayal gücü, fobileri, hobileri, içe kapanık veya dışa dönük oluşları, takıntıları, kompleksleri, batıl inançları, hayata karşı bakışları gibi özellikler yer alırken, toplumsal ve kültürel açıdan taşıdığı özellikler arasında ise, karakterin ailesi, arkadaş çevresi, aşkları, doğum yeri, etnik kimliği, ulusal kimliği, eğitimi, mesleği, sosyo-ekonomik düzeyi, yaşadığı çevre, bağlı olduğu değerler, politik seçimleri gibi özellikler bulunmaktadır.
	Hollywood sinemasındaki karakterlerin tasarlanması, klasik Hollywood anlatı yapısı ile bağlantılıdır. Bu anlatı yapısına sahip olan filmlerde, karakterlerin yukarıda sayılan özellikleri filmin ilk 10 dakikasında seyirciye aktarılmaktadır. Dolayısıyla seyirci, filmin başından itibaren karakterin sahip olduğu özelliklere, neyi amaçladığını ve sonunda neyi elde etmek istediğine hakimdir. 
	Genel olarak klasik anlatı yapısındaki karakterler bir tehdidi ortadan kaldırmayı veya bir aşka ulaşmayı hedefler. Karakter bu uğurda bir yola çıkar, yolda karşılaştığı engelleri de sahip olduğu ya da sonradan kazandığı özellikler sayesinde aşar. Klasik Hollywood anlatı yapısındaki dramatik aksiyonun akışı, karakterin ulaşmayı hedeflediği şey ile onun arasındaki engel sağlamaktadır. 
	Klasik anlatıda ana karakterin sahip olduğu özelliklerin tam tersine sahip olan bir karakter yani karşıt karakter yaratımı önemlidir. Dolayısıyla filmlerde zeki, cesur, korkusuz ve fiziksel açıdan iyi durumda olan ana karakterin karşısına, düzenbaz, korkak ve fiziksel görünüşü kötü olan bir karşıt karakter konumlandırılır.   
	Ana karakterin savunduğu değerler karşıt karakterden çok faklıdır. Farklı niteliklere sahip olan, farklı değerleri savunan karakterler birbirlerini dengelerler. Bu da anlatının daha etkili olmasını sağlar. 
	Klasik anlatıda film ana karakter üzerinden inşa edilir ve yürür. Yani klasik anlatı sineması ana karakterin serüveninin işlendiği sinemadır. İzleyici aynı zamanda filmin kahramanı olan ana karakter ile özdeşleşir, kahramanın yolcuğunda ona eşlik eder. Bir başka deyişle, klasik anlatı yapısına sahip olan filmler, özdeşleşmeye dayalı bir yapı olarak kurulur.
	Özdeşleşme ne kadar fazla olursa, filmden izleyicinin alacağı haz da o denli fazla olur.  Ana karakterin savunduğu değerler, toplumların benimsediği (benimsetildiği) değerlerdir. Ana karakter var olan düzenin korunmasını sağlayan, ahlaki açıdan iyi olan kısacası izleyici için örnek oluşturan karakterdir. Dolayısıyla izleyici genel olarak ana karakteri sever, onun başına gelen olaylardan dolayı üzüntü veya sevinç duyar kısacası onunla özdeşleşir. Öte yandan da karşıt karaktere karşı nefret besler, karşıt karakterin zor duruma düşmesi izleyicide zevk uyandırır. 
	Hollywood sinemasının anlatı yapısı olan klasik anlatıda karakterler hakim bir ideolojinin, kültürün ve değerlerin vücut bulmuş halleridir. İzleyici de tek bir duygu uyandırırlar ve karakterler ya iyi ya kötü, ya beyaz ya siyah, ya kurtarıcı ya da yok edicidir ve arası yoktur. 
	Klasik anlatı sinemasında amaç karakterlerin derin ruhsal duygularını veya varoluşçu kaygılarını sunmak değil, olayların akıcı bir biçimde devam etmesini sağlamaktır. “Genel sinema seyircisinin isteği budur. Birbiriyle bağlantılı tıkır tıkır ilerleyen bir senaryo. Heyecanı ve akışını bozmadan sonuca giden belli bir hızla yükselen ve alçalan senaryo peşindedirler. Hayatı, yaşamı sorgulamaktan hoşlanmazlar, kahramanın içsel yolculuğundan pek hazzetmezler. Düşünmekten çok seyretmek, tanık olmak isterler. Dünyayı egemenliği altına alan Hollywood sineması yıllardan beri böyle bir seyirci kitlesi yetiştirmiştir”
	Klasik anlatı ve Hollywood’un (yetiştirdiği-sihirlediği) seyircisinin beklentisi neticesinde karşımıza gerçeklikten kopuk, tasarlanmış, idealize edilmiş karakterlerin yer aldığı bir dünya çıkar. Bu dünyanın perde arkasında, Amerikan ideolojisinin ve kültürünün hakimiyeti, egemen sınıfın ve kapitalizmin idealleri söz konusudur. 
	Hollywood’un klasik anlatı ve karakter yapısıyla üretilen içerikler, her dönemde ABD’nin ulusal politikalarını, askeri ve ticari faaliyetlerini destekler nitelikte olmuştur. ABD hükümetlerinin kendi güçlerini göstermek amaçlı işaret ettiği, yarattığı,  dönem dönem değişen dış düşmanlara/tehditlere (komünizm, faşizm, doğu, terör, Araplar, İslam vb.), ötekilere karşı Hollwood (ordu ile birlikte) var gücüyle mücadele etmektedir. 
	Amerikalı uzayda da, dünyada da kahramandır, kurtarıcıdır. ”Felaket krizlerinin çözümlerini Amerikalıların bulması da ABD’nin ‘süper güç’, ‘dünya devleti’ sıfatını pekiştirmesinden ibarettir tabii ki” (Göral, 2003: 25).
	“Amerikalılar kendi yaşama biçimleriyle övünürler. Hiç bir milletin onların refah düzeyine erişemediğine inanırlar ve kendi yaşamlarının her milletin yaşamlarından daha üstün olduğuna inanırlar” (Sertel’den akt. Özdemir, 1998: 217). 
	Filmlerde bir Amerikalı kahraman binlerce kötünün hakkından gelir, ya da bir Amerikalının hayatı için binlerce diğerlerinin (diğerleri Ortadoğu’da bir ülkenin askerleri olabilir, Güney Amerika ülkelerinde gerilla olabilir, Naziler, Sovyetler ya da dünya dışı varlıklar olabilir) hayatı (önemsizdir) sonlandırılabilir. 
	“ABD yapımı filmlerde çok net bir şekilde Amerikan ırkçılığı yapılıyor. Rambo ve TopGun en çok bilinen iki örnek. Bu filmlerdeki Amerikalı kahramanlar sadece Amerika’yı, Amerikalıları değil bütün dünyayı kurtarıcı rollere sahipler. Hatta ‘Rambo’ dünyadaki önemli gelişmelere göre sürekli konusu yenilenen bir seyir aldı. Bu serideki en belirgin tema, ‘dünyada nerede bir haksızlık varsa, mazlum bir halk varsa Amerikalı düzeltir ve kurtarır. Kurtarmak için her şeyi yapar’ noktasında düğümlenmiştir. Batı ile doğunun gerçek dünyada çarpıştığı yerlerde Batılıların ne kadar iyi insanlar olduğu, böyle çatışmalarda Batılılara yardım eden Doğuluların en doğru şeyi yaptığı mesajları verilir” (Özdemir, 1998: 217). Ayrıca Hollywood Batı ile Doğunun karşılaştırmalarında oryantalizmin kalıplarından çokça yararlanır. “Batı’nın kendine biçtiği özellikler tamamen olumludur. Güce ve akla vurgu yapan Batılı öznenin doldurduğu alan evrenselliğe işaret ederken bilim, demokrasi, adalet ve ilerleme fikri Batı’nın Doğu’dan farklılaşmasını sağlayan araçlardır” (Erkan, 2009: 14). 
	“Doğu /Doğulu; kargaşa, ihtişam, despotluk, zulüm, şehvet, kendi kendini yönetememe, estetik kaygı, düşünsel, gelenekçi, mistik, akılsız, mantıksız, entrikacı, kurnaz, uyuşuk, ahlaksız, çocuksu, egzotik, kaderci/pasif, esrarengiz, sessiz, zayıf ve karanlık gibi nitelikler ayrılmıştır” (Erkan, 2019: 27). Yaratılan ve filmlerle defalarca üstünden geçilen bu Doğu ve Doğulu özellikleri Batı’nın üstünlüğünü vurgulamak içindir.
	 “Hollywood ABD özeleştirisi yaptığı filmlerde bile mutlaka üstün oldukları bir özelliğin altını çizer” (Göral, 2003: 15).
	ABD’nin tehdit algılamasına ve stratejik gündemine göre, hükümetin, finans çevrelerinin, gizli servislerin, üniversitelerin ve ordunun desteğiyle Hollywood ‘Milli Güvenlik Sineması’ olarak adlandırılan özel filmler yapar. “Amerika Birleşik Devletleri’nde milli kader meselesi birçok sinema geleneğinin ana konusudur. Bunun ilki Vahşi Batı’dır. Bu hikaye Amerikan milli kimliğinin temel taşlarından birini temsil etmesi isteğiyle sinemaya aktarılmıştır. İkincisi ise, milli güvenlik sineması olup, polisiye, savaş, casusluk, bilim-kurgu, romantik drama filmleriyle Amerika Birleşik Devletleri’nin bekasına dair kaygıları ve silahlı kuvvetlerinin bugün ve geleceğin dünyasındaki gücü ve bu gücün kullanılmasına dair meşruiyeti sorgulamaktadır”(Valantin, 2006: 9). Bu tür filmler ABD’nin içerde bir takım kısıtlamalara gitmesini, özellikle dışarda silahlı güç kullanmasını meşrulaştırmak için yapılmaktadır. 
	“Sinema tarafından sahneye aktarılan milli güvenlik, Amerika’nın din biçimlerinden birisiymiş gibi sunulmaktadır.  Burada ayrıca tabi tutuldukları bütün imtihanları kazandıran Amerikan iradesinin ilahi bir iradeymiş gibi sunulduğunu da görürüz”(Valantin, 2006:184)
	“Özgün senaryolu Hollywood filmlerinde hiçbir şey tesadüf değildir. Filmin adından hikayeye, oradan mekan seçimine kadar her şey psikolojik harbin birer silahı olup Yeni Dünya Düzeni’ne hizmet etmektedir” (Kurtoğlu, 2019: 78)
	Hollywood konusunu, güncelden de alsa, mitolojiden de alsa, bilim-kurgu da yapsa, casusluk filmi de yapsa Amerikan değerlerini yüceltip tüm dünyanın zihnine işlemek amacındadır. 
	ÜÇÜNCÜ BÖLÜM
	ARAŞTIRMA BÖLÜMÜ
	MARVEL
	3.1. Marvel Comics
	Çalışmada Marvel çizgi roman ve sinematik evreninde bulunan bütün ürünlerden (roman, film ve dizi) bahsetmek mümkün olmadığı için, Marvel’ın çizgi roman üreten bir şirketten devasa bir stüdyo haline gelişi kısa bir şekilde özetlenmiştir. 
	Tarihi, 1939 yılında Martin Goodman tarafından kurulan Timely Comics’e dayanan Marvel Comics, çizgi roman endüstrisindeki iki büyük yayıncıdan biri olarak kabul gören (diğeri DC Comics’tir) bir Amerikan medya ve eğlence şirketidir. Bağlı olduğu Marvel Entertainment, Disney’in alt kuruluşudur ve merkezi New York’ta bulunmaktadır.
	Hem yayıncı hem de şirketin kurucusu olan Goodman, çizgi romanların artan popülaritesinden (özellikle de süper kahramanların yer aldığı) yaralanmak için Timely Comics’i yaratmıştır. Geleneksel çizgi romanların aksine Goodman, süper kahramanların konu olduğu çizgi romanlar üretmeye başladı. “Timely’nin ilk çizgi romanı olan Marvel Comics No. 1 (kapak Ekim 1939 tarihli), başta Human Torch ve Sub-Mariner olmak üzere birçok süper kahramanı içerisinde bulunduruyordu.” Ancak bu iki karakter de günümüze taşınmamıştır.
	Marvel’ın günümüze taşıdığı ana ve önemli karakterlerinden biri olan Kaptan Amerika, Timely Comics tarafından çizgi romanların altın çağını yaşadığı 1940’da Captain America No.1 adlı çizgi roman ile tanıtılmıştır. Dönemin en büyük küresel olayı olan II. Dünya Savaş’ında hükümetin politikasına benzer bir tutum sergileyen Timely Comics, çizgi romanlarında karakterleri, Nazilere ve Japonlara karşı savaşırken tasvir etmiştir.
	Savaş sonrası yıllarda toplumsal, ekonomik ve siyasi dönüşümlerin yaşanması sonucu okuyucular, süper kahramanların yer aldığı çizgi romanlarına ilgisini kaybetmiştir. Melodram, Western gibi türler okuyucular arasında popülerleşmiştir. Bu durum karşısında Timley Comics bu türdeki çizgi roman satışlarına son vermiştir.
	1951 yılında Martin Goodman kendi dağıtım şirketini kurarak Timely Comics’i Atlas Comics olarak değiştirmiştir. İlerleyen yıllarda Goodman’ın, süper kahramanları çizgi romanlara geri getirmeye yönelik denemeleri olmasına rağmen, Atlas Comics, daha çok kitleye ulaşmak adına dönemin akımına uyarak mizah, korku, savaş ve bilim kurgu türünde çıktılar vermiştir.
	Marvel Comics’in ortaya çıkmasında, 1956’da Atlas’ın rakibi DC Comics’in Showcase adlı çizgi romanı piyasaya sürmesinin etkisi büyüktür. Showcase, komik bir antoloji serisidir. Genel teması ise test edilmemiş yeni ve küçük karakterleri öne çıkararak ve bu karakterleri kendi öykülerinde kullanma zorunluluğu olmadan seyircisinin tepkisini ölçmektir. Bu doğrultuda DC, Flash, Green Lantern ve Hawkman gibi karakterine Showcase’te yer vermiş, okuyucuların ilgisini çekmiş, süper kahramanları çizgi romanlara yeniden taşımayı başarmış ve önemli ticari başarılar elde etmiştir. İlerleyen dönemlerde DC, Superman, Batman, Wonder Woman, Aquaman, Flash gibi ünlü süper kahramanlarını Justice Leaguea adlı çizgi romanda bir araya getirerek çizgi roman dünyasının ilk süper kahraman takımını kurmuş, okuyucular tarafından büyük beğeni toplamıştır. 
	DC’nin bu hamlelerine karşılık Atlas Comics yapılanmaya gitmiştir ve Goodman, 1960’da Atlas Comics adını Marvel Comics olarak değiştirmiştir. 1960’lı yıllarda DC’nin yarattığı süper kahraman takımı ile rekabet edecek bir takım oluşturmak isteyen Goodman, Stan Lee ve Jack Kirby gibi çizerleri işe almıştır. Yeni çizerler tarafından DC’ni Justice Leaguea’ ne karşı oluşturulan ilk takım ise Fantastic Four adlı takımdır. Fantastic Four’un başarılar elde etmesi Marvel Comics’in diğer kahramanlarını da bir araya topladığı Avengers serisinin önünü açmıştır. 
	Uzun yıllar boyunca çizgi roman alanında DC Comics ile rekabet eden (daha sonraları bu rekabet beyaz perdeye taşınmıştır) Marvel Comics, Thor, Örümcek Adam, Hulk ve Avengers gibi seriler ile pazar payını genişletmiş ve zamanla DC’yi geride bırakarak kendi alanında bir numara olmuştur. Marvel Comics’in o dönemki başarılarında büyük pay onayan kişi Stan Lee ve onun Marvel Methodu’dur. 
	Stan Lee, ve Marvel Methodu şu şekilde işlemektedir: Konu yazarlara kabaca özetlenir ve onların yaratıcı özelliklerini sergilemeleri beklenir. Ardından karakterlerin ve olayların çizimi ve renklendirmeleri tamamlanır. Öykü ve diyaloglar son halini alır ve konuşma balonları içerisine yazılır. 
	Teknik alandaki titiz çalışmanın getirdiği başarıya, Marvel Comics’te yer alan süper kahramanların, kötü kişilere veya uzay dışı tehditlerle savaşmasının yanı sıra günlük hayattaki insani problemle de mücadele etmesi de eklenince, okurlar kendilerini kahramanlarla daha kolay özdeştirmiştir. Böylece Marvel Comics en fazla okuyucu kitlesine ulaşarak, karını çoklaştırmıştır. 
	1980’li ve 1990’lı yıllar boyunca birçok kez el değiştiren Marvel Comics, 1991’de halka açık bir şirket haline gelmiştir. 1996 yılında Marvel Comics, çizgi roman alanındaki başarısız yönetimi, çizim sanatçılarının şirketten ayrılması ve satışlarındaki düşüş neticesinde iflasın eşiğine gelmiştir. Şirket Marvel Entertainment grup sahipliği altında birleşerek iflastan kurtulmuştur.
	Marvel Entertainment ile Marvel Comics, farklı demografiden okuyuculara hitap etmek için çeşitli içerikler üretmiştir ve Marvel Studios adı altında sinema alanında da genişlemeye başlamıştır.  
	3.1.1. Marvel Studios

	1990 sonrası gelişen teknoloji, tüketim alışkanlıklarını etkilemiş ve çizgi romanlar eskisi kadar rağbet görmemeye başlamıştır. Çizgi roman dünyasındaki bu değişim iki büyük ezeli rakibi, Marvel ve DC’yi, kendi evrenlerini sinemaya taşımaya itmiştir. 
	DC Comics, sinemaya girerken tüm haklarını Warner Brothers’a vermiştir. Warner Bros’un çektiği Batman ve Superman filmleri (WB’nin sahip olduğu dağıtım ve gösterim ağlarının da etkisiyle) gişede başarılı sonuçlar alarak her iki şirkete de büyük paralar kazandırmıştır. 
	Marvel cephesinde durum biraz farklıdır. Marvel ilk başlarda kendi süper kahramanlarını herhangi bir stüdyo ile paylaşmaya yaklaşmamış ve bu durum da Marvel’ı iflasın eşiğine getirmiştir. Ekonomik sıkıntıdan çıkmak için birkaç tane süper kahramanını farklı film yapım şirketlerine satmak zorunda kalmıştır.
	“2005 yılına gelindiğinde, Marvel Entertainment kendi filmlerini bağımsız olarak üretmeyi ve ürettiği filmleri Paramount Pictures aracılığıyla dağıtmayı başlamıştır.” Paramount’un yanı sıra Marvel Columbia Pictures, New Line Cinema, 20th Centruy Fox gibi stüdyolarla da anlaşmalar sağlamış ve süper kahraman filmlerini ortak yapım adı altında yapmıştır. Ancak Marvel, stüdyolarla yaptığı ortak yapımlardan çok fazla kazanç sağlayamamıştır. Aslan payını diğer büyük stüdyolara kaptırmıştır.
	Marvel, yapılan filmlerin ve projelerin dağıtımını elinde bulundurarak daha fazla kar elde etmek için bazı yollar denedi. Bunlardan en önemlisi Marvel’ın film bölümünün başkanı Avi Arad’ın Marvel Studios’u kurmasıdır. 
	Marvel Studios’ta Arad’dan sonra gelen ikinci isim olan Kevin Feige, diğer stüdyolarla ortak yapılan süper kahramanların (Spider-Man ve X-Men gibi) dışında hala birçok süper kahramanın haklarının Marvel’da olduğu görmüş ve Avengers gibi bir filmle ortak bir evren yaratmak istemiştir.             
	Feige’in aklındaki plan şuydu: İlk önce her bir karakter için ayrı film yapılacaktı ardından da tüm karakterler tek bir film altında toplanacaktı. Bu ortak evreni yaratmak için Marvel’ın sermayeye ihtiyacı vardı ve bu ihtiyacı da Merrill Lynch adında bir bankadan “525 milyon dolarlık bir kredi ile karşıladılar.” Ortak evren yaratma projesinden şüphe duyan Arad, Marvel’dan ayrılarak yerini Feige’e bırakmıştır.
	Stüdyo şefi olan Feige, Marvel Studios’un sanatsal bütünlüğü korumak adına çizgi roman alanına hakim olan kişilerden bir yaratıcı komite oluşturdu. “Feige, oluşturduğu film evrenine başlangıçta ‘Marvel Cinema Universe’ adını verse de ilerleyen yıllarda ‘Marvel Cinematic Universe’ adını kullanmıştır.”  
	2008 yılında DC Comics’in çıkardığı ve yönetmenliğini Christopher Nolan’ın sütlendiği Batman üçlemesi ile Marvel, DC’nin gerisine düşmüş ve bu gerilemenin ardından da 2009 yılında da Disney, Marvel Comics’in ana şirketi olan Marvel Entertainment’i 4 milyar dolar karşılığında aldığını duyurmuştur. Bu satın alma ile birlikte Marvel bir çizgi roman şirketinden büyük bir film stüdyosuna dönüşmüştür. Disney’in sahiplik yapısına dahil olan Marvel, Dinsey’in sahip olduğu televizyon ve sinema kanalları sayesinde dağıtım alanını genişletmiş, daha fazla okuyucuya ve izleyiciye ulaşmış, kendisine ve Disney’e de milyar dolarlar kazandırmıştır.  
	3.1.2. Marvel Sinematik Evreni 

	Marvel sinematik evreni (MCU), Marvel stüdyoları tarafından üretilen bir dizi süper kahraman filmine odaklanan bir Amerikan medya franchise’dır. Bu evrende yer alan filmler, Marvel Comics adı verilen çizgi romanlarda görülen süper kahramanlara ilişkin olayların anlatıldığı filmlerdir. MCU, televizyon dizilerinden, video oyunlarına, çizgi romanlardan, dijital dizi ve filmlere kadar geniş bir franchise’a sahiptir. 
	MCU, çoklu evren sistemi içerisinde, Earth-199999 gerçekliği olarak belirlenen ortak bir evrende geçen ve bazı bölümlerinde bitişik veya dallanan gerçekliklerin de yer aldığı bir evrendir. Burada yer alan karakterler, oluşturulan ortak evren ve çoklu evrenler ve gerçeklikler birer kurgunun ürünüdür. Ortak evren, çizgi romanlarda yer alan Marvel evreni gibi almaşık ve bağlantılı bir kurgu yapısına sahiptir. Bu evrende yer alan Captain America, Iron Man, Spider-Man, Black Widow, Dr. Strange, Hulk, Hawkeye, Thor gibi kahramanlar da birer Disney ve Marvel ürünüdür. 
	Marvel filmleri, bilim kurgu, casusluk, savaş, macera, aksiyon, fantastik gibi türlerin karışımı gibidir. Marvel filmleri süper kahraman filmleridir. Süper kahramanların herhangi bir etkenle fizikötesi, doğaüstü güçleri ortaya çıkmıştır. Hemen hemen hepsinin güçlerine ilaveten, kendileriyle bütünleşmiş silahları ya da çok işlevli araçları vardır. Süper kahramanlar hem dünya şartlarında, hem de uzayda, başka galaksilerde var olabilme ve savaşabilme becerilerine sahiptirler.
	MCU, sahip olduğu süper kahraman filmlerini 4 aşamaya ayırmıştır. Bunlar 1. Evre, 2. Evre, 3. Evre ve 4. Evre’dir. 
	1.Evre, 2008 yılında Iron Man (Demir Adam) filmi ile başlamaktadır. Filmde başrol oyuncusu Tony Stark’ın Orta Doğu’da bir mağarada kapana kısılmasını ve buradan kurtulmak için nanoteknoloji kullanarak yapay bir kalp yaratması anlatılmaktadır. Bu onun Iron Man olmasına ve MCU evreninin geleceğinin şekillenmesine yardımcı olmuştur. 1. Evre 2012 yılında The Avengers’ın vizyona girmesi ile son bulur. 1. Evreni filmleri şunlardır:
	 Iron Man (2008)
	 The Incredible Hulk (2008)
	 Iron Man 2 (2010)
	 Thor (2011)
	 Captain America: The First Avengers (2011)
	 Marvel’s The Avengers (2012)
	Marvel, birinci evredeki filmlerin yapımına 1 milyar dolar harcarken, toplamda 3,8 milyar dolar hasılat elde etmiştir. 
	2.Evre, 2013 yılında Iron Man serisinin 3. Filmi ile başlamış, 2015’de Ant Man’in piyasaya sürülmesiyle sona ermiştir. Bu evredeki tüm filmlerin yapımını Marvel’ın stüdyo şefi Kevin Feige üstlenmiştir. Marvel,
	 Iron Man 3 (2013)
	 Thor: The Dark World (2013)
	 Captain America: The Winter Soldier (2014)
	 Guardians of The Galaxy (2014)
	 Avengers: Age of Ultron (2015)
	 Ant Man (2015) gibi 2. Evre filmleri için 1,1 milyar dolar harcarken, 5,2 milyar dolar da kar yapmıştır. 
	Ekim 2014’de Marvel, 3. Evre filmlerini duyurmak için basın etkinliği düzenlemiştir. Bu evre, 2016’da Captain America: Civil War filmi ile başlayıp, 2019’da Siper-Man: Far From Home ile sona ermiştir. 11 filmden oluşan bu evre Marvel’a en çok para kazandıran evre olmuştur. Öyle ki Avengers: Endgame kendisi gibi “Disney’e ait olan Avatar filminin sahip olduğu 2,797 milyar dolarlık hasılata karşı 2,802 milyar dolar ile Avatar’ı geride bırakmıştır.” Böylece Avenger: Endgame filmi sinema tarihinde tüm zamanların en çok hasılat yapan filmi unvanını almıştır.   
	Spider-Man’in hakları Sony’nin elinde bulunmaktaydı. Ancak 2014’de Sony’nin hacklenmesinin ardından Marvel ile Sony bir araya geldi. Spider-Man’in yeni bir versiyonunu yaparak Avengers serisine dahil etmek isteyen Marvel, 2015 yılında Sony ile anlaşmaya vardığını ve Spider-Man’in MCU evrenine katıldığını duyurdu. Bu gelişmeyi 2017’de Marvel Studious’un, Deadpool, X-Men ve Fantastic Four gibi süper kahramanların haklarını almak için 20th Century Fox ile görüşmesi takip etmiştir. Bu görüşme de 2019 yılında Marvel’ın lehine sonuçlanmıştır. 
	3.Evre de,
	 Captain America: Civil War (2016)
	 Doctor Strange (2016)
	 Guardians of The Galaxy Vol.2 (2017)
	 Spider-Man: Homecoming (2017)
	 Thor: Ragnarok (2017)
	 Black Panther (2018)
	 Avengers: Infinity War (2018)
	 Ant-Man and The Wasp (2018)
	 Captain Marvel (2019)
	 Avengers: Endgame (2019)
	 Spider-Man: Far From Home (2019) gibi filmlerden oluşmaktadır. 
	2019 yılında çıkan ve sinema tarihinde tüm zamanların en çok hasılat yapan filmi olan Avenger: Endgame, süper kahraman filmlerine olan talebi öylesine arttırmıştır ki, sinema bileti satan perakendeciler, talebi karşılamakta zorlanmışlardır. Bunun hemen akabinde ise Kevin Feige, “Walt Disney Company’nin 2020 Yatırımcı Günü etkinliği sırasında MCU’nun 4. Evresini kapsayan filmleri ve Disney+’a yapılacak olan dizilerin tanıtımını gerçekleştirmiştir.”   Böylece Marvel için 4. Evre başlamış oldu.
	Sinema filmlerinde yer alan süper kahramanların Disney+ için yapılacak dizilerde de yer alması, Marvel sinema filmlerinin arasında, izleyicilere dijital platformlar üzerinden sunulması, tıpkı bir ara sıcak menü gibi, Marvel yapımlarının popülaritesini (beklentisini-ilgisini) canlı tutacaktır. 
	4. Evre, 2021’de Disney+ ‘ta yayınlanan WandaVision dizisiyle başlamıştır ve 2023’e kadar gelecek olan bütün Marvel filmlerini ve dizilerini içermektedir. 4. Evrede şua ana kadar gösterime giren yapımlar şunlardır:
	Filmler:
	 Black Widow (2021)
	 Shang-Chi and The Legend of The Rings (2021)
	 Eternals (2021)
	 Spider-Man: No Way Home (2021)
	Diziler:
	 WandaVision (2021)
	 The Falcon and The Winter Soldier (2021)
	 Loki (2021)
	 Hawkeye (2021)
	 What if? (2021)
	2008-2020 arasında çekilen 22 filmle Marvel, 17 milyar dolar kar elde etmiştir ve bu da tarihteki tüm film serilerinden fazladır. Bunun yanı sıra film eleştirilerinin, oyuncuların, yönetmenlerin, fragmanların ve sinema haberlerinin yer aldığı Rotten Tomatoes adlı internet sitesinden “ortalama %84 gibi etkileyici bir oy oranı alırken (bu ortalama en çok hasılat yapan 15 film için %68’dir) film başına ortalama 64 adaylık ve ödül almıştır.” (Harrison vd., 2019).
	Spencer Harrison, Arne Carlsen ve Miha Skerlavaj, 2019 yılında Hardvard Business Review dergisinde yayımladıkları makalede Marvel’ın sinemadaki varlığı ve elde ettiği ticari başarının sırrını araştırmışlardır. Makaleyi yazmadan önce, yazar, yönetmen ve yapımcılarla yapılan 338 röportaj, sinema alanındaki önde gelen eleştirmenlerden çıkan 140 inceleme, 1023 aktör ve 25.853 kamera arkası çalışan ile görüşmeler yapılmıştır. Ayrıca film senaryoları, görsel stiller de incelenerek Marvel’ın başarsını 4 temel maddede özetlemişlerdir. Bu maddeler: “Deneyimli deneyimsizi seçmek”, “istikrarlı bir çekirdek kadrodan yararlanmak”, “Formüle sürekli olarak meydan okumak”, “Müşterilerin merakını geliştirmek”tir. 
	Deneyimli deneyimsizi seçmek, yani daha önce farklı türde filmler çekmiş deneyimli yönetmenleri işe alarak süper kahraman filmi çektirmek. Süper kahraman filmlerinde deneyimsiz olan yönetmenlerin, filmleri daha ilgi çekici kıldığı düşünülüyor. Yönetmenin biri seriyi dram üzerinden anlatırken, diğeri bilim kurgu bir diğeri ise aksiyon, polisiye üzerinden anlatıyor. (Harrison vd., 2019) Ant-Man’in bir soygun filmi, Captain America: The Winter Soldier’ın bir casus filmi, Thor: The Dark World’ün Shakespeare’dan esintiler barındırması gibi örnekler, yönetmenlerin hikayeyi farklı türlerde ele almasının MCU evrenindeki yansımasıdır. 
	 Marvel bu durumun bir çeşitlilik yarattığına inanıyor. Ama işin aslı çeşitlilikten ziyade filmi ucuza çektirmektir. Çünkü süper kahraman filminde usta olan bir yönetmen işi pahalıya yaparken, çeşitlilik adı altında bu alanda deneyimsiz olan yönetmeler ise çekimi ucuza yapıyorlar. Amaç yine aynı: Ucuza mal edip karı çoklaştırmak.
	İstikrarlı bir çekirdek kadrodan yararlanmak, yani her filmin yapımında bulunan kemik bir kadro var. Farklı türden yönetmenler filmleri çekse de oluşabilecek riski en aza indirmek için kemik bir kadro bulunduruluyor. Bu kemik kadro, film yapım aşamasında aktif rol alıp, yönetmeni ve yapım sürecini denetlemektedir. 
	“Marvel Studios, karakterlere, olay örgülerine ve tamamen yenidünyalara yoğun bir ilgi uyandırıyor. Tüm evreni herkesin ulaşabileceği ve çözeceği bir bulmaca gibi tasarlıyor” (Harrison vd., 2019). Filmleri anlayabilmek için serisinin bütün filmlerini izlemeyi gerektiriyor. Çünkü filmler birbirleri ile bağlantılı olarak kurgulanıyor. 
	Marvel, müşterilerde oluşan merakı çeşitli şekillerde geliştirmektedir. Bunlardan en temeli, sosyal medya etkileşimleridir. Marvel, filmlerin sonunda yer alan “after credit” sahnelerinde bir sonraki evre ya da film ile ilgili ipuçları göstererek filmlerin hepsini birbiri ile ilişkilendirip bir sonraki filmde neler olacağına dair izleyicide yani müşteri de merak uyandırmaktadır. 
	İnsanlar, filmlerde MCU ile ilgili yer alan gizli göndermeleri, after credit sahnelerinden yola çıkarak bir sonraki filmi yani MCU’nun geleceği ile ilgili Reddit, Twitter gibi sosyal medya platformlarında teoriler üretmektedirler. Böylece Marvel, gelecek filmleri için bir beklenti oluşturmaktadır. Buna verilebilecek en bariz örnek Iron Man’in sonundaki yer alan after credit sahnesinde Samuel L. Jakcson’un oynadığı S.H.I.E.L.D’ın başkanı Nick Fury karakterinin gösterilmesidir. Bu da Iron Man’in büyük bir süper kahraman evreninin parçası olduğuna işaret etmiştir. 
	MCU evreninde yer alan filmlere sadece çizgi roman fanatiklerinin fark edebileceği gizli göndermeler içeren sahneler de eklenmektedir. Örnek olarak Captain America filminde, Steve Rogers’ın Captain Amerika olması ve Nazilere karşı mücadele etmesi ve bunun çizgi roman şeklinde halka sunulması ve bu çizgi romanın 1939 yılından Timely Comics’in çıkardığı Captain America No.1 çizgi romanı olması verilebilir. 
	Marvel filmlerinde kullandığı gerek after credit sahneleri gerekse easter egg gibi gizli görüntü ve mesajlar ile merak duygusunu sürekli canlı tutarak gündemde kalmakta, popülaritesini arttırmaktadır.  Böylece daha fazla izleyici kitlesini kendine çekerek kar elde etmektedir. 
	Son olarak Marvel’ın başarısındaki bir diğer etken de, formüle sürekli olarak meydan okumaktır. Harrison vd. (2009)’ göre, kuruluşlar genellikle yaratıcı bir ürünü başarılı kılan şeylerden vazgeçmeye isteksizdir. Ancak Marvel Studios’un bu durumu farklı olduğunu dile getiriliyor. Başta hepsi birbiri ile aynı görünen birer süper kahraman filmi olarak gözükse de, filmlerin dramatik, görsel ve anlatı ögeleri açısından farklılık gösterdiği anlaşılıyor. Filmin birinde mizahi bir anlatı yer alırken bir diğerinde dramatik, duygusal bir anlatı ve bunları destekleyecek görseller yer alabiliyor. Mekan olarak da farklılıklar mevcut. Guardians of The Galaxy’ de mekan uzay iken Captain Amerika’da mekan dünyadır. 
	Öte yandan formül ile oynansa da bütün süper kahraman filmleri klasik Hollywood anlatı yapısına bağlı kalır. Bu yapı denenmiş, seyircinin ilgisini daima canlı tutmuş bir yapıdır.    
	Sonuç olarak Marvel, süper kahraman filmleri ile elde ettiği başarıyı, yaratıcılık, yenilik ve ekonomik güç ile harmanlayarak elde etmiştir ve bu alanda bir kültür yaratmıştır. 
	Filmlerde yer alan star oyuncuların spor programlarından, kullandıkları arabalardan, yedikleri fast food ürünlerine kadar her şey pazarlanmaktadır. Çocuklar için üzerinde Marvel süper kahramanlarının baskıları olan ürünler büyük bir satış geliri sağlamaktadır. Bu ürünler pazarlanırken, ürünleri kullanınca bir süper güç elde edilecekmiş edası ile pazarlanmaktadır. 
	Marvel 2000 yılı sonrası giriştiği sinema alanında Disney gibi büyük ortaklar edinmiş, büyük ortakların sayesinde büyüyerek, üretim, dağıtım ve gösterim aşamalarında söz sahibi olmuştur. 
	Tüm kitle iletişim araçları gibi Marvel sineması da ekonomik, siyasi ve kültürel yapıların sınırları içinde faaliyet göstermektedir. Görüldüğü gibi, ekonomik varlığını sürdürebilmek için, geçtiği iflaslardan korunmak için birleşmeler yaşamış, yeni mülkiyet yapılanmaları içine girmiştir. Marvel da, Hollywood değerlerine bağlı, Hollywood’un getirilerinden yararlanan bir stüdyodur.  Amerikan eğlence endüstrisinin bir parçasıdır. 
	Eğlence endüstrisi olarak kazancının, ekonomik baskısının yanı sıra, Amerikan popüler kültürünün küresel ölçekte yayıcısı durumundadır. Kendi yarattığı kurgu evreninin gerçekliğinde, geçmişten geleceğe, Amerika süper güç durumundadır. Diğer ulusların adı, ancak tehdit ve tehlike algısı yaratılırken geçmekte, kurtarıcı rolü hep Amerikalı da kalmaktadır. Dolayısıyla zihinlere işlenen, bireysel başarılarından aile yapılarına, anıtsal binalarından, gelişmiş sanayisine, mitlerinden, tüketim ürünlerine kadar Amerika’nın kültür ve ideolojisidir, hakimiyetidir.  
	3.2. Yöntem
	Bu çalışmada örneklem olarak belirlenen Marvel filmlerinin ardında yer alan ideolojik düşüncenin ve kültürel değerlerin çözümlenmesinde göstergebilimsel çözümleme yönteminden yararlanılacaktır. Filmde yer alan göstergeler ayrı ayrı tablolaştırılıp nasıl bir anlam katmanı oluşturduğuna bakılacaktır.   
	3.2.1. Göstergebilimsel Çözümleme
	Göstergebilimin ortaya çıkışı 20. Yüzyılın başlarına dayanmaktadır. Ancak bu terimi kullanan ilk kişi 1632-1704 yılları arasında yaşayan İngiliz filozof John Locke’dur. Locke, göstergebilimin, bilimin temel branşlarından biri olması gerektiğini savunmuştur ve kendisinden sonra gelen isimlere örnek olmuştur. 
	Erkman (1987: 8), göstergebilimi göstergeleri inceleyten bilim olarak tanımlamıştır. “Sözcük Yunanca semeion, ya da gösterge, kökünden gelir ve göstergelerin ne olduğunu ve ne işlev gördüğünü anlamak için sistematik bir girişimi tanımlamak için kullanılır” (Berger, 2012: 81). “Göstergebilimin temel ilgi alanının merkezinde gösterge yer alır. Göstergelerin ve onların çalışma biçimlerinin araştırılmasına göstergebilim adı verilir” (Fiske, 2003: 62). 
	Göstergebilimin temelleri, pragmatizmin isim babası olan Amerikalı filozof Charles Sanders Peirce ve İsviçreli dilbilimci Ferdinand de Saussure’un yaptıkları çalışmalarla atılmıştır. Her iki isim de anlamın nasıl üretildiği ile ilgilenmişlerdir. Peirce, ‘semeiotic’ terimini kullanarak genel bir göstergeler kuramı tasarlayıp ve göstergelerin nesneler ile ilişikisi üzerinde dururken, Saussure, ‘semiologie’ terimini kullanıp, göstergelerin diğer göstergeler ile olan ilişkisi üzerinde durmuştur. 
	Dil bilimi alanında önde gelen isimlerden biri olan ve göstergebilimin gelecekte iletişim türlerini inceleyecek bir bilim dalı olacağını savunan Saussure, Peirce’nin yaklaşımından vurgu bakımından ayrılmaktadır. Saussure, göstergelerin toplumsal işlevi üzerinde durmuştur.
	Saussure göre dil, sesler yardımıyla kavram ve düşünceleri ifade etmektir. Kısacası dil bir göstergeler sistemidir. Gösterge, bir başka şeyi temsil eden ya da imgeleyen şeydir. Saussure’e göre, gösterge, gösteren ve gösterilenden oluşmaktadır.  Gösteren, göstergenin algıladığımız imgesidir yani işaretler ve seslerdir. Gösterilen ise gösterenin göndermede bulunduğu düşünce ve kavramlardır. 
	Saussure gösteren ile gösterilen arasındaki ilişkiyi toplumsal uzlaşmaya dayalı, keyfi olarak nitelendirmektedir. Ona göre, kavramlar tek başlarına bir şey ifade etmezler. Anlamlarını birbirleri arasındaki benzer ya da karşıt ilişkilerden kazanırlar. Dolayısıyla anlam, ikili karşıtlıklardan oluşmaktadır. 
	“Bir göstergenin üç özsel niteliği vardır: İlkin fiziksel bir biçimi olması gerekir; ikincisi kendisinden başka bir şeye gönderme yapması gerekir; üçüncüsü ise insanlar tarafından bir gösterge olarak kabul edilmesi gerekir” (Mutlu, 2017: 128).
	Göstergebilim aynı zamanda bir işaret bilimidir. İletişim için kullanılacak her şeyin (doğal diller, jest ve mimikler, görüntüler, mimari yapılar, müzik, tiyatro, sinema, reklam afişi gibi) incelenmesi, göstergebilimin çalışma alanına dahil edilebilir. Göstergebilim, gösterge olarak kabul gören her şey ile ilgilidir. Gösterge anlamlı bir biçimde yerine geçtiği başka bir şeyin yerini tutmaktadır.  
	Sinema filmlerindeki anlamları çözümlemede kullanılan bir başka yöntem ise kodlardır. Göstergelerin düzenlendiği sistem olarak tanımlanan kodlar, Fiske (2003: 92)’e göre, içersinde seçim yapılan birden fazla birimden oluşmaktadır. Tüm kodlar birer anlam taşır ve başka bir şeye göndermede bulunur.  Ayrıca kodlar, toplumsal bir uzlaşıma dayalıdır ve toplum üyelerince kabul edilirler ve toplumsal ve iletişimsel işleve sahiptirler. Dolayısıyla kodlar ve kültür arasında bir ilişki mevcuttur.
	Göstergebilim alanında bir diğer önemli isim Roland Barthes’tır. Barthes, Saussure’ün çalışmalarından etkilenmiştir. Fakat göstergebilime yaklaşımı Sassure’den farklı olmuştur. Sassure, dilbilimi, göstergebilimin bir alt dalı olarak tanımlarken, Barthes ise tam tersini savunmaktadır. Barthes (1979: 1)’e göre göstergebilimin ilkelerinin temel amacı, dilbilime dayanarak çözümsel kavramlar ortaya koymaktır.
	“Göstergeler insanlar arasında anlam iletişimi kurmak için kullanılır. İnsan zihninde bir mesaj inşa eder; bu, bir başka insana anlatmak istediği bir anlam yumağı, bir düşünce ya da düşünce sürecidir”  (Wollen, 2004: 141).
	Barthes, içinde yaşadığımız dünyayı anlama ve anlamlandırma için çalışmalarını popüler kültür çözümlemeleri üzerinde yoğunlaştırmış ve popüler kültürün ideolojik yönünü ön plana çıkarmaya çalışmıştır.
	Barthes’ın ortaya koyduğu göstergebilim anlayışı, Sassure ile benzerdir. O da göstergeyi, gösteren ve gösterilen diye ikiye ayırmıştır. Ona göre, gösterenin düzlemi yani anlatıma söze dayalı düzlem, gösterilenin düzlemi ise içeriğin düzlemidir.  Bu iki düzlem anlam oluşumunda önemli rol oynamaktadır. 
	Sinemada anlam üretme sürecinde dizisel ve dizimsel olmak üzere iki boyut bulunmaktadır.  Dizisel boyut seçim ile ilişkilendirilirken, dizimsel boyut seçilen görsellerin, unsurların bir anlam üretecek şekilde bir araya gelmesidir. Yönetmen göstergelerin seçimini yapar, ardından seçilen göstergeler çekim sonrası kurgu yardımı ile bir araya getirilir ve bir anlam ortaya çıkar. Üretilen anlamı çözümlerken de dizisel çözümleme kullanılır. Dizisel çözümleme, görünenin arkasındaki anlamı ortaya çıkarması açısında büyük önem taşımaktadır. Bu çözümleme metin içerisindeki ikili karşıtlıkları bularak çözümleme yapılmaktadır.
	Barthes’ın anlam çözümlemeye dair en önemli katkısı “yan anlam” ve “düz anlam” metodudur. “Her ifade, düz anlamının dışında yan anlamlara da sahiptir. Yan anlamlar, ideolojilerin taşınmasında ve aktarılmasında kullanılan üst dil olarak işlerler” (Yaylagül, 2018: 123). 
	Düz anlam, bir göstergenin taşıdığı ilk anlamdır. Terimleri (imgeler, sesler, nesneler ve diğer iletişim biçimleri) gerçek anlamları ile ele alır. Bir başka deyişle düz anlam, anlamlandırmanın birinci düzeyidir. Fiske (2003: 116)’göre, bu düzey, göstergenin göstereni ve gösterileni arasındaki ilişkiyi betimlemektedir. Düz anlam, göstergenin ortak duygusal, aşikar anlamına gönderme yapar. Örneğin, bir sokak manzarası belirli bir sokağı gösterirken, burada sokak sözcüğü binalar arasında uzanan bir yolu betimler. Fakat aynı sokak farklı biçimlerde fotoğraflanabilir. Kullanılan çekim tekniği, resim paleti ve ışık kullanımı gibi değişikliklerle güzel ve sıcak bir sokak ortamı yaratılabilir. Öte yandan renksiz bir film, sert odak ayarı ve güçlü kontrastlar kullanılarak, sokak ortamını soğuk, güvensiz bir yer olarak da gösterilebilir. Her iki fotoğrafta da sokak sözcüğü düz anlamsal açıdan aynıdır. Farklılığı yaratan yan anlamdır. Kısacası düz anlam neyin fotoğraflandığı yan anlam ise nasıl fotoğraflandığıdır. 
	Yan anlam ise Barthes’ın ikinci anlamlandırma düzeyi olarak tanımladığı düzeydir. Berger (2012: 92)’e göre, yan anlam, bir terimi, geniş anlamda bir imgeyi, bir metindeki sembolü ve kültürel anlamı ifade etmek için kullanılan bir terimdir. Fiske (2003: 116) ise, yan anlamı, göstergenin kullanıcıların duygularıyla, heyecanlarıyla ve kültürel değerleriyle bir araya geldiğinde ortaya çıkan etkileşim şeklinde ifade etmektedir. 
	“Düz anlamda, filmde ne gösterilirse onu anlamak yani ardından başka bir anlam aramadan direk olarak algıladığımızdır. Yan anlam ise, film öykü sürecinde düz anlam olarak izlediğimiz görüntü dizelerini de göz önünde tutarak, bir anlam üretme çabasına gireriz. Sinemada yansıtılan, düz anlam olarak gerçeği algılarken, aynı zamanda gerçeğin ardında gizlenen görünmez gerçeği de, yani yan anlam bakımından neyi ifade ettiğini anlamaya ve yorumlamaya çalışırız” (Agocuk, 2014: 9).
	Barthes’ın ortaya koyduğu yan anlam, düz anlam çözümlemesi sanattan, sosyal bilimlere kadar geniş bir alanda kullanılmıştır. Özellikle kültür ve ideoloji üreten kurumlarından biri olan sinemadaki anlam, bu tarz çözümlemeler sayesinde ortaya çıkmaktadır.
	“Kültür, dil ve işaretler aracılığı taşınır ve kuşaklar boyunca aktarılır. Kültürü taşıyan simge ve semboller ideolojiktir. Çünkü kültür sınıflı bir toplum olan kapitalist toplumun kültürüdür” (Yaylagül, 2018: 123). 
	Kapitalist sistemin taşıyıcı olan ABD, kendi egemen kültürünü yaratmıştır. Bir Hollywood stüdyosu olan Marvel ve filmleri, ABD’nin (egemen yapının) kültürünü temsil eden içeriklerini dünyanın dört bir yanına ulaştırmaktadır. Marvel filmlerinde kullanılan dil, semboller egemen yapının ideolojisini ve kültürünü temsil etmektedir. Bu gibi unsurlar filmlerin içerisinde gizlidir.  Örneğin, gezegenler arası savaşta, dünyayı Amerikalı kahraman yani Amerika temsil etmektedir. Süper kahramanlar (sıradan) Amerikalıdır, değillerse bile Amerika(lı)’nın yanında yer alırlar. İzleyici ise haz almaya ve filmde yer alan süper kahramanlarla özdeşleşme yaşamaya odaklanmıştır. 
	Marvel sinematik evreninde, hep dünyayı, ya da evreni ele geçirmek niyetinde olan güçlü kötüler vardır. Kötüler karşısında farklı türlerle (insansı ya da değil) işbirliği yapılır, iletişim içinde olunur, hatta onların hakları, iyilikleri de gözetilir. Süper kahramanlar (Amerika) yine dünyayı temsilen işbirliği yapan, dünyanın, evrenin ya da diğer masum türlerin iyiliği için karar verendirler, koruyandırlar. 
	Marvel filmlerinde, ulus ötesilik, dünya ötesilik, gezegenler arasılık, galaksi, evren vb. mekanlar ve buralarda yaşam bulunmaktadır. Konular ve yaşamlar dünya ile sınırlandırılmamıştır. Ayrıca mekanlar ve zamanlar arası geçişler kolayca gerçekleşmektedir. Filmlerde konu edilen ve zaman mekan tanımayan teknoloji ise hep yüksek teknolojidir. Yüksek teknolojiyi geliştiren ve özgürlük ve barış için kullanan Amerika’dır. Filmlerde bilgisayar destekli teknoloji görselliğiyle, güç gösterisi yapılmakta, izleyicinin gerçeklik algısı ile oynanarak hayranlık yaratılmakta, zihinler işlenmektedir. Kısacası Marvel filmleri Amerika’nın reklam filmleri gibidir. 
	3.3. Marvel Süper Kahraman Filmlerinin Göstergebilimsel Analizi
	3.3.1. Iron Man (2008)
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	Görsel 1. Iron Man Filminin Afişi
	3.3.1.1. Iron Man Filminin Künyesi

	Yönetmen: Jon Favreau
	Senaryo: Arthur Marcum, Matt Holloway
	Yapımcı Ülke: ABD
	Oyuncular: Robert Downey, Jr., Gwyneth Paltrow, Terrence Howard, Jeff Bridges, Leslie Bibb, Shaun Toub.
	Müzik: Ramin Djawadi
	Süre: 126 dk. 
	Hasılat: $585.366.247
	3.3.1.2. Iron Man Filminin Özeti

	Dahi, milyarder, playboy, mucit ve hayırsever Tony Stark İkinci Dünya Savaşı sırasında ABD ordusuna silah üreten ve süper asker projesinde yer alan babası Howard Stark’ın sahip olduğu Stark Industry adlı şirketin başına geçer. Stark, ABD ordusu için son teknoloji silahlar üretmeye devam etmektedir. Stark, Yarbay James Rhodes eşliğinde Afganistan’da bulunan ABD’li generallere son üretilen Jericho füzelerinin tanıtımını yapar. Tanıtım sonrası geri dönüş yolunda Afganlı teröristler tarafından saldırıya uğrar ve bir mağaraya kaçırılır. Kendisi gibi mağarada tutsak olan Yinsen adlı bir de bilim adamı vardır. Yaralı olan Stark, Yinsen tarafından tedavi edilir. Yinsen, Stark’ın vücudundaki şarapnel parçalarının kalbe ulaşmasını engelleyen arc-reaktörü adında basit bir düzenek yapar ve Stark’ın hayatını kurtarır. Teröristler Stark’tan tanıtımını yaptığı Jericho füzesini kendileri için yapmasını ister. Stark teklifi kabul eder ve çalışmalara başlar. Teröristler bilimsel bilgiden uzak Stark’ın onlar için silah ürettiğini düşünürler. O sırada Stark ve Yinsen, bir zırh prototipi yapıyorlardır. Zırh tamamlanır. Böylece Iron Man ortaya çıkar. Stark, teröristleri öldürerek oradan kaçar. Prototip olan zırh kaçış sırasında parçalanır ve çöle düşer. Çölde Amerikan askerleri tarafından bulunan Stark, Amerika’ya götürülür. Afganistan’daki saldırı sırasında kendi ürettiği silahlarla ABD’li askerlerin vurulduğunu gören Stark, bu durumu engellemek için Stark Industry’nin artık silah üretmeyeceğini söyler. Geçmişte babasının ortağı şimdi ise Stark’ın ortağı olan Obadiah Stane, bu durumda hoşnut olmaz. Stark, masum insanların öldürülmesini engellemek için mağarada yaptığı zırhı kişisel olarak geliştirir. Zırhı tamamlar ve Afganistan’a giderek oradaki masumları teröristlerin ellerinden kurtarır. Bu sırada Stark, kendisini Afganistan’da pusuya düşüren teröristlerin, ortağı tarafından tutulduğunu anlar. Obadiah, Iron Man zırhının ilk prototipini ele geçirir ve kendi amacı için kullanır. Stark, yeni tasarladığı zırhla Obadiah’a karşı savaşır ve onu yener. Tüm bu yaşananların ardından basın meraklanır ve Tony Stark, basına Iron Man olduğunu açıklar. 
	3.3.1.3. Iron Man Filminin Göstergebilimsel Analizi
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	Görsel 2. Iron Man ve Afganlı Teröristler
	Düz Anlam: Tony Stark’ın son teknoloji füzelerinin sunumunu yaptıktan sonra Afganlılar tarafından kaçırılır. Afganlılar, bir video çekerek Stark’ı yüklü bir para karşılığında serbest bırakacaklarını söylerler. Düz anlamda basit bir rehine olayıdır. 
	Yan anlam: Amerika’nın (Batı’nın) öteki olarak gördüğü Afganlılar, terörist olarak gösterilmektedir. Stark’ın başına geçirilen çuval, video çekilmesi ve ortamdaki atmosfer, medya tarafından sunulan terörist imgesi ile örtüşmektedir.  Kaçırılan kişi, sade bir vatandaş değil, Amerikan çıkarlarını savunan, onun için projeler yapan ve bir sermayedar olan, Amerikan ordusunun bir numaralı silah üreticisi Stark Industry’nin sahibi Tony Stark’tır. 
	Amerika yıllar boyunca her zaman kendisine bir düşman yaratmıştır. Bu düşman II. Dünya Savaşı sırasında Naziler, Soğuk Savaş sırasında Sovyetler, günümüzde ise Orta Doğulu teröristlerdir. Iron Man filminde de biz ve öteki karşıtlığı üzerinden Orta Doğulular, terörist, Orta Doğu da yıkımın, ölümün, acının yaşandığı yer olarak tasvir edilmektedir. 
	/
	Görsel 3. Tony Stark’ın evi
	Düz Anlam: Yukarıdaki görselde Tony Stark’ın deniz kenarında ve tepe bir noktada yer alan evi görülmektedir. Düz anlamda diğer evlerden ayrı ve şehir merkezine uzak bir ev görülmektedir. 
	Yan anlam: Stark’ın evi, bir tepede ve tek başına yer almaktadır. Bu da bir zenginlik ve statü göstergesidir. Stark’ın evi, kendi yaptığı işteki başarısını ve alanında zirvede tek olmasını temsil etmektedir.  /
	Görsel 4. Afganlı teröristlerin yaşadığı yer. 
	Filmde anlam oluşturmada ikili karşıtlıklardan da yararlanılmıştır. 
	/  
	Görsel 5. Tony Stark’ın tanıtım afişi
	Düz anlam: Las Vegas’ta gerçekleşen bir ödül töreninde Stark’a ödül verilmeden önce onun geçmişi, başarıları ve özellikleri hakkında bilgi verilmektedir. Bu sırada konuklara dev ekranda Stark ile ilgili sözlerle bağlantılı görseller gösterilmektedir. Tanıtım afişinde Tony Stark’ın önünde durduğu Amerikan bayrağı üzerinde silah sanayi ve ordunun resimleri yer almaktadır.
	Stark törende şöyle tanıtılmaktadır: Tony Stark, yaratıcı, dahi, Amerikalı vatansever, efsanevi silah geliştiricisi Howard Stark’ın oğlu. Babasının ölümünden sonra Stark Industry’nin başkanı seçilmiş, cennetin anahtarlarını ele almıştır. Cennetin anahtarları sayesinde, Tony, babasının şirketinde yeni bir çağ açar. Daha zeki silahlar, yeni robotlar ve uydudan hedefleme. Bugün Tony Stark, özgürlüğü sağlayıp, Amerika ve çıkarlarını tüm dünyada koruyarak silah endüstrisinin cephesini değiştirmiştir.  
	Yan Anlam: Bayrak üzerindeki ordu ve asker resimleri, Amerika’nın sahip olduğu askeri gücü ve küresel düzeyde silah üreticisi olan Stark Industry ile olan bağın, ortak çıkarda buluştuğunun göstergesidir. Öte yandan Tony Stark’ın sahip olduğu işin yani silah üreticiliğinin cennetin anahtarları olarak görüldüğü, bununla tüm dünyada Amerikan çıkarlarını savunduğu, ürettiği silahlar ile farklı coğrafyalarda özgürlüğü ve barışı getirdiği vurgulanmaktadır. Amerika tarih boyunca askeri gücü ile sömürge haline getirmek istediği ülkelere müdahale etmektedir. Bu müdahaleleri ise özgürlük adı altında gerçekleştirmektedir. Filmin bu tanıtım sahnesinde de bu durumun altı çizilmiştir. 
	Tony Stark ile gazeteci arasında geçen röportajda özgürlük ve barışın silahla sağlandığı görüşü pekiştirilmektedir.
	T.S. : Babamın bir sözü vardır. Barış varsa birinin daha büyük bir silahı var demektir. 
	Gazeteci: Güzel laf, özellikle tuğla satan biri için.
	T.S. : Babam Nazilerin yenilmesine yardım etti. Manhattan Projesi’nde çalıştı. Sizin üniversitenizdeki ukala profesörler bile buna kahramanlık diyor.  
	Gazeteci: Birçok kişi buna savaş vurgunculuğu da diyor. 
	T.S. : Söylesene ilerleyen tıbbi teknoloji ya da akıllı ürünler sayesinde açlıktan kurtardığımız milyonları rapor edecek misin? Çünkü bütün bu buluşlar askeri sermayede tatlım. 
	Röportajında dünya üzerindeki açılığın, barışın ve huzurun ancak ve ancak askeri harcamalar ile mümkün olacağı dile getirilmektedir. Amerikan emperyalizminin yıllar boyunca farklı coğrafyadaki ülkeler üzerinde uyguladığı güç ve baskı, kurtuluşun, refaha çıkışın yolu olarak gösterilmekledir. 
	/
	Görsel 6. Stark Industy’e ait mühimmatlar. 
	Düz Anlam: Stark Industy’nin silahları, Afganlı teröristlerin de ellerinde bulunmaktadır. Tüm bu silahların yanı sıra teröristler, Stark’tan tanıtımını yaptığı, son teknoloji Jericho, füzesini de onlar için yapmalarını ister.
	Yan Anlam: Stark Industry, küresel düzeyde üretim ve dağıtım yapan bir silah üreticisidir. Şirket, Amerika’nın yanı sıra, tüm dünya üzerindeki silahlı örgütlere silah satışı gerçekleştirmektedir. Bu sahnede, günümüzde Amerikan silahlarının Orta Doğu’da bulunan terörist gruplarının ellerinde de olduğu, Amerika’nın kendine düşmanlar yarattığı, bu düşmanlara ekonomik desteğin yanı sıra silah desteğinin de verildiği anlamı vardır. Öte yandan Stark, mağaradaki tutsaklığından kurtulmak için, Jericho füzesini onlar için yapacağını söyler ve işe koyulur. Silah yapma aşamalarını anlamayan ve hiçbir şeyden şüphelenmeyen Teröristler Stark’ın füze yaptığını zannederler. Oysa Stark, kendini oradan çıkaracak bir robot tasarımı yapmaktadır. Silah yapacak güce, zekâya ve bilgiye sahip olan yine bir Amerikalıdır.  
	/ 
	Görsel 7. Iron Man Afganistan semalarında
	Düz Anlam: Stark, Afganistan’dan kurtulduktan sonra kameralar karşısına geçip, birçok masum insan bizim ürettiğimiz silahlarla ölüyor diyerek, masumların savaşta ölmemesi gerektiğine vurgu yapmış ahlaki bir tavır takınmıştır. Stark, Iron Man zırhını tasarlar ve kaçırıldığı yere giderek oradaki yerli halkı teröristlerin baskısından kurtarır. Teröristlerin elindeki Stark Industry’ye ait olan silahları da imha eder. Saldırıyı uydudan gören Amerikalı askerler Albay Rhoes’a haber verirler. Rhodes da Stark’ı arar.
	Albay Rhodes: Yardımına ihtiyacım var.
	Tony Stark: Öyle mi? Ne kadar ilginç.
	Albay Rhodes: Bu arada ilginç demişken, az önce seni kaçırdıkları yere birkaç kilometre mesafede bir silah deposu havaya uçtu.
	Tony Stark: Orası tehlikeli bir bölge. Galiba birisi senden önce gelip senin yerine işini yapmış ha?
	Yan Anlam: Stark’ın zırhı, tıpkı bir uçak pilotunun kokpitte oturup uçağı uçurması gibi tasarlanmıştır. Stark, kaçırıldığı yere gidip oradaki masumları kurtarmış ve silahları yok etmiş ve bunu yaparken de Amerikan hava kuvvetlerine ait bir savaş uçağı gibi hareket etmiştir. Albay Rhodes ile arasında geçen konuşmada takındığı tavır ile Amerikan ordusunun görevini üstlenmiştir. Dolayısıyla, oradaki masum halkı kurtararak özgürlük ve barış getiren bir nevi Amerikan ordusudur. Iron Man, vatansever ve Amerika’nın çıkarlarını gözeten bir süper kahramandır.  Iron Man masum halkı kurtararak ahlaki görevini yerine getirmiştir. O bir Amerikalıdır, Amerikan değerlerini ve çıkarlarını savunarak Orta Doğu’ya ve dünyaya barış getirmiştir. 
	Iron Man filminde yer alan birçok Amerikan kültürel ögesi de bulunmaktadır. Buna verilebilecek en bariz örnek ise Tony Stark’ın en sevdiği yiyeceğin Burger King hamburgeri olması verilebilir. Tony Stark’ın evinin birçok yerinde Amerikan bayrağı olması da bu örneklerden biridir.  
	Sonuç olarak Iron Man, Amerika’nın çıkarını gözetmekte, kültürel ve ahlaki değerlerini savunmakta, bu çıkarların tehlikeye girmesini engellemektedir. Tehlike dünyanın neresinde olursa olsun, Amerika her daim orada bulunarak tehdidi yok eder, barış ve huzuru sağlar. Iron Man de bu doğrultuda hareket eden bir süper kahramandır. Filmde zeki ve bilimsel bilgiye hakim olanın, ekonomik gücü elinde bulunduranın, dolayısıyla kurtarıcı rolünü üstlenenin daima Amerikalılar ve Amerikalı süper kahramanlar olduğunun altı oldukça çizilmektedir.  
	3.3.2. İlk Yenilmez: Kaptan Amerika (2011)

	/
	Görsel 8. İlk Yenilmez: Kaptan Amerika Film Afişi
	3.3.2.1. İlk Yenilmez: Kaptan Amerika Filminin Künyesi

	Yönetmen: Joe Johnston
	Senaryo: Christopher Markus, Stephen McFeely
	Yapımcı Ülke: ABD
	Oyuncular: Chris Evans, Hayley Atwell, Sebastian Stan, Tommy Lee Jones, Hugo Weaving, Dominic Cooper, Samuel L. Jackson.
	Müzik: Alan Silvestri
	Süre: 124 dk. 
	Hasılat: $370.569.744
	3.3.2.2. İlk Yenilmez: Kaptan Amerika Filmninin Özeti

	Yıl 1942. Amerika İkinci Dünya Savaşı’nda Nazilere karşı mücadele vermektedir. Nazi generali Johann Schmidt (Red Skull-Kızıl Kafatası) ve birlikleri Norveç’in Tonsberg kasabasında yer aldıklarını düşündükleri ve içerisinde tanrısal güçleri barındıran Tesseract adında gizemli bir taşın peşindedirler. Schmidt’in amacı, Teseract’ın gücünü ele geçirerek tüm dünyaya hükmetmektir. Schmidt aynı zamanda Hydra (Nazilerin bilim programı) adındaki kuruluşun yöneticisidir. Öte yandan Amerika savaş için daha çok gönüllü toplamaya çalışır. Bu doğrultuda, sokak panayırlarından, büyük gösterilere kadar her yerde asker alım merkezleri kurulmuştur. Steve Rogers adındaki kahramanımız askere gönüllü olarak başvurmuş fakat sahip olduğu hastalıklardan dolayı ret almıştır. Yakın arkadaşı Çavuş James “Bucky” Barnes ile bir teknoloji fuarına katılır. Burada Iron Man’in babası Howard Stark’ın teknolojik ürünleri tanıtılmaktadır. Fuarın içerisinde bulunan asker alım merkezinde şansını bir kere daha denemek isteyen Rogers, yine ret alır. Bucky ile arlarında geçen konuşmada, Rogers, ülkesini denizaşırı ülkelerdeki savaşlarda temsil etmek istediğini söyler. Bu konuşmaya kulak misafiri olan Dr. Erskine, Rogers’a bir şans vermek ister ve onun askere alınmasına onay verir.  Askeri eğitimine başlayan Rogers, çelimsiz görünüşü ve hasta oluşundan dolayı birlikteki diğer askerler ve komutanlar tarafından eleştirilir. Ancak Dr. Erskine, herkesin göremediği bir şeyi görür, Rogers’ın mücadeleci ruhundan cesaretinden, zekasından, iyi bir adam olmasından ve fedakarlığından etkilenir. Böylece Dr. Erskine onu süper asker projesine seçer.  Bu sırada Hdyra’nın elde ettiği teknoloji karşısında süper asker projesini yapmayı hedefleyen Amerika, Stratejik Bilim Rezervi düzenler. Buraya Albay Chester ve İngiliz Ajan Peggy Carter, Dr. Erskine ve hükümet yetkilileri katılır. Vücuduna serum enjekte edilirken aynı zamanda vita ışınları verilen Rogers, bir süper askere dönüşür. Schmidt ise Dr. Erskine’ı öldürmek için bir Hdyra ajanını yollar ve başarılı olur. Süper askere dönüşen Rogers, Hdyra ajanını yakalar fakat ajan, hap yutarak intihar eder. Süper asker projesi Dr. Erskine’nin ölmesinin ardından rafa kaldırılır. Hükümet Rogers’ı savaşa destek adı altında propaganda aracı olarak kullanır ve ona Kaptan Amerika adı verilir. Kaptan Amerika şehir şehir dolaşır, renkli gösteriler düzenler, savaş tahvilleri toplar. Halkın daha çok destek vermesini sağlamak için gösterilerde, Kaptan Amerika, Hitler kılığında bir oyuncuyu da tek yumrukla yere serer. Turnelerden birinde çocukluk arkadaşı Bucky’nin taburunun esir alındığını öğrenen Kaptan Amerika, Peggy Carter ve Howard Stark’ın yardımıyla Hdyra üssüne sızar ve Amerikalı tutsak askerleri ve Bucky’i kurtarır ve onları tabura geri getirir. Burada büyük coşku ve kahramanlıkla karşılanır. Ajan Carter, onun başarılı olacağına zaten inanmıştır. Ona daima güvenir ve aralarında bir aşk başlar. Kaptan Amerika, Hdyra ve Schmidt’in faaliyetlerine son vermek için operasyonlar başlatır. Stark, Kaptan Amerika’ya vibranyumdan yapılan ve dünyada sadece bir tane olan bir kalkan verir. Kaptan Amerika ve ekibi farklı kıtalarda yer alan Hdyra üslerini yok ederler. Fakat Kaptan Amerika’nın aklı aşkı Carter’dadır. Ekip, operasyonlarından birinde Hdyra’nın bilim adamı olan Dr. Zola’nın yer alıdığı trene baskın düzenler ve Dr. Zola’yı ele geçirirler. Fakat operasyon sırasında Bucky’i kaybederler. Hdyra’nın son üssüne operasyon düzenleyen Kaptan Amerika ve ekibi Schmidt ile karşılaşır. Schmidt kaçmaya, Kaptan Amerika ise onun kaçmasını engellemeye çalışır. Mücadele sonucunda Teseract’ı eline alan Schmidt, Teseract’ın açtığı bir portal sonucu ortadan kaybolur ve Teseract okyanusa düşer. İçi bomba dolu olan uçağı New York’a ulaşmadan yere indirmeye çalışan Kaptan Amerika, son olarak aşkı Ajan Carter’a bir dans sözü verir. Bu sırada uçak yere çakılır ve ondan bir daha haber alınamaz. Olaydan 70 yıl sonra uçağın enkazı bulunur. S.H.I.E.L.D. tarafından kurtarılan Kaptan Amerika neler olduğunu anlamaya çalışır. S.H.I.E.L.D.’in başkanı Nick Fury ona dünyanın tehlikede olduğunu ve dünyanın Kaptan Amerika’ya ihtiyacı olduğu dile getirerek ona bir görev önerir. 
	3.3.2.3. İlk Yenilmez Kaptan Amerika’nın Göstergebilimsel Analizi

	/
	Görsel 9. Sinema filmleri öncesinde savaş propagandası yapılmakta.
	/
	Görsel 10. 1943 Geleceğin Dünya Fuarı’nda askere alım noktaları.
	Düz Anlam: 1943 yılında Amerika’daki sinema salonları, film gösterimi öncesinde izleyicilere Amerikalı askerlerin savaş görüntülerini göstermekte, izleyiciler bu görüntüler karşısında gözyaşlarını tutamamaktadır. Bu sırada bir anlatıcı da Amerikan askerlerinin kahramanlıklarından bahsetmektedir. Görüntülerin geçilip filmin başlamasını isteyen biri, karşısında kahramanımız Steve Rogers’ı buluyor. 
	Anlatıcı: Savaş Avrupa’yı tahrip etmeye devam ediyor. Ama yardım yakında geliyor. Askerliğe uygun bütün gençler ülkesine hizmet etmek için sıraya giriyor. Küçük Timy bile üstüne düşeni yapıyor, hurda topluyor. Aferin sana Timy. Bu arada deniz aşırı ülkelerde cesur gençlerimiz, düşman güçlere özgürlüğün her şeye bedel olduğunu gösteriyor. 
	1943 yılındaki Geleceğin Dünya Fuarı’nda teknolojik gelişmelerden, pratik çözümlere kadar birçok ürünün tanıtımı yapılmaktadır. Tüm bunların yanı sıra fuar alanında gönüllülük esasına dayalı askere alım noktalarında, gönüllüler sağlık kontrolünden geçirilerek orduya katılmaları sağlanmaktadır. 
	Yan Anlam: Savaş dönemi sırasında bir kitle iletişim aracı olan sinema, propaganda aracı olarak kullanılmakta, halkın desteğini alıp, askere katılmayı teşvik etmekte, Amerika’nın savaşta haklı taraf olduğunu göstermektedir. Bunu yaparken, hurda toplayan küçük çocuk ve yaralı askerler gösterilmekte, halkın düşman kuvvetlerine olan nefreti, kini artarken, kendi ordusuna yardım etme isteği de artmaktadır. Filmde, Amerikalı genç askerler, deniz aşırı ülkelere özürlüğü ve barışı getiren kurtarıcı rolünde yer almaktadır. Görüntülerden rahatsız olan kişiye karşı tavır alan Steve Rogers, ona susmasını söyleyerek, bu görüntülerin ve deniz aşırı ülkelerde gerçekleşen savaşın ne kadar önemli olduğunu gösteriyor. Sıradan fuarlarda bile ordu seni istiyor başlıklı afişlerin yer alması, ordunun kısacası dünyanın sana ihtiyacı var algısını yaratması, diğer gönüllülerde olduğu gibi Steve Rogers’ın da orduya katılma isteğini doruk noktasına çıkartmaktadır.  
	/
	Görsel 11. Kaptan Amerika olan Steve Rogers’ın savaşın reklam yüzü olması.
	Düz Anlam: Steve Rogers, süper asker deneyi ile birlikte Kaptan Amerika olur. Fakat diğer serumlar ve projeyi yürüten doktor öldürüldüğü için proje askıya alınır. Hükümet de Rogers’ı Kaptan Amerika adı altında milli savunma tahvillerinin satışında kullanır. Şehir şehir dolaşarak Amerikan ordusu için para toplar. 
	Yan Anlam: Kaptan Amerika hükümet ile işbirliği içerisinde, ülkenin dört bir yanına giderek Amerikan milliyetçiliğini körüklemektedir. Savaşa destek için tahvillerin satışını bir gösteri eşliğinde yapmaktadır. Oyun içerisinde Hitler de yer alır. Kaptan Amerika gösteride Hitler’i tek yumrukla yere serer. Halka, savaş tahvilleri alarak Hitler’i yenebilecekleri ve dünyayı kurtarabilecekleri mesajı verilir. İlerleyen süreçte Kaptan Amerika milli duyguları köpürten sinema filmleri, reklam afişleri, çizgi roman kahramanı haline gelir. O, savunduğu ideolojik, kültürel ve ahlaki değerler ile baştan aşağı Amerika’yı temsil etmektedir. 
	/
	Görsel 12. Kaptan Amerika ve ekibi Hydra’nın üslerini yok eder
	Düz Anlam: Kaptan Amerika oluşturduğu ekip ile birlikte, Schmidt’in kontörlünde olan Nazi bilim merkezi Hydra’nın üslerini tek tek yok ederek savaşa yön verir.
	Yan Anlam: Hydra, Amerika’yı dolayısıyla tüm dünyayı tehdit etmektedir. Kaptan Amerika’nın ekibi farklı etnik gruplara ve milliyete sahip kişilerden oluşmaktadır. İçlerinden biri Fransız, biri İngiliz, biri Asyalıdır. Dolayısıyla bu grup dünyanın geri kalanını temsil etmektedir. Tüm dünya Amerika’nın yani dünyanın kurtuluşu için Kaptan Amerika’nın emri altında toplanarak mücadele vermektedir. Böylece Amerika’nın dünya liderliğinin ve kurtarıcılığının, daima iyi taraf olduğunun, özgürlük ve barışın sağlayıcısı olduğunun altı çizilmektedir. 
	/
	Görsel 13. Kaptan Amerikan’ın Vibranium kalkanı
	Düz Anlam: Kaptan Amerika’nın kalkanı vibranium maddesinden üretilmiştir. Bu madde sadece Wakanda adı verilen bir Afrika ülkesinde yer almaktadır. 
	Yan Anlam: Amerika, dünya üzerinde sadece Wakanda’da bulunan vibranium maddesine ulaşmış (bu durum aynı zamanda diğer ülkeler üzerindeki sömürge ve teknoloji gücünü göstermektedir)  ve bu maddeden bir kalkan yapmıştır. Dolayısıyla nadir bir maddeden yapılan ve sadece bir tane olan bu kalkanı kullanma yetisi de Amerika’yı temsil eden Kaptan Amerika’ya aittir. Kalkanda Amerikan bayrağının renkleri ve yıldızın bulunması da Amerika’nın tüm kötülüklerin karşısında kalkan olması mesajını vermektedir.
	/
	Görsel 14. Kaptan Amerika
	/
	Görsel 15. Johann Schmidt
	Filmde anlam ikili karşıtlıklar üzerinde kurulmuştur. 
	Hollywood klasik anlatı yapısı çerçevesinde iyi-kötü ayrımı bariz bellidir. Burada da ana karakter ve baş düşmanı arasındaki denge ikili karşıtlıklar üzerinden kurulmuştur. Filmde Kaptan Amerika’nın düşmanı Hydra’nın başkanı General Schmidt’tir. Scmidt, Rogers’tan önce süper asker serumunu almıştır. Serum enjekte edildiği kişinin içindeki duyguları açığa çıkarmaktadır. Serum, Schmidt’i Red Skull yapmıştır. Bu karakter yıkıcı, acımasız, tüm dünya için bir tehdit olarak gözükmektedir. Öte yandan serum, Steve Rogers’da bütün iyi özelliklerin açığa çıkmasını sağlamıştır.  
	Filmde genel olarak Amerika’nın toplumsal ve ahlaki değerleri, vatanseverliği, dünya savaşına müdahalesinin insanlara özgürlük getirmek amaçlı olduğu vurgusu yapılmaktadır. Gerektiğinde sıradan bir Amerikalının bir kahramana dönüşebileceği, çünkü onda gerekli olan zekâ ve becerilerin bulunduğu algısı yaratılmaktadır. Amerikan bayrağı görseli ya da hatırlatıcı simgeler filmin başından sonuna en temel göstergesidir. Nazi elinde gelişmiş teknoloji var ama kullanıcıları kötü ve başarısız olmaya mahkûm, Amerika hem kendi teknolojisini kullanıyor hem de Nazilerin geliştirdiklerini. Alman doktorun geliştirdiği iksir Nazi Schmidt’i maske arkasında saklanması gereken bir kötü yaparken Steve Rogers’ı bir kahraman, kurtarıcı yapmaktadır. 
	3.3.3. Galaksinin Koruyucuları (2014) 

	/
	Görsel 16. Galaksinin Koruyucuları Film Afişi
	3.3.3.1. Galaksinin Koruyucuları Filminin Künyesi

	Yönetmen: James Gunn
	Senaryo: James Gunn, Nicole Perlman
	Yapımcı Ülke: ABD
	Oyuncular: Chris Pratt, Zoe Saldana, Bradley Cooper, Vin Diesel, Lee Pace, Michael Rooker, Karen Gillan.
	Müzik: Tyler Bates
	Süre: 121 dk. 
	Hasılat: $773.350.147
	3.3.3.2. Galaksinin Koruyucuları Filminin Özeti

	Peter Quill, annesi ölüm döşeğinde olan küçük bir çocuktur. Hastane koridorunda kulaklığı ile müzik dinlemektedir. Bu sırada dedesi, Quill’in annesini görebilmesi için onu içeri çağırır. Annesi ona babasının saf ışıktan oluşan bir melek olduğunu söyler ve ölür. Annesinin acısını yaşayan Quill, dışarıya çıkarak bağırır ve o sırada bir uzay gemisi onu kaçırır. Quill, yıllar boyunca Yondu adında bir yağmacı tarafından yetiştirilir. Quill kendisine Star Lord adını verir ve galakside satmaya değer parçaların peşine düşer. Yondu onu Morag gezegeninde saklı bir küreyi çalmaya gönderir. Fakat bu kürenin peşinde ondan başkaları da vardır. Kürenin peşinde olanlardan biri de Thanos’un emiri altındaki Ronan’dır. Ronan’ın amacı küreyi alıp Nova gezegeninin başkenti Xandar’ı yok etmektir. Quill, Ronan’ın askerleri ile kısa bir mücadele verir ve küre ile oradan kaçar. Quill küreyi Xandar’daki koleksiyoncuya kendi götürür. Bunun üzerine Yondu, Quill başına ödül koyar. Ödülü gören Rocket Racoon ve Groot, Xandar’da Quill’in peşine düşer. Öte yandan kürenin Ronan’a geçmesini engellemek isteyen Thanos’un kızı Gamora’da taşı almak için Quill’in peşindedir. Üçlü arasında küreyi alma mücadelesi Xandar polisinin araya girmesiyle son bulur ve hepsi hapse girer. Hapiste herkes Thanos’un kızı Gamora’ya karşı cephe alır. Çünkü Gamora’nın babası Thanos ve emrindeki Ronan birçok galakside kitleleri katletmişlerdir. Ailesini kaybedenlerin arasında Drax isimli bir mahkum bulunmaktadır. Drax, kendisini Ronan’a götüreceğini ve ondan intikam alacağını düşündüğü için Gamora’nın hapishanedeki mahkumlar tarafından öldürülmesini engeller. Rocket’in yardımıyla hapishaneden kaçarlar. Gamora, Thanos’un kötülüklerinden bıkmıştır ve ondan kaçmak için küreyi Knowhere adında bir gezegendeki Collector’a satmak istemektedir. Collector’un yanına giden ekip, kürenin içerisindekinin güç taşı olduğunu öğrenirler. Ronan’dan intikam almak isteyen Drax, Ronan’a yerlerini söyler ve Ronan taşı almak için Knowhere’e gelir ve ekip yenilgiye uğrar. Taş Ronan’a geçer. Daha sonra Yondu, Quill’i bulur ve onu gemisine alarak sorguya küre ile ilgili sorguya çeker. Quill taşın ondan olmadığını, Ronan’da olduğunu söyler ve Xandar ile bir olursak taşı alabileceklerini anlatır. Yondu’yu ikna eden Quill ekip ile birlikte Xandar’a doğru yola çıkar. Bu sırada Ronan taşı Thanos’a vermek yerine kendine saklar ve Xandar’a saldırır. Burada ekip ve Xandar birlikleri Ronan’ın ordusuna karşı direnirler. Ronan’ın gemisine sızan ekip başarısız olur ve gemi yere çakılır. Ronan taşı çekicine yerleştirerek Xandar halkının önüne geçer ve tam gezegeni yok etmek üzereyken Quill, şarkı söyleyip, dans ederek onun dikkatini dağıtır. Bu sırada Drax, Rocket’in yaptığı silah ile ateş eder ve taş çekiçten ayrılır. Quill, Ronan’dan önce davranarak taşı avcuna alır. Taşın enerjisi çok yüksektir. Quill taşa karşı dayanmakta zorluk çeker ve sırayla diğer ekip üyeleri ele ele tutuşarak Quill’e bağlanırlar. Ronan tam saldırmak üzereyken Quill, “Biz Galaksinin Koruyucularıyız” der ve güç taşı ile Ronan’ı yok ederler. Artık Galaksinin Koruyucuları olan ekip yeni maceralar için gemileri binerek uzaklaşırlar.   
	3.3.3.3. Galaksinin Koruyucuları Filminin Göstergebilimsel Analizi 

	/
	Görsel 17. Peter Quill (Star Lord)
	/
	Görsel 18. Ronan
	Tüm Marvel filmlerinde olduğu gibi burada da iyi-kötü ayrımı bariz bir şekilde bellidir. Film boyunca anlam ikili karşıtlıklar üzerinden oluşturulmuştur.  Star Lord, müzik zevki olan, eğlenceli, arkadaşları olan ve dünya için kendini tehlikeye atmaktan çekinmeyen bir Amerikalıdır. Ekibi ile galaksideki gezegenleri korumaktadır. Galaksiler arasındaki barışı, huzuru sağlayan dünya dışı tehditlere göğüs geren, bunun için canını tehlikeye atan yine bir Amerikalıdır. Tüm bunları yaparken de kendi kültürüne (Amerikan kültürü) ait müzikleri dinlemektedir. Galaksiyi korurken, kendi kültürünü ekibi de sevmiş, benimsemiştir.    
	Filmde yer alan ana kahrakter (süper kahraman) ve düşmanı arasındaki ilişki ikili karşıtlıklar üzerinden kurulmuştur. 
	/
	Görsel 19. Quill’in Sony marka Walkman’i
	Düz Anlam: Quill, güç taşını almak için çıktığı görevin yanı sıra birçok görevde müzik dinlemektedir. Müzik, onu savaşa hazırlayan ve ona cesaret veren bir şeydir, onun ilham kaynağındır
	Yan Anlam: Sony markası ve içerisindeki Amerikan müzikleri dolayısıyla Amerikan kültürü, galaksiler arası bir seviyeye ulaşmıştır. Quill’in kendini Amerikan kültürüne ait müzikler ile cesaretlendirmesi ve savaşırken bu müzikleri dinlemesi onun galaksideki farklı varlıkları kendi taşıdığı kültürel değerler ile yenmesinin göstergesidir. Diğer galakside yaşayan varlıklar teknolojik olarak her ne kadar üstün olsa da, Quill’in kültürü (Amerikan kültürü) galaksiler arasında bir üstünlüğe sahiptir. Burada çarpışan insan-uzaylı değil, Amerikalı, onun kültürü ve galaksinin kendisidir. 
	/
	Görsel 20. Quill’in walkman’inden müzik dinleyen Xandarlı.
	Düz Anlam: Quill, Xandar hapishanesine düşmüştür. Burada eşyalarına el konur. Xandarlı, Quill’in walkman’inin ne işe yaradığını anlamaya çalışır ve kulaklığını takar ve kendini müziğin ritmine kaptırır.
	Yan Anlam: Amerikan müziğinin ve kültürünün evrenselliği vurgulanmaktadır. Amerikan kültürü galaksinin neresine giderse gitsin, ortak beğeni düzeyine hitap ederek, farklı evrenden canlıları kendine hayran bırakmaktadır.
	3.3.4. Kaptan Amerika: Kış Askeri (2014)

	/
	Görsel 21. Kaptan Amerika Kış Askeri Film Afişi
	3.3.4.1. Kaptan Amerika: Kış Askeri Filminin Künyesi

	Yönetmen: Anthnoy Russo, Joe Russo
	Senaryo: Christopher Markus, Stephen McFeely
	Yapımcı Ülke: ABD
	Oyuncular: Chris Evans, Scarlett Johansson, Anthony Mackie, Samuel L. Jackson, Sebastian Stan.
	Müzik: Henry Jackman
	Süre: 136 dk. 
	Hasılat: $714.421.503
	3.3.4.2. Kaptan Amerika: Kış Askeri Filminin Özeti

	70 yıl sonra uyanan ve yenidünyaya alışmaya çalışan Kaptan Amerika (Steve Rogers), Nick Fury’nin yönettiği S.H.I.E.L.D. örgütü ile işbirliği içerisinde görevlere katılmaktadır. Nick Fury, Kaptan Amerika’ya Algı Projesi adı verilen bir projeden bahseder. Bu projeye göre helikoptaşırlar havalanarak gökyüzünde sabitlenecektir. Algı Projesi, dakikada 1000 düşman öldürme kapasitesine ve düşmanı DNA’sından tanıma yeteneğine sahip etkili bir savunma aracıdır. Fakat Rogers, bunun koruma değil korku yaratmak olduğunu söyleyerek bu durumdan hoşnut olmadığını dile getirir. Daha sonra Fury, proje dosyalarına erişerek, projeyi askıya almak istediğinde, yetkilerinin alındığını görür. Bunun üzerine S.H.I.E.L.D.’in patronu olan Alexander Pierce’a gider ve projenin rafa kaldırılmasını söyler. S.H.I.E.L.D. merkezinden ayrılan Fury, yolda silahlı saldırıya uğrar. Kimliği belirsiz saldırganlardan kaçarken karşısına gizemli bir asker çıkar ve Fury’nin aracına saldırarak onu durdurur. Bu gizemli asker, filmde Kış Askeri olarak geçmektedir. SSCB donmuş bir gölde bulunan ve özel kuvvetler içerisinde eğitim gören, mekanik bir kola sahip olan Kış Askeri, tam bir ölüm makinesi olarak yetiştirilmiştir. Fury, Kış Askeri’nin elinden kaçmayı başarır ve gizlice Rogers’ın evine gider. Burada Rogers’ı S.H.I.E.L.D.’in içerisinde casusların olduğuna dair uyarırken Kış Askeri tarafından vurulur. Fury, vurulmadan önce Rogers’a içerisinde gizli bilgilerin olduğu bir flash bellek verir. Ertesi gün Kaptan Amerika dahil bir çok kişi Fury’nin ölümü üzerine sorgulanır. Rogers, flash bellekten kimseye bahsetmez. Sorgu dönüşü asansörde S.H.I.E.L.D. ajanları tarafından saldırıya uğrar. Saldırıyı püskürten ve kaçan Rogers, Natasha Romanoff (Black Widow) ile bellekte yer alan bilgileri çözmeye çalışırlar. Bellekteki bilgileri çözen ikili gizli bir SHIELD üssüne giderler. Burada onları İkinci Dünya Savaşı sırasında Nazi bilim birimi olan Hydra’nın bilim adamı Dr. Zola’nın yapay zekası ile karşılaşırlar. Dr. Zola, Hydra’nın savaş sonrası S.H.I.E.L.D.’in içine sızdığını ve Algı Projesini yönettiğini, bu proje ile Hydra karşıtı kim varsa öldürüleceğini söyler.  Rogers ve Romanoff, gizli üste saldırıya uğrar. Bu saldırıdan kurtulan ikili eski bir savaş pilot olan Sam’in evine sığınırlar. S.H.I.E.L.D.’in içindeki Hydra yapılanmasını çözmek için harekete geçen ekip karşısında Kış Askeri’ni bulur. Mücadele sırasında Kış Askeri’nin maskesi düşer ve Kış Askeri’nin Rogers’ın kaybettiği çocukluk arkadaşı Bucky olduğu anlaşılır. Kış Askeri, ekibi yakalar ve onları Hydra tarafından infaz edilecek yere götürmek için araca bindirir. Araç yolda ilerlerken, araç içerisinde Hydra ajanı kılığına giren ve S.H.I.E.L.D. ajanı olan Maria Hill tarafından kurtarılırlar. Hill, onları gerçek S.H.I.E.L.D. ajanlarının olduğu bir sığınağa götürür ve orada Fury’i görürler. Fury kendine öldü süsü vermiştir. Burada Hydra’yı temizlemek için plan yaparlar. Hydra’nın kontrolündeki S.H.I.E.L.D. binasına giren Kaptan Amerika, hoparlörlerden ajanlara S.H.I.E.L.D.’in Hydra’nın kontrolüne geçtiğini ve doğru şeyi yaparak milyonları kurtarabileceklerini söyler. Ajanlar içeride birbirleri ile savaşırken, Kaptan Amerika, Sam (Falcon), Black Widow, Kış Askeri ile savaşırlar. Kaptan Amerika, Kış Askeri’ne onunla savaşmayacağını, onun, kendisinin arkadaşı olduğunu anlatmaya çalışır, fakat Kış Askeri, “sen benim görevimsin” diyerek Kaptan Amerika’yı yenilgiye uğratır. Bu sırada savaştıkları helikoptaşır suya düşer. Kış Askeri, Kaptan Amerika’yı sudan çıkarır ve ortadan kaybolur.    
	3.3.4.3. Kaptan Amerika: Kış Askeri’ni Göstergebilimsel Analizi

	/
	Görsel 22. S.H.I.E.L.D.’in sahip olduğu teknolojik güç.
	Düz Anlam: Nick Fury, teknolojik güçle donatılan S.H.I.E.L.D.’in Algı Projesinin ne olduğu ve ne için kullanılacağı hakkında Kaptan Amerika’ya bilgi verir.
	Nick Fury: İşte karşında Algı Projesi, 3 yeni nesil helikoptaşır, hem de hedefleme uyudu ağları ile senkronize.
	Kaptan Amerika: Lemurya yıldızından fırlatılan.
	Nick Fury: Havalandıktan sonra bir daha inmelerine gerek yok. Yeni püskürtmeleri motorlarımız sayesinde alt yörüngesel sürekli uçuş mümkün. 
	Kaptan Amerika: Stark mı?
	Nick Fury: Eski türbinlerimizi yakından görünce birkaç önerisi oldu.
	Yan Anlam: Algı projesinin geliştirilmesine, Tony Stark, SHIELD ve ABD hükümeti birlikte katkıda bulunmaktadır. Bu da bize sermaye, ordu ve hükümet işbirliğini göstermektedir. ABD’nin gizli birimi olan SHIELD, terörist saldırılardan uzaylı istilasına kadar her türlü tehdidi önlemek için hükümet ve küresel bir şirket olan Stark Industry’nin desteğini almıştır. ABD’nin uydudan teröristin DNAsını okuyacak ve düşmanı henüz harekete geçmeden yok edecek bir sisteme sahip olduğunun gösterilmesi, teknolojik üstünlükle korku salınması ve caydırıcılığın amaçlanması. 
	/
	Görsel 23. Smithsonian Müzesi’ndeki Kaptan Amerika Bölümü
	Düz Anlam: ABD’nin en büyük müzelerinden biri olan Smithsonian Müzesi’nde Kaptan Amerika’ya bir bölüm ayrılmıştır. Bu bölümde Kaptan Amerika’nın 70 yıl aradan sonra geri geldiğine, geçmişten bugüne başarıları ve nasıl özelliklere sahip bir insan (Amerikalı) olduğuna dair bilgiler yer almaktadır.
	Yan Anlam: Kaptan Amerika, kıyafeti, kalkanı, taşıdığı kültürel ve ideolojik değer ile baştan aşağı Amerika’yı temsil etmektedir. Dolayısıyla Kaptan Amerika’nın müzede yer alması, onun ve savunduğu değerlerin tarihte yerini almasına işaret etmektedir.   
	/
	Görsel 24. Kış Askeri
	Düz Anlam: Kış Askeri, Hydra ve Sovyetler tarafından geliştirilen bir süper askerdir. Mekanik bir kola sahiptir ve bu kol üzerinde kızıl bir de yıldız bulunmaktadır. Filmde, Kış Askeri, Hydra ve Sovyetler tarafından uzun yıllar boyunca tarihe yön vermek için kullanılmıştır.  Dr. Zola bunu şöyle açıklamaktadır: 
	Dr. Zola: Savaştan sonra SHIELD kuruldu ve ben göreve alındım. Yeni Hydra büyüdü, SHIELD’in içinde büyüyen güzel bir parazit. Son 70 yıldır Hydra, gizlice krizleri besliyor, savaştan kar ediyor ve tarih iş birliği yapmazsa tarih değiştiriliyordu.
	Yan Anlam: Kış Askeri de Kaptan Amerika gibi bir süper askerdir. Hydra generali Schmidt gibi Amerika ve dünyaya karşı kullanılmaktadır. Kolunda taşıdığı yıldız Sovyet kızıl yıldızıdır ve Sovyetleri temsil etmektedir. Kaptan Amerika’nın göğsündeki yıldız ile Kış Askeri’nin mekanik kolundaki yıldız zamanında iki büyük devletin (iki kutuplu dönemde)  çarpışmasını temsil eder. Burada savaşan iki süper askerden ziyade Amerika ve Sovyetler’dir. Ancak Sovyetler’i temsil eden kızıl yıldız canlı bir kol üzerinde değil mekanik bir kol üzerindedir. Bu iki anlamda okunabilir, bir Sovyetler’in canlılığını gücünü yitirmiş olması, iki Kış Askeri bir Amerikalı olduğu için bir Amerikalının canlı, bilinçli olarak Sovyetler için savaşamayacağı. 
	Dr. Zola’nın açıklamaları, bugüne kadar olan tarihsel krizlerde ve savaşlarda, Hydra ve Sovyetlerin parmağının olduğuna işaret etmektedir. Amerika tarih boyunca masum, kurtarıcı olmuş, dünyayı tehdit edenin ise daima farklı milletler ve güçler olduğunun altı çizilmektedir.  
	Kaptan Amerika ve Kış Askeri zıt karakterler olarak konumlandırılmış, anlam oluşturmada ikili karşıtlıklardan yararlanılmıştır.
	/
	Görsel 25. Nathasha Romanoff (Black Widow)
	Düz Anlam: Nathasha Romanoff, eski bir KGB ajanıdır. Zamanla KGB’den ayırılarak SHIELD’e geçer ve Kaptan Amerika ve ekibi ile birlikte hareket eder. Amerika için çalışır. Amerika’yı yani dünyayı tehdit eden güçlere karşı mücadele eder.
	Nat: SHIELD’da ilk katıldığımda doğru yolu bulduğumu sandım. 
	Yan Anlam: Eski KGB ajanının SHIELD’de geçmesi ve doğru yolu bulması, Sovyetlerin kötü ve yanlış yolda olduğunu Amerika’nın ise iyi ve doğru yolda olduğunu göstermektedir. Amerika, yeni bir başlangıcın, doğruluğun temsili olarak sunulmaktadır. Nathasha, kendi kimliğini reddetmiş ve doğru yolu buldum dediği, yeni bir kimlik, Amerikan kimliği edinmiştir. 
	Kaptan Amerika: Kış Askeri filminde, diğer Kaptan Amerika filmlerinde olduğu gibi Amerikan değerlinin üstünlüğünün altı çokça çizilmektedir. Amerika’nın kurtarıcı, kurucu rolü öne çıkarılmakta, diğerlerinin cesaret bile edemeyeceği şekilde devrimci bir anlayışla iyi (tehditten uzak), yeni bir dünya kurma çabasında olduğu vurgulanmaktadır. Öyle ki bunu SHIELD’in yöneticisinin sözlerinden anlamak mümkündür.
	SHIELD Yöneticisi: Bütün diplomasiye, tokalaşmalara ve söz sanatına rağmen, iyi bir dünya kurmak için eskisini yerle bir etmek gerekir. Bu düşman demektir. Onlar seni ahlaksız ilan eder. Sırf elini çamura sokup daha iyi bir şey yapma cesaretin olduğu için. 
	Gösterilmek istenen, Amerika’nın eleştirilme nedeninde bile, Amerika’nın üstünlüğün, cesaretinin, dünya için sorumluluk almasının yattığıdır. 
	3.3.5. Kaptan Marvel (2018)

	/
	Görsel 26. Kaptan Marvel Film Afişi
	3.3.5.1. Kaptan Marvel Filminin Künyesi

	Yönetmen: Anna Boden, Ryan Fleck
	Senaryo: Anna Boden, Ryan Fleck
	Yapımcı Ülke: ABD
	Oyuncular: Brie Larson, Samuel L. Jackson, Jude Law, Ben Mendelsohn, Clark Gregg, Annette Bening.
	Müzik: Pınar Toprak
	Süre: 123 dk. 
	Hasılat: $1.128.462.972
	3.3.5.2. Kaptan Marvel Filminin Özeti

	Carol Danvers, Kree gezegeninin başkenti Hala’da yaşayan ve orada eğitim gören olağanüstü güçlere sahip biridir. Kree vatandaşlarını Skrull’lara karşı korumakla görevli bir ekibin parçasıdır. Skrull’lar Kree’nin sınır gezenlerinden birini işgal etmiştir ve ekip Skrull’ların liderini ele geçirip, bilgi edinmek için yola koyulur. Skrull’lar herhangi bir canlının görünümüne dönüşebilme yeteneğine sahiptirler. Ekip, sınır gezegendeki operasyonda Skrull’ların tuzağına düşer ve Danvers Skrull’lar tarafından kaçırılır. Skrull’lar Lawson adında bir doktorun ışık hızı motorunun nerede olduğunu öğrenmek için Danvers’ın beynini tararlar ve Lawson’un ışık hızı motorunun C-53 (Dünya) gezegeninde olduğunu öğrenirler. Danvers, Skrull’ların elinden kurtulur ve kaçış kapsülü ile gemiden kaçmaya çalışır. Kaçarken kapsülü vurulan Danvers dünyaya düşer. Danvers, dünya gezegeninden kurtulmak için Kree ekibi ile irtibat kurar. Bu sırada SHIELD’in ajanı olan Nick Fury olay yerine gelir ve Danvers’ı sorgular. Danvers, başka bir gezegenden geldiğini, beraberinde Skrull’arın da gezegene geliş yaptığını, onları yok etmesi gerektiğinden bahseder. Fury, buna inanmaz. Sorgulama sırasında Skrull’lar saldırır, Fury gördüklerine şaşırır ve Danvers ile daha çok bilgi edinmek için bir araya gelir. Danvers, Dr. Lawson’ın ışık hızı projesi ve motoru hakkında daha çok bilgi almak için Fury ile işbirliği yapar. Fury, onu Nasa ve ABD hava kuvvetlerine ait Pegasus üssüne götürür. Orada Dr. Lawson’ın çalışmaları ile ilgili bilgi ararlar. Lawson’un çalışmalarının arasında Kree harflerinin bulunduğu bir günlük vardır. Danvers, Lawson’un bir Kree olduğunu anlar. Bu sırada Fury ve Danvers, Lawson’ın çalışmaları sırasında bir uçağın düştüğüne dair bir rapor bulurlar. Raporda projenin başarısız olduğu Lawson ve yardımcı pilotun öldüğü yazmaktadır. Onları gören son kişi ise Maria adında bir pilottur. Danvers, rapordaki fotoğrafta Lawson ve Maria’nın yanı sıra kendisini de görür. Danvers, Kree ekibi ile iletişime geçer. Burada bir rapor bulduğunu ve kendisinin de o raporda yer aldığını söyler. Kree ekibine, ışık hızı projesi için bir bilgi edinip edinmediklerini sorar. Onlar da C-53’de (Dünya) bir görev raporu olduğunu söyler. Raporda ışık hızı projesinin Kree ile Skrull’lar arasındaki savaşın dengesini değiştirebileceği yazmaktadır. Bu sırada Fury ve Danvers’in kimlikleri açığa çıkar ve Skrull saldırısına uğrarlar ve Pegasus üssünden kaçarlar. Kree’lerin kötü Skrull’ların iyi olduğu, Kree ekibinin kötü emeller peşinde olduğu ortaya çıkar. Kree’ler Ronan ile iletişime geçer ve C-53 gezegenine Danvers’ı ele geçirmeye doğru yola çıkarlar. Fury ve Danvers, rapordaki görgü tanığı olan Maria adlı pilotun yanına giderler. Danvers, orada Maria’nın en iyi arkadaşı olduğunu ve kendisinin aslında bir Amerikan savaş pilotu olduğunu ve Lawson’un projesinde yer aldığını öğrenir. Skrull lideri Fury ve Danvers’ı bulur ve onlardan yardım ister. Ekip, Lawson’ın projesindeki son uçuştaki kara kutu kaydını dinler. Ses kaydını dinleyen Danvers, ışık hızı projesindeki enerji çekirdeğini ele geçirmek isteyenin Skrull’lar değil, Kree’ler olduğunu anlar. Danvers, Kree’lerin eline geçmemesi için enerji çekirdeğini patlattığını, bu sırada enerji çekirdeğinin gücünün vücudu tarafından emildiğini ve Kree’ler tarafından kaçırıldığını hatırlar. Skrull’lar, Kree’lerden uzak bir şekilde huzurlu bir yaşam sürmek için ışık hızı motoruna ihtiyaç duymaktadırlar. Danvers’ı ikna edeler ve onun yardımı ile, Dr. Lawson’un laboratuvarını aralar ve laboratuvarın uzay yörüngesinde bir geminin içinde olduğunu bulurlar. Laboratuvara giden ekip karşılarında Kree’leri bulurlar ve onlar ile mücadeleye girerler. Mücadele sonunda Kaptan Marvel özel güçleri ile Kree’leri alt eder ve Skrull’ları özgürlüklerine kavuşturur. 
	3.3.5.3. Kaptan Marvel Filminin Göstergebilimsel Analizi

	/
	Görsel 27. Carol Danvers (Kaptan Marvel), ABD Hava Kuvvetleri’nde görevli bir pilottur. 
	Düz Anlam: Carol Danvers, ABD Hava Kuvvetleri’nde birden fazla göreve gitmiş bir savaş pilotudur. “Birileri tehlikede ise uçağı ben kullanırım” mottosuyla uçmaktadır. 
	Yan Anlam: Danvers, görevde bulunduğu kurum olan ABD Hava Kuvvetleri’nin dolayısıyla Amerika’nın değerlerini taşımaktadır. Mesleğini gururla ve istekle yapmakta, korkusuz ve birilerinin tehlikede olduğu durumlarda kurtarıcı rolü üstlenmektedir. Amerika’nın ve Amerikan ordusunun her zaman göreve (koruma ve kurtarma) hazır güçte ve donanımda olduğunun altı çizilmektedir.     
	/
	Görsel 28. Kaptan Marvel’ın üniforması.
	Düz Anlam: Kaptan Marvel, Kree’ler ile karşılaşmadan önce üniformasındaki Kree yeşilini, farklı renklere çevirir. Birden fazla renk dener ve arkadaşı Mari’nın kızının da yardımıyla görseldeki renklerde karar kılar.  
	Kaptan Marvel: Ama bir konuda yardımına ihtiyacım var. Artık bu Kree renklerini giyemem. Etrafımda zevk sahibi ve tarz konusunda zevk sahibi sen olduğuna göre.
	Yan Anlam: Kaptan Marvel’ın üniforması Amerikan bayrağının renklerini simgelemektedir. Kree yeşilinden kurutulup, bu renklere geçmesi, onun iyi tarafı seçtiğini gösterir. İyi olanın, kahramanın temsil etmesi gereken tarafın Amerika olduğu, Amerika bayrağındaki renklerin ise zevkli ve tarz renkler olduğu dile getirilmektedir.  
	/
	Görsel 29. Dr. Lawson’un laboratuvarında yer alan Arcade ve masa oyunları.
	Düz Anlam: Dr. Lawson’un uzay yörüngesinde bulunan laboratuvarda Skrull ırkından geriye kalan ufak bir grup yaşamaktadır. Bu grubun bulunduğu laboratuvarda ise Arcade ve masa oyunları yer almaktadır. Öyle ki Skrull bir çocuk Arcade oyununda en yüksek skoru elde etmiştir. 
	Yan Anlam: Amerikan popüler kültürüne ait Arcade ve masa oyunlarının evrenselliği vurgulanmaktadır. Popüler kültür ürünleri olan bu oyunlar ortak beğeni düzeyine hitap etmektedir. Buradaki ortak beğeni düzeyi sınırlarını aşarak farklı gezegenden canlıların da beğenisini kazanmıştır. 
	/
	Görsel 30. Kaptan Marvel
	Düz Anlam: Filmin sonunda Kaptan Marvel, farklı gezegenlerde yardıma muhtaç olan canlılara yardım etmek için yola koyulur. Bu sırada üstünde pilot ceketi vardır ve sahip olduğu güç sayesinde ışıklar saçarak uçar. 
	Yan Anlam: Kaptan Marvel her ne kadar gezegenleri kurtaran bir süper kahraman olsa da, giydiği pilot ceketi onun sahip olduğu, savunduğu ve taşıdığı değerleri, arkasındaki gücü gösterir. Uçarken arkasında tıpkı bir savaş uçağı gibi iz bırakır ve bu iz Amerikan bayrağının renkleridir. Amerika’nın dünya bir yana gezegenler arasında da koruyucu, kurtarıcı olduğunun gücünün her yere ulaşabileceğinin temsilidir. 
	Filmde anlam oluşturmada ikili karşıtlıklardan yararlanılmıştır. Bu karşıtlıklar, sayesinde izleyici iyi-kötü ayrımı yaparak ana karakter (süper kahraman) ile özdeşleşmektedir. 
	3.3.6. Avengers: Sonsuzluk Savaşı (2018)

	Görsel 31. Avengers: Sonsuzluk Savaşı Film Afişi
	3.3.6.1. Avengers: Sonsuzluk Savaşı Filminin Künyesi

	Yönetmen: Anthnoy Russo, Joe Russo
	Senaryo: Christopher Markus, Stephen McFeely
	Yapımcı Ülke: ABD
	Oyuncular: Chris Evans, Scarlett Johansson, Robert Downey Jr., Chris Hemsworth, Mark Ruffalo, Anthony Mackie, Benedict Cumberbatch, Samuel L. Jackson, Sebastian Stan, Tom Holland, Chadwick Boseman, Zoe Saldana, Karen Gillan, Tom Hiddleston, Paul Bettany, Elizabeth Olsen, Josh Brolin.
	Müzik: Alan Silvestri
	Süre: 149 dk. 
	Hasılat: $2.048.359.754
	3.3.6.2. Avengers: Sonsuzluk Savaşı Filminin Özeti

	Kaptan Amerika: Kahramanların Savaşı filminde birbirleri ile ters düşen ve savaşa giren kahramanlar iki gruba dağılmıştır. Grubun birinin başında Tony Star (Iron Man), diğerinin başında ise Steve Rogers (Kaptan Amerika) vardır. Her bir grup birbirinde ayrı bir şekilde dünyayı korumaya çalışmaktadır. Bu sırada Thor’un gezegeni Asgard yok olmuş, Thor, vatandaşlarını gemi ile tahliye etmiş, dünyaya doğru seyir almaktadır. Önceki filmlerden gördüğümüz ve Ronan’ı ve kızlarını güç taşını bulmaları için görevlendiren Thanos, bu sefer işi kendi halletmek ister. Thanos’un amacı, sınırlı kaynakların, sınırsız tüketimini ve artan nüfus oranı gibi problemleri ortadan kaldırmak için evrende sınırsız bir güç kaynağı olan sonsuzluk taşlarını ele geçirip, parmağını şıklatarak evrene düzen getirmektir. Güç taşını ele geçiren Thanos, Asgardlıların olduğu gemiyi yok eder. Thor ve Loki’den de Tesseract’ı yani uzay taşını alır. Taşı alırken Loki’yi öldüren Thanos, adamlarına dünya da 2 tane taşın olduğunu onları da almaları gerektiğini söyleyerek dünyaya gönderir. Dünyadaki iki taştan biri Dr. Strange’nin boynunda asılı olan zaman taşıdır. Asgard gemisinden Heimdall’ın yardımı ile dünyaya ışınlanan Hulk, Doctor Strange ve yardımcısına Thanos’un dünyaya taşları almaya geldiğini söyleyerek onları uyarır. Stark’ı yanlarına çağıran grup, Thanos’un çok güçlü olduğunu ve Kaptan Amerika’dan yardım istemeleri gerektiğini söyler. Stark, bunu reddeder. Thanos’un adamları dünyaya gelir, Dr. Strange, Iron Man, Spider-Man ve Hulk ile savaşırlar. Kısa süren savaşın sonunda Dr. Strange, Thanos’un adamları tarafından dünyadan kaçırılır. Bu sırada gemiye gizlice sızan Spider-Man ve Iron Man, Strange’i kurtarır. Fakat dünyaya dönmek yerine Thanos’un gezegeni olan Titan’a gidip orada savaşmak isterler. Diğer tarafta zihin taşı Vision’un başındadır ve Thanos’un diğer adamları tarafından alınmak üzeredir. Tam o sırada Kaptan Amerika ve Black Widow gerlir ve düşman yenilgiye uğratılır. Öte yandan uzaydan bir yardım çağrısı alan Galaksinin Koruyucuları, yardıma cevap vermek için yola koyulur. Yardım sinyalinin olduğu yere geldiklerine parçalanmış bir Asgard gemisi görürler ve Thor’u bulurlar. Thor uyanınca onlara olup biteni anlatır. Thanos’u durdurmak için kralların silahı olan bir balta yaptırmak için Rocket ile birlikte Nıdavellır adlı gezegene giderler. Bu gezegen gücünü parlak bir yıldızdan almaktadır. Ama Thanos, 6 sonsuzluk taşını kullanabilmek için kendisine burada bir eldiven yaptırmış ardından da herkesi katletmiş ve yıldız sönmüştür. Thor, Eitri’den yardım ister ve Eitri sönmüş yıldızı tekrar canlandırmak gerektiğini söyler. Thor ve Rocket yıldızı tekrardan canlandırırlar. Bu sırada Galaksinin Koruyucuları ve Stark’ın ekibi Titan’a ulaşırlar. Dr. Strange burada geleceğe giderek alternatif evrenlere bakar. 14 milyon 605 bin alternatif gelecek gördüğünü fakat sadece 1 tanesinde başarılı olduklarını söyler. Thanos ise kızı Gamora ile Vormir gezegenine ruh taşını almak için gitmiştir. Burada onları her şeyi bilmekle ve taşı arayanlara yol göstermekle lanetlenen Hydra’nın generali Schmidt (Kızıl Kafatası) karşılar. Onlara taşın yerini gösteren Schmidt, “taşı almak için sevdiğin birini kaybetmelisin. Ruha karşılık ruh. Sonsuz bir değiş tokuş” der. Kızını çok seven Thanos, Gamora’yı feda eder ve ruh taşını alıp gezegeni Titan’a gider. Burada Galaksinin Koruyucuları ve Stark’ın ekibi ile karşılaşan Thanos, onları yener ve tam Stark’ı öldürmek üzereyken, Dr. Strange onun canını bağışlarsa, ona zaman taşını vereceğini söyler. Zaman taşını da ele geçiren Thanos, son taş olan ve Vision’un kafasında bulunan zihin taşı için Wakanda’ya gider. Kaptan Amerika ve ekibi burada Vision’un kafasındaki zihin taşını çıkarıp yok ederek Thanos’un amacına ulaşmasını engellemek istemektedirler. Thanos’un ordusuna karşı direnen ekip, Thanos’un gelmesiyle savaşı kaybederler ve Thanos zihin taşını ele geçirdiği sırada Thor, baltası ile Thanos’u yaralar. Thanos ise ona kafasını hedef alması gerektiğini söyleyerek parmağını şıklatır ve evrenin yarısını yok ederek bir portal yardımı ile oradan kaçar.  Kahramanlardan birçoğu yok olur ve geriye sadece Kaptan Amerika, Thor, Iron Man, Hulk, Black Widow, Rocket kalır. Herkesin ortadan kaybolduğunu gören Nick Fury, Kaptan Marvel’a yardım mesajı gönderir ve kaybolur.  
	3.3.6.3. Avengers: Sonsuzluk Savaşı Filminin Göstergebilimsel Analizi

	/
	Görsel 32. Hulk, Thanos tehdidine karşı Kaptan Amerika’yı arar.
	Düz Anlam: Thanos’un adamları, Dr.Strange’in boynundaki zaman taşını almak için New York’a gelir ve Dr. Strange’ı ele geçirirler. Hulk ise Avengers ekibini Thanos tehdiddine karşı toplması için Steve Rogers’ı arayarak yardım ister.
	Hulk: Nereye gidiyorsun? 
	Wong: Zaman taşını aldırlar, mabed savunmasız kaldı. Sen ne yapacaksın?
	Hulk: Ben birini arayacağım.
	Yan Anlam: Evrenin ve dünyanın Thanos tehdidi ile karşı karşıya kalması ve Kaptan Amerika’dan yardım istemesi, Kaptan Amerika komutasında Avengers ekibinin toplanması, Amerika’nın her türlü tehdid karşısında aranan isim olmasının göstergesidir.  
	/
	Görsel 33. Thanos, gezegeni Titan’ın eski ve yeni halini gösterir. 
	Düz Anlam: Thanos, eski gezegeni Titan’ın nasıl bir yer olduğunu ve neden çöktüğünü anlatır. 
	Thanos: Titan çoğu gezegen gibiydi. Bir sürü boğaz ve yetersiz kaynaklar. Yokolma tehlikesi ile yüzleşince bir çözüm sundum.
	Dr.Strange: Soykırım.
	Thanos: Ama rastgele, tarafsız, adil, zengin-fakir demeden. Bana deli dediler. Öngördüklerim bir bir çıktı. 
	Yan Anlam: Ekonomide kaynaklar sınırlıdır ve sınırlı kaynakların bölüşüm şekli ekonomik modelleri ortaya koyar. Kapitalist sistemde kaynaklar belli ellerde toplanmış, bölüşümü eşitsizdir. Ancak gelişmiş olan, kaynakları tekelinde bulunduran, kontrol eden ve kendi insanının hakkı olarak gören Amerika/Batı bu durumun yani kapitalist sistemin devamından yanadır. Thanos’un, evrenin kaynaklarının sınırlı olması dolayısıyla bu kaynaklardan herkesin yaralanması için kendince bir çözüm geliştirmesi, onu, sistem karşıtı yani düşman yapmıştır. Elbetteki Thanos’un bulduğu çözüm, iyi bir çözüm değildir, fakat temel nokta şudur ki; Thanos, sistemdeki bir açığa, sistemin kötü yanına işaret etmiştir. İşaret ettiği sistem bugün içinde yaşadığımız Kapitalist sistemdir. Dolayısıyla filmde Thanos sistemi düzeltme görevini üstlendiği için karşısında sistemin koruyucusu Kaptan Amerika ve onun komutasındaki Avengers ekibini bulmuştur.  
	/
	Görsel 34. Wakanda’nın Avengers ekibine yardım etmesi.
	Düz Anlam: Wakanda, vibranium’un kaynağı olan bir Afrika ülkesidir. Vibranium sayesinde gelişmiş bir teknolojiye sahiptir, fakat kendisini dünyadan soyutlamıştır. Thanos’un evreni tehdit etmesi sonucunda Wakanda, kendi kaynaklarını Kaptan Amerika ve Avengers ekibine açmıştır. Wakanda’nın kendini Avengers ekibine (Amerikaya/Dünyaya) açması, Black Panther ve sağ kolu Okoye arasındaki diyalogdan anlaşılmaktadır. 
	Okoye: Wakanda’yı dünyanın geri kalanına açacağız dediğinde hayal ettiğim hiç bu değildi. 
	Black Panther: Peki, sen ne hayal ettin?
	Okoye: Olimpiyatlar, hatta belki Starbucks.
	Yan Anlam: Geçmişten günümüze Afrikalı halklar, Batılı güçler tarafından sömürge haline getirilmiş, bunun sonucu olarak da birçok kaynaklarını Batılı’lara kaptırmışlardır. Wakanda’nın kendini Kaptan Amerika’nın ekibine açması, kaynaklarını onların hizmetine sunması, Amerika’nın değerlerini savunan Avengers ekibinin, bu kaynaklar ile tehdide karşı savaşması, korunma ve güvenlik için Amerika’ ya olan ihtiyacı göstermektedir. Wakanda tüm teknolojik yeniliklere ve gücüne rağmen tek başına hareket edemeyen, Kaptan Amerika’nın dolayısıyla Amerika’nın emri altına giren bir ülke konumunda resmedilmiştir. Ayrıca, Okoye’nin Wakanda’yı dünyaya açmak isterken hayallerinin arasında Amerikan kültürüne ait bir kahve dükkânının olması, Amerikan kültürünün küreselliğine işlaret etmektedir. Bir diğer açıdan da, var olduğunu göstermenin, dünyaya açılmanın, modern toplum olmanın, Batı kültürüne ait kurumlar ile olacağının altını çizmektedir.   
	/
	Görsel 35. Kaptan Amerika, güç eldivenini elinde tutan Thanos’a direnir.
	Düz Anlam: Kaptan Amerika, 6 sonsuzluk taşından 5’ini toplayan Thanos’un son taşı almasını engellemeye çalışırak, ona karşı direnir.
	Yan Anlam: Evrende sonsuz enerjiye sahip olan sonsuzluk taşlarının gücü karşısında ayakta durabilen, (denge oluşturma iddiasında olan tanrısal güce) karşı koyabilen tek kahramanın Kaptan Amerika olması, dünya üzerinde, Amerika ve onun gücünün evrensel boyutlarda, sınırsız olduğunun göstergesidir. 
	Filmde anlam oluşturmada ikili karşıtlıklardan yararlanılmıştır.
	3.3.7. Avengers: Endgame (2019)

	/
	Görsel 36. Avengers: Endgame Film Afişi
	3.3.7.1. Avengers: Endgame Filminin Künyesi

	Yönetmen: Anthnoy Russo, Joe Russo
	Senaryo: Christopher Markus, Stephen McFeely
	Yapımcı Ülke: ABD
	Oyuncular: Chris Evans, Scarlett Johansson, Robert Downey Jr., Chris Hemsworth, Mark Ruffalo, Anthony Mackie, Benedict Cumberbatch, Samuel L. Jackson, Sebastian Stan, Tom Holland, Chadwick Boseman, Zoe Saldana, Karen Gillan, Tom Hiddleston, Paul Bettany, Elizabeth Olsen, Josh Brolin.
	Müzik: Alan Silvestri
	Süre: 181 dk. 
	Hasılat: $2.797.501.328
	3.3.7.2. Avengers: Endgame Filminin Özeti

	Thanos’un sonsuzluk taşlarını ele geçirip, evreni düzene sokmasının üzerinden 23 gün geçmiştir. Thanos huzurlu bir gezegende, rahat bir hayat sürmektedir. Öte yandan Kaptan Amerika ve Black Widow, çaresizce Avengers merkezinde kaybolanları geri getirmenin yollarını aramaktadırlar. Bu sırada Iron Man ve Nebula, dünyaya geri dönmenin yollarını ararken, uzay boşluğunda sıkışıp kalmışlardır. Iron Man burada öleceğinin düşünerek eşine mesaj yollar ve ölmek üzereyken, farklı evrenler arasındaki adaleti sağlayan Kaptan Marvel tarafından kurtarılarak, Avengers merkezine getirilir. Burada onu Kaptan Amerika ve  eşi karşılar. Kaptan Amerika ve Iron Man, başarısız olduklarını ve bu durumu değiştirmek için bir şeyler yapmak gerektiğini birbirlerine söylerler ve plan yaparlar. Thanos’un kızı Nebula, babasının yerini bilmektedir. Kaptan Marvel, Thanos’u durdurabileceğini dile getirir ve Avengers ekibi Thanos’un olduğu gezegene doğru yola çıkarlar. Thanos, bulunduğu yerde tarımla uğraşmakta, huzurlu bir hayat sürmektedir. Avengers ekibi Kaptan Marvel’in de yardımıyla Thanos’u yakalar ve sonsuzluk taşlarının olduğu eldiveni elinden alırlar. Fakat Thanos, taşları evreni düzene soktuktan sonra yok etmiştir. Oluşan düzenin devam edeceğini söyler. Thor bir önceki savaşta Thanos’u durduramadığı için hissettiği suçluluk duygusundan dolayı Thanos’un kafasını balta ile keser. Thanos ölmüştür fakat taşlar olmadığı için Avengers ekibinin elinde kaybolanları getirecek hiçbir şey kalmamıştır. Bu sırada kuantum evreninde sıkışıp kalan Ant-Man dünyaya geri gelir. Ant-Man’in olup bitenlerden haberi yoktur. Ant-Man soluğu hemen Avengers merkezinde alır. Dünyada geçen 5 yıllık sürenin Kuantum evreninde 5 saatlik bir süreye eşdeğer olduğunu dile getirir. Ona göre Kuantum evrenine girip, Thanos’un taşları toplamadan önceki zamana gidebileceklerinin mümkün olduğunu söyler ve Iron Man’i bu duruma ikna etmeye çalışırlar. Iron Man ailesi ile birlikte mutlu bir hayat yaşadığını ve ikinci şansını heba etmeyeceğini ve bu planın saçma olduğunu söyler. Daha sonra Ant-Man’in planını yapay zeka programı ile gözden geçiren Iron Man, kuantum evrenine gidip, taşları toplayıp Thanos’u yenebileceklerini görür ve Avengers merkezine giderek planı uygulamaya geçer. Avengers ekibi bir araya toplanır ve 6 sonsuzluk taşını almak için 3 ekip oluşturulur ve herkes taşları almak için zamanda yolculuk yapar. Her bir Avengers ekibi gittikleri yerlerde farklı mücadelelere girer. Black Widow, ruh taşı için kendini feda ederken güç taşını almaya giden Nebula ise geçmişteki kendi ile karşılaşır. Geçmişteki Nebula, bu durumu Thanos’a bildirir. Thanos Avengers ekibinin gelecekte Thanos’un yaptığı bir şeyi düzeltmeye çalıştıklarını anlar. Geçmişteki Nebula, gelecekteki Nebula ile yer değişir. 6 sonsuzluk taşlarını da bir araya getiren ekip Avengers merkezine döner. Iron Man’in yaptığı eldivene takılan taşları giyen Hulk, parmağını şıklatarak kaybolan herkesi geri getirir. Bu sırada Nebula’nın yardımı ile kuantum evreninden geçen Thanos dünyaya gelir ve Avengers merkezini yerle bir edip, taşları almaya çalışır. Uzun bir savaş veren Avengers ekibinden sadece Kaptan Amerika ayakta kalabilmiştir. Thanos’un tüm ordusuna karşı tek başına savaş verecekken kaybolan bütün Avengers ekibi onun yardımına gelir. Savaş’ın sonunda Thanos taşların olduğu eldiveni ele geçirip tam parmağını şıklatır fakat hiçbir şey olmaz. Iron Man eldivenin üzerindeki taşları çalmıştır ve kendi zırhına yerleştirir. Ben Iron Man’im diyerek parmağını şıklatan Iron Man, tüm uzaylı tehdidini yok eder. Sınırsız bir enerjiye sahip olan taşların gücü Iron Man’in ölümüne sebep olur. Tüm dünya Kaptan Amerika önderliğindeki Avengers ekibi ve Iron Man’in fedakarlığı sayesinde kurtulmuştur. Zamandaki gerçeklikleri bozmamak için Kaptan Amerika, zamanda yolculuk yaparak taşları yerlerine bırakır fakat kuantum evreninden geri döndüğünde yaşlanmıştır. Kaptan Amerika, Peggy ile olan dans sözünü tutmuş, onunla bir ömür geçirmiştir. Emekli olan Kaptan Amerika kalkanını Sam’e (Falcon) verir. 
	3.3.7.3. Avengers: Endgame Filminin Göstergebilimsel Analizi

	/
	Görsel 37. Thor ve arkadaşları bir popüler kültür oyunu olan Fortnite oynar.
	Düz Anlam: Thanos’un dünya nüfusunun yarısını yok etmesinin üzerinden 5 yıl geçmiştir. Kendini başarısız hisseden Thor, Kuzey Avrupa’da sahil kenarında bir kasabaya yerleşir ve günlerini burada bira ve konsol oyunu oynayarak geçirir. 
	Yan Anlam: Popüler kültüre ait bir oyunun veya müziğin evrensel boyutlara ulaşması ve farklı gezegenlerden canlılar tarafından beğenilmesi, analiz edilen diğer Marvel filmlerinde de görülmektedir. Burada diğerlerinden farklı olarak, Thor, babası Odin gibi mitolojik de olsa bir tanrıdır. Bir tanrının popüler kültüre ait ve ABD yapımı bir oyunu oynaması, yine Amerikan birası içmesi, popüler kültürün (egemen kültürün), tanrısal bir onay aldığının, evrenselleştiğinin göstergesidir. Süper kahramanlar aracılığıyla Amerikan yapımı ürünlerin reklamı yapılmaktadır. Ayrıca ortamda hem geleneksel kültüre ait objeler (bakır kova, tava gibi, işlemeli ahşap koltuk, sehpa gibi) hem de popüler kültür göstergeleri (pizza kutuları, online konsol oyunları gibi)  bir arada kullanılmış, yani geleneksele popüler kültür zarar vermemiş görüntüsü yaratılmıştır. 
	/
	Görsel 38. Hawkeye Jopanya’da Yakuza çetesini yok eder.
	Düz Anlam: Thanos, tehdidi ortadan kalkmış fakat dünya nüfusunun yarısı halen yoktur. Dünya derin bir sessizliğe bürünmüştür. Amerika’da süper kahramanlar ve insanlar birbileri ile terapi yaparak umutlarını diri tutmaya çalışmaktadır. Öte yandan Hawkeye ise farklı kıtaları gezerek, oradaki kötülükleri ortadan kaldırmaktadır. 
	Yan Anlam: Dünya üzerinde düzeltilmesi gereken bozukluklar, tehditler yine Amerika dışında bir yerlerdedir. Amerika kendi kabuğuna çekilmiş, sessizlik içindeyken, diğer coğrafyalarda ufak tefek de olsa kötülükler, icabına bakılması gereken tehditler hala mecvuttur ve icabına bakan da Amerikalı bir süper kahramandır. 
	/
	Görsel 39. Kaptan Amerika New York savaşında Avengers ekibine liderlik eder.
	Düz Anlam: Avengers ekibi New York savaşında Thanos’un birliklerine karşı mücadele ederler. Ekibi Kaptan Amerika yönetmektedir. 
	Yan Anlam: Avengers ekibinde birçok süper kahraman bulunmaktadır. Bunların arasında Thor da vardır. Thor bir tanrıdır ve Kaptan Amerika’nın emiri altında hareket etmektedir. Amerika’nın küresel liderlik rolü farklı bir boyuta taşınmış, mitolojik bir tanrıyı da kapsayan galaksiler arası bir liderliğe dönüşmüştür. 
	/
	Görsel 40. Kaptan Amerika Thor’un çekici Mijölnir’i kaldırır.
	Düz Anlam: Thanos Avengers ekibini ve tüm dünyayı yok etmek için son bir saldırı gerçekleştirir. Bu sırada Thor’u öldürmek üzereyken, Kaptan Amerika, Thor’un çekicini kullarak bunu önler.
	Yan Anlam: Thor’un çekici Mijölnir’i ancak bir tanrı veya tanrısal bir güce ve bilgeliğe layık olan biri kaldırabilmekte ve kullanabilmektedir. Odin bunu şöyler açıklar: “Bu çekici tutan kim olursa olsun, eğer layıksa Thor’un gücüne sahip olacak”. Kaptan Amerika’nın çekici elinde tutması, onun tanrısal güce ve bilgeliğe layık olduğunun göstergesidir. 
	/
	Görsel 41. Kaptan Amerika ve Thanos’un ordusu.
	Dün Anlam: Kaptan Amerika, Thanos’un ordusuna karşı tek başına mücadele etmektedir. Kalkanı parçalanmış bir halde tüm uzaylı ordusuna karşı dimdik ayakta durur. 
	Yan Anlam: Kaptan Amerika’nın koca bir uzaylı ordusuna karşı tek başına savaşması, Amerika’nın biz ve öteki söyleminin göstergesidir. Buradaki söylem herhangibir ülkeye değil koca bir galaksiye karşıdır. Amerika’nın tüm galaksinin karşısında ayakta duran tek güç olmasını temsil etmektedir.  
	/
	Görsel 42. Kaptan Amerika kalkanını Sam’e (Falcon) verir. 
	Düz Anlam: Thanos’u yok eden Avengers ekibi dünyayı ve evreni kurtarır. Görevini tamamlayan Kaptan Amerika, emekli olur ve kalkanını arkadaşı Sam’e verir. 
	Yan Anlam: Kaptan Amerika birçok kez dünyayı ve evreni düşmanlara/kötülere karşı savunmuş ve başarılı olmuştur. Kalkan bu başarının, gücün, korumanın, kurtarmanın simgesidir. Kalkanın arkasında Amerika vardır. Kaptan Amerika’nın emekli olarak kalkanını Sam’e (kollarındaki jet motoru sayesinde uçabilme özelliği olan Falcon-Şahin-) vermesi, kalkanın temsil ettiği tüm değerlerin nesilden nesile aktarılarak devamlılığının sağlanmasının, ileriye-geleceğe taşınmasının bir göstergesidir.
	Filmde anlam ikili karşıtlıklar üzerinden kurulmuştur.
	Marvel sinematik evreninin, 2008 yılından 2019 yılına 22. filmi olan Avengers: Endgame, süper kahraman filmleri zincirine takılan halkalardan biridir. 
	Filmdeki görsel ve işitsel göstergelerde, süper kahraman filmi olması, mitolojik ögeler barındırması ve zaman ve mekan genişliğinden olsa gerek; gücün, teknolojinin, iyilik ve kötülüğün abartı sınırlarında gezinilmiştir. Oyun büyük olunca kazanç da büyük olmaktadır. Büyüklük, büyük mücadele ve büyük başarı süper kahramanların dolayısıyla Amerika’nın olmuştur. 
	SONUÇ
	Kapitalist ekonomi, sürekli büyümeyi, sınırlar ötesine geçmeyi, yeni pazarlar bulmayı bu pazarlara hakim olarak en fazla kazancı sağlamayı hedefler. Hedefe giden yolda ekonomik-politik kısıtlama istemez. 1980’li yıllarda uygulanmaya başlayan neo-liberal politikalar da bu kısıtlamaları kaldırarak, tüm dünyayı pazar olarak gören sistemin, sermayenin önünü açmıştır. Kapitalizmin ekonomi öncelikli yayılması, iletişim teknolojilerinin rüzgarıyla bu yayılmacılığı dünya genelinde hayatın her alanına taşıması küreselleşmeye yol açmıştır. Küreselleşme ise gelişmiş kapitalist ülkelerin lehine işlemiştir. Gelişmiş teknolojileri, sanayileri ve sermaye birikimleriyle dünya pazarlarını ele geçirmişlerdir. 
	Sistemin devamlılığı için, sistemi destekleyen, yeniden üreten yapıların da oluşturulması gerekmektedir. Bunlardan biri de kültürel yapıdır. İstenilen kültür, kapitalizmin ruhuna, temsilcilerinin çıkarına ters düşmeyecek, tüketimi amaçlayacak, temelsiz, yapay, yönlendirilebilir, medya kaynaklı popüler kültürdür. Kültürün küreselleşmesi başta Amerika olmak üzere Batılı ülkelerin kültürlerinin küreselleşmesi, hakimiyeti olmuştur. Yerel kültürlere etkisi ise, yerel kültürlerin popüler kültüre, tüketim kültürüne ya da batı takliti kültürlere dönüştürülmesi şeklinde gerçekleşmiştir. Batılı ülkelerin ve özellikle de Amerika’nın kültürel egemenliği kültür emperyalizmi olarak tanımlanmış ve kültür emperyalizminin merkezinde de medya yer almıştır. 
	Uydu teknolojilerindeki gelişim ve değişim, sınır ötesi yayıncılığı mümkün kılmış, kapitalist sistemde medyanın işlevi daha da bir önem kazanmıştır. Sermayenin, tekelin, merkez ülkelerin (ABD ve Batı merkezli) kullanımında olan medya, bütün dünyayı etkisi altına alan çok yönlü, çok boyutlu küreselleşmenin baş aktörlerindendir. Medya sahiplik ve içerik yapısıyla, işlevleriyle kültürel emperyalizme yol açmakta, tüketim ve popüler kültürü yaratıp yaygınlaştırmakta, ulusa ve yerele karşı serbest piyasa ve sermayenin egemenliğini öngören yenidünya düzeni ideolojisinin propaganda aracı olmaktadır. Ürettikleri görsel ve işitsel mesajlarda, izleyicilerin sistemin egemen yapısıyla bütünleşmelerini sağlamakta ve bu yöndeki tutum ve düşünceleri güçlendiren inançlar ve bakış açılarını sunmaktadırlar.
	  Dünyada meydana gelen olayların seçimi ve sunumu bilinçli olarak, küresel bir imparatorluğa dönüşmüş çok uluslu şirketler ve merkez üsleri Amerika’nın çıkarlarına göre yapılmaktadır. Hollywood stüdyoları da kültür ve eğlence endüstrisinin egemen bir parçası olarak, ürettikleri filmlerle (açık ya da örtülü mesajlarla) bu amaca hizmet etmektedir. 
	Hollywood, daha 1. Dünya savaşından sonra dünya pazarlarını ele geçirmeye başlamış, her siyasi, ekonomik ve teknolojik değişikliğe, yeniliğe adapte olmayı, karşılaştığı güçlüklerden geliştirdiği stratejilerle güçlenerek çıkmayı başarmış ve günümüz sinema sektörüne egemen dev bir endüstriyel yapıdır. Tekellerden oluşan bir oligopoldür.  Özellikle 1980’lerden itibaren birçok ülkede uygulanan neo-liberal ekonomik politikalar, 1990 sonrası yaşanan teknolojik (uydu ve bilgisayar gibi) gelişmeler ve küreselleşmenin etkisiyle tüm dünyaya ticaretinin önünde engel kalmamıştır. Filmlere ayırdıkları bütçelerle, kullandıkları sinema teknolojileri, star oyuncuları, ünlü yönetmenler ve dağıtım ağıyla ve tabii ki ‘Hollywood’ tarzıyla diğer ulusal ve yerel sinemaları baskılamıştır. Hollywood, belirlediği, denenmiş ve başarı kazanmış formatlarla film üretmeye, filmlerine talep yaratmaya, seyirciyi işlemeye devam etmektedir.  Bir teknoloji kullanım alanı olarak sinemada, stüdyolarda hareket, ışık, görüntü, efekt teknolojileriyle, gerçek oyuncular ya da animasyon karakterlerle bir düş dünyası yaratılmaktadır. Hollywood da düşlerin, hayallerin üretim yeridir. Kurgulamayı ‘sinematik evren’ yaratacak kadar ileri taşımışlardır. Üretim yani filmler, standartlaşmış, metalaşmış ticari ürünlerdir, öncelik kazancı çoklaştırmaktır ama ekstrası bu ürünlerin taşıdığı siyasi, askeri, ekonomik, teknolojik, kültürel kısacası egemen yapının mesajlarıdır, ideolojileridir. 
	Hollywood, arkasında Amerikan ekonomisinin, kurumlarının ve hükümetlerinin desteğine (etkisine açık) sahip bir yapıda üretim yapmaktadır. Dolayısıyla bu etkileşim-iletişim içeriğine yansımakta, içerik tüm dünyaya pazarlanmakta, alıcı bulmakta ve zihinlere dokunmaktadır. Yaratılan egemen ekonomik sistem ve egemen kültür, küreselleşme kavramıyla harmanlanıp, ‘olması gereken’ olarak, ‘normal’ olarak algılatılmaktadır. 
	“Amerika Birleşik Devletleri’nin stratejik tarihi, elli küsur yıldan beri, milli kimliğinin temel aktörlerinden biri olan stratejik kimliğini meydana getiren bir hayal ve görüntü evreni meydana getirerek gerçek tarihini derinleştiren sinema sektörünün tarihidir.  Seçkin kalk olma, haklı savaş sürdürme duyguları sinemanın simgeleştirme gücü sayesinde bu tarih içinde birleşirler” (Valantin, 2006: 213). 
	 Hollywood filmleri, Amerikan stratejilerine paralel çalışır. Hatta strateji ürettiği bile söylenir. Kendi halkının da bu konuda eğitilmesinde, sosyal normları öğrenmesinde, kültürel ve ideolojik pratikleri sahiplenmelerinde, gelecek planlamalarında etkendirler. Üretim, dağıtım ve gösterim ağı üzerindeki sahiplikleri ve tüm dünyanın pazar olması etkinliğinin tüm dünyada da hissedilmesi demektir. Bu etki o kadar fazladır ki hem Amerika’nın hem de dünyanın diğer taraflarının Hollywoodlaştırılması teriminde karşılık bulmuştur. 
	Kısacası milyonlarca izleyiciye ulaşan Hollywood filmleri, hem sinema sektörüne olan egemenliğini, hem de Amerikan kültür ve ideolojisinin egemenliğini pekiştirir niteliktedir. Hollywood genellemelerinin hemen hemen hepsi Marvel Studyoları ve filmleri için de geçerlidir. 
	Marvel filmlerinin üretimini sağlayan Marvel Sttüdyoları da, bütünleşik bir mülkiyet yapısındadır. Hollywood çatısı altında, Amerika özelinde (toplumsal, kültürel, ideolojik), Amerika’nın ve Amerika etkisindeki birkaç  Batılı ülkenin ve de uluslararası  örgütlerin (IMF,WTO,WB, NATO gibi) yön verdiği küresel ekonomik, siyasi dinamikler çerçevesinde faaliyet göstermektedir. 
	Bu çerçevede üretilem filmlerin, üretim, dağıtım ve gösterim ağları ekonomi politik açısından önem arz etmektedir. Marvel, kurulduğu günden günümüze kadar çeşitli aşamlardan geçmiş, karşılatığı zorlukları şirket bileşmeleri veya ekonomik krediler ile aşmış, ayrıca savaş dönemlerinde ABD hükümeti ile beraber hareket ederek arkasına devlet desteğini de almıştır. Disney’in mülkiyet yapısına dahil olduktan sonra da Disney’in sahip olduğu üretim, dağıtım ve gösterim ağları sayesinde dünyanın her köşesine ulaşmayı başarmıştır. Küreselleşmenin getirilerini iyi değerlendiren Marvel, sadece, film alanında değil birden fazla sektör ile iç içe geçerek (çocuklara yönelik kırtasiye ürünleri, lisanslı giyim ürünleri, gıda ürünleri, çizgi romanlar, tv dizileri, sosyal medya içerikleri, vb.) endüstriyel düzeyde üretim yapmaktadır. Ürettiği ürünler birer emtiadır ve ancak diğer ürünlerden farklı olarak ideolojik bir işlev yerine getirmektedir. Bu ideolojik işlev, egemen değerlerin (kültürel, siyasi) farklı coğrafyalara taşınmasından, sistemin devamlılığına kadar geniş bir işlevdir. 
	Bu çalışma kapsamında Hollywood’un ekonomi politiği bağlamında Marvel filmlerinin göstergebilimsel analizleri yapılmıştır.  Marvel Sinematik Evrenini, film kahramanlarının bir filmle değil birçok filmle bağlantılandırıldığı, geçmişin, şimdinin ve geleceğin, dünyanın ya da evrenin gerçekleriymiş gibi sunulduğu kurgusal bir ilinti, bir bütünlük yaratmaktadır. 
	Film incelemelerine göre bu evren, her bir süper kahramanın ve karşısındaki düşmanın hikâyesini bilmeyi, dünyada, uzayda, kâinatta olsun mekânlardaki yaşamları bilmeyi, takibi gerektirmektedir. Gerçeklik algısı, olayların ve mekânların bağlantı matematiğine yerleştirilmektedir. Marvel sinematik evrenine giren izleyicinin süper kahramanlarla özdeşleşmesi hedeflenmektedir. 
	Marvel filmlerinin anlam inşasından çıkan ortak sonuç, kazanan, yüce gönüllü, özverili, kurtarıcı süper kahramanların savundukları değerler, kültürel pratikler, süper kahramanların (Amerika’nın) gücü, dünyada olsun uzayda olsun düşmanla/tehditle tek başına başedebilecek bilimsel ve teknolojik donanıma sahip olduğu, yeni bir dünya düzeni kurulacaksa buna karar verenin de üstesinden gelebilecek olanın da yine Amerika olacağı düşüncesidir.
	Analiz sonucu, Marvel sinematik evrenindeki filmlerde küresel şirket-devlet-süper kahraman işbirliğini görmekteyiz. Örneğin Iron Man küresel düzeyde silah üretimi yapan bir şirketin sahibi iken, ABD hükümetinin gizli bir birimi olan S.H.I.E.L.D. ise küresel kuruluşları etkileyen ve onlar tarafaından finanse edilen bir yapıdır. Kaptan Amerika, isminden de anlaşılacağı üzere, Amerika’nın vücut bulmuş hali olarak dünya ve dünya dışı varlıklarla savaşarak, Amerikan, egemenliğini savunmaktadır. Farklı ırklardan ve türlerden süper kahramanlar ya da karakterler Kaptan Amerika’nın emri altında birleşerek, onun savunduğu değerleri savunmakta, onun tehdit algısını aynı şekilde tehdit olarak algılamakta, iyilikte birleşmekte, dünya ve dünya dışı düşmanlara karşı savaşmaktadırlar. Filmlerde Amerikalı olmak, özgürlük, demokrasi,  yüce insani değerlere sahiplik gibi aktarılırken, Amerikan popüler kültür ürünlerini tüketmek ise bir ayrıcalık ve dünyaya açılmak, modernleşmek olarak aktarılmaktadır.
	Dolayısyla bütün Marvel filmleri, Amerikan değerlerini tanıtan, yücelten bayrağını, bayrağının renklerini/şeklini çağrıştıran görselleri, devleti ve kurumları simgeleyen harfleri/işaretleri, anıt binaları, şehirleri, sanayisi, teknolojisinin gelişmişliğini düşündüren görselleri ile Amerikan kültürünü empoze eden özellikleri barındırmaktadır. Filmlerde öne çıkarılan Amerikan ordusu, halkın ve ordunun vatanseverliği, aile yapıları, fast food yiyecek ve içecekleri, eğlence ve espri tarzlarının bile Amerikan egemen ideolojisinin birer temsilcileri niteliğinde olduğu, yapılan göstergebilimsel analiz sonucu ortaya çıkmıştır. 
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