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ureten format sahipleri ya da televizyon formatlarini uygulayan 7
ve uyarlayan yapimcilar sektérii daha da buyitirken ve E Sinema
izleyicilerini bastan ¢ikarma kabiliyetine sahip olan televizyon ‘8‘

formatlarinin yildizi parlamaya devam ederken, Tiirkiye'de
formatlara gosterilen akademik ilginin sistematik ve kapsamli bir
sekilde arttigini sdylemek mumkin degildir. Tiirkiye de Televizyon
Formatlari: Elestirel Calismalar adli bu kitap, medya ve televizyon
alaninda calismalar yapan akademisyenlerin eserlerini bir araya
getirmektedir. Bu eserler, televizyon format elestirisi kapsaminda 6n
plana ¢ikan en temel konular sistematik ve kapsamli bir sekilde ele

alirken, toplum icin hem faydali hem de zararli olabilen formatlar

sorgulamaktadir. Aslinda televizyon format yapimcilarinin amaclari
ile bu formatlarda boy gésteren katilimcilarin ve televizyon
izleyicilerinin talepleri arasindaki gatismalar dikkate alindiginda,
televizyon formatlari ile toplumsal ve kultUrel yasam arasindaki
iliskiye odaklanan akademik calismalara cok daha fazla ihtiyac
duyuldugu soylenebilir. Bu ihtiyaci karsilamak amaciyla kaleme

alinan bu kitap, formatlara iliskin ortak duygu ve distinceleri
paylasan akademisyenlerin elestirel degerlendirmelerini bir araya
getirmektedir. Zaten bu kitabi cazip hale getiren sey de, televizyon
formatlarini elestirel bir perspektifle ele aliyor olmasidir.
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Editoriin Notu

Televizyon endiistrisi i¢in her giin yeni fikirler ve konseptler tire-
ten format sahipleri ya da televizyon formatlarim uygulayan ve
uyarlayan yapimcilar sektorii daha da biiytitiirken ve izleyicile-
rini bastan ¢ikarma kabiliyetine sahip olan televizyon formatla-
rinin yildizi parlamaya devam ederken, Tiirkiye'de formatlara
gosterilen akademik ilginin sistematik ve kapsamh bir sekilde
artugim soylemek miimkiin degildir. Tiirkiye'de Televizyon For-
matlaru: Elestirel Calismalar adh bu kitap, medya ve televizyon
alaninda ¢alismalar yapan akademisyenlerin eserlerini bir araya
getirmektedir. Bu eserler, televizyon format elestirisi kapsaminda
6n plana ¢ikan en temel konulan sistematik ve kapsamh bir se-
kilde ele ahrken, toplum icin hem faydal hem de zararh olabi-
len formatlar sorgulamaktadir. Ashinda televizyon format
yapimcilarinin amaglan ile bu formatlarda boy gosteren kati-
limcilarin ve televizyon izleyicilerinin talepleri arasindaki catis-
malar dikkate alindifinda, televizyon formatlar ile toplumsal ve
kiiltiirel yasam arasindaki iliskiye odaklanan akademik cals-
malara ¢ok daha fazla ihtiya¢ duyuldugu soylenebilir. Bu ihti-
yaci karsilamak amaciyla kaleme alinan bu kitap, formatlara
iliskin ortak duygu ve diistinceleri paylasan akademisyenlerin
elestirel degerlendirmelerini bir araya getirmektedir. Zaten bu
kitabi cazip hale getiren sey de, televizyon formatlarim elestirel
bir perspektifle ele aliyor olmasidir.

Kitaptaki ilk boliim, Televizyon Taksonomisi: Program Tiirleri
ve Formatlar Uzerine Yaklasimlar baghgim tastyor. Televizyonda
tiir kavramn ile ilgili aragnrmalara, tartismalara ve tiirleri belir-
leyen dinamiklere odaklanan bu ¢alisma, tecimsel yaymcihk agi-
sindan program tiirlerini ve formatlan detayh bir sekilde ele



Sibel Karaduman”

Magazin Kiiltiiriiniin Insas1 ve
Televizyon Formatlar::
Dedikodu, Rontgencilik ve Yasam Tarzi

Glnlik yasantimizin vazgecilmez b_'ir parcasi olan televizyon,
temel referans kaynag olarak yasamlarimizin merkezinde yer al-
maktadir. Toplumsal yasamin, yasam tarzimin, kiiltiirel ve top-
lumsal degerlerin iiretilmesinde ve temsilinde etkili olan televizyon
programlary; tutum, davrams ve algilanimizi bigimlendirmektedir.
Turkiye'de, televizyon kanallarinda, magazin-popiiler kiltiir ice-
riklerinin oraninin son dénemde hizla yiikseldigini, genellikle
hafta sonu yayimlanan magazin programlanmin haftanin yedi gii-
niine yayildigini ve hemen hemen her kanalin en az bir magazin
programu tirettigini gtrmekteyiz. Bu tarz programlar, genellikle,
tnliilerin gtnlitk yasamlarini ve 6zel hayatlarim ele almaktadar.
Sosyal medyanin giiciinti de arkasina alan bu tarz programlar, ah-
laki sorunlarin ortaya cikmasina neden olmakta, ahlaki olmayan
degerleri normallestirmekte ve dolasima sokmaktadir: ‘Baska ha-
yatlar1 gozetleme, 6zel yasam ihlali, 6zel yasama dair edinilen bil-
gilerden dedikodu tiretme, mahremiyeti kamusallastirma ve bunu
yaparken hicbir sakinca gérmeme’ gibi. Magazin programlarim
sunan sunucularin, tinliilerin yasamlarim (sirf tinlii olduklar i¢in)
elestirebildikleri ve onlarin ahlaki degerlerini sorguladiklan for-
matlar her giin televizyon ekranlarinda yer almaktadir. Bu format-
lar aracih@yla, tinliilerin ve taninmus kisilerin meta haline getirilen,
estetize ve dramatize edilen 6zel yasamlarina tanik olan izleyiciler
de, miizik, sansasyonel dil, magazinel séylemler, abartih ve agir1
tekrar goriintiiler aracihigiyla vakit gecirmekte ve giiniin siradan-
ligindan uzaklasmaktadr.

(+) Doc. Dr., Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi Radyo, Televizyon ve Sinema Bolumii.
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Ozel yasamin gizliliginin simrinin ne oldugu, nerede basla-
yip nerede bittigi, medya etiginin en tartismali konularindan bi-
ridir. Kisilik haklarina saldir ve 6zel hayata miidahale, bircok
etik tartismay1 beraberinde getirirken; dedikodu, réntgencilik
ve yasam tarzi iizerinden magazin anlatusinin ve kiiltiiriiniin zi-
hinlerdeki anlamsal insasimin nasil olusturuldugunu tartismak,
medyay1 anlayabilmek igin son derece 6nemlidir. Magazin prog-
ramlar1 da, televizyon ile toplumsal ve kiiltiirel yapinin etkilesi-
mini tartismak icin biiyiik bir 6neme sahip olan formata dayal
televizyon programlanidir. Bu baglamda, calisma, tinliilerin ve
medyatik kimliklerin popiiler kiiltiir malzemesi haline getiril-
mis 6zel yasamlarmi her gtin ekranlarda ele alan magazin prog-
ramlarini, bu program iceriklerinin iirettigi ve doéntistirdtigii
toplumsal degerleri tartismaya agmay1 ve incelemeyi amacla-
maktadir.

Magazin Kiiltiiriiniin Insas1 ve Toplumsal Dinamikleri

Magazin gazeteleri, toplumun her kesimine hitap eden, kolay
okunabilir, bol resimli, giindelik yasamin sikintilanindan uzak-
lagtinip eglenceli vakit gecirten, basit yasam pratikleriyle ilgili ha-
berlere yer vermektedir. ingiltere’de denendikten sonra ABD’ye
ve diger Avrupa iilkelerine yayilan magazin gazeteciligi, halka
doniik gazetecilik anlayisinin yayginlasmasiyla gelismistir. insa-
nin ilgisini ceken konulan islemek ve ucuza gazete satmak, halka
doniik gazeteciligin iki énemli amacidir.

Insanin ilgisini ceken konularn haber yapilabilmesi i¢in yeni
haber kaynaklarinin bulunmas: gerektigini sdyleyen ve ¢agdas
gazetecilige de damgasini vuran iki Amerikal gazeteci James
Gordon Bennet ve Joseph Pulitzerdir. Her iki gazeteci de, san-
sasyonel haber vermeyi kendilerine amag edinmislerdir. Bennet,
evlerin yatak odalarina, pansiyonlara, adi sokak cinayetlerine,
fahiselere ve sokaktaki adamin ctizdamm ilgilendiren parasal
konulara deginmistir. Haber konularini, sosyeteye, dedikodu-
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lara ve skandallara kadar genisletmistir. Pulitzer ise, Bennet gibi,
sansasyonel haberlere ragbet ederken, gazetecilige yeni bir boyut
getirmis, gazete stitunlarim cesitli haber konularinin miicade-
lesi icin ayirmmstir. Pulitzer'e, William Randolph Hearst'in da ka-
tilmasyla birlikte, sansasyonel gazetecilik akim ¢ok daha fazla
hiz kazanmstir. Sart gazetecilik (yellow journalism) olarak bili-
nen bu akimin devamu niteliginde olan gazeteler, cesitli sekil-
lere, karikatiirlere, komik tiplere, resimlere, fotograflara, iri
puntolara; yeni gelisen baski teknolojisine uygun renklerle zen-
ginlestirilmis olarak yer vermistir. Sar1 gazetecilikle birlikte, san-
sasyonel gazetecilik akim daha da giiclenmig; biiyiik puntolu
basliklarla verilen, acik sacik resimli, heyecanh, saptinlmus, car-
pitilmis ve ¢ogu kez de uydurma olan haberler gazetelerde go-
rillmeye baslanmisur. Bu tiir gazetelerin 6gleden sonralari veya
aksamtistleri bulvarlara serilerek satilmasi nedeniyle, bu gaze-
teler Avrupa’da bulvar gazeteleri olarak adlandinlmis, buna kar-
sihk, ABD’de magazin gazeteleri, yirminci ylizyihn baslarinda,
tabloid ad1 alunda cikanilmistir. Tabloid gazetenin en 6nemli
ozelligi ise, sansasyonel haber vermesinin yan sira, boyutlari-
nin on yedinci ylizyilda yayimlanan Ingiliz gazetelerininkiyle
ayni olmasidir (Tokgodz, 2000: 316-318).

Diinyanin ilk magazin drneklerinin, on yedinci ytizylda, Fran-
sa’da basilan gazetelerle birlikte gelistigi gortiliir. Paris’te, 1672 y1-
linda yayimlanan ‘Le Mercure Clant, tasray1 terk edip sehre giden
bir kadina yazilan dedikodu mektuplarindan esinlenerek yayim-
lanmustir. Kadin magazin dergileri, 1863'de Dunton tarafindan
kurulan ve sevgilisi tarafindan terk edilen kadinlara tavsiyelerde
bulunma aliskanhigma énciilitk eden ‘The Ladies Mercury’ ile
yaymn hayatina baslar. Dergi, “bayanlar sorularim Are Mary yo-
lundaki Latin Kahve Evi'ne yollayabilirler” diye bir ilan verir. O
donemde kadimlar bu ilana karsihk vermeye, ask, giyim, moda ve
cinsel hayatlanyla ilgili sorular sormaya baglar. O dénemde zina
ve evlilik &ncesi seks en ¢cok sorulan ve magazinde en ¢ok tartisi-
lan konularm basinda gelir (Soygiider, 2003: 79). Ozellikle po-
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piiler magazinlerin daha cok lifestyle/yasam tarz1 dergisi olarak
adlandirnimasi, gercegin kendinden ¢ok gerceklesme tarzini vur-
gulayan ve ideal gerceklesme tarzi olarak estetize eden magazin
kiiltitriine uygun diiser. Giindelik gercekligi estetize ve stilize ede-
rek toplumsal algiy1 sekillendirme amaciyla, 1883 yrhnda, Ame-
rika'da cikarilan magazinin Life adim tagimast ve dergi icerigi bu
tespitleri pekistirmektedir. Genel ilgi alanlarma yonelen bir eg-
lence dergisi olan Life, konu edindigi gerceklikleri stilize ederken
bolca resim kullanms, giildiiriicti fikralara, toplumsal olaylara,
tiyatro ve sinema filmi gibi sanat tiriinlerini yorumlayan gortis-
lere yer vermistir. 1936 yilina kadar siirekli, daha sonra arahklarla
2000'li yillara kadar yaymina devam edilen dergi, yaklagik elli y1l
boyunca, on milyonu askin sati rakamiyla, toplumsal gerceklik
algisinin estetize ve stilize edilmesinde, bir baska ifadeyle, maga-
zinlesmesinde 6nemli bir rol oynamistir (Sentiirk, 2017: 231,
Tiirkiye'ye baktgimizda ise, ilk magazin dergisi, 1873 yilinda ya-
yimlanan ‘Ciizdan’ olmustur. Yine ‘Haftalik Malumat’ (1897), ‘Re-
simli Kitap’ (1908), Fransizlann ‘LTllustration’ dergisinin benzeri
olan ve 1909'da yayimlanmaya baslayan ‘Sehbal’, magazin basimi-
nin ilk 6nemli drnekleridir. Ancak, ger¢ek anlamda magazin ba-
simin gelisimi, modernlesme ve Batihlagmanin modern unsurlar
olarak belirledigi Cumhuriyet ile birlikte yasanan degisim araci-
ligiyla olmustur. Tek parti donemi boyunca, tizerinde durulan ko-
nular, toplumsal yasamin tiimiiyle Batililasmasin saglama, Bati
teknolojisinin tistiinligtinti vargulama, ist kiltiirlere ait konu-
larin popiilerlestirilerek ele alinmas: yoluyla kitlelerin bir bicimde
egitilmesi ve giindelik yasamin siradanhigim renklendiren ilgi ce-
kici olaylarin, toplumsal ikonlarn $zel yasamlarinin sunulma-
styla stmirh tutulmustur. Bu donemde, magazin basinina yeni
ogeler eklenmistir. Firsatgilik ve girisimciligin kiskirtilmasy; kiil-
tiir-sanat konularinm 6nemini giderek yitirmesi; salt eglendirici
igerigin cogalmasi; souk savasin getirdigi anti-komiinizm pro-
pagandast; cinsellige iliskin konularin toplumsal degerlerden ve
degerlendirmelerden giderek siyrilmasi; kolektif ikonlann ozel
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yasamlarinin sorumsuzca ele alinmasimin ahskanlik haline gel-
mesi (aktaran Uslu Karahan, 2002: 3-4).

Sansasyonel haberciligin ve biiytik boy fotograflarin daha
fazla kullanildigi donem ise, 1960’lara rastlamaktadir. Medya-
nin bugiinkii eglence ve magazin anlayisimn temeli de, 19801
yillara dayamir. Tim diinyada 1980'1i ve 1990°'h yillarda ortaya
cikmaya baglayan liberal ekonomi uygulamalar1 ve beraberin-
deki 6zellestirme politikalan, Tirkiye'de diger sektorlerde ol-
dugu gibi, basin alaninda da etkili olmustur. 1990’h yillarda,
uydu sistemleriyle yaymna baglayan ozel televizyon kanallarimn
ortaya cikmasiyla birlikte, Tirk yayincilik sisteminde onemli
doniisiimler yasanmis, bunun sonucunda da, ticari televizyon-
culuk yitkselise gecmistir. 19807 yillardan sonra ‘holdinglesme’
stireci baslamis, 1980'li ve 1990 yillarla birlikte ve holdingle-
rin medyaya girisiyle, ozel televizyonlar giderek yayginlasmaya
baslamistir. 198071 yillarin ortalarindan itibaren baslayan yatay,
dikey ve capraz tekellesmeler, sermaye gruplarnin medya yati-
rimlariyla yasanan bu yapisal doniistim, icerik iiretimini de et-
kilemistir. Ticari televizyon kanallar, kar giidiisityle hareket
eden medya holdingleri, toplumsal sorumluluk anlayisini ve
meslek etigini arka plana itmistir. Ticari televizyon kanallar1 ara-
sinda yasanan bu rekabet ortamu, en biiyiik reklam payina sahip
olma adina reyting ve tiraj yarislarina neden olmus, magazinel
medya icerikleri toplumsal degerleri de erozyona ugratmistir.

1980lerin Tiirkce'ye kazandirdig1 en onemli sozcitklerden bi-
rinin ‘6zel hayat' oldugunu belirten Giirbilek (1992), dzel hayat
diye ayr1 bir varlik alamnin tammlanabilmesi igin once adlandi-
rilmasi -kamusal alanda adlandirilmasi- ve onunla ilgili olarak
bir kamuoyunun olugturulmasi gerektiginden bahseder. Adlan-
dirma ve imaj, haberden ya da hikayeden once gelir. Once ad
konur, imaj tasarlamr, sonra artik tamdik hale gelen hayat hika-
yeleri, bu sozel ya da gorsel adlandirmamn icine yerlestirilir. Ozel
hayatun kamusallastirimasinda yazih basi, gorsel basn ve rek-
lam sektorit, seyirlik toplumun simrlarint da genisletmistir. Bu-
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radaki basari, medyanin o zamana kadar Tiirkiye'de hi¢ tamm-
lanmanms ya da pek az Kkurcalanmis alanlara dogru genislemesi,
yeni haber bolgeleri yaratmasi, bunlan titketime sunmasidir. Iste
ozel hayat, bu alanlardan biri olarak kamuoyunun giindemine
gelmis, gazete ve dergiler onu kugatmig, ona iliskin beklentiler
yaratmis, onunla ilgili hazlan kigkirtmig, ona dair fanteziler olus-
turmus ve nihayet ona miidahale edebildikleri dlctide yeni bir
haber kaynagi yaratmigtit (1992: 23, 35, 47, 54). Bugin ozel
hayat, magazin diinyasmin en temel bilgi kaynag olarak kulla-
milmakta, kamusal alan icinde dzel alan soylemleri yeniden tire-
tilmekte, magazinlesme de, ticarilesmenin ve medyanin miilkiyet
yapisinda goriilen radikal degisimlerin bir trtint olarak karsi-
mizda durmaktadir.

Magazinel haberlerin 5zel televizyon kanallarimn haber biil-
tenlerinin ortalama %4011 olusturuyor olmasi, 1980 sonrasi
donemde yasanan ekonomi-politik siirecin ‘dogal’ bir sonucu
olarak goriilmelidir (Ergil, 2000: 187). Bilgi ve eglence aragsal-
lastirlarak medya diinyas: i¢in birer meta haline getirilmistir.
Bilgi anlamina gelen “nformation’ ile eglence anlamina gelen
‘entertainment’ sozciiklerinin birlesimiyle olusan “4nfotainment’
(bilgi-eglence), dzellikle televizyon haberlerinin giderek eglen-
ceye donustigiini ve magazinlestigini ifade eden bir kavram
olarak giintimiiziin yayncihik anlayisini ortaya koymaktadir.
1990’h yillardan itibaren yaym hayatlan baslayan 6zel televiz-
yon kanallanyla birlikte, o doneme kadar devam eden TRT te-
kelindeki televizyon yaymciligi anlayist degismis, eglence dgesi
televizyonun bilgilendirme islevinin dniine gegmistir. Ticari kay-
gilarin ve reyting oranlarmn cok daha fazla 6n planda oldugu
bu dénemde, televizyon programlari ve formatlan izleyiciyi
ekran karsisinda cok daha fazla tutmaya odaklanmistir. Yarigma
programlari, reality show'lar, talk-show'lar, diziler, magazin ve
eglence programlari giindelik yayn akisini belirler, televizyo-
nun en cok reklam geliri getiren prime-time saatlerinde yer ahr
duruma gelmistir. Hatta kamu sorumlulugu ozel televizyon ka-
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nallarina gore daha fazla olmas: gereken TRT bile, yogun reka-
het ortaml icerisinde yaym iceriklerini var olan yayincilik orta-
mna gore diizenlemeye baslamstir.

1990’k yillarla birlikte hayatumiza girmeye baslayan §zel tele-
vizyonlar ile izleyici motivasyonlari pek cok akademik cahsmaya
konu olmustur. Oncelikli olarak izleyicilerin televizyon izleme
motivasyonlarini incelemek, formatlar, izler kitle beklentileri ac1-
sindan irdeleme firsat sunmaktadir. Gindelik yasamin sikict ru-
tinlerinden uzaklastiran, duygusal bir rahatlama ve bosalma
saglayan televizyon izleme deneyimleri icin ‘%kagis’ kavram onemli
bir yere sahiptir. Mutlu (1999: 85-86) yapilan arastirmalarda,
kaqis kavramiyla jlgili olarak su bulgulara rastlandigini belirtir:

— Televizyonun yogun bir sekilde kullamlmasi, cesitli kisisel

. veya toplumsal yoksunluk bicimleriyle baglantilidir. Yoksulluk-

tan egitimsizlige, her riirlit psikolojik ve maddi engellenmelere
karsin genis bir yelpaze icinde yer alan yoksunluklar icinde olan-
larn televizyonu yogun bir bicimde kullanma egilimi digerle-
rine gore fazladir.

— Televizyon programlarmda yitksek mevkideki mesleklerin
ve yasam bicimlerinin, daha heyecan verici ve tantanah ortamla-
rin asirt bir sekilde temsil edilmesi suretiyle, izler kitlenin varsa-
yilan tutkularm, dileklerini, Hzlemlerini ve hayallerini gozeten,
bunlart manipiile etmeye yomelik bir carpitmadan sdz edilebilir.

_ Televizyonda, popiiler olan kiiltiir malzemesinin kullaml-
masl, izleyicileri giindelik yagamin siradanhigindan kurtarp, on-
lara tnlilerin ve tapinmslarn cilal diinyasina girme olanagl
saglar. Bu diinya, tn, eglence ve keyif dinyasidir.

_ Televizyon izleme, genel olarak, sadece bos zamanla degil,
toplumsal rol icin ayrilmis zamanin distyla da sinirlanmistir.
Birey, televizyon izleyiciligini, aile ve toplumsal rolleri disinda
Kkalan zamanlarda yapar. Bu saptama. ‘kaqis tezine de bir destek

saglamaktadir.

|
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— Televizyon, bir anlamda kimilerine gére yapay sayilabilecek
bir toplumsal tutunum da saglamaktadir. Tek basina yasayanlar,
‘yalmzliktan kaginmak icin’ televizyon izlediklerini soylerken,
televizyonu toplu olarak izleyenler de, bu izleme tecriibesini
paylasmaktan haz aldiklarim belirtmektedir.

Insanlarin neden haber izlediklerini sorgulayan arastirma-
lardan ¢ikan sonuglari degerlendiren Bennet ise, ii¢ kategori sap-
tar. Bunlar, merak ve gozetim; eglence ve kacis, son olarak da,
sosyal ve psikolojik uyumdur. Bennet, giindelik olaylarin, yasa-
mun kendisinde oldugundan daha yogun goriinmesini saglayan
haberlerin; bizi, birkac dakika i¢cin merhamet, trajedi, ahlak
dersleri, kriz, gizem, tehlike ve ara sira mizah dolu bir diinyanin
icine kagmaya davet ettigini soyler. Dramatik diinyaya kacisla,
bu olaylarn, bizim gibi insanlari, haklarinda olumlu veya olum-
suz giicli duygulara sahip oldugumuz kisileri icerdigi zaman
daha kolay gerceklestigini belirtir (2000: 356-357). Teknolojik,
ekonomik ve toplumsal faktérlerin etkisiyle, izler kitle beklen-
tilerine cevap vermeye cahsan televizyon, eglence dgesini en cok
kagis ve oyalanma motivasyonunu karsilarken kullanmustir.

Televizyon teknolojisi ile kiiltiirel ve sosyal aktivitelerin diger
tiirlerinin kabul goren bigimleri arasinda karmasik bir etkilesim
oldugunu belirten Williams, pek cok insan i¢in televizyonun;
gazete, halk toplantilar, egitim siniflar, tiyatro, sinema, stad-
yum, reklam siitunlar ve reklam panolan gibi daha énceki bi-
cimlerin bir kanisim ve gelisimi oldugunu séylemistir (2003:
37). Kabul géren bicimlerin teknoloji araciligiyla uyarlanmast
neticesinde, bircok melez tiir ortaya cikmustir.

19807ler ve takip eden dénemde, neo-liberal ekonomik politi-
kalarin etkisiyle ve yeni bir kiilttirel ortamin sekillenmesiyle
birlikte, televizyon turlerinin her zaman var olan cesitli tirleri
bir araya toplama egilimi, ... 80li ve 901 yillarin televizyon
yaymcihgin karakterize eden temel unsurlardan biri haline gel-
mistir (Adakli, 2001: 242).
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Televizyonu, on dokuzuncu yiizyil ortasinda, telgraf ile fo-
tografin baslatug gelenegin devamu olarak géren Postman, tele-
vizyonun okuma ve yazma kiilttirinii genisletmedigini, aksine,
bu kiiltiire saldirdigini 6ne siirer (1994: 96). Dolayisiyla, tele-
vizyon, magazinel sdylemin yapisal 6zellikleriyle biiyiik slctide
oriiismils ve ortaya ¢ikugl giinden bugiine, etkili bir kiiltiir en-
diistrisine déniismiistiir. Televizyon, ‘ortalama begeniyi, eglence
icerigini, dykliniin parcali anlatimin, tarihsizlestirmeyi, bag-
lamsiz bilgiyi, maddi temelleri olmayan seckinci bir yasam &ne-
risini’, titketim ideolojisinin ilkeleri dogrultusunda yticelten bir
anlayis1 temsil etme noktasina gelmistir (Ergiil, 2000: 124). El-
lis'in (1982) ve Robins’in (1999) isaret ettikleri gibi, televizyon,
sadece izlenilmek ve titkketilmek tizere kurulan ve ‘kurmaca’ ola-
rak adlandirilan anlaularyla degil, haber, tartigma programu, talk
show ve yarisma (spor ve diger yarismalar) gibi farkh program
tiirleri ile de olaylan seyirlik bir anlatiya (spectacle) dontis-
titrmiistiir. Bu egilimin i¢indeki en ciddi sorun, insanlan di-
siindtirmek yerine eglendirmenin, pek ¢ok kurulus tarafindan
yaymcilik politikas olarak benimsenmesidir (Inal, 2010a: 35).
Magazin dergilerinin kendine 9zgii tislubuyla olusturdugu ma-
gazin haberleri, yasamin her alaninda insam ilgilendiren giin-
delik yasam pratikleri ile ilgili haberlerdir. Bu tiir, televizyon
ekraninda da dikkat cekegi diisiiniilerek, hammaddesi gortintii
ve sesten olusan televizyon programlan i¢in de denenmistir. Ma-
gazinellesme, yazili basin, dergicilik derken televizyon ekranla-
rina da yayillmaya baglamistir. Reality-TV (gerceklik televizyonu)
ad1 alunda tiretilen bu tarz programlarin ilk 6rnegi, Tiirkiye'deki
baslangig tarihi Subat 2001 olan ve Show TV'de yayimlanmaya
baslayan Biri Bizi Gozetliyor (BBG) adh formata dayal prog-
ramdur. BBG, kiiresel 6lcekte yayimlanan Big Brother'in Tirkiye
uyarlamasidir. Magazin haberlerinden olusan programlarin yay-
gin bir bicimde goriilmesi ise, 90h yillarindan ikinci yarlsmdzfm
itibarendir. Televizyonun ‘tele’ ve futbolun ‘vole’ terimlerinin bir-
lesiminden olusan Televole adh programda da goruldigi gibi,
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bu programlar, cogunlukla futbolcularin $zel yasamlarindan ma-
gazinel haberler veren bir icerik yapisina sahiptir. Dolayisiyla, o
dénem Tiirkiye'sinin televizyon yaymeciligini tanimlamada kul-
lanilan televole kiiltiirii, magazinlesme egilimlerinin bir sonucu
olarak ifade edilmistir.

Televole kultiirg, 1980 sonrasi Tiirkiyesi'ne hakim olan birey-
cilik, rekabet, kolay yoldan para kazanma, hizl bir sekilde yiik-
selme gibi degerlere; teshircilik ve rontgencilige ve beraberinde
belirli bir toplumsal kesimin yasam tarzina (bos zaman kulla-
mimy, tatil, eglence, moda, kisa stireli birliktelikler, sshret olma
vb.) vurgu yapmaktadir (Dagtas, 2009: 161).

Kellner'a gore, medya kiiltiirii; hem izleyici cekmek hem de
medyanin giictinii ve karini artirmak igin teknolojik acidan ge-
ligmis gosteriler tiretmektedir. Eglence sekilleri, haberlerin icine
islemekte ve sansasyonel egitlence (egitim+eglence) kiiltiirii gi-
derek popiilerlesmektedir. Radyo, film, televizyon haberleri, eg-
lence formlan ve sanal gergekligin biyiiyen etki alanin birlestiren
yeni multimedya, medya kiiltiiriintin gosteri zelligini belirgin
kilarken, genisleyen bilgi ve eglence sahalari meydana getirerek,

tekno-kiiltiirin zengin dekorlu gésteri alam haline gelmistir
(2010: 19).

Magazin soylemi, yasadigi diinyanin ¢ikissiz goriilen sorun-
lan karsisinda ezilen bireyi, 6ncelikle kalkisabilecegi kisisel bir
sorgulama siirecinden, ardindan da kendisiyle benzer sorunlan
yasayanlarla birlikte olusturabilecekleri kamuoyundan uzak tut-
maktadir. Bu anlamda birey, salt tiiketerek de mutlu olabilecegi
bir fantazyalar diinyasinda, sorunlarin -dolayisiyla da ¢oziimle-
rin- kaynagindan uzaktaki sanal 6zgiirliik alanlarm gercek
hedef olarak secmektedir (Ergil, 2000: 72).

Magazin dili, olaylarin sosyo-ekonomik nedenlerini sorgula-
mamakta ve olaylarin nedensel boyutunun goriilmesini dolayh
bir bicimde engellemektedir. Magazinel yaklasimin hakimiye-
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tiyle birlikte, her tirli haber, yasanan umutsuzluklardan yi-
kimlara kadar her konu ve durum olaganlastirilmakta, gercek
bir meta kimligine biirtindiiriilerek sunulmaktadir. Haberlerin
imajinatif bashklarla iletilmesi, bilgilenme stirecini btiytilenme
stirecine déntstiirme potansiyeline sahiptir. Gergek, dogal bo-
yutlarim yitirmektedir (Uslu Karahan, 2002: 8). Sansasyonel
habercilik anlaysi, tim medya metinlerinin i¢ine sizmigtir.

Sansasyonel, 6zel yasama odaklanan ve bireye ait durum ve
yasantilar seyirlik hale getiren bir habercilik (programcihk) bi-
ciminin ragbet gérmesi, talep edilip cokea titketilmesi, sadece
ekonomik dinamikler ve cikarlarla agiklanamayacak, siyasal,
kiiltiirel bir sorundur ve etik agidan toplumsal baglam iginde
sorgulanmalidir (inal, 2010b: 165). izlenilirligi her seyin {is-
tiinde goren televizyon yayin politikalarinn destegiyle, ‘kamuya}
mal oldugu” diisiiniilen tinliilerin 6zel yasamlari ve mahremiyeti
masaya yatirilmakta, mahremiyet yerini aleniyete birakmakta-
dir. Isin kayg verici yani, magazin formatinin sahip oldugu bu
sdylem ve anlat normallesmekte, dogallastinlmakta ve dzel o
samlarin seyirlik hale gelmesini sorgulamayan izleyiciler igin
stislit piislii hale getirilerek sunulmaktadir. Bu baglamda, Belsey
ve Chadwick (1998: 110), iic cesit mahremiyetten séz etmekte-
dir. Bedensel ya da fiziksel mahremiyet: Kisiye, gozlerle ve kame-
ralarla gozlenme yoluyla yapilacak miidahalelerden de uzakta,
varhgm stirdiirebilecegi ve hareket edebilecegi bir alan. saglan-
masini ifade eder. Zihinsel ya da iletisimsel mahremiyet: Insanin,
kendi diistinceleri, duygulari, arzulari ve istekleriyle bas basa
kalabilecegini, bunlarin yazih veya elektronik kaynlar'lm tlfFa-‘
bilecegini ve kendi sectigi insanlarla iletisimde bulunabilecegini
ifade eder. Bilgi mahremiyeti: Kisisel bilgilerin korunmasini ge-

mal olmus kisiler (tinltiler), belirli bir nedenle, kamunun @lgisml uzermde_ tp-

(D Eiﬁf}famuyu meggufcden ve kendileri hakkinda bilgi .edinme_ihlllyam dl_llyulan l:flllﬁl;
dir. Bunlar; kamu icin énemli olan ve taninan kamu gd.I:EVl.':Lleljl“ swa_se? e;‘, saz; ui igi
sporcular, yazarlar, gizerler ve akla gelebilecek difier tiim Gnlit k]@llerdlr." dop ;(T)IE} S
lerin yagantilanm ve 6zel hayatlanni merak eder ve dgrenmek ister (Soygtider, : s
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rektirir. Kamusal ya da 6zel kuruluslarin dosyalarinda yasal ola-
rak tutulan bilgilerin ti¢iincii sahislara acilmasini énler. Bunla-
nn icinde, banka hesaplari, vergi raporlan, kredi durumu, sosyal
gitvenlik kayitlar, egitim kayitlari, calisma kayitlar ve saghk
kaytlan gibi bilgiler vardir.

Tiiketim toplumunda, biitiin metalarmn, islevsel olmalar1 61-
cuistinde kilttirel degerleri vardir. Bunu modellestirebilmek icin
ekonomi diisiincesini, yalnizca paranin degil, anlamlarin ve haz-
larin dolagumimin da s6z konusu oldugu bir kiiltiir ekonomisini
igerecek sekilde genisletmeye ihtiyag duymaktayiz. Bu modelde,
izleyici, bir meta olmaktan ¢ikarak bir iiretici, bir anlam ve haz
dreticisi haline gelir. Kiiltiir ekonomisinde 6zgiin meta (bu bir
televizyon progranu ya da kot pantolon olabilir) bir metindir, po-
piler kiltiiriin temel bir kaynagini olusturan potansiyel anlam-
lar ile potansiyel hazlarin soyleme dayah yapisidir. Bu ekonomide
titketiciler yoktur, yalnizca anlamlar dolasima sokanlar vardir,
¢iinkil bu stirecte metalastinlamayan ya da titketilemeyen yegane
ogeler anlamlardir. Anlamlar, yalmzca kiiltiir diye adlandirdigi-
muz, stireklilik arz eden bu stirecte tretilebilir, yeniden iiretile-
bilir, dolasima sokulabilir (Fiske, 1999: 39-40). Kamusal alan ve
0zel alan ayrimu birbirine girmis bu grift yapi, kendi anlamsal in-
gasint yaratmustir. Siradan olmayan, olagandist yasamlar ve yasam
sekilleri izleyicilerin dikkatini cekmekte, medya da, belirli stra-
tejilerle bunu beslemektedir. [hanet, skandal, rontgencilik, dedi-
kodu ve merak gibi dgelerle sansasyon yaratacak magazinel
malzemeler, konular ve séylemler bu stratejilerin baslicalaridir.

Dedikodu

Hayvanlardan Insanlara Sapiens kitabinin yazari Yuval Noah Ha-
rari, bir teoriye gére, dilimizin dedikodu yapma araci olarak ev-
rildigini sdyler. Homo sapiens i¢in sosyal isbirligi, hayatta kalma
ve lireme icin kritik 6neme sahiptir. Kadin ve erkek bireyler icin
aslanlarin ve bizonun yerini bilmek yeterli degildir, asil 6nemli
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olan kabilede kimin kimden nefret ettiini, kimin kiminle ilis-
kiye girdigini, kimin diiriist ve kimin hilebaz oldugunu bﬂ.n'.lek-
tir. Kitabinda yetmis bin yil énce edindigi yeni dil becerisinin
modern Sapiens’e saatlerce dedikodu yapabilme sansi verdigini
belirten Harari, kalabalik gruplar halinde isbirligi yapabilmenin
temelini olusturan dedikodunun, ister e-posta, ister telefon ko-
nusmasi veya gazete slitunlari olsun bugiin bile insanlar arasy
iletisimin biiyiik bir béliiminii olusturdugunu ifade EdEI.“ (:2016:
36). Esslin’e gore de, yiyecek, barnak ve tiremenin tatmininden
sonra, baskalarinin basindan gegenlerin dedikodusunu yapma
diirtiisti, biitiin insanlarin basta gelen ilgilerinden birisidir.
Biitiin kurgularn, hikayelerin ve dramanm da kaynagidir. Bagka
insanlarin basina ne geldigini, yasamlarindaki zorluklarla nasil
ugrastiklarini duymak, kisilerin ve fikirlerin yasamasi no%ta-
sinda son derece dnemlidir; bu, sonu gelmeyen 6grenme stire-
cinin bir parcasidir. Insanlarin hikayelere duydugu doyumsuz
istahin kaynag burada yatmaktadir. Biitiin kurgular son adimda
birer dedikodudur. ister kurguya dayaly, isterse ‘gercek’ olsun,
sonu gelmeyen karakter selini dramatik bir bigimde_: aktaran tele-
vizyon, en gelismis dedikodu ulastiricisi makinedir (2001: 41).

Tabloid habercilik, 6znenin yetisip bytdugi, bicimlendigi or-
tamlar iginde yasama dair dogru ve yanls, iyi ve ko, namyslu
ve namussuz, kabullenilir ve diglanmasi gereken vb. zihmsel
oruntileri pekistirecek, onaylayacak ve destekleyet?ek bicimde
isler. Bir tnliintin nereye gittigi, nasil eglendigi, kimlerle gez
digi, nasil bir ‘rezalet’ gikardigy vb. tabloid basmin ve tabloid
haber degerleri tizerine kurulu diger tiirlerin temel odak ngk—
talarindan birini olustururken, izleyiciye iki yonlt bir seg.lm
sunulur. Gozetleyin ve yargilaym (kinaym, dislaymn) veya 6y-
kiiniin (Inal, 2010b: 167-168).

Magazin anlatist ve bu format bircok etik sorunu da berabe-

rinde getirmektedir. Gozetleme yaygmn bir pratik haline gelmeklt;e
ve gozetleme kiiltiiriinii olusturmaktadir. Mahrem olanin mah-




308 | Tiirkiye'de Televizyon Formatlari: Elestirel Cahsmalar

remiyetini kaybettigi bir tiir olarak magazin, baska yasamlar hak-
kinda fazlasiyla bilgi sahibi olan izleyicilerin, edindikleri bu bil-
gilerle, o yasamlar ahlaki olarak yargilama hakkini da kolayca
kazanabildikleri bir dedikodu ortami olusturmaktadir. Bu bag-
lamda, mahallede dedikodu yapan kisilerin islevini, televizyon-
daki magazin programlarimn yerine getirdigini séyleyebiliriz.
Magazinel 6geler, {inlii ve goz 6niinde olan medyatik kisile-
rin yasamlarini gostererek ve seyirlik hale gelen 6zel yasamlarla
izleyicilere dedikodunun hazzin yasatarak, onlar ekran basinda
tutmay1 hedeflemektedir. Oysa gazetecilerin etik sorumlulukla-
rnmn yalmzca okurlarina, izleyicilerine ve haber kaynaklarina
kars1 olmadigim belirten Uzun, gazetecilerin ayni zamanda ha-
berlerine konu olan kisilere karsi da sorumluluk tasimak duru-
munda oldugundan s$z eder. Bu sorumluluk, habere konu olan
kisilerin 6zel yasamlarinin ihlal edilmemesini ve kisilik haklari-
nin korunmasim icerir. Bu baglamda, gazeteci hem-haberi olus-
turacak enformasyonun toplanmas: asamasinda hem de haber

haline getirilmesi asamasinda etik kurallan gozetmek duru-
mundadir (2007: 100).

Rontgencilik

Kiiciik olaylardan biiyiik olaylara kadar dikizlemenin ayn za-
manda bir goz hapsi, bir denetleme yontemi oldugunu soyleyen
Oktay, daha ¢ok toplumda statii edinmis, farkli konumda bulunan
inlii ve zengin insanlarin 6zel yasamlar merak edilirken hem
al.aar_tman yasaminin hem de toplumsal yasamin biiyiik lciide di-
kizciligi icerdiginden bahseder. Dolayisiyla, 6tekinin bzel yasa-
o merak eden, dedikodu amaciyla girdisini ¢iktisim 6grenrﬂek
1§teyen rontgenci tore (ahlak), toplumu neredeyse gozetim evi ha-
line getirmektedir (1995: 96). Magazin programlarinda 6zel ya-
samlann teshiri, toplumsal yapida yer alan rontgencilik ya da
dikizleme eylemlerini pekistirmekte, dogallastirmakta ve gozet-
leme giidiisiinii mesru kilmaktadir. Mahremiyetin gizlemlenebi-
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lir ve izlenebilir olmasi, mahremin dolasima sokulup titketime
sunulmasi ahlaki ikiyiizliliigiin de bir gdstergesidir.

Bilisim teknolojilerinin gelismesi, otekinin gozetimi i¢in cok
genis alanlar sunmus ve yeni mecralar yaratmstir. Geleneksel ve
yeni medyada, gozetime zemin saglayan bircok ara¢ bulunmak-
tadir. Gozetlemek ve izlemek, begenilmek ve toplumsal onay
almak icin bir dnkoguldur. Nihai amaca ulasmak i¢in dncelikli
olarak gozlem yapmak, izlemek gerekmektedir. Gozetleyerek ve
gozetlenerek aslinda farkinda olmadan enformasyon ¢aginda go-
zetim altnda tutuluyoruz. Bilmenin ve gormenin iktidarni med-
yamn kesfiyle, ozel yasamlarin kamusal alanda yasanmasinin
ardindan goniillii gozetleyenler ve gbzetlenenler sayica artmis,
gozetleme eylemi bir eglence, bos zaman gegirme ve oyalanma
mekanizmast olarak kullanilmaktadir. Bir baska ifadeyle, televiz-
yon program yapimcilari, insanin merak duygusunu tatmin eden
gozetleme eylemini, eglence dgesiyle harmanlayarak tekrar izle-
yicilere sunmaktadir. Amac, cok daha fazla ilgi ekmek, cok daha
fazla merak uyandirmak ve ok daha fazla izlenilir olmakur.

Gozetleme eyleminin izleyicileri cezbedecek bir iislupla
kullanilmasi, tinliilerin dzel yasamlarinin, kisisel hikayeleri
{izerinden seyirlik hale getirilmesiyle baslamistir. Ciinkil tele-
vizyon seyredilmek icin vardir. Esslin’e gore televizyon, yal-
nizca sonu gelmeyen imaj seli halinde, toplumun tamamina
ulasabilen bityiik miktarda malzeme sagladign i¢in degil, aym
zamanda, mahrem diinyalar desifre eden dramatik bir arag ol-
dugu icin de biitiin iletigim araclar iginde rontgencilife en yat-
kin aragtir (2001: 42). Siradist yagamlar yasadig1 diistiniilen ve
halkin gozii 6niinde bulunan {inltilerin merak konusu yasam-
lar1, siradan insanlara siradist hayatlari gozetleme firsat1 sun-
maktadir. Bu gozetleme deneyimi gecici de olsa, izleyicileri,
fazla caba harcamadan ve yorulmadan giindelik rutinlerinden
kurtarmaktadir, Gozetleme ve dikizleme eylemi toplumsal ya-
sama giderek daha fazla niifuz etmektedir. Unliilerin teshirci,
izleyicilerin rontgenci hallerine baktigimizda, ortada her iki

Poit
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tarafin da niza gosterdigi ve kabullendigi bir alamn var oldugu
goriilmektedir. Bu tele-gozetim alamim yaratan da, televizyo-
nun ta kendisidir. Sadece eglendirmekle kalmayan televizyon
tirettigi ve yayimladig1 formatlarla, gozetlemeyi ve dikizlemeyi,
de normallestirmektedir.

Bagkalarinin 6zel yasamlarina -hele ki bu kisiler tinlii ise-
tanik olmak izleyicilere ¢ekici gelebilmektedir. izieyicilerin SOT-
duklar1 sorular sunlardir: Kendi yasamim disinda insanlar, iin-
liller nasil yasiyor?, ne yiyip, ne iciyor?, nereye gidiyor?, ne
giyiyor?., kiminle beraber?, yasam tarzlari ne?, yasam dene);im-
leri ne? Izleyiciler, biitiin bu sorularin yanitlarini, magazin prog-
ramlarinda hem seyirlik nesne hem de arzu nesnesi haline
getirilen yasamlar tizerinden almus oluyor. Kisacasi, kendi ya-
samlar disindaki 6zel yasamlar izleyicilerin ilgisini ve dikkatini
cekmektedir. Bagka insanlarin yasam bicimleri iizerinden kendi
yasamlanm anlamlandirmaya calisan izleyiciler, kisa siireligine
de olsa, kendi diinyevi sikintlarindan kagip, uzaklasmaktadir
Ancak, biitiin bunlarn, sosyal ve kiiltiirel hayat1m121 nasil bi-.
cimlendirdigini de sorgulamamiz gerekmektedir.

Baskalarimin hayatlarini merak etme giidiisti, rontgenciligi
beraberinde getirmektedir. Meyrowitz'e gore, dramatize edilen
gercek yasam Gykiileri, izleyicilere, sahne arkasindan gozlem-
leme ve dikizleme olanag saglar. Burada sosyal ve mahrem alan-
lar birbirine eklemlenir. Televizyon araciligiyla, ancak yakin
dostlar arasinda paylasilan samimi konusmalar, herkes icin eri-
silebilir hale gelir (aktaran Mutlu, 1999: 153). Kurmaca ve ger-
¢ek ayrmimin bulaniklagtign, birbirinin yerine gectigi bu tir
programlarda, dramatik unsurlarla bezenmis kisisel yasam oy-
kileri, izleyicilerin dikkatini cekmektedir.

; Oyuncular (magazin format icin tinliler), sirf insan tiirii-
niin ilging, hatirlamaya deger, fizik olarak giizel 6rnekleri ol-
duklar i¢in kendilerini izleyen insanlara biiyiik bir zevk verirler.
Oyuncular (iinliiler), sanatsal ve zihinsel becerilerinin yani 51ra;
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vitcutlarim da para icin halka teghir eden kisilerdir. Hepimiz bi-
liyoruz ki, biiyitk yildizlar 6zel cazibelerini cinsel ¢ekicilikle-
rinden alirlar. Fakat bityiik yildizlar i¢in gecerli olan seyler, daha
az parlak kisilerin cazibesine ve basarisina da katkida bulun-
maktadir. Bir anlamda biitiin oyuncular (tinliiler), teshircidir;
izlenmekten, cekici ve bakilmaya deger bulunmaktan zevk alir-
lar. Bu nedenle, izleyiciler de bir anlamda rontgencidir (Esslin,
2001: 42). internetin sagladig1 yeni olanaklarin hayatimz1 ka-
muya acmak icin yeni fikirler sundugunu belirten Niedzviecki
(2009: 14), hep biraz daha fazla gérmeye ve gorinmeye yani di-
kizlemeye ve dikizlenmeye cahstgimizdan soz eder. Yeni iletisim
teknolojilerinin sagladigi olanaklarla, ginimtziin sosyallesme
anlayis1 da degismistir. Sosyal aglann, her seyi bilmek ve gor-
mek, her seyi bilen ve goren olmak konusunda yaratugl zemin,
goniillit teshircileri ve rontgencileri de yaratmug ve olagan hale
getirmistir. I¢erigin degil, goriinmenin onemli oldugu bu ¢agda,
artik, magazin dergileri, programlar ve sosyal medya hesaplar
ile goriinerek, goriilerek ve begenilerek sosyallesiyoruz.

Unliilerin 6zel yasamlarinda olup bitenlerden haberdar
olmak giiniimiizde aruk ¢ok kolay ve eskiden o erisilemez olan
anliller ve onlarin yasamlari aruik bir tik uzaklikta ve cok yakin
mesafede yer aliyor. Bu durum, popiler kiiltiir icinde yer alma,
popiiler olam titketme ve popiiler olan takip etme hazzin do-
gurmaktadir. Bu haz, erisilmesi zor olana erismekten, onu takip
etmekten, onu izlemekten ve giindelik yasam akisi icinde ona
tanik olmaktan kaynaklanmaktadir. Unliller artik sosyal medya
hesaplarindaki (facebook, instagram, twitter vb.) 6zel yasam pay-
lasimlan ile bu popiiler tiretime kendi istek ve rizalariyla dahil
olmaktadir. Unliiler, sosyal medyada, kendi kisisel hesaplaryla,
anhik iletiler paylasmakta, boylelikle kendilerini her daim gorii-
niir kilarak, akilda kalmaktadir. Ciinki goriinmek, goriinir
olmak, goz oniinde olmak giintimiizde var olmamn bir énkosu-
ludur. Gozden diismek ya da sohretini kaybetmek inliler icin
biiyiik bir tehlike arz eder. Var olabilmek icin gorunirlik ka-
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zanma arayist icinde olan tinliiler, aym zamanda, kisisel hesap-
lariyla, diizenli olarak takip edilen televizyon magazin prog-
ramlarinin sunucularina ve muhabirlerine haber malzemesi
vererek hem internet medyasinda hem de televizyon ekraninda
yer almakta, baskalarinin dikkatini cekebilmekte ve kendilerin-
den sz ettirebilmektedirler. Ister televizyon ekram olsun, ister
sosyal medya olsun, medyada goriiniir olmak, gosteri toplumu-
nun arzu edilen, istenilen ve olagan bir pratigidir. Gosteri kiil-
tiirii artk hayatin her alanina yayilmistir.

Yasam Tarzt

1980’li yillarin ve sonrasinin kiiltiirel iklimini, bir cesit patlama,
yakin zamana kadar mahrem kabul edilen bircok seyin ‘dig’a
acilmas1 olarak yorumlayan Giirbilek’ gore, 6zel yasamlar ha-
bere, enformasyona ve goriintiiye doniismiis ve bir kamuoyu
meselesi haline gelmistir. Ozel ve kamusal alan arasindaki ayrim
belirsizlesmis, ‘i¢” ve ‘dis’ arasindaki sinir erimis, znelligin di-
liyle kamunun dili i¢ ice ge¢mis ve aradaki fark belirsizlesmistir
(1992: 55). Aym sekilde, bugtinkii magazin formatlan da, bir
ozel hayat endiistrisi olarak islev gormektedir.

Saglikli bir fantezi hayat ile gercek yasamda karsilastigimiz
sartlara ve insanlara uyum saglayabiliriz. Gii¢lii imajlan, duy-
gusal temalan ve renkli karakterleriyle haberler, zengin fantezi
kaynaklaridir. Bir kimse, bir haberin konusuna kendisini dahil
edebilir; zengin, fakir, giiclii, zayif, seksi, yigit veya zeki, her ne
olmak istiyorsa onu tahayyiil edebilir. Gercek diinyay: haberler
aracihgyla zihnimizdeki 6zel alana tasimak suretiyle, gercek ha-
yatta miimkiin olmayacak yollardan duygularimizi kesfedebilir
ve insanlarla irtibat kurabiliriz (Bennet, 2000: 367). Dolayisiyla,
magazinel igerik, var olan diinyanin basite indirgenmis, olum-
suz yanlan torpiillenmis, daha kolay anlasilir hale getirilmis go-
riintimii aracihgyla, yasamilan gercekligin yerine ‘6zlenilen
gercekligi’ yerlestirmektedir. Ayrica, popiiler kiiltiir iiriinlerine
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dayah bir sdylemi benimseyen magazin, izleyicileri, eglenceyle
dolayimlanan bir titketim ideolojisine ¢ekerek, tiretici firmala-
rin ‘hedef kitle’ beklentisine de yanit vermektedir. Magazin soy-
lemi aracihgiyla yalmzca var olan tiiketici-izleyiciler degil, kendi
sinifsal gercekligini bir baska smifin titketim aliskanhklarini be-
nimseyerek doéniistiirebilecegine inanan ‘potansiyel tiiketiciler’
de aym siirece dahil edilmektedir (Ergiil, 2000: 141).

1956 yilinda Horton ve Wohl tarafindan medya karakteri ve
izleyiciler arasindaki etkilesim, ‘para-sosyal etkilesim’ kavra-
myla agiklanmstir. Sembolik bir iliskiyi kapsayan para-sosyal
etkilesim, tek yonlidiir ve genellikle izleyiciler ile onlarnn en
sevdigi medya karakterleri arasinda kurulur. Televizyon ekranu,
gordiigiimiiz inlilere dokunabilecek kadar yakin mesafede ve
oleektedir. Izleyiciler ve sevdikleri iinliiler arasinda var olan
para-sosyal etkilesim, zlenilen, gerceklesmesi istenilen ve &y-
kiiniilen hayatlarn hayali i¢in psikolojik bir zemin hazirlamak-
tadir. Esslin'e gore, televizyon, diger insanlari, ayrnntih bir
bicimde incelenmeleri icin ¢ok yakina getirir. TV ekraninda,
yakin gekimde seyrettigimiz insanlar, bize camdan bir ekranin
arkasindan, acilamayan bir pencereden gérinip kaybolurlar.
TV ekrani, imajlar icin bir sahne ve bir cercevedir; bu pencere-
den izleyebildigimiz, ama yakalayamadigimz veya dokunama-
digrmiz bu diinya, esasen bir fantezi diinyasidir (2001: 43).
Televizyon program igerikleri de, yasam tarzlarimizin olugmast
icin izleyicilere biligsel bir ¢erceve sunmakta ve bu yasam tarvz-
lan gorsel olarak deneyimlenmektedir. Medyann Ohl@[l..ll‘dl:.llgu
yasam modelleri, mahrem olanin ve séhretin cazibesinn-l yuk—
sek sesle konusulmasina neden olmus ve piyasa ekonomisi i¢in
meta degeri olan yeni olusumlar beraberinde getirmistir. Algi-
larimizi, yasam tarzlarimizi bicimlendiren televizyon, geng, sik
ve estetik goriinme; saglikli yasam, spor yapma ve fit olma; ge-
kici, bakimh ve giizel olma; diyet ve beslenme; 0 am yag,amfl; ya-
samdan zevk ve haz alma ve eglenme iizerine kuruh:l fiegerler
sistemini de yaratmisur. Giindelik yasam pratiklerimizi, yasam
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stillerimizi, yasamdan beklentilerimizi ve amaclarimiz1 etkile-
yen medyanin yarattigl bu alg: cergevesinde, yeni yasam stilleri
ve bunlara iliskin anlamlarin insasinda, televizyon onemli bir
rol oynamaktadir. Uzak ve erigilmez olan yasam tarzlarini ya-
kinlastiran magazin programlari, izleyicilere model yasamlar
sunmaktadir. Magazinel soylem ve iceriklerle karsilan izleyiciler,
ayn1 zamanda, giindelik yasamin monotonlugundan uzaklasti-
ran yapay tatminler de yasamaktadir. Oktaya gore, basta televiz-
yon olmak tizere, tim medya tiirleriyle, dzgiirlesme olanaklan ile
tutsaklasma olanaklan ve olasiliklar i¢ ice ge¢mistir. Bireyi evine,
odasina, isyerine hapseden ve goriintiste kisisel dzerkligini aruran
arac-gerecler, daha genis anlamda, yeni teknolojiler, bir yandan
da, bireyi toplumsal koklerinden koparmakta, bireysellestirmekte
ve kisisel ¢ikarlarina yogunlastirarak yaltmaktadir (1995: 82).
Magazin programlarimi izleyen bir izleyiciler, gliniimiiztin yiik-
selen degerlerini; iin, sohret sahibi olmanin énemini ve buna
ulasmanin yollarmi; serveti, basariy1 ve giizelligi; eglence diinya-
sim ve hazlarim igsellestirmektedir. Eglencenin, televizyondaki
her tiirlii soylemin @st-ideolojisi oldugunu belirten Postman
(1994: 99), neyin gosterildiginin ya da hangi bakis acisinin yan-
sildigimin bir 6nemi olmadigini sdyler. Ciinkii televizyondaki
her sey, izleyicilerin eglenmesi ve haz almast i¢in tasarlanmstr.

Magazin Programlari ve Formatlarin Ozellikleri

Televizyonun icerik iiretiminin; ortak anlamlandirma sistemleri-
nin uzlasimsal kodlarina ve anlausal formiillerine uygun olarak
sekillendigini belirten Celenk, format kavraminin, televizyon an-
latistnin genel kategorileri icin belirli formiillerle bi¢imsel ve ta-
mimlayict siirlarin gizilmesini ve ayrica, icerikteki sinirh
farklilasmalar aracihgiyla, o kategori i¢indeki benzerlerinden ay-
rismayi ifade ettigini sdyler (2005: 89). Unli kisilerin ozel ya-
samlar1 hakkindaki dedikodular, kisa siirede zengin ve tinli
olma 6ykiileri, carpici felaket haberleri ve bireysel sug dykiileri;
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tabloid gazetelerle ortaya cikan, ancak, bugiin basta televizyon
olmak iizere farkh iletisim ortamlar icine sizan habercilik bi-
cimlerine dontismistir. Bir dizi haber degeri, bu habercilikle
birlikte yaygimlagmis ve neredeyse tiim diinyada kabul gortir
hale gelmistir. Bu nedenle, ‘tabloid basin’ sézctigiinden cok ‘tab-
loid formatlardan bahsetmek daha anlamh ve daha kapsayici-
dir (inal, 2010b: 163). ingilizce'de tabloidization sdzcligiine
karsilik gelen magazinlesme, eglence dolu icerikleri barindiran
bir egilimdir.

Kakeni Arapca olan magazin kelimesi ise, [spanya Emevile-
rinden Fransizca'ya gecmistir. Arapga'da i¢inde esya depola-
nan yer anlamimna gelen kelime, Fransizca’da ditkkan, Tarkge'de
magaza kelimesiyle aym anlamda kullanilmaya baglanmistir.
Magazinin, dergi anlam kazanmasi da dikkana benzerligin-
den kay'naklanmaktadlr. Kelime, ilk olarak bu anlamuyla, 1731
yilinda ingiltere’de kullaniimistir (Soygtder, 2003: 77).

Eglence diinyast ile ilgili magazin konularini isleyen haber
ve yorum program tiiril (RTUK, 2014) olarak tamimlanan ma-
gazin programlari, eglence programlarinin bir alt tiirit olarak
kabul edilmektedir. Gorsel materyalin bilginin oniine gectigi,
tinlii ve taninmus kisilerin ozel yasamlarina ait goriintiileri elde
ederek izleyicilerin merak duygularim perginleyen ve sansasyo-
nel bir dille siislenen formata dayal bu programlar, dzel yasamin
mahremiyetini hice saymakta, kamusal bir deger haline getir-
mekte, bir baska ifadeyle, adeta ozel yasami kamusallastirmak-
tadir. Okuryazar olandan olmayana cok genis bir izler kitleye
hitap eden bu programlar, cok kolay titketilmektedir. Sunucu-
Jarin manipiilatif bilgiye dayali kendi yorum ve degerlendirme-
leri, gorsel olarak hazirlanan malzemeye sozel olarak destek
saglamakta, dedikodu tiretmekten, ajitasyona, ozel yasam ihla-
linden, ahlaki yargilamalara kadar cok genis bir alanda yapilan
yorumlarla program siireleri uzatilarak ekran basindakilerle bir-
likte konusuyormus hissi uyandinlmaktadir. Magazinin anlat
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bicimi, televizyon program tiirleri arasinda ortak bir anlau bici-
mine dontismektedir.

Sinemanin ‘star’ sistemini cevreleyen erisilmezlik, mesafe ve
gizem halesi, televizyonla birlikte yok olmaya baglamistir. 2000'li
yillarin basinda, miizik, dans, spor ve podyum diinyasindan tin-
lillere program yaptirma egilimi giiclenmistir. Bu egilimin yarat-
ug1 yeni program bicimlerine malzeme bulmak icin de televizyon
sohretlerinin kisisel yasamlar didiklenmis ve bunlardan skan-
dallar iiretilmeye cahisilmisuir. Televizyona transfer edilen ve
baska alanlardaki basarilanyla taninmus kisilerin 6zel yasamlar,
skandal ya da sansasyon malzemesi olarak sunabilecek bir bi-
cimde desifre edilmis ve televizyonun sohretler gecidi (celebrity
show) olarak adlandinlabilecek programlarina malzeme yaratil-
mustir (Celenk, 2005: 282, 284). Sarkici, oyuncu, manken, fut-
bolcu, sosyetik ve medyatik olan bu kisilerin 6zel yasamlarina ait
anlik, gecici, kolay tiiketilen bilgilerle izleyiciler oyalanmaktadr.
Sonugta, bu tiir magazin haberlerinde ya da programlarinda;
okurlarmn ve izleyicilerin, haber, siyaset ve ekonomi tiirlerinde
oldugu gibi olaylar ya da olgular iizerine diisiinmesine, bunlar
sorgulamasina ve belki de elegtirmesine gerek yoktur. Bunlarin
okunmasi ve izlenmesi kolaydir ve bunlarin merak uyandirma
potansiyeli yiiksektir. Olaylar1 nedensel baglamindan koparirlar
ve depolitizasyonu saglarlar. Magazin haberlerinin ve program-
lanmin imajinatif dzellikler barindirdigim sdylemek yanhs olmaz.
Ciinkii Celenk’e gore, herhangi bir televizyon tinliistiniin gérece
nesnel kriterler araciligiyla degerlendirilebilecek herhangi bir ye-
teneginden veya sanatsal performansindan ¢ok televizyon ekra-
ninda —bir meta olarak pazarlanmak {izere- iiretebildigi imajinin
dzglinligii veya titrdesligi onemlidir (2005: 282).

Genellikle televizyon magazin programlarn i¢c mekanda,
stiidyo ortaminda cekilir. Masa bagsinda o giiniin magazin giin-
demini konusanlar, tartisanlar, yorumlayanlar cogunlukla, med-
yatik ve bilindik kisilerdir, sunuculardir. Kimin kigisel hayati
programin konusuysa onunla ilgili VIR’ler (video teyp recor-
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der) hazirlamr. Sunucular, yorumlarim genelde bu gorintiilerin
ncesinde ya da sonrasinda yapar. Program icerikleri, ticari kay-
gilann dncelikli oldugu bir yaymcilik anlayisi icinde, Sykiimsii
bir habercilik anlayisinin benimsendigi, ne kadar cok kisisel
haber dykiisii varsa, biitiin bunlarin magazin programinin mal-
zemesi olarak goriildagi bir ortamda hazirlanmaktadir. Maga-
zinel dgelerle hazirlanmig program VTRleri, dzellikle kamuya
mal oldugu ditstiniilen Gnliilerin 6zel yasamlarin eglencelik til-
ketim malzemesine doniistiirmektedir. Skandal haber, berabe-
rinde sansasyonelligi getirmektedir. Izleyicilerin ilgisini daha
fazla nasil cekerim diisiincesiyle hazirlanan program igerikleri-
nin, izlenilirlik oranlarmi garantiledigi, medya tireticileri tara-
findan genel kabul gormektedir. Televizyon kanallari, tamdik,
bilindik isimlerin ozel yasantilariyla ve kisisel oykiileriyle, yay-
g bir kitlenin dikkatini cekerek izlenme oranlarini artirmay1
hedeflemektedir. Maalesef giiniimtizde, izleyiciler “ne izlemek
istiyorsa onu veriyoruz” diye kendini savunan, toplumsal so-
rumlulukla hareket etmeyen ve toplumsal baglamdan kopuk
magazine malzeme tireten bir medya anlayis: var.

Format geregi, heyecan ve merak: miizikle, tekrar gortintiilerle
ve dikkat cekici efektlerle arurilmaktadir. ‘Az sonra’ spotlanyla iz-
leyicilerin meraki ve dikkati, programa yogunlastinimaktadr.
Merak duygusunu artirmak amaciyla, cogu kez tekrar tekrar ya-
yimlanan goriintiler; gorintii ve ses efektleri ile hazirlanan Ceas
bedici videolar; kisa, vurucu ve akilda kalicr sansasyonel dil
kullanimi ve dramatize edici anlati yapilari ile 6zel yasamlar ato-
mize edilmektedir, Program sonuna saklanan sansasyonel bilgiler,
izleyicilerin merak duygusunu kamcilamakta ve bu bilgiler, tah-
min ve sasirtma amaciyla kullanilmaktadir. Televizyon program-
lar, bireyleri dis mekanlardan i¢ mekana cekmektedir. Telc?w?yon
izleme deneyimi digindaki yasam pratikleri i¢in cok ciddi bir al-
ternatif olan televizyon program ve formatlari, bu rekabet ortgr.m
icinde izleyicileri sadece yakalamakla kalmamakta (kanca etkisi),
ayrica, izleme deneyiminde devamhlig1 da saglamaktadlr.
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Televizyonda yaywn akisinin reklam odakli ve magazinel bir bi-
cimde diizenlenmesi programlara belirli islevler yiiklemekte,
bu magazinsel format sebebiyle yayin akisinda bulunan her sey
birbirine baglanabilmektedir. Paket olarak sunulan ve unsurlar
arasinda tutarli bir bagmti olmayan magazinsel gosterim bigimi
adeta giindelik pratiklerimizi yeniden treten bir makine gibi
islev goriir ve triinlerin sergilendigi magazin dtinyasma, ahs-
veris merkezlerine ve stipermarketlere uygun diiger. Bu bag-
lamda, magazin dergilerine benzer bicimde yapilanan magazin
programlari, televizyonun omurgasini olusturur (Senttrk,
2017 234).

Magazinel dgeler (eglendirme, kisisellestirme, dramatize
etme, ajitasyon, sansasyon, ¢atisma, olagandisilik vb.) bir¢ok
farkl televizyon formatna ve anlatisina sizmigtir. Ornegin,

Habercinin sectigi bir konuyu haber diliyle yeniden kurgula-
masi asamasinda, olay1 izleyici i¢in gekici kilmak, uzun stire
giindemde kalmak, haberin etkisini artirmak gibi kaygilar, haber
icerigi ve dolayisiyla da, konunun kendisi tizerinde belirleyici
olabilmektedir. Bir anlamda, herhangi bir nihai amag gozetil-
meksizin kendiliginden ortaya cikan olay, digerleri arasindan
neden secildigini ve milyonlarca izleyicinin kargisma neden ge-
tirildigini kamtlamak durumunda birakilmaktadir. Piyasa ko-
sullan alunda en iyi nedene sahip haberin en cok alictya
ulasacag) gz éniine alinacak olursa, soz konusu secilme gerek-
cesinin teknoloji, dramatizasyon, eglence icerii gibi etmenlerle
pekistirilmesi kendi i¢inde bir tutarhlik sergilemektedir (Ergil,
2000: 109).

Dolayisiyla, gelgec haberlerin, hicbir siyasal sonucu bulun-
mayan, ama ‘ders ¢tkarmak’ ya da ‘toplumsal problemlere’ don-
iistiirmek icin dramatiklestirilen olaylar izerinde sabitlestirmek
ve orada tutmak suretiyle, siyasal bosluk yaratmak, siyaseti dis-
lastirarak yasam ykiimsiiye ve dedikoduya indirgemek gibi et-
kileri vardir (Bourdieu, 1997: 57).
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izleyici sayisimi artirmak ve daha genis izleyici kitlelerine
ulasmak amaciyla her yolu deneyen televizyon kanallan, prog-
ram yapilarni, sansasyonellestirme dgesini kullanarak daha dik-
kat cekici hale getirmektedir. Seyirlik televizyon diinyasini cazip
kilmanin yollan arasinda yer alan sansasyonellestirme; insanla-
rin mahremiyetine ait iliskileri ve durumlar alenilestirme, ol-
mayani olmus ya da olacak gibi takdim etme, toplumda iin
kazanmis insanlarn gagirtici ve bilinmeyen yonlerini afise etme
ve benzeri bi¢imlerde isler. Ozellikle ‘gergek yasam dykileri’,
televizyonun sansasyonellestirme icin kullandig titrlerin bashca
srnegi (Mutlu, 1999: 152) oldugu gibi dramatize etmede de kul-
lanlmaktadir. Televizyon programlarinda, zellikle talk show
ve reality show’larda, mahremiyetin doniistimiinit inceleyen Do-
minique Mehl; aile, ev, evli cifte ait uzamlar gibi en 6zel unsur-
larmn kamusal goz tarafindan isgal edildigini, buna karsilik, en
kamusal yerler olan gazeteler, radyolar ve televizyonlarn ise,
vzel soylemlerle doldugunu savunmaktadir (aktaran Kilicbay,
2005: 157).

Ekranda tutma ve izlenilirlik televizyon diinyas! i¢in dnem-
lidir. Ciinki izleyicilerin televizyon programlarindan ve icerik-
lerinden sadece haberdar olmas: yetmez, izlenme devamlihiginin
ve siirekliliginin olmasi reklam anlasmalar i¢in zorunludur. Bu
noktada, magazin, kolay tiketilmesi ve vakit gecirme odakl ice-
rikleri nedeniyle, medya yoneticileri icin vazgegilmez bir for-

matur.

Televizyonlarm yiiksek izlenme oranlanna ulagmasi, televizyon
seyircilerinin reklam verenlere daha yiiksek fiyatlarla satilmasi
demektir, Bunun i¢in televizyon sirketleri mitmkin oldugunca
cok kisinin izleyebilecegi, daha popiiler programlar ve haber-
ler tiretmektedir ... Yasamlar reklam gelirine bagl olan tele-
vizyon kanallart, daha distik maliyetlerle daha ytiksek kazang
elde etmek icin cahsirlar (Capl, 2002: 98-99).

—M
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Dolayisiyla, stiidyo icinde ¢ekilen programlar diisitk yapim
maliyetli programlardir. Konusma, miilakat tarzi programlar
diisitk maliyetli olmasi nedeniyle, yaym kuruluslan tarafindan
siklikla tercih edilir. Ancak, bu tarz programlarin monotonluga
diisme riski bulunmaktadir. Bu ylizden dstik maliyet ile yiiksek
reytingi bulusturan igerik unsurlari; eglence, sansasyon ve izle-
yicilerin ilgisini, dikkatini ¢ekecek konulardir. Magazin prog-
ramlarmin bi¢imsel ve icerik olarak yapilanmasi bu denge
tizerine kuruludur.

Televizyonda {iretim isi, pahali bir istir. Bu yiizden 6zellikle
televizyon magazin formatlarinin genellikle i¢eriklerinin biraz de-
gistirildigini ve birbirlerine benzedigini gériiyoruz. Bunun nedeni,
genellikle tutmus, belli bir reyting oram yakalamis formata dayah
programlar varken, yeniliklerin pesinden kosarak risk almanin,
yogun rekabet ortaminda kaybetmek anlamina gelmesidir. Bir
programin devam edip etmeyecegi, bir baska ifadeyle, aldif rey-
tinglere baghdir. Tiirkiye'de yapilan magazin programlarina bak-
tigimiz zaman, bunlarin ¢cogunlukla birbirine ¢ok benzer yéntem
ve teknikleri kullanan, yine benzer magazin anlausi ve sdylemine
sahip olan programlar olduklanm gérityoruz. Unutulmamahdir
ki, benzesme egilimi, televizyon endiistrisi ve ekonomisi diisii-
niildtigiinde, formatlan etkileyen énemli etkenlerden biridir.

Magazin Programlarinin Céziimlenmesi

Bu ¢ahismada, Haziran ve Temmuz 2018 tarihlerinde, bes ayr
televizyon kanalinda yayinda olan magazin programlan 6rnek-
lem olarak ele alinmis ve betimsel ¢dziimleme yontemiyle ince-
lenmistir. Betimsel ¢cozlimleme, cesitli veri toplama teknikleri ile
elde edilmis verilerin daha énceden belirlenmis temalara gore
Ozetlenmesini ve yorumlanmasini iceren bir nitel veri ¢oziim-
leme tiiriidiir. Bu ¢dziimleme tiiriinde temel amac, elde edilmis
olan verilerin okuyucuya 6zetlenmis ve yorumlanmis bir bi-
¢imde sunulmasidir (Simsek ve Yildirim, 2013). Bu kisimda,
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programlarin big¢im ve icerik yapisi ¢dzlimlenerek, magazin
programlarina yonelik bir durum saptamas: yapilmaya ¢ahsil-
mistir. Bu baglamda, Kanal D, Magazin D Yaz, Magazin D Cu-
martesi, Magazin D Pazar; STAR TV, En Giizel Béliim; SHOW TV,
Cumartesi Stirprizi, Pazar Siirprizi; TV 8, Gel Konusalim, Maga-
zin 8; TEVE 2, 2. Sayfa programlar1 bi¢im ve icerik acisindan in-
celenmistir.

Magazin D Yaz, kanalin yaz sezonu boyunca yayina girdigi
bir magazin programidir. Okullarin kapandig, insanlarin tatil
yapabildigi bir dénem olarak kis sezonuna gire daha rahat gecen
yaz sezonu, yine {inliilerin aileleriyle ya da sevgilileriyle yapuk-
lar1 tatillere iliskin hikayelerle doludur. Unliileri tatil beldele-
rinde goriintiilleyen magazinciler, bol goriintii ve fotograf almaya
cahsirlar. Bu goriintiiler, genellikle programin temposunu arti-
racak diizeyde, miizik esliginde kurgulanir. Hafta ici her giin ya-
yimlanan program, izleyicilerine; hangi tinliiniin nerede, nasil ve
kiminle tatil yaptigina ve bu siirecte basina ne tiir sansasyonel
olaylar geldigine dair enformasyon sunmaktadir. Ekranlarin
medyatik yiizii olan Ozge Ulusoy’un sundugu program, “Maga-
zin D Yaz ile simsicak, rengarenk, magazin ve eglence dolu bir
yaza hazir olun” altyazisiyla, icerikle ilgili merak uyandirmay:
amagclamaktadir.

Magazin D Cumartesi ve Magazin D Pazar, sunuculugunu eski
manken Cagla Sikel'in yaptig1 ve sabahlan yayimlanan program-
lardir. Sikel'in acilis anonsu, “Tiirkiye'nin en ¢ok izlenen maga-
zin program’na yapilan vurgunun ardindan, “her hafta oldugu
gibi bugiin de magazin diinyasindaki en ¢arpic1 gelismeleri Ma-
gazin D Cumartesi/Pazar farkiyla izleyeceksiniz” seklindeki ifa-
deyle devam etmektedir. Magazin haberlerinin ¢arpici igerigine
yapilan vurgu, dikkat cekmekte, icerigin nasil simrlandifina ve
cercevelendigine dair bilgi vermektedir. Dis sesin bu ¢arpici ig-
erigi destekleyici tonu ve ekran goriintiilerinin tistiine bindiri-
len yazilar, tempolu miizik ile birlesmekte ve program daha ilgi
cekici hale getirmektedir. Programda devam eden VTR'lerin al-
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uinda, bir sonraki magazin haberiyle ilgili yine dikkat cekici alt
yazilarin merak uyandirma amach kullamldig goriilmektedir.
icerik, yine tnliilerin 6zel yasamlarinin, is yasamlarimn, skan-
dal iligkilerinin, s6zlerinin, davramgslarinin, kisacasi, yasam tarz-
larinin gosterimine dayah olarak kurgulanmaktadir. Dig sesin
“{inlii simalarn en carpici halleri Magazin D ekranlarina gelmeye
devam edecek” seklindeki ifadesi, 6zel yasamlarinda riza goste-
rerek ya da gostermeyerek goriintiilenen tinliilerin 6zel yasam-
larinin ne kadar siradanlastigini ve normallestigini gozler dniine
sermektedir. Kamuya mal oldugu diisiiniilen bu insanlarin ma-
gazin programlari icin meta haline geldigi ve izleyicilerin, 6zel
yasamlan gozetledigi ya da rontgenledigi bir gozetleme ortami-
nin dogdugu agikea ortadadir.

Tablo 1. KANAL D

i YAYIN
KANAL | TUR (AD s : i i
(AD) GUNU/SAATI SUNUCU ICERIK
Magazin Hafta ici her [ Ozge Ulusoy |{(intilerle roportaj
Magazin D | giin tinliiler diinyasin-
Yaz 12:15-14:00 daki ikili iligkiler,
son moda trendler,
kim, kiminle, ne-
KANAL D _ rede tatil yapiyor?
Magazin Cumartesi- Cagla Sikel diigtinler, nisanlar,
Magazin D [09:45-13:00 yakin zaman et- )
Cumartest | Pazar kinlikleri (agihs,
Magazin D |09:45-13:00 kokteyl, konser
Pazar vb.), tinlitlerin tatil
goriintiileri.

Ticari televizyon kanallarinda, hafta sonu yaymn kusaginda
yayimlanan magazin programlarinin elde ettigi reyting ve izle-
yicilerin gostermis oldugu ilgi nedeniyle, son yillarda, bu prog-
ramlarin hafta i¢i giindiiz kusag yayin akisinda da yer almasina
yonelik bir egilimin oldugu gozlemlenmektedir. Star TV'nin ma-
gazin programi ‘En Giizel B6liim’ bunlardan biridir. Programla-

-
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nn stiidyo icinde cekilmesi, diisitk maliyetli olmasi ve reyting
oranlarmn yiiksek olmasi, magazin programlarnin sayisinin ve
siirelerinin artmasindaki nedenler olarak goriilebilir. ‘En Giizel
Boliim’iin icerigini olusturan temel unsur, yine tnliilerin 6zel
yasamlaridir. Ancak, igerik, diger programlardan farkh olarak
ozellikle kanalda yer alan diziler, bu dizilerin oyuncular ve dizi
setleriyle ilgili haberlerden olugsmaktadir. Kanal, izleyicilerini
hem yayinda olan dizilerdeki gelismelerden haberdar etmekte
hem de bu dizilerle ilgili bir magazin programi tiretmektedir.
Oyuncularla yapilan réportajlar, dis sesin yorumuyla desteklen-
mekte ve izleyiciler de, sevdikleri dizi karakterleriyle para-sos-
yal etkilesim kurmaktadr. Hafta igi her giin on beser dakikalik
boliimler ve tekrarlariyla, izleyiciler, sevdikleri dizilerden ve
oyuncularindan uzak kalmamaktadr.

Veri toplama asamasinda gerceklestirilen kanal incelemesinde,
Star TV'de yaz sezonundan dnce Seren Serengil ve Cengiz Se-
mercioglwnun sunuculugunu yaptigi ‘Duymayan Kalmasmn® adly
programa rastlanmistir. Kanalin internet sayfasindan elde edini-
len bilgiye gore, bu magazin program hafta ici her giin 11:00°de
baslamaktadir. Program yaklasik 1,5 saat stirmektedir. Progra-
mun icerigini ise, tinliilerin hayatlar, tinliler diinyasinda yasa-
nan yeni gelismeler, (bosanmalar, evlilikler, ikili iliskiler, davalar,
kavgalar, causmalar), acihslar ve konser haberleri olusturmakta-
dur. Programda s6z konusu haberler, video gosteriminden sonra
sunucular tarafindan yorumlanmakta, sunucularin kargihkh ko-
nusmalar program siiresince etkili olmaktadir. Bu programn ic-
erigi incelendiginde, iki sunucusu olan programlarda inliilerin
6zel yasamlanyla ilgili daha fazla dznel yorum yapildigi, bu
yorum ve degerlendirmelerin zaman zaman dedikodu mahiyeti
tasih@ goriilmektedir. Tki sunucusu olan programlar, evin icinde
bir dedikodu ortam (kim, nerede, ne yapmis?) olusturmaktadur.
Yapilan yorumlar, ahlaki degerlendirmelere (iyi ve kotii, dogru ve
yanhs, giizel ve cirkin, ahlakli ve ahlaksiz) odaklanmakta, izle-
yicilere gbzetleme, yargilama, kinama veya oykiinme segenekleri
sunmaktadir.
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Tablo 2. STAR TV

YAYIN

KANAL | TUR (AD) GUNU/SAATI

SUNUCU ICERIK

Star TV'de yayim-
lanan dizilerde
yasanan ya da ya-
sanacak olan gelis-
meler kisa kisa
gortintiilerle dis
ses tarafindan
Hafta ici her yorumlanmaktadir.
in 2 Gortintii ya da
%2:00—12: 15 Hieen videolar a);asma

Tanem Sivar | ..
: dizi oyuncularinin
Magazin Burcu M

dizi ile ilgili

STAR TV |En Giizel Esmersoy . y
Béliim M diisiinceleri ya da
Tekrar/ e yorumlar
Hafta ici her RO yerlestirilmektedir.
giin Dizi setlerinde
15:15-15:30 oyuncularla répor-
tajlar, Star TV'nin
ekran ylizlerinden
dzel haberler ve
tnlii isimlerin
sosyal medya
paylasimlarina yer
verilmektedir.

Star TV'de yayimlanan dizilerde yasanan ya da yasanacak
olan gelismeler kisa kisa goriintiilerle dis ses tarafindan yorum-
lanmaktadir. Goriintii ya da videolar arasina dizi oyuncularinin
dizi ile ilgili diistinceleri ya da yorumlan yerlestirilmektedir.

Dizi setlerinde oyuncularla roportajlar, Star TV’nin ekran
ylizlerinden 6zel haberler ve iinlii isimlerin sosyal medya pay-
lasimlarina yer verilmektedir.

Ayrica, Star TV'de yine yaz sezonundan dnce Dilay Kork-
maz'm sunuculugunu yaptig: ‘Star Life Magazin’, her cumartesi
10:00-12:00 saatleri arasinda yayimlanmstir. igeriginde tinlitler
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aldatma) yer verilmektedir. Konser, acihs, Istanbul gecelerinde
neler oluyor, kim kiminle, nerede, ne yapiyor? haberleri de prog-
ramin iceriginde yer almaktadir.

Show TV'de hafta sonlar1 yayimlanan ‘Cumartesi Siirprizi’ ve
‘Pazar Siirprizi’, ekranlarin en uzun soluklu magazin program-
lar1 arasinda yer almaktadir. Stiidyo icinde ve sunucusunun
ayakta ve hatta podyumdaymus gibi kamera ontinde yer aldig
program, hafta sonlan evlerinde dinlenen izleyiciler i¢in maga-
zin gtindeminden haberlerle ekran bagina gelmektedir. Program
iceriginin cogunlugu, tinliilerin 6zel yasam hikayelerinden olus-
maktadir. Unliilerin, sosyete diinyasinda yer alan isimlerin giin-
cel yasam akislari, yaptiklan isler, ikili iliskileri, tinlilerin
gecmise doniik halleri, izleyicilerin ilgisini ve dikkatini ¢ekecek
magazinel bir séylemle ve zaman zaman dis ses anlatmiyla su-
nulmaktadir. Bol reklam arasi verilen program, yaklasik 3 saat
stirmektedir. Program fragmaninda yer alan “ne dediler, ne giy-
diler, sasirtan itiraflar ve 1s1luli hayatlar” seklindeki yazilar, ic-
erigin temel anlats1 hakkinda izleyicilere bilgi vermekte ve nasil
bir programla karsilasacaklarina dair onlar bilgilendirmektedir.
Sunucunun agilis anonsunda ifade ettigi, “haftasonu keyfiniz,
eglenceniz Pazar Strprizi, Show TV ekranlarina hos geldiniz”
seklindeki ciimle, program iceriginin eglenceli vakit gecirtmeye
yonelik oldugunu gostermektedir. VIR aralarinda, “olay acikla-
malar, siirpriz itiraflar, cok 6zel gortintiiler” gibi dis sesler,
merak uyandiric1 ézellikte olup, “az sonra” gibi gecis sozctik-
leri, bu merak duygusunu daha da yogunlastirmaktadir. Sinema
ve dizi oyuncular, sarkicilar, mankenler, sosyete diinyasindan
isimler, kisaca, televizyon séhretleri ve onlarin kamusallastir-
lan 6zel yasamlari, programin ana malzemesini olusturmakta-
dir. Eglence diinyasindan renkli hayatlarin, mahremiyetin
alenilesmesinin, farkl yasam tarzlarinin, zenginligin, san ve soh-
retin gosterimine iligkin gorsel ve yazinsal iiretimin program ic-
erigini olusturdugu goriilmektedir.
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Tablo 3. SHOW TV

YAYIN

pReany| . 2 ;
KANAL | TUR (AD) | - 56 A AT

SUNUCU ICERIK

Son zamanlarda
tnliilerin yaptig
aktiviteler, gittigi
mekanlar,
iinliilerin evinin
Cumartesi tamitim (konuk
10:00-13:00 L oimak), konser-
SHOW TV Elif Ozkul aciths-davet vh.
Pazar haberler,
10:00-13:00 tinliiler
diinyasinda
yasanan son
olaylar, yeni
trendler, ikili

Magazin
Cumartesi
Siirprizi

Magazin
Pazar
Siirprizi

iligkiler.

Bes bucuk yili askin bir siiredir SHOW TV ekraninda ‘Cu-
martesi Siirprizi’ ve ‘Pazar Siirprizi’ programlarinin sunuculu-
gunu iistlenen ve ayrica Bloomberg HT'de ‘Bloomberg HT
Magazin’i sunan Elif Ozkul, 13 Mayis 2018 tarihinde, haber-
turk.com’da yayimlanan réportajinda, yapug isi, “milyonlar
magazine dair bilgilendirip, onlarin kafalarin1 bir nebze olsun
dagitacak olmak olduk¢a énemli” seklinde yorumlamaktadr.
Ozkul, aym réportajda, “magazin keyiftir” diyerek, izleyicilere
hosca vakit gecirmek, onlan eglendirmek ve oyalamak icin ta-
sarlanmis magazin tiiriiniin amacina hizmet ettigini de belirt-
mis olmaktadir (Erisim Tarihi: 06/08/2018).

‘Gel Konugahm’ ve ‘Magazin 8, TV 8'in magazin programlari-
dir. Gel Konusahm adli programin ¢ekimleri stiidyo icinde, tek ba-
sina ve ayakta yapilan sunum tarzindan farkl olarak yuvarlak masa
etrafinda yapilmaktadir. Programin YouTube kanalinda, “Bu prog-
ramda yok yok! En sicak haberler en ilging olaylar, modadan es-
tetige, spordan iliskiye, iinliilerin 6zel hayatlarindan sokaktaki
yasama dair ne varsa kadin ve erkek goziinden Gel Konusalim’da
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yorumlamp, tartisihiyor” seklinde yer alan ifade, icerik hakkinda
izleyicilere bilgi vermektedir. Programi, ekranlarin reality show
tarz1 yarisma programlanmin sunucusu olan Seda Akgiil ile yine
hem bir {inliiniin oglu hem de oyuncu olan Hakan Ural sunmak-
tadir. Birden fazla sunucusu olan ve karsihkh konusmalarin, yorum
ve degerlendirmelerin yapildigi magazin programlarmin sayica
daha fazla oldugu da goze carpmaktadir. Ciinkii yayimlanan ma-
gazin haberleriyle ilgili olarak VTR sonrasinda yapilan yorumlar,
programi canh kilmakta, izleyicilere de, sanki oturma odasinda
sabah kahvesi esliginde hep birlikte sohbet ediliyormus hissi ver-
mektedir (Sunucu Seda Akgiil, bu ¢agny1 ekran basindan yap-
maktadir). Burada sunucularin sosyete diinyasindan tamdik,
bilindik, cevresi olan birileri olmasi, daha kolay yorum yapma ve
hatta haberi yapilan iinliilerin daha 6zelini paylasma rahatligini da
saglamaktadir. Programda Hakan Ural'in bu gorevi tistlendigi, tin-
liilerle ilgili gecmise dayal ikili iliskilerini de kullanarak magazine
konu olan iinlityle ya da iinliilerle ilgili yorum yaptig1 goriilmek-
tedir. Hafta ici her giin sabah saatlerinde canh yayimlanan prog-
ramda, sunucular, yazili basinda ¢ikan magazin haberlerini de
ekrana yansitarak yorum yapmaktadir. Sunucularn, tinliilerin ins-
tagram paylasimlarina, tinliilerle ilgili sansasyon yaratacak haber-
lere ve ozellikle de, polemiklere, séylentilere ve dedikodulara daha
fazla yogunlastiklari, bunlar hakkinda konustuklari, yorum yap-
uklar, akil yiirittiikleri ve hatta ahlaki (tinltilerin yaptiklarimin
dogru ya da yanlhs olduguna iliskin) degerlendirmeler yapuklar ve
tavsiyelerde bulunduklan goriilmektedir. Sunuculann magazin ha-
berlerini yorumlarken ayni zamanda, karsihkli olarak toplumsal
degerleri de yargiladiklan gozlemlenmektedir. Iki sunucusu olan
magazin formatlarimn merak uyandirmak, ilgi ve dikkat cekmek
adina yorum ve degerlendirme yaparken, daha fazla dedikodu tire-
timine neden olduklan sdylenebilir. Aynca, programda, gindeme
iliskin giincel gelismelere ve toplumun ilgisini cekecek haberlere
de (hava kosullan, tiyatro, hayvan haklan, sokak hayvanlan ile il-
gili haberler, istismar konusu gibi) yer verildigini belirtmek gerekir.
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Tablo 4. TV 8
ot YAYIN :

KANAL | TUR (AD) ETNOSAATE SUNUCU iCERIK
Agirhkh olarak tinlii-
ler diinyasinda
yasanan giincel olay-
lar, kisa videolar
haline getirilip,

Hafta ici her gorseller izlendikten
giin sonra, sunucular tara-
10:00-13:15 findan yorumlanmak-
tadir. Bunun yam sira,
Tekrar/Hafta toplumu ilgilendiren
ici her gin, giincel olaylara ait
Magazin giine gore Hakan Ural k?sa bit:videq izlen-
Gel farklihk Seda Akgiil i T
Konugalm |gostererek b tanafinddan
02:00 ile yorum}anmaktadlr.
(%00 Genellikle tinliiler
4 '1 diinyasindaki ikili
a3yoL iliskiler, dtigiinler,
Yakia?ﬁil,fi bosanmalar, davalar,
saat suruyor. trendler, hava kosul-
TV 8 lar1, tiyatro, hayvan
haklart, sokak
hayvanlari ile ilgili
haberler, istismar
konusu vb. ele
alinmaktadir.
Prodiiksiyonu Acun
Medya tarafindan
yapilan yarisma prog-
ramlarinda (Yetenek
Cumartesi Sizsiniz Tiirkiye ve
12:30-14:45 Survivor Tiirkiye)
Magazin Esta Eron |/2%40an geligucler
Magazin® | Tekrir gﬁsterilmektedir.
01:15-03:00 Unliiler diinyasindaki

ikili iliskilere,
modaya, yaz konser-
lerine, roportajlara ve
tinliilerin tatilde neler
yaptugina dair bilgi-
lere yer verilmektedir.
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‘Magazin 8 programinda ise, tinliilerin 6zel yasamlarna ilis-
kin magazin haberlerinin yani sira, prodiiksiyonu Acun Medya
tarafindan yapilan yarisma programlarinda (Yetenek Sizsiniz
Tiirkiye ve Survivor Tiirkiye) yasanan gelismeler gosterilmek-
tedir. Ozellikle Survivor yanismacilarimn 6zel hayatlarindaki go-
riintiileri, yarismadan ayrilsalar bile medyatik kisilikler olarak
yasamlarin1 devam ettirmelerine iligkin magazinel haberler ek-
rana tasinmaktadir. Medyatik kisilikler olarak yarismacilarin
dzel yasamlar, aruk kamuya mal olmus ve izleyicilerin merak
ettigi konular arasina girmeye hak kazanmigtir.

Uzun yillar Kanal Tiirk'te aym adla ve Kanal D'de ‘Renkli Say-
falar adiyla program sunan Miige Dagistanli ve Giilsen Yiiksel
Salt, Temmuz 2018 den itibaren Teve 2 kanalinda, 2. Sayfa’ adl
programla hafta i¢i her sabah ekrana gelmektedir. “Temiz ma-
gazin, temiz giilndem” mottosuyla yayimlanan programda, yine
iki sunucu, yuvarlak bir masa etrafinda, magazin haberlerini ve
VTRleri yorumlamaktadir. Programa zaman zaman magazin
diinyasindan isimlerin konuk oldugu goriilmektedir. Prog-
ramda, zel roportajlar ve canh telefon baglanulan da yapil-
maktadir, ikilinin, 2. Sayfa Official’ adh instagram hesabimn
takipgi says1 da oldukea yiiksektir (1 milyon). Sosyal medyada,
yine televizyon ekranlarmda yaptklar gibi, iinliilerin 6zel ha-
yatlarindan fotograflar paylasan sunucular, fotograflarin alinda
yorumlar ve degerlendirmeler yapmakta ve dolayisiyla da hem
televizyonu hem de sosyal medyay1 aktif bir sekilde kullanmak-
tadir. Program fragmaninda, “En giincel magazin olaylan ve en
5zel haberlerle giinii okumaya 2. Sayfa'dan baghyoruz” seklinde
bir dis ses yer almaktadir. Bu programin diger magazin prog-
ramlarndan en snemli farks, izleyicileri de programa dahil et-
meleri ve sosyal medya hesabiyla entegre bir bicimde programi
cesitlendirmeleridir. Sunucular, {inliilerle ilgili haberlerde, izle-
yicilerin gorils ve yorumlarim da ekrandan okumaktadir. Bu
programda sosyal medyanin olanaklarmin kullanilmasi ve yine
bu programda izleyicilerin de katlimiyla, magazin haberlerine
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dair yorumlar yapilmasi, Niedzviecki'nin ifade ettigi, internetin
sagladig1 yeni olanaklarla biraz daha fazla gérmeye ve goriin-
meye, yani dikizlemeye ve dikizlenmeye calisigimiz gercegini
bir kez daha dogrulamaktadir.

Tablo 5. SHOW TV

YAYIN

KANAL | TOR (AD) GUNU/SAATI

SUNUCU ICERIK

Unliiler diinyasinda
yasanan son gelismeler
(evlilik, ikili iliskiler,
kavgalar, konserler,
davalar vb.) sunucular
tarafindan
yorumlanmaktadir.
Ayni zamanda,
programda ele ahnan
glinliik akisa gore,
stitdyoya konuk

Miige almarak soylesi
Dagistanh | gerceklestirilmektedir.
Fikir alisverisi

Giilsen yapilmaktadir. Ayrica,
Yiiksel Salt |program icerigine bagh
olarak canh telefon
baglantilari da
yapilmakta ve ele
alinan konularin
pekistirilmesi
saglanmaktadir. Moda,
astroloji, burg
yorumlari, hangi tinlit
hangi burca sahip gibi
konulara da yayin akisi
i¢inde yer
verilmektedir.

Hafta ici
her giin
10:00-12:30

Magazin

geyas 2. Sayfa
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Sonug

Popiiler kiiltiir tirtinlerinin devamh bir tireticisi ve dagiticisi ola-
rak televizyon, magazin sdylemiyle izleyicilerinin sayisin1 artir-
maktadir. Bu baglamda, magazin anlatisinin ve kiiltiiritntin
zihinlerdeki anlamsal ingasinin nasil olustugunu tartisan bu ca-
lisma, televizyon formatlar1 ve bu formatlarin anlat 6zellikleri
lizerine kafa yormak, egemen/hakim bir televizyon yaymcih
diizeninin nasil iiretildigini anlamak icin yazilmsur. igerikten
cok gorselligin énemli oldugu giintimiizde, televizyon format-
lar1, aslinda bu gorselligi daha kolay anlasilmak, daha kolay iz-
lenmek, dikkat ¢cekmek ve dolayisiyla da, daha cok kazanmak
icin kullanmaktadir. Magazin formatlar, gorsel tiretimi; tinlii-
lerin 6zel yasamlarini gostermek, bu yasamlar {izerine konus-
mak, yorum yapmak, begenilen, 6zlenilen ve hayali kurulan
yasam tarzlarini gdzler éniine sermek amaciyla gerceklestir-
mektedir. Formata dayali programlar, izleyicilerine, eglence diin-
yasi icinde haz alabilecekleri bir alan agmaktadir. 19801i
yillardan itibaren goriiniir hale gelen mahremiyetin donitisi-
miinii, kendi ticari ¢ikarlan icin kullanan medya, giinii kur-
tarma mantifiyla ve ekonomik kaygilarla en basat stratejilerden
biri olarak magazinlesmeyi kullanmaktadar.

Her bir televizyon metninin ve formatinin igine sizan maga-
zinellesme, toplumsal degerlerin anlamsal yapitaslarini da ye-
rinden OYnatmlgtlr. Magazin icerikli televizyon formatlar,
dedikodu iiretme, 6zel hayat teshirciligi tizerinden toplumsal
rontgenciligi normallestirme, mesrulastirma, toplumsal dina-
mikleri ve toplumsal degerleri yozlastiric1 bir bicimde déniis-
tiirme, gecici hazlar (sohret, titketim, beden algisi, zenginlik)
{izerine kurulu suni yasam tarzlar iiretme islevlerini yerine ge-
tirmektedir. Bu durum, kiiltiirel ve ahlaki erozyona da neden ol-
maktadir.

Ozel yasamlar, sansasyonel bir anlat yapisiyla kamusallastiril-
mustir. Ozel ve kamusal alan ayrimu biiyiik bir él¢tide ortadan kal-
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dinlmistir. Kamuya mal oldugu diisiiniilen medyatik kisilerin
(tinliilerin) estetize edilen yasamlari birer meta haline getirilerek
magazinel sdylemin icine hapsedilmistir. Ozel yasam dramatizas-
yonu, izleyicileri, glindelik yasamin sikintisindan uzaklastirmistir
ve fantazya diinyasimin kapilarim aralamistir. Bu calismada ger-
ceklestirilen magazin programlari incelemesinin sonucunda,
bi¢im ve icerik yoniinden birbirine benzer 6zellikler tasiyan prog-
ramlardaki anlatinin odaginda, tinliilerin 6zel yasamlarinin gos-
terimi yer almaktadir. Tek sunucusu olan magazin programlarinin
sunuculari, genellikle genc, giizel, zayif, ¢ekici, bakiml kadinlar-
dir (manken ya da medyatik yiiz). Ote yandan son zamanlarda
daha cok tercih edilen ve iki sunucusu olan programlarin icerik-
leri, evlerin oturma odalarinda konuk oluyormus ve arkadaslarla
sohbet ediyormus gibi samimi bir ortamda yapilan yorumlarin ve
degerlendirmelerin, mahalle dedikodusundan simif atlayarak {inlii
dedikodusuna dontismiis halleridir. Yiizyillardan beri var olan de-
dikodu mekanizmasi, magazin programlarinda tinliilerin 6zel ya-
samlan gozetlenerek isletilmekte, baska yasamlar hakkindaki
merak giderilmekte ve izleyicilere de, yeni bir gozetleme firsat1
sunulmaktadir. Kisacasi, gériindiigiin kadar var oldugun gésteri
kiiltiiriinde, géz 6niinde olan televizyon séhretlerinin mahremi-
yeti, magazin programlar icin her zaman magazin malzemesi ha-
line gelmektedir. Bu programlarin tirettifi magazinel soylem, 6zel
yasam teshirini siradanlastirmakta, dogallastirmakta ve 6zendiri-
len yasam tarzlanyla toplumsal degerler doniistiiriilmektedir. Bu
toplumsal déniistimde, sosyal medyanin sundugu olanaklar1 gor-
mezden gelmek miimkiin degildir. Bu olanaklann etkisi, bir baska
arastrmanin konusu olabilir.
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Anil Kaan Ucgar’

Bir Televizyon Anlatis1 Olarak Liiks Yasam:
Televizyon Format ‘Sosyetik Ev Kadinlari’na
Elestirel Bir Gozle Bakmak

Siz artik televizyon izlemiyorsunuz, televizyon sizi izliyor.
Baudrillard

Refah devleti anlayisinin ¢tkmesi ve fordist sistemin yerini post-
fordist sistemin almas ile baslayan yeni doneme neoliberalizm
adi verilmektedir. 19707lerde baslayan, 1980 ve sonrasinda tiim
diinya ekonomilerini piyasanmn dzgiirltigiine teslim eden bu yeni
anlayis, toplumsal kurumlari, toplumu ve en son kertede bireyi
bitytik bir doniisim siirecine itmistir. Bu dontistim siirecinde,
medyanin sahiplik ve icerik yapis: degiserek neoliberal degerler
ile bezenmistir. Bu yeni dénemin tastyici roliinii tistlenen medya
icerikleri; litks yasami, zenginligi, hirsi, rekabeti, yarismay1 ve
hedonizmi én plana ¢ikarirken bu unsurlardan nasiplenmeyen
gorece bir tek televizyon format kalmamustir.

Televizyon toplumsal yapimn tiim derinliklerine sizma gii-
ciinil neoliberal donemde kazanirken her saniye bu dénemin
yeniden iiretimine katki saglamaktadir. Bu calismamn ele aldig1
‘Sosyetik Ev Kadimlarr’ adh yarisma formau da, Tiirkiye agisin-
dan neoliberal degerleri litks yagam tarz1 ile temsil etmektedir.
Bu calismamn temel amaci, bu formatin icerigine neoliberal ol-
gular cercevesinde elestirel bir anlayisla yaklasmakur. Bu yakla-
sim sergilerken de gerek ekonomi politik olgulara gerekse de
toplumsal doniisiimlere odaklanilmaktadir.

(#) Ogr. Gor., Ordu Universitesi Ulubey Meslek Yiksekokulu Gazetecilik ve Habercilik Bo-
limit




