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Amag: Bu ¢alismamn amaci, Deutsche Telekom’un “Ella’min Mesaji” kampanyasini
paylasanababalik (sharenting), ¢ocuk mahremiyeti ve yapay zekd etigi baglaminda
inceleyerek, kampanyamin bu meseleleri nasil ¢ercevelendirdigini ve izleyicilerin bu
gerceveye nasil tepki verdigini ortaya koymaktir.

Yéontem: Arastirma, karma nitel bir tasarimla yiiritiilmiistiiz. Ilk asamada kampanya
videosu, Entman’in dort asamali ¢erceveleme modeli dogrultusunda analiz edilmigtir.
Tkinci asamada ise, videonun Almanca ve Ingilizce versiyonlarina yapilan toplam 1.413
YouTube yorumu MAXQDA 2024 yazilimi kullamilarak tematik analize tabi tutulmugstur.
Bulgular: Ingilizce ve Almanca dilindeki iki videoya yapilan toplamda 1413 YouTube
yorumunun MAXQDA 2024 nitel veri analizi programi kullanilarak gerceklestirilen
tematik analizi, bes ana temayt ortaya koymustur: dijital gizlilik ve YZ endisesi; ¢ocukla
empati ve duygusal ozdeslesme; ebeveyn sorumlulugu, direng ve mesrulastirma;
kampanyanin estetik ve etik mesajina ovgii; ¢ocuk oznesine iliskin agik bir séylemin
bulunmamasi. Bulgular, duygusal anlatilarin yetiskin merkezli cerceveleri giiclendirirken
etik yansimayr nasil harekete gegirebileceginin altini ¢izmistiv. Bulgular, kampanyanin
giiclii bir etik farkindalik yarattigini ancak ¢ocuk haklart ve riza meselesinin kamusal
soylemde simirlt kaldigim gostermektedir.

Sonu¢: Calisma, duygusal anlatilarin yetiskin merkezli ¢erceveleri giiclendirirken etik
sorgulamayt tetikleyebildigini ortaya koymaktadir. Bununla birlikte, ¢ocuklarin dijital
ozne olarak konumlandirilmasina yénelik séylemsel bir bosluk dikkat ¢ekmektedir.
Ozgiinliik: Bu ¢alisma, paylasanababalik olgusunu yapay zekd, derin sahtecilik ve
izlerkitle alimlamasi ekseninde birlikte ele alarak; kampanya metni ile kullanici tepkilerini
biitiinciil bicimde analiz etmesi bakimindan 6zgiin bir katki sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Paylasanababalik, dijital gizlilik, yapay zekd, cerceveleme analizi,
tematik analiz.
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Abstract

Aim: This study aims to examine Deutsche Telekom's “A Message from Ella” campaign by exploring how sharenting, child privacy,
and artificial intelligence ethics are framed and how audiences respond to these framings.

Method: A qualitative mixed-method design was employed. First, the campaign video was analyzed using Entman's four-stage
framing model. Second, a thematic analysis was conducted on 1,413 YouTube comments posted under the German and English
versions of the video using MAXQDA 2024 software.

Results: The framing analysis indicates that sharenting is constructed as a form of non-consensual digital exposure shaped by
parental responsibility and Al-related risks. The thematic analysis reveals five main themes: (1) digital privacy and Al anxiety, (2)
empathy and emotional identification with the child, (3) parental responsibility, resistance, and justification, (4) praise for the
campaign's aesthetic and ethical message, and (5) the absence of explicit discourse on child agency. While the campaign effectively
raises ethical awareness, children’s rights and consent remain marginal in public discourse.

Conclusion: The findings demonstrate that emotionally charged narratives can mobilize ethical reflection while simultaneously
reinforcing adult-centric perspectives. The positioning of children as active digital subjects remains limited.

Originality: By integrating framing analysis with audience reception and focusing on the intersection of sharenting and Al-driven

risks, this study provides an original contribution to research on digital childhoods and ethical communication.

Key Words: Sharenting, digital privacy, artificial intelligence, framing analysis, thematic analysis.

Giris

Gilinlimiiz sosyal medya ¢aginda ¢ogu ebeveyn, ¢ocuklarmin giindelik yasamlarini ¢evrimici ortamlarda diizenli
olarak paylasmakta ve literatiirde “sharenting” - yani paylasanababalik - olarak isimlendirilen bir pratigi yerine
getirmektedir. Paylasanababalik kavrami 2010lu yillarin basinda “share” (paylasmak) ve “parenting” (ebeveynlik)
kavramlarinin birlestirilmesiyle (Erisir ve Erigir, 2018, s. 53) olusturulmus bir terim olarak ¢ocuklarinin yasamlarini
sosyal aglar ve bloglarda ebeveynlerin kamusallastirmalar1 olgusunu ifade etmektedir. Anne karnindaki ilk ultrason
goriintiilerinden okuldaki ilk giinlerini resmeden fotograflarina kadar yasamlarinin sayisiz anlarinda ¢ocuklar rizalarini
bile gosteremeden ebeveynleri tarafindan yaratilan dijital ayak izleriyle biliylimektedirler. Yapilan arastirmalar
ebeveynlerin biiylik c¢ogunlugunun ki bazi arastirmalarda arastirmaya katilan ebeveynlerin %75’ inden fazlasi
¢ocuklarinin fotograflarini veya videolarini sosyal medya platformlarinda paylasmaktadir. Birlesik Krallik’ta yapilan
bir arastirma raporu (Children’s Commissioner, 2018) bir ¢ocugun daha on ii¢ yasina basmadan once ortalama 1300
cevrimi¢i fotografta goriintiilendigini bildirmektedir. Cocuklarinin neredeyse her animi fotograf ve/veya videolar
araciligiyla sosyal medya platformlarina yansitan ebeveynleri bu tiir eylemlere yonelten motivasyonlari arasinda aileleri
ve arkadaslariyla mutluluklarini ve hayatlarindaki doniim noktalarini paylasmak, ebeveynlik siirecinde sosyal destek
arayisinda olmak ve g¢ocuklarinin gurur verici anlarini 6liimstizlestirmek gibi goriiniirde iyi niyetlerin yer aldig1 ifade
edilmektedir (Children'’s Commissioner, 2018). Cogu ebeveyn, paylasanababalik pratiginin c¢esitli faydalarindan soz
etmekte; 6zellikle ebeveynlik siirecinin zorlayici donemlerinde deneyimlerini paylasmanin kendilerini daha az yalniz
hissettirdigini, bu yolla i¢sel bir rahatlama ve topluluk destegi bulduklarini ifade etmektedir. (Blum-Ross ve Livingstone,
2017, s. 115; Darling ve Steinberg, 2017, s. 161; Plunkett, 2019, s. 35). Ancak, algilanan bu faydalar dijital ebeveynlik
davraniginin bu yeni alaninda gizlilik, giivenlik ve ¢ocuk haklarina yoénelik gittikce biiyliyen endiseleri beraberinde
getirmektedir.

Paylasanababaligin bir¢ok agidan ciddi riskler tasidigina iliskin goriisler veri gizliligi uzmanlari, bilim insanlar1
ve ¢ocuk haklar1 savunuculari tarafindan siklikla vurgulanmaktadir (Darling ve Steinberg, 2017, ss. 161-165). Ozellikle
cocuklarin kisisel bilgilerinin ¢evrimi¢i ortamlarda paylasilarak bir rutin halinde ifsa ediliyor olmasi ¢ocugun
mahremiyetini ve Ozerkligini baltalamaktadir (Autenrieth, 2018, ss. 219-221). Cocuklarin dijital kimlikleri, heniiz
kendileriyle ilgili s6z sahibi olmadan ve kisisel ¢evrimici hesaplarin1 agmadan ¢ok 6nce, dogduklar1 andan itibaren
ebeveynleri tarafindan sekillendirilmektedir. (Tosuntag ve Griffiths, 2024, s. 547; Ugwudike vd., 2024, s. 503). Onceki
kusaklarin ad ve soyad, dogum giinii, fotograf, okul ve konum bilgileri gibi tamamen kisisel kabul ettigi bilgiler,
ebeveynler tarafindan herkese acik platformlarda paylasilmakta ve ¢cocuklar i¢in kalic1 bir dijital veri izi olusturmaktadir.
Bu tiir erkenden olusturulan dijital ayak izlerinin ¢ocuklar1 yetiskinliklerine kadar takip ederek itibarlarin1 ve
istikballerine yonelik firsatlarini etkileme potansiyeli tasidiklar1 yoniinde bir¢ok arastirmaci uyarilarda bulunmaktadir
(Darling ve Steinberg, 2017, ss. 162-163; Ugwudike vd., 2024, s. 503-504). Dahasi, ¢ocuklarin bu bilgileri kontrol etme
veya silme konusunda riicu haklar1 yetersiz kalmaktadir (Blum-Ross ve Livingstone, 2017, s. 112; Lupton ve
Williamson, 2017, s. 790). Ebeveynlerin paylasimda bulunurken faydalandiklar ifade 6zgiirliigii haklarimin ¢ocugun
mahremiyet ve haysiyet hakkiyla kesigmesi etik bir ikilem olusturmanin yani sira toplumun ve hukukun miicadele
verdigi bir catismaya donilismektedir (Blum-Ross ve Livingstone, 2017, s. 112; Choi ve Lewallen, 2018, s. 145;
Lavorgna vd., 2023, ss. 474-475).

Miistakil olarak gizliligin Gtesinde giivenlik ve korunma noktasinda olusan tehditler de paylasanababalik ile
siklikla iligkilendirilmektedir (Choi ve Lewallen, 2018, s. 144; Ugwudike vd., 2024, s. 504). Cevrimigi paylasilan
fotograflar ve tamimlayic1 detaylar sayisiz bigimlerde kotii niyetli kimseler tarafindan kotliye kullanilabilmektedir
(Bastemur ve Kursuncu, 2022, ss. 2917-2918). Ornegin, ebeveynlerin ¢evrimici platformlarda ifsa etti§i dogum tarihi,
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okul veya ev konumu gibi kisisel bilgiler veri simsarlar1 ve siber korsanlar tarafindan depolanabilmekte (Lupton ve
Williamson, 2017, s. 788; Bastemur ve Kursuncu, 2022, s. 2917; Ugwudike vd., 2024, ss. 503-504) ve ¢ocugun adi
kullanilarak gerceklestirilen kimlik hirsizlig1 veya dolandiricilik gibi, bireyin onurlu ve giivenli yagsam hakkini ihlal eden
hukuka aykir1 durumlara yol agabilmektedir. (Nottingham, 2019; Lavorgna vd., 2023). Barclays Bank tarafindan yapilan
bir analiz dogrultusunda 2030 yilina kadar ¢cocuklan etkileyen kimlik dolandiriciligi vakalarinin yaklasik {igte ikisinin
ebeveynler tarafindan ¢evrimici paylasilan kisisel verilerden kaynaklanacag: tahmin edilmektedir (Coughlan, 2018).
Benzer bigimde, siber giivenlik uzmanlar1 goriiniirde masum olan aile fotograflarinin dijital cocuk kagirma veya dijital
korsanlik gibi vakalara yol agabilecegini ve hatta 6rnegin hirsizlarin ¢ocugun kimligini kullanarak dolandiricilik
faaliyetlerini gerceklestirebilecegini ve giivenlik sorularina yanitlar1 olusturabilecegini (Lavorgna vd., 2023, ss. 475-
476; Lupton ve Williamson, 2017, s. 790) not diismektedir. Daha da rahatsiz edici olan ise, ¢ocuklarin sosyal medyada
paylasilan fotograflarmnin art niyetli kisiler tarafindan cinsel istismar amaciyla kullanilabilmesidir.Kayip ve Istismar
Edilmis Cocuklar Merkezi [The National Center for Missing and Exploited Children - NCMEC] tarafindan yayinlanan
raporda g¢evrimigi dolasimdaki istismarci gorsellerin 6nemli bir boliimiiniin esasen igeriklerinin nasil yeniden
kullanildigindan bihaber olan ebeveynler tarafindan paylasildigi ileri siiriilmektedir (Lanning, 2010). Cocuklarin cinsel
istismartyla miicadele konusunda faaliyet gosteren sivil toplum &rgiitii olan Thorn™un Veri Bilimi Departmani Miidiirii
Dr. Rebecca Portnoff, 6zellikle herhangi bir goriintiiniin internette paylasir paylasilmaz nerede nasil kullanilacagini
kontrol etmenin oldukga zorlayici olabilecegine vurgu yapmaktadir (Saliba, 2023). Baz1 durumlarda, art niyetli kimseler
masumane fotograflar1 sosyal medya platformlarindan edinerek Photoshop veya yapay zeka (YZ) yoluyla degistirip
cinsel icerikli bir paylasima donistiirebilmektedir. Bu tiir risklerin yarattigi olumsuz etkiler, 6zellikle YZ araglarindaki
gelismeler dogrultusunda siddetini arttirabilmektedir. Yiiz tanima algoritmalar1 bir ¢ocuga ait goriintiileri tiim internette
otomatik olarak belirleyebilmekte ve toplayabilmektedir (Saliba, 2023). Benzer bir bi¢imde iiretken YZ aracglar1 bir
¢ocugun herkese agik fotograflarini kullanarak derin sahte (deepfake) igeriklerini, yani asir1 gergek¢i sahte goriintii veya
videolarini, iiretebilmektedir (Lupton ve Williamson, 2017, ss. 783-784). Kisaca, paylaganababalik pratikleri veri
gbzetiminin ve potansiyel istismarin daha genis bir ekosistemini beslemekte ve gizlilik endiselerinin yan1 sira gocuklari
korumaya yonelik ciddi meseleleri de giindeme getirmektedir.

Tim bu hususlar baglaminda ebeveynleri ve toplumu “itinayla paylasmak” konusunda bilinglendirmeye yonelik
kapsamli faaliyetler gerceklestirilmeye calisilmaktadir. 2023 yilinin  ortalarinda Almanya’nin  en biylk
telekomiinikasyon sirketlerinden biri olan Deutsche Telekom sirketi, “Ella 'nin Mesaji” olarak Tirkcelestirilebilecek
“Nachricht von Ella / A Message from Ella” baslikli bir yiiksek profilli farkindalik kampanyasina (4 Message from Ella
| Without Consent, 2023, Nachricht von Ella | Without Consent, 2023) imza atmaktadir. Bir ¢evrimigi kisa film
formatinda hazirlanan ve sosyal medya farkindalik girisimi olarak tasarlanan bu kampanya YZ ¢aginda paylasanababalik
pratiklerinin tehlikelerini gozler 6niine seren provokatif bir kiiltiirel eser olarak topluma sunulmaktadir. Kampanyanin
gbobegindeki iki bucuk dakikalik videoda Ella ismindeki geng bir kizin derin sahte teknolojisi kullanilarak gelecekteki
yetiskinlik hali canlandirilmakta ve Ella’nin gelecekteki yetiskin halinin cocuklugunda fotograflarin1 ve kisisel
bilgilerini internette paylasan gercek ebeveynleriyle yiizlestigi anlar gosterilmektedir. Hikaye anlaticiliginin yogun
olarak kullanildig1 videoda Ella’nin bagimlilik diizeyindeki sosyal medya kullanicisi olan ebeveynleri dokuz yasindaki
kizlarinin YZ ile yetiskine doniistiiriilen halini gérmekte ve Ella onlara “sizler i¢in bu resimlerin yalnizca birer hatira
oldugunu biliyorum, ancak bagkalari i¢in bunlar birer veri... belki de korkun¢ bir gelecegin baslangici” diyerek
seslendiginde ebeveynleri saskina donmektedir. Duygusal anlatinin hakim oldugu bu video paylasanababaligi
gelecekten gelen bir tehdit olarak ¢ercevelendirmekte ve giiniimiizde ihtiyattan yoksun olarak paylasilan gonderilerin
cocuklar biiyiidiigiinde ciddi akibetler dogurabilecegi konusunda uyarilarda bulunmaktadir. Kampanya 6zellikle belirli
beislere gonderme yapmaktadir ve Ella isimli karakterin monologunda ¢ocukluk fotograflarinin zorbalik, kimlik
hirsizlig1 ve hatta istismarci igerik {iretimi i¢in birer silah olarak kullanildigina yer verilmektedir. Boylelikle video bir
cocugun sanal olarak yetiskine doniistiiriildiigii ve derin sahtecilik pratiklerinin kullanildig ilk kampanya videolarindan
biri olarak YZ’nin yenilik ve acayiplik eksenindeki kesisiminden faydalanmaktadir. Ayni1 zamanda video hedef kitle i¢in
duygusal bir etki yaratacagi diisiiniilen ¢ocugun refah i¢inde yasama hakkini sadece ¢ocukluk donemiyle degil, ayni
zamanda ileriki yasam dénemleriyle de iliskilendirerek vurgulamaktadir. Deutsche Telekom un #ltinaylaPaylas
(#ShareWithCare) etiketiyle taglandirilan farkindalik mesaj1 daha giivenli ¢evrimici davranislari tesvik etmeye yonelik
sirketin daha genis dijital sorumluluk cabalariyla da uyum gdstermektedir. Hizla viral etki kazanan kampanyanin
videosu YouTube ve diger sosyal mecralarda milyonlarca goriintiillenme almis ve hem Almanya genelinde hem de
uluslararas1 baglamda cesitli tartigmalar1 glindeme getirmistir (Saliba, 2023). Ebeveynlerin asir1 paylasimlariyla ve
cocuklarn dijital haklariyla alakali endigelerin ana akim medyanin sdylemine katilma bigimini en iyi yansitan drnek
kampanyalardan biri olarak addedilmistir.

Konunun o6nemi dikkate alindiginda, mevcut calisma Deutsche Telekom’un “Ella’min Mesaji” baslikl
kampanyasin1 bir vaka olarak ele almakta ve paylaganababalik pratigi ile bu pratige eslik eden riskleri
cercevelendirmektedir. Tki katmanli bir amaca sahip olan bu ¢alismada, ilk olarak kampanya videosunun ebeveynlere,
cocuklara ve teknolojiye iligkin kullandig1 anlatilar, degerler ve varsayimlar iizerinden paylaganababalik pratigini nasil
cercevelendirdigi incelenmektedir. Ardindan, bu ¢ercevelendirmeye yonelik kullanici tepkileri analiz edilmektedir.
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Ozellikle kampanyanin resmi YouTube kanalinda yayinladigi Ingilizce ve Almanca dillerindeki videolara kullanicilarin
yaptig1 yorumlar incelenmekte ve bdylece paylasanababalik, dijital mahremiyet ve ¢ocuk haklari eksenindeki kamu
algisi ve tartismalar degerlendirilmektedir. iki farkl dildeki sdylemlerin ele alinmasiyla kampanyanin mesajinin insanlar
tarafindan yorumlanmasindaki kiiltiirleraras1 benzerlikler veya farkliliklara da dikkat cekilmeye caligilmaktadir.
Calismanin giris boliimiinde paylasanababalik pratiginin yiikselisi ve iligkili risklere yer verilmistir. Bir sonraki boliimde
calismanin kuramsal ve kavramsal ¢ercevesi ele alinmaktadir. Ardindan arastirma yontemi ve bulgular agiklanmakta;
sonug ve tartisma boliimlerinde ise bu bulgular kuramsal ve kavramsal ¢erceve dogrultusunda degerlendirilmektedir.

Kuramsal ve Kavramsal Cerceve

Ebeveynlerin sosyal medya ortamlarinda ¢ocuklartyla ilgili igerikler paylagmasi yalnizca gocuklariin yasamini
vitrine tagimanin bir yolu olarak degil, ayn1 zamanda birer yetiskin olarak &z-ifadelerinin ve kimlik olusturma
stireclerinin bir bi¢imi olarak degerlendirilmektedir. Blum-Ross ve Livingstone’un (2017, ss. 110-111) ileri siirdiikleri
lizere, paylagsanababalik ebeveynler icin “dijital 6z temsillerini” sunmalarinin bir yontemi olarak anlagilabilmektedir.
Ebeveyn blogger’larla yiiriittiikkleri aragtirmalarinda yazarlar ebeveynlerin siklikla kendi kimliklerinin ve topluluk
aidiyetlerinin birer pargasi olarak ebeveynliklerinin ¢evrimigi bir suretini bilingli bir bi¢imde yaratip sergilediklerini
belirtmektedir. Ebeveynlikleriyle ilgili anlarini g¢evrimigi kanallarda paylagsmak anne ve babalarin kendilerini
digerlerinin goziinde “sevecen ve yeterli bir ebeveyn” olarak konumlandirmalarina olanak tanirken, ayrica diger tiirlii
izole bir deneyime doniisebilecek olan ebeveynlik siire¢lerinde destek bulmalarini kolaylastirmaktadir (Blum-Ross ve
Livingstone, 2017, s. 118; Bastemur ve Kursuncu, 2022, ss. 2915-2916). Bu baglamda diisiiniildiigiinde, gocugun dogum
giinii partisinden veya futbol magindan bir kare paylasmak sadece gocukla ilgili olmamakta, ayn1 zamanda ebeveynin
kendi sosyal agina “bu bir ebeveyn olarak benim” mesajini tagimaktadir. Kimligin bu iliskisel yonii merkezi bir konumda
yer almaktadir ve bir ebeveynin benligi ¢ocuguyla i¢ ice gegmis oldugundan gocugunu sosyal medyada paylagmak
kaginilmaz olarak ebeveynin ebeveynlik imajina da yansimaktadir (Blum-Ross ve Livingstone, 2017, s. 111).

Ancak ebeveynlerin ¢ocuklarinin goriintiileri araciligtyla dijital 6z temsillerini ger¢eklestirmesi, mahremiyetin
sinirlart konusunda karmasik meseleleri giindeme getirmektedir. Ebeveynler sorunlarin derinligine inen c¢esitli etik
ikilemlerle miicadele vermektedir, ¢linkii kendi kimliklerini birer ebeveyn olarak konumlandirma ¢abalar1 ¢ocuklarinin
hayatlarin1 kamusallagtirma meselesini kaginilmaz olarak beraberinde getirmektedir (Darling ve Steinberg, 2017, s. 162;
Tosuntas ve Griffiths, 2024, s. 547; Ugwudike vd., 2024, ss. 514-515). Baska bir ifadeyle, bir ebeveyn ailesinin bir anin1
veya sirin bir aile fotografini paylasirken aslinda ¢ocuklarinin da hayat hikayesini paylasmakta ve heniiz kendi rizasinin
olup olmadigmi bildiremeyen veya dijital medyaya nasil yansitildiklarini belirlemekte ehliyeti bulunmayan ¢ocuklarinin
birer birey olarak kisisel detaylarini rizasiz olarak kamuya acik hale getirme potansiyeli tasimaktadirlar. Bu bakimdan
ebeveynin ikili bir rol barindirdigini sdylemek miimkiindiir: bir yandan kendi anlatisinin yazari iken, diger yandan
cocugunun mahremiyetinin vekili olmaktadir. Blum-Ross ve Livingstone (2017, s. 121) ihtiyatli ebeveyn blogger’larin
bu gerilimi “cok yonlii ylikiimliiliikleri ayn1 anda dengede tutmak” biciminde yorumladiklarini dile getirmektedir. Bu
ebeveyn blogger’lar bir yandan kendi ¢evrelerine ve dijital topluluklarina, bir yandan kendilerine (6rnegin, ebeveynligin
yarattig1 zorluklar hakkinda kendine kars1 diiriist olmak) ve daha da 6nemlisi hem simdiki halleriyle hem de gelecekteki
halleriyle ¢ocuklarina kars1 yiikiimliiliik hissetmektedirler. Bu blogger ebeveynlerin bir¢ogu anlatilacak hikayelerinin
ne oldugunun yani sira ¢ocugun kisisel alanini ihlal edebilecek sinirin ne oldugunu belirlemek konusunda kendilerine
resmi olmayan kurallar belirlemektedirler. Ornegin, bu ebeveynler ilerde cocugunu utandirabilecek paylasimlardan
kendilerini alikoyma egilimi sergilemektedir. Ancak, bireysel paylasimi tesvik edip asirt paylasimi diillendirme meyili
gosteren sosyal medyanin sundugu olanaklar ve kolayliklar ebeveynlerin sinirlara saygi duymaya yonelik niyetleriyle
siklikla ¢atismaya yol agmaktadir. Dijital platformlar kisisel ¢ikarlara ve goriiniirliige odaklanan bireyselci kimlik
nosyonuna dayanmaktadir ki bu da herhangi bir kimsenin bir ebeveyn veya cocuk olarak icerdigi “iliskisel 6zlin”
temelini ¢lirtitebilmektedir (Blum-Ross ve Livingstone, 2017, s. 111). Burada ‘iliskisel 6z’, bireyin kimliginin 6zerk ve
atomik bir varlik olarak degil, bakim, sorumluluk ve karsilikli bagimlilik iliskileri i¢inde -6zellikle ebeveyn-gcocuk
iligkisi baglaminda- sekillenen bir varolus olarak anlasilmasini ifade etmektedir (Blum-Ross ve Livingstone, 2017, ss.
110-111). Bu tutarsizlik bir¢ok ebeveyni ikircikli hissettirmektedir; ¢linkii ebeveynler bir yandan paylasmaktan keyif
alip paylagsmanin beraberinde getirdigi birliktelik hissiyle dolup tasarken, 6te yandan ¢ocuklarinin mahremiyetini veya
giivenini ihlal etmekten &tiirii endise duymaktadir. Ozetlemek gerekirse, paylasanababalik pratigi ebeveynlik kimliginin
uygulanmasina yonelik kimlik performansi ve sosyal normlar perspektifinden ele alinmalidir; ebeveynler kendilerini iyi
ve dnemseyen ebeveynler olarak ¢evrimigi ortamlarda resmetmeye calisirken aslinda ¢ocuklarinin ¢gevresindeki “samimi
gorliinlimlii gézetim kiiltiirinii” normallestirmektedir (Leaver, 2017, s. 2; Barnes ve Potter, 2021, s. 9; Tosuntas ve
Griffiths, 2024, s. 552). Ebeveynlerin sosyal medyada sergiledikleri paylasanababalik pratiklerine bu g¢erceveden
bakmak, ebeveynlerin yaptiklart paylagimlara yonelik giidiilerini ve gerekgelerini anlamak acisindan kolaylik
saglamaktadir.

Riskleri dengeleme noktasinda bazi bilim insanlar1 tiim paylasanababalik pratiklerinin aslinda o kadar koti
olmadigina dikkat cekmektedir (Bastemur ve Kursuncu, 2022, s. 2919; Ugwudike vd., 2024, s. 514). Bircok ebeveyn
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paylagimlarini kapali, gizli gruplarla sinirlandirmakta veya 6lgiilii ve hassas bir davranis sergilemektedir. Ayni zamanda
paylasanababaligin olumlu sonuglarina da deginilmektedir. Paylagimda bulunan ebeveynler genisletilmis aile baglarini
giiclendirebilmekte ve hatta c¢evrimici topluluklarindan duygusal destek veya ebeveynlikle ilgili ipuglar
edinebilmektedir (Bastemur ve Kursuncu, 2022, ss. 2915-2916). Buradaki etik tartisma aslinda paylaganababalik
siirecinde zarar1 azaltirken faydanin nasil en yiiksek diizeyde elde edilebilecegi etrafinda dénmektedir. Ozellikle bu
noktada Plunkett (2019) ebeveynlerin aileleri igin kisisel veri etigi yaklasimi olarak “paylasmadan once diisiin”
goriisiinii benimsemeleri gerektigine vurgu yapmaktadir. Plunkett (2019) ebeveynlere paylasma gilidilerini
diisiinmelerini ve paylasanababalik pratikleriyle ulagsmaya caligtiklarinin onay mi yoksa tavsiye mi oldugunu
belirlemelerini tavsiye etmektedir. Hatta aile liyelerine gonderilecek bir kartpostala veya tatil kartina aileleriyle ilgili bir
fotograf veya bilgiyi basmalarinin gerekmedigini diisliniiyorlarsa, benzer sekilde bunu yapmanin internette de bir anlam
ifade etmeyecegini dile getirmekte ve bunu “tatil kart1 testi” olarak adlandirip paylasmadan 6nce ebeveynlerin bu testi
kendilerine yapmalarini énermektedir. Ebeveynin her bir ¢ocugu igin gelistirecegi bir “dijital dosyadan” da bahseden
Plunkett (2019, s. 39), ¢ocuga dair paylasilan her seyin daha sonra o ¢ocuga iliskin goriigler ve yargilar sekillendirilirken
baskalar1 tarafindan erisilebilir kalic1 bir arsive eklendigini bildirmektedir. Ebeveynlerin ¢ocuklarmin verilerini bir
sosyal sermaye bicimi olarak nasil “harcayacaklara” &zellikle karar verirken ¢ocuklarin gelecekteki ozerkliklerine
yonelik daha kapsamli bir sinirlama getirmek ve saygi duymak gerektigini vurgulamaktadir. Benzer sekilde Steinberg
(2008, s. 437) gibi bilim insanlar1 da ¢ocugu merkeze alan bir yaklasimin benimsenmesi yoniinde ¢agrida bulunarak
makul olan her zaman ¢ocugun izninin alinmasi, gonderilerde gocugun kimliginin anonimlestirilmesi veya kapatilmasi
ve gonderinin kimler tarafindan goriintiilenebilecegi konusunda siki gizlilik denetimlerinin uygulanmasi gibi iyi
uygulamalar1 6nermektedir. Bu tiir iyi uygulamalar ayn1 zamanda ¢ocuk sagligi uzmanlar1 ve ¢ocuk haklari orgiitleri
(UNICEEF, vs.) tarafindan da dile getirilmekte ve dijital ¢gagda ¢ocuklarin mahremiyet ve haysiyet hakkinin ebeveynlerin
Oonem gosterdigi hususlar arasinda olmasi gerektigi (Tosuntas ve Griffiths, 2024, s. 553) vurgulanmaktadir.

Cocuk haklar1 perspektifinden ele alindiginda, dijital ¢agda cocuklarin mahremiyeti, rizasi ve aktorligii
konusunda paylasanababalik mevzusu onemli sorular giindeme getirmektedir. Birlesmis Milletler Cocuk Haklar
Konvansiyonu'na gére (UN Convention on the Rights of the Child - UNCRC), ¢ocuklarmn aile baglamini da kapsayan
bir¢ok alanda mahremiyet hakki (Madde 16) (UN Convention on the Rights of the Child - UNCRC Article 16, 1989),
kendilerini etkileyen kararlarda dinlenme hakki (Madde 12) (UN Convention on the Rights of the Child - UNCRC Article
12, 1989) ve zarardan korunma hakki (Madde 19) (UN Convention on the Rights of the Child - UNCRC Article 19,
1989) gibi gesitli haklar1 bulunmaktadir. Geleneksel ortamlarda ¢ocuklarin ¢ikarlarina en iyi hizmet edecek bigimde bu
haklar1 koruyup kollama gérevi ebeveynlere verilmektedir. Cevrimigi ortamlarda ise bu goérev karmasiklasmaktadir. Bu
gbrev karmasasinin sebebi, ¢ocuklarin kisisel bilgilerini yayanlarin ¢ogunlukla ebeveynlerin kendileri olmasidir.
Dolayisiyla, ebeveynler bu yolla ¢cocuklarinin mahremiyet hakkini gasp etme potansiyeli tasimaktadirlar. Livingstone
ve Third’iin (2017, s. 666) altini ¢izdigi iizere dijital cagda cocuk haklar1 bir sekilde goz ardi edilmis durumdadir ve
yalnizca arastirmacilar ile kanun yapicilar i¢in “gelismekte olan bir glindeme” doniismektedir. Tarihsel diizlemde,
internet yonetimi ve denetimi ile veri koruma odagindaki tartismalar cocuklarin ¢ikarlarini en iyimser ihtimalle marjinal
bir konu olarak ele almakta ve merkeze yetiskin kullanicilar1 yerlestirmektedir. Livingstone ve Third (2017, s. 658) daha
fazla ¢ocuk odakli bir yaklasim gerekliliginin altin1 ¢izmekte ve UNCRC’nin “6nlem”, “koruma” ve “katilim” haklar1
olarak lanse ettigi ¢cocuklara atfedilen ii¢ hakkin (Aruldoss, 2020, ss. 1201-1202; Campbell-Barr, 2021, s. 222) dijital
baglamda yeniden yorumlanmasina cagrida bulunmaktadir (Livingstone ve Third, 2017, ss. 667-668). Ornegin
cocuklarin mahremiyet hakki hem cevrimic¢i ortamlarda devlet ve sirket gézetiminden hem de gocuklarin verilerini
paylagma olasilig1 bulunan ebeveyn ve akranlarinin yaratabilecegi mahremiyet ihlalinden 6zgiir kilinmay1 icermelidir.
Benzer bicimde katilim hakki ¢ocuklarin paylasilan kendi kisisel bilgileri ve goriintiileri hakkindaki kararlarda soz
sOyleme hakkina génderme yapmaktadir; ancak uygulamada oldukca yetersiz sayidaki yasal ¢erceveler ebeveynlerin
paylasimda bulunmadan 6nce ¢ocuklarinin rizasini aramalarini gerekli kogmaktadir. Kuskusuz Darling ve Steinberg’in
(2017, s. 168) paylasanababalik konusundaki yasal c¢oziimlemesi ebeveynlerin paylasim hakk: ile cocuklarin
mahremiyet ¢ikarlar1 arasindaki giincel ve benzersiz catismay1 gozler Oniine sermektedir. Cocuklarin kendi dijital
kimliklerini kontrol etme noktasinda yasal veya ahlaki diizlemde herhangi bir hakkinin bulunup bulunmadigini ortaya
koymaya calisan Darling ve Steinberg (2017, ss. 165-166), ebeveynler tarafindan paylasilan verilerde ¢ocuklarin
aktorliiglinii korumaya yonelik mevcut yasalarin simirh diizeyde kaldigira ve hatta neredeyse higbir sekilde yeterli
olmadig1 sonucuna ulagmaktadir. Yasal diizlemde korunma hakkinin neredeyse hicbir karsiliginin bulunmamasi bulgusu,
cocuklarin c¢evrimigi Ozerkliklerinin ve haysiyetlerinin biiylik dl¢lide ebeveynlerinin sagduyusuna ve farkindaligina
dayandigin1 gostermektedir ki ebeveynlerin sagduyu ve farkindaligina dayandirmak ¢ocuklarm haklarimin ¢aresiz bir
¢ozlime baglandigini isaret etmektedir (Steinberg, 2008, s. 438; Campbell-Barr, 2021, s. 225).

Cocuklarin kendi geleceklerini planlayip kontrol edebilme haklarini ifade eden (Zwierlein ve Graf, 2010, s. 15)
“agik gelecek” (open future) hakki da paylasanababalik mevzusunda ilgili kavramlardan biri olmaktadir. Etik alaninda
calisan bilim insanlar1 ¢ocuklarin ¢ocukluklarinda yaratilan ¢evrimigi kayitlar yoluyla kisitlanmadan kendi kimliklerini
sekillendirerek biiyliyebilmeleri gerektigini savunmaktadirlar. Paylasanababalik 6rnegin bir gocugun utang verici anlart
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veya hassas kisisel hikéyeleri internette sonsuza dek kalmaya devam ederse bu gerekliligi karmagsik hale
doniistiirebilmektedir.

Bazi durumlarda ¢ocuklar ve ergenler ebeveynlerinin paylasimlarina itiraz ederek karsilik vermektedir. Bu
durumun en bilinen 6rnegi, Avusturya’daki 18 yasindaki bir ¢ocugun ailesini Facebook’ta rizasini almadan bebeklik
fotograflarini paylagsmalar1 dolayisiyla dava etmis olmasidir (May, 2016). Benzer sekilde Roma Mahkemesi, bir annenin
16 yasindaki ogluyla ilgili fotograf ve kisisel bilgileri sosyal medyada paylagsmasinin ¢ocuga psikolojik zarar verdigine
hikkmederek, annenin tiim igerikleri kaldirmasini ve yeni paylagimlart durdurmasini hitkmetmistir emretmistir (Banterle,
2018). Bu tiir vakalar agir1 goriinse de yapilan arastirmalar bir¢ok ergenin ebeveynlerinin paylagimlarindan huzursuz
olduklarini ve ergenlerin %42’sinin ebeveynlerinin kendileriyle ilgili ¢evrimigi ortamlarda asir1 paylagima gittiginden
bahsettiklerini (Beauchere, 2019) isaret etmektedir. Bu tiir bulgular ve vakalar ¢ocuklarin dijital ortamlarda nasil temsil
edildikleri konusunda s6z sdyleme hakkina sahip olduklarina yonelik biiyliyen farkindaligi yansitmaktadir. Buna
istinaden birgok iilkede paylasanababalik konusunda yasal diizenlemeler yapilmaya baslanmustir. Ornegin Fransa’nin
¢ocuk mahremiyetine yonelik 2023 yilinda yiiriirliige giren yasal mevzuati eger ebeveynler ¢cocugun haysiyetini ihlal
edecek paylagimlarda bulunurlarsa veya g¢ocuklarin mahremiyet haklarinin korunmasimin bir gerekliligi olarak asiri
paylasanababalik faaliyetini durdurma konusunda ebeveynler uzlasiya varmazsa yargiglara ebeveynleri kisitlama yetkisi
tanimaktadir (Taskin ve Yigit, 2024). Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) 2023 yilinda yapilan bir yasal diizenleme,
cocuklarla ilgili paylasilan i¢eriklerde ¢ocuklarin haklarini agik¢a tanimakta ve fenomen ebeveynlerin ¢ocuklarinin elde
edilen kazanglardan belirli bir pay alma hakkin1 giivence altina almaktadir. (Kindelan, 2023). Ozetlemek gerekirse,
cocuk haklar1 perspektifi paylasanababalik faaliyetlerinin ¢ocuklarin mahremiyet, katilim ve korunma haklari ile
ebeveynlik haklari arasinda bir denge kurulmasi gerektigini vurgulamaktadir (Tosuntas ve Griffiths, 2024, s. 553-554).
Bu perspektife gore ebeveynler ¢ocuklarinin veri gardiyanlaridir ve bu vasilik durumunun ¢ocuklarin ¢ikarlarini en iyi
bigimde ebeveynlerin korumalariyla uyusmasi (UN Convention on the Rights of the Child-UNCRC Article 3, 1989)
gerekmektedir.

YZ ve algoritmik sistemler, ebeveynlik ve ¢ocuk gelisimi baglaminda, Latzer ve Festic’in (2019) belirttigi gibi
cocuk koruma filtreleri (60rnegin Net Nanny) araciligiyla zararl igeriklerin engellenmesi veya egitim algoritmalari
sayesinde Ogrencilerin akademik ilerlemesinin takip edilerek hedefe yonelik miidahaleler sunulmasi gibi onemli
avantajlar saglamaktadir, Ayrica bu sistemler, kisisellestirilmis i¢erik Onerileriyle kullanicilarin ilgi alanlarma uygun
bilgilere veya iirlinlere hizla ulasmasini kolaylastirarak bir tiir giiclendirme (empowerment) sunmaktadir (Klimecka ve
Vo Hoang Hoai, 2023, s. 15). Ancak bu teknolojiler, Klimecka ve Vo Hoang Hoai’nin (2023, s. 16) TikTok 6rneginde
vurguladigi lizere, 6zellikle gengler lizerinde bagimlilik yapici etkiler, dikkat siiresinin kisalmasi ve zararl viral trendlere
maruz kalma gibi ciddi riskleri de beraberinde getirmektedir. Bax’in (2026, s. 420) "algoptikon" olarak tanimladigi
gbzetim yapist, egitim ve saglik gibi alanlarda ¢ocuklarin siirekli izlenmesine ve davranislarinin verilestirilmesine yol
acarak, onlart gelecekteki firsatlari1 etkileyebilecek Onyargili profillemelerin ve tahminleyici denetim
mekanizmalarinin nesnesi héline getirmektedir, Dahasi, algoritmik sistemlerin seffaf olmayan yapisi ve moderasyon
eksiklikleri, cocuklar1 duygusal manipiilasyona, "filtre balonlarina" (Ross Arguedas vd., 2022, s. 6) ve Reynolds ile
Hallinan’1n (2024, s. 5122) YouTube baglaminda isaret ettigi gibi kotii niyetli aktorlerin (predatorlerin) hedeflemesine
kars1 savunmasiz birakarak giivenlik ve mahremiyet sorunlar1 (Barnes ve Potter, 2021, s. 17; Lavorgna vd., 2023, ss.476-
477) dogurmaktadir.

Paylasanababaligin dijital mahremiyet noktasinda yarattig1 riskler ve etik tartigmalar ¢ercevesinde
paylasanababalik mevzusu degerlendirildiginde literatiirde son yillarda pek ¢ok ampirik arastirmanin ve etik odakl
tartismanin bulunmas1 dikkat c¢ekicidir. Ampirik agidan yiiriitiilen arastirmalar ebeveynlerin paylasanababalik
pratiklerinin bir¢ok iilkede yaygin oldugunu ortaya koymaktadir (Blum-Ross ve Livingstone, 2017, s. 110; Tosuntas ve
Griffiths, 2024, s. 526). ABD’de 2021 yilinda yapilan bir arastirma (Frew ve Petrino, 2025) sonucuna gore katilimci
ebeveynlerin %75’inden fazlasi ¢ocuklarmi sosyal medya platformlarinda paylagsmakta, bu ebeveynlerden %80’i
cocuklarimin ger¢ek ismini gonderilerinde yayinlamakta ve neredeyse %Z25’inden fazlasi herkese agik bir profil
yonetmektedir. Yine de ebeveynlerin rizaya iliskin farkindaligi diisiik goriinmektedir. Oyle ki, arastirmaya katilan
ebeveynlerin %24’1 ¢ocuklarinin paylasimini yapmadan 6nce ¢ocuklarinin iznini istediklerini ve yaklagik {igte birinin
hicbir sekilde izin istemediklerini dile getirmektedir (Frew ve Petrino, 2025). Bu bulgular Avrupa’daki arastirma
bulgulartyla ortiismektedir. Avrupa Birligi (AB) iilkelerinde yapilan kapsamli bir aragtirmanin bulgular1 ebeveynlerin
yarisindan fazlasinin ¢ocuklariyla paylagsanababalik konusunda higbir sekilde tartigma yapmadiklarini gosterirken gogu
cocugun neyin paylasildigina dair bihaber oldugunu isaret etmektedir (Choi ve Lewallen, 2018). Bu tiir arastirma
sonuclar1 riza ve tasdikle ilgili etik meseleleri tartismaya agmaktadir. Kiigiik ¢ocuklar resmi bir riza gosteremezken
ebeveynlerin en azindan ¢ocuklarin olasi taleplerini dikkate almalar veya daha biiyiik yastaki (6rnegin on veya on iki
yaslarindaki, bilissel yeterlilik kazanmis) cocuklarinin onaymi edinmeleri gerektigi tartisilmaktadir (Darling ve
Steinberg, 2017, ss. 165-166).

Mevcut calisma icin 6nemli cagdas perspektiflerden biri cocuklarin dijital mahremiyetiyle verilestirme
(datafication), algoritmik gozetim ve YZ kesisimi olmaktadir (Lupton ve Williamson, 2017). Giiniimiiziin ¢cocuklari
dogumdan itibaren verilestirilen ilk kusak olarak nitelendirilmektedir; bagka bir tabirle, hayatlariyla ilgili detayl dijital
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verilerin hem kurumlar hem de sirketler tarafindan siirekli toplandigi, saklandigi ve analiz edildigi bir kusak s6z
konusudur. Bu durum ebeveynlerin sosyal medya platformunda ¢ocuklarini paylasmalariyla baglayip her bir cocuk igin
hep birlikte dijital bir dosya olusturan akilli oyuncaklar, ev gézetimi kameralari, egitici uygulamalar, saglik kayitlar1 ve
sayisiz diger kaynaklara kadar uzanmaktadir. Lupton ve Williamson (2017, s. 781) bu olguyu “verilestirilmis ¢ocuk
(datafied child)” dogusu ve ¢ocuklugun en samimi yonlerinin bile dahil oldugu tiim veriler yoluyla her tarafa yayilan
gbzetimin, yani “veri gozetlemenin (dataveillance)” yikselisi olarak adlandirmaktadir. Bu olguyu su sozlerle
aciklamaktadirlar: “glinlimiizde dijital hem kamusal hem de 6zel sektoriin gézetim bigimlerini bir gocugun hayatinin
mahrem alanina tasimakta ve dogumlarini, uykularini, oyunlarini, konugmalarini, 6grenmelerini ve ¢ok daha fazlasini
takip etmekte”. Ozellikle algoritmik tahakkiim, paylasanababalik olgusuyla birlestiginde, cocuklar1 heniiz kendi rizalar:
olmaksizin, Bax’in (2026, s. 420) "algoptikon" olarak kavramsallastirdig1 gériinmez, 6ngoriisel ve her yere niifuz eden
bir gozetim aginin veri nesneleri haline getirmektedir. Ebeveynlerin ¢evrimigi paylasimlari, ¢ocuklarin fiziksel
varliklarindan bagimsiz "veri ¢iftlerini" (data doubles) olusturarak (Bax, 2026, s. 416), onlarin kisisel verilerini dijital
ekonominin bir "para birimi" gibi isleyen (Larsson, 2018, s. 2) ve ticari ¢gikarlar dogrultusunda profillendiren bir sisteme
veri saglamaktadir (Larsson, 2018, ss. 2-3; Bax, 2026, s. 419). Bu durum, algoritmalarin ¢ocuklari belirli igerik ve
tiketim kaliplarina hapsederek "filtre balonlar1" yaratmasina (Ross Arguedas vd., 2022, s. 17) ve Izyumenko ile
Senftleben’in (2025) belirttigi iizere, onlarin gelecekteki 6zerkliklerini ve se¢im dzgiirliiklerini kisitlamasina (s. 48) yol
acmaktadir. Dahasi, algoritmik tahakkiimiin seffaf olmayan "kara kutu" yapisi (Larsson, 2018, s. 7) ve riza
mekanizmalarinin ¢ocuklar {izerindeki islevsizligi, cocugun mahremiyet hakkini ihlal ederken, onlar ticari
manipiilasyona ve giivenlik risklerine kars1 savunmasiz birakarak temel ¢ocuk haklariyla ¢elisen derin bir gii¢ asimetrisi
yaratmaktadir (Danaher vd., 2017, s. 2). Kisacasi, ebeveynlerin ultrason resmini paylastiklari veya bir bebek profili
olusturdugu andan itibaren ¢ocuklar veri ekonomisine goriiniir kilinmaktadir. Lupton ve Williamson’un (2017, s. 786-
787) da tartistig1 tlizere, bu durum gizlilik ve bireyligin geleneksel anlayisina meydan okumaktadir. Bireylerin kendi
tercih ve iradeleriyle kamusal alana adim atmadiklar takdirde ¢ogu zaman &zel alanlarinda kaldig: diisiiniilmektedir,
ancak giiniimiizde ¢ocuklar herhangi bir sekilde kendi tercih ve iradelerine yonelik bir eylemde bulunmaksizin dijital
gOrlinlirliigiin i¢ine dogmaktadir. Lupton ve Williamson’un (2017, s. 788) aci bir sekilde ulastigi sonug, aslinda
cocuklarin giiclii olan baskalarinin ¢ikara olacak bigimde algoritmik topluluklar olarak yapilandirilmis olmasidir.
Baska bir ifadeyle, cogunlukla ebeveynler araciligiyla derlenen gocuklara ait veri izleri hedefli reklamcilik, tahmine
dayali tiiketici analizleri ve hatta hiikiimet profillemesi gibi gayeleri bulunan ti¢iincii partilerin ¢gikarlarina hizmet etmek
lizere algoritmalar tarafindan toplanmakta ve islenmektedir. Cocuklarin verilerinin bu sekilde metalastirilmasi haklarini
ve Ozerkliklerini baltalamaktadir. Livingstone ve Third’iin (2017, s. 665) gbzlemlerine yansidig iizere, “gocuklar kendi
sesleriyle konusan Ozneler olmaktan uzaklastirilip, bagkalarinin onlar adina konustugu temsil nesnelerine
doniismektedir” ve istemleri alinmadan kendileri hakkinda toplanan veriler tarafindan gittikce daha ¢ok tanimlanan
kimlikleri ile bas basa kalmaktadir. ironik bigimde ebeveynler cocuklarmi koruma niyetlerine ragmen bunun &niinii
acabilmektedir. Livingstone ve Third’iin (2017, s. 663) vurguladig1 gibi ebeveynler UNCRC (UN Convention on the
Rights of the Child-UNCRC Article 3, 1989) tarafindan birincil koruyucu olarak konumlandirilmaktadir, ancak dijital
cagda ebeveynler bu konumun gerektirdigi koruyuculuk roliinde oldukea giigsiizlestirilmistir ve istemsiz bir sekilde veri
maruziyetine katkida bulunabilmektedir.

Paylasanababaligin yarattig1 riskleri kuvvetlendirmede YZ’nin oynadigi rol son zamanlarin odak noktalarindan
biri olmaktadir. Ozellikle bu roliin iki yonii géze carpmaktadir: gorsellerin algoritmik analizi ve iiretken YZ’nin sahte
icerik olusturabilme becerisi (Barassi, 2025, s. 14). Gorsellerin algoritmik analizi agisindan bakildiginda, yiiz tanima ve
YZ’yle gorsel ¢oziimlemesi ¢cevrimici ortamlarda paylasilan ¢ocuklarin fotograflarinin otomatik bigimde taninmasini,
etiketlenmesini ve diger mevcut bilgilerle eslestirilmesini miimkiin kilmaktadir. Teknoloji sirketleri fotograf etiketleri
onermek ve gorselleri diizenlemek icin zaten yiiz tanima teknolojilerine basvurmaktadir ve ayni teknoloji bir yabancinin
veya algoritmanin bir ¢ocugu paylasildigi baglam disinda da rizasi veya farkindali§i olmadan tanimasina olanak
saglamaktadir (Barassi, 2025, s. 18). Bu durum anonimligi ortadan kaldirmaktadir. Hayat1 yogun bi¢imde ¢evrimigi
ortamlarda sergilenen bir ¢ocuk platformlar arasinda YZ tarafindan kolaylikla takip edilebilmektedir ve gocugun dis
goriliniist, iliskileri ve faaliyetleri konusunda zengin bir profil bu yolla olusturulabilmektedir. Dahasi, ebeveynlerin
herkese acik olarak paylastiklar1 da dahil olmak iizere gorsellerin yer aldig1 genis veri setleri YZ algoritmalarini egitmek
iizere siklikla dijital kaynaklardan toplanmaktadir. Yiiz tanima sistemleri veya diger YZ modellerini gelistirmek {izere
bu veri setleri cocugun veya ebeveynlerinin bilgisi ddhi olmadan etkin bir bicimde kullanilabilmektedir (Barassi, 2025,
s. 25). Buda YZ gelistiricileri tarafindan ¢ocuklarin verilerinin suistimal edilmesi ve bilgilendirilmis rizalarinin alinmasi
hususunda sorular1 giindeme getirmektedir ki bu konu UNICEF in Global i¢gorii Ofisi (UNICEF, 2025) gibi dijital hak
savunucularinin igaret etmeye basladig1 bir meseleye donlismektedir.

Uretken YZ’nin (6rnegin, derin sahtecilik [deepfake] teknolojisi yoluyla) sahte igerik olusturabilme becerisi ise
potansiyel olarak yeni zararlara yol agmaktadir. Derin sahtecilik asla var olmayan olaylar1 veya kimlikleri betimleyen,
YZ tarafindan liretilen sentetik gorsel veya videolar: ifade etmektedir (Barassi, 2025, s. 27; Chesney ve Citron, 2018, s.
1755). Simdiye kadar derin sahtecilige odaklanan sdylemler daha ¢ok siyasi sahte haberlere veya rizal olmayan yetiskin
pornografisine yonelse de ¢cocuklar bu tehditten muaf tutulmamaktadir. Derin sahteciligin kotiiye kullanilma potansiyeli
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diisiiniildiigiinde bireylerin goriintiilenmeye yonelik haklar kadar dijital kimliklerinin korunmasina yonelik haklar1 da
ihlal edilmektedir ki bu durum 6zellikle ¢ocuklar agisindan ele alindiginda iki yonlii sorun ortaya ¢ikmaktadir (Chesney
ve Citron, 2018, s. 1792). Ilk olarak ¢ocuklarin dijital ayak izleri ebeveynlerinin asir1 paylasimlari dolayistyla riza
gostermedikleri diizeyde gelecekteki yasamlarini tehlikeye atacak duruma gelebilmektedir. Oyle ki derin sahtecilik
yoluyla c¢ocugun goriintiileri baska bicimlere doniistiiriilerek sonraki yasamlarinda (6rnegin, is hayatindaki
miilakatlarda) bir soruna doniisebilecektir. ikincisi, heniiz biligsel siirecleri gelismemis olan ¢ocuklarin karsisina ¢ikan
derin sahte igerikler cocuklarin gerceklik algisini bozarak olaylar farkli yorumlamalarina ve hayatlarini tehlikeye dahi
atabilmelerine yol agabilecektir (Chesney ve Citron, 2018, s. 1793).

Yontem

Bu arastirmada kampanya videosunun g¢ergeveleme analizinin yani sira YouTube kullanici yorumlariin tematik
analizinin gerceklestirildigi karma yontemli bir aragtirma tasarimina bagvurulmustur. Bu yolla hem kampanya mesajinin
olusturulmasina hem de izlerkitle alimlamasina dair iki yonli bulgulara ulagilmasi hedeflenmistir. Cerceveleme
analiziyle Deutsche Telekom’un derin sahtecilik yoluyla tasarladigt “Ella’nmin Mesaji” baslikli videosunun
paylasanababalig1 ve ¢ocuk mahremiyetini nasil tanimladigi ve resmettigi ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir. Tematik
analiziyle amaglanan ise video alimlayicilarinin kampanya mesajina kendi ifadeleriyle nasil tepki verdigini kesfetmektir.
Bu iki yontemi bir araya getirerek kampanyanin yiriittiigli iletisim faaliyetine iliskin daha kapsamli bir anlayis
gelistirilebilecegi diisiiniilmiistiir. Genel olarak kesfedici ve yorumsamaci niteligi bulunan aragtirma tasarimi hem
kampanya videosundaki anlatilari hem de tiiketici yorumlamalari anlamaya yonelik arastirma amaciyla uyum
tasimaktadir.

Veri toplama siirecinde ele alinan iki tiir veri bulunmaktadir: Kampanya videosu ve YouTube yorumlari.
Cerceveleme analizi kapsaminda incelenecek olan “Ella 'nin Mesaji” baglikli videolar iki adet olup Deutsche Telekom
tarafindan hem Almanca hem Ingilizce olarak hazirlanmistir. Her iki video da yaklasik 2 dakika 45 saniye siirmekte olup
paylasanababalik hakkinda dramatize edilmis bir anlatiy1 igermektedir. Video akisinda kiigiik kiz1 Ella’nin goriintiilerini
annesinin paylastigi, bu goriintiilerin daha sonra kimligi bilinmeyen taraflarca YZ kullanilarak kétiiye kullanildigi ve
derin sahtecilik yoluyla yaratilan Ella’nin ergenlik ¢agindaki halinin annesinin ¢ocukluk fotografini yanlis kullanmasi
dolayisiyla annesiyle yiizlestigi goriilmektedir. Hem Almanca hem de Ingilizce dillerinde benzerlik gdsteren bu anlati,
gergeveleme analizinde “metin” olarak ele alinmaktadir. Herkese agik olarak paylasilan videonun yiiksek kaliteli
versiyonu YouTube’dan edinilerek hem dis sesin hem de diyaloglarin ve video yazilarinin kelimesi kelimesine
desifrelemesi yapilmistir.

Calisma kapsaminda incelenen videolara ait YouTube yorumlari ise hem Almanca hem de ingilizce
paylagimlardan ayr1 ayri toplanmistir. Bu stirecte MAXQDA 2024 programina goémiilii olan YouTube Data Importer
eklentisi yoluyla Almanca videoya yapilan 386 yorum ve ingilizce videoya yapilan 1027 yorum olmak iizere toplamda
1413 yorum MAXQDA ¢alisma dosyasina aktarilmistir. Toplanan tiim yorumlar halka acik yorumlar olup herhangi bir
kisisel bilgiyi isaret eden veriye yorumlarin bulundugu veri setinde yer verilmemistir.

Kampanya videosunun analizi siirecinde Entman’in (1993) cerceveleme analizi modeline basvurulmustur.
Cerceveleme analizinin paylasanababalik ve ¢ocuk mahremiyeti konusu etrafinda kampanya videosunun anlami nasil
yapilandirdigini anlamaya olanak saglamasi dolayisiyla ¢erceveleme analizinin uygun oldugu diisiiniilmiistiir. Entman’a
(1993) gore cergeveleme, bir metinde gercekligin belirli boyutlarinin segilerek daha belirgin ve goriiniir kilinmasi
yoluyla, 6zgiil bir sorun tanimi, nedensel atif, ahlaki yargi ve/veya ¢0ziim yoneliminin tesvik edilmesi siirecini
icermektedir. Bagka bir deyisle, medya dort temel islevi yerine getirmeye ¢alismaktadir: sorunlart tanimlamak, nedenleri
teshis etmek, ahlaki yargilarda bulunmak ve ¢6ziim Onerileri sunmak. Entman’in (1993) bu modeli, dijital ¢cagda
cocuklarin mahremiyeti konusunu kampanya videosunun nasil ¢ercevelendirdigini ¢éziimlemek acisindan sinirlari net
bir sema sunmaktadir. Bu ¢alismada ¢erceveleme modelinin basamaklari aragtirmanin analitik kategorileri olarak islev
gormektedir. Kampanya videosunun anlatisi ¢er¢eveleme analizi modelindeki basamaklar agisindan degerlendirilirken,
merkezdeki sorun olarak hangi meseleye kampanya videosunda deginildigi hususu “‘sorunun tanimlanmasi”
basamaginda ele alinmis ve paylasanababalik ve ¢ocuklarin rizasinin eksikligi sorununu videonun nasil tanimladigi
incelenmistir. Nedensel atif basamaginda ise tanimlanan sorunun nedenleri veya aktorleri olarak kimlere atifta
bulunuldugu ele alinmistir. Ahlaki yargilama basamaginda soruna iliskin hangi ahlaki yargilara veya duygusal
tonlamaya bagvuruldugu dikkate alinmistir. Son olarak, ¢oziim 6nerme basamaginda hangi 6nlem veya aksiyonlarin
savunulduguna dair inceleme yapilmistir. Ozellikle bu basamakta, kampanyanin hem sézel hem de yazili mesajlarinda
acikca hangi ¢6ziim Onerilerinde bulunulduguna dair not alinmstir.

Cergeveleme analizinin akabinde kampanya videosuna yapilan YouTube yorumlarini ¢oziimlemek i¢in, metinsel
verilerin igerdigi desenleri, yani temalari, belirlemek ve yorumlamak tizere esnek bir niteliksel veri analizi yontemi
olmasi1 dolayistyla Braun ve Clarke’in (2006) 6nerdigi alt1 asamali tematik analiz modeline bagvurulmustur. Braun ve
Clarke’m (2006) tematik analiz modeli, nitel verilerin sistematik fakat esnek bir bicimde analiz edilmesini saglayan, alti
asamal1 ve yinelemeli bir analitik siire¢ olarak tanimlanmaktadir. Ilk asamada arastirmaci, veriyle yogun bicimde
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etkilesime girerek metinleri tekrar tekrar okumakta ve ilk analitik notlar1 alarak veriye asinalik kazanmaktadir; bu asama,
anlam oriintiilerinin fark edilmesi agisindan 6nemli bir siire¢ olarak degerlendirilmektedir (Braun ve Clarke, 2006).
Ikinci asamada, veri setindeki anlamli 6zellikler tiimevarimsal ya da tiimdengelimsel bigimde kodlanmaktadir; bu
kodlar, temalara kiyasla daha dar ve esnek analitik etiketler olarak ele ahnmaktadir. Ugiincii asamada kodlar bir araya
getirilerek, arastirma sorusuyla iligkili daha genis anlam Oriintiilerini temsil eden temalar taslak halinde
olusturulmaktadir. Dordiincii asama, bu temalarin hem kendi i¢ tutarliligi hem de tiim veri setiyle uyumu agisindan
gbzden gecirilmesini igermektedir; bu siiregte temalar birlestirilebilmekte, ayristirilabilmekte veya elenebilmektedir.
Besinci asamada her bir temanin analitik 6zli net bicimde tanimlanmakta ve temalara, kapsadiklar1 anlami agikca
yansitan isimler verilmektedir; boylece betimleyici diizeyden yorumlayict diizeye gegilmektedir. Son asamada ise
temalar, secilmis veri alintilariyla desteklenerek kuramsal ger¢eve ve ilgili literatiirle iligkilendirilen biitiinliiklii bir
akademik anlat1 haline getirilmektedir. Braun ve Clarke’a (2006) gore tematik analizin analitik giicii biiyiik dl¢iide bu
raporlama asamasindaki derinlige baglidir. Braun ve Clarke’in (2006) 6nerdigi tematik analizdeki asamalar izlenerek
yorum verilerinden tiimevarimsal olarak temalar1 gelistirmek tlizere sistematik bigimde yorumlarin kodlanmas siireci
gerceklestirilebilmis ve Onceden belirlenen kavramlardan ziyade yorum yapan kullanicilarin kendi ifadeleriyle
temellendirilen bir analiz yiiriitiilebilmistir.

Bulgular

Bu calismada iki asamali yiiriitillen analiz siireci sonrasinda elde edilen bulgular, kampanya videosunun
ger¢eveleme analizinden elde edilen bulgular ile videoya yapilan yorumlarin tematik analizinden elde edilen bulgular
olmak tizere iki alt baslikta sunulmaktadir.

Entman’in (1993) ¢ergeveleme analizi kampanyanin reklamvereni olan Deutsche Telekom un tutarli ve yiiksek
etkiyi hedefleyen bir ¢cergeveleme stratejisini benimsedigini ve paylagsanababalig: dijital gézetimin, duygusal akibetlerin
ve ebeveyn sorumlulugunun sekillendirdigi ¢ok yonlii bir risk olarak sundugunu gostermistir. “Ella’nin Mesaji”
videosunda g¢ergeveleme analizi modelinin dort unsuru kolaylikla fark edilebilir bulunmustur.

Sorunun tanimlanmasi asamasinda paylagsanababaligin bir riza ve teshir krizi olarak sunuldugu tespit edilmistir.
Kampanya videosu ¢ocuklarin ebeveynleri tarafindan salahiyetsiz bi¢imde dijital teshirini merkezi sorun olarak ele
almistir. Olay orgiisii, Ella’nin 6zellikle derin sahtecilik ve ses sentezi yoluyla teknolojik olarak yaslandirilmis
versiyonunun annesiyle karsi karsiya getirilmesiyle ve 6zel ¢ocukluk gorsellerini gevrimici ortamlarda paylagmasi
dolayisiyla yiizlestirilmesiyle baslatilmistir. Bu tiir bir canlandirma paylasanababaligi yalnizca kotii sonuglari olan bir
ebeveyn davranisi olarak degil, ayn1 zamanda c¢ocuk i¢in uzun vadede itibar ve psikolojik ag¢idan olumsuz sonuglar
olabilecek bir eylem olarak tanimlamistir. YZ tarafindan iiretilmis bir gocugun ebeveynleriyle yiizlestigi bir sahnenin
kullanilmasiyla video, sorunu salt bir asir1 teshir durumundan dijital kimligin denetiminin kayb1 durumuna tagimistir.
Bu ¢erceve cocuklukta paylasilan gorsellerin 6zellikle YZ devreye girdiginde tahmin edilemeyecek diizeyde kalmaya
devam ettigini ve yeniden karsilagilabilecegini isaret etmistir. Cocuklarin dijital izlerinin goriiniirliigiiniin
siirdiirtilebilirligi konusundaki literatiirde yer alan endiselerle (Blum-Ross ve Livingstone, 2017, ss. 120-122; Leaver,
2017, s. 3) bu gergeve uyum gostermektedir.

Nedensel atif asamasinda videonun hem ebeveynleri hem de YZ’yi zararin ikili aktorleri olarak tanimladigi
dikkat cekmistir. Bir bagka ifadeyle, kampanya videosu hem ebeveynleri hem de teknolojiyi sorumlu olarak belirlemistir.
Burada ebeveynler sevginin, gururun veya sosyal medya kiiltiiriiniin tetikledigi gelecekteki zarara farkinda olmadan
katkida bulunan kimseler olarak tanimlanmanin yani sira, asla rizasi alinmayan ¢ocuklarin dijital ayak izlerini yaratma
konusunda su¢ ortagi olarak ifade edilmistir. YZ’nin sundugu olanaklarla derin sahteciligin kullanimi bir verinin
¢evrimici ortamda bulunur bulunmaz, artik ailenin kontroliiniin 6tesine gecerek algoritmik olarak yeniden kullanilmaya
acik olacagini ileri siirmiistiir. Burada nedensel atfin hem ebeveynlere hem de YZ’ye atanmasi hibrit bir nedenselligi
yansitmistir. Bir yanda ebeveynlerin bireysel olarak nedenselligi varken, bir yanda ise teknolojik altyapinin sistemik
olarak nedenselligi s6z konusu olmustur ki bu da risklerin hem platformlar hem de kullanicilar tarafindan berabere
olusturuldugunu ileri siiren Livingstone, Mascheroni ve Stoilova’nin (2023) goriisiiyle ortiismektedir.

Ahlaki yargilama asamasi bakimindan incelendiginde, paylasanababalik kampanya videosunda ihanet ve
sorumsuzluk olarak degerlendirilmistir. Kampanya videosunun duygusal zirvesi Ella’nin ¢ocuklugunu tiim diinyayla
herhangi bir sekilde Ella’ya sormadan ve Ella’dan rizasin1 almadan annesinin paylagmasi sebebiyle annesini su¢ladig:
kisimda yasanmistir. Ella’nin ses tonu oldukea ciddi, kasvetli, suglayici ve pismanlik icermektedir. Ebeveynler seytan
gibi gosterilmemistir ancak yaptiklarinin sorumlulugu atfedilmistir; bu da gergevenin, koruma sorumlulugunu gosteri
yapma egiliminin 6niine koyan bir ahlaki zorunluluga dayandigimi1 gostermistir. Kampanya videosundaki duygusal
yogunluk ebeveynlerin su¢lulugunu ve empatisini birlestiren dijital haklara yonelik kampanyalarda siklikla karsilasilan
(Choi ve Lewallen, 2018, s. 144-145) giiclii bir duygusal ¢ergeve yaratmistir. Mutlu ve masum ¢ocukluk fotograflarina
kaygilandirict miizigin ve elestirel monologun eslik etmesi ahlaki ¢ergeveyi derinlestirerek sevgiye dayali eylemlerin
bile ¢ocuklarin 6zerkliklerinin ihlaline yol agabilecegini vurgulamistir.
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Kampanya videosunun ¢6ziim Onerisi gergevesinde ¢evrimigi ortamlarda sorumlulugu dnceleyen paylasimlarda
bulunmak bir vatandaslik gérevi olarak ele alimmistir. Video sonunda “#ShareWithCare” (“#ltinaylaPaylas™) seklindeki
bir eylem ¢agrisina rastlanmistir. Herhangi bir resm1 ¢6ziim onerilmemis olsa da eylem ¢agrisindaki mesaj rizaya dayali,
kendi kendini denetleyen bir dijital ebeveynlige dogru olan yonelimi vurgulamigtir. Paylagmaktan uzak durmak yerine,
kampanya goriiniirlik ve mahremiyet arasinda bir denge kurulmasini dnermis ve bu sekilde Dobson ve Jay’in (2020)
“etik olarak aracilanmis dijital mevcudiyet” nosyonuyla esgiidiim saglamistir. Dijital ebeveynligi ahlaki bir sorumluluk
ve bir vatandag gorevi olarak ¢ergevelendirirken Deutsche Telekom kendini teknoloji markalamasinda yeni egilimlerden
biri olan veri etiginin (Autenrieth, 2018, s. 220) kurumsal bir savunucusu olarak konumlandirmstir.

Kampanya videosuna yapilan toplamda 1413 yorumun tematik analizinden her biri farkli alt temalar igeren bes
temel temaya ulasilmis ve bu bes temel temaya Ingilizce ve Almanca yorumlari iceren veri setinde ¢esitli diizeylerde
rastlanmistir. Veri setinde yer alan yorumlarin ortak yonlerinden hareketle temalar ve alt temalar belirlenmistir. Akabinde
bu tema ve alt temalarin veri seti i¢inde hangi siklikta yer aldigini belirlemek amaciyla frekanslari hesaplanmistir. Ancak
temalar1 ve alt temalar1 belirleme noktasinda frekans yerine veri setindeki yorumlarin odaklandiklari temel meseleler
dikkate alinmigtir. Temalara iligkin detayli bulgular asagida sunulmustur.

Tema 1: Dijital Gizlilik ve YZ Endisesi

Bu temada o6zellikle iiretken YZ gibi ileri diizey teknolojilerin ¢aginda g¢evrimigi ortamlarda c¢ocuklara ait
igeriklerin paylasilmasina iligskin yayginlagan kamu endigesine deginen yorumlara yer verilmistir. Bu tema, yorumlarin
genelinde ve dzellikle Ingilizce videoya yapilan yorumlarda en baskin temalardan biri olarak ortaya ¢ikmistir. Bu tema
kendi iginde ii¢ adet alt temadan olusmustur: 1) Denetim Kaybi ve Verinin Kalicilig1; 2) Derin Sahtecilik ve Sentetik
Medya Korkusu; 3) Platformlara Yonelik Giivensizlik ve Gozetim.

Yorumlart igeren veri seti icerisinde “denetim kaybi ve verinin kalicilig1” alt temas1 kapsaminda dijital verinin
kaliciligindan kaynakli yorum yapan kullanicilarin paylastigi korkulara yer verilmistir. Bu yorumlar 6zellikle herhangi
bir seyin g¢evrimici ortamlarda paylasildiginda artik kontrol ve denetimin kaybedildigine iliskin diisiincelere isaret
etmistir. Ornek birka¢ yoruma asagida yer verilmistir:

“Bu video bana internetin asla unutmadigini hatirlatti. (This video reminded me that the internet never forgets.)”

“Sanki ¢oktan verilerim tizerindeki kontroliimii kaybetmisim gibi hissediyorum. (Ich habe das Gefiihl, dass ich

lingst keine Kontrolle mehr iiber meine Daten habe.)”

Bu alt temada yer alan ifadeler, verilerin kalicilig1 ve dijital hayattaki gecici simirliliklarin silinmesine iliskin
uyarida bulunan 6nceki ¢alismalarin bulgulartyla (Kumar ve Schoenebeck, 2015; Livingstone ve Third, 2017; Tosuntas
ve Griffiths, 2024) ortiismektedir.

Dijital gizlilik ve YZ endisesi i¢cinde yer alan ikinci alt tema derin sahtecilik ve sentetik medya korkusuna temas
eden yorumlar1 icermistir. Kampanya videosundaki Ella karakterinin sentetik sesinin kullanilmasi ve yiizlinlin
degistirilmesi saskinliktan dehsete kadar oldukcga cesitli tepkileri dogurmus ve YZ’ nin paylasanababaliin yarattigi
algilanan riski ne kadar yogunlastirdiginin altin1 ¢izmistir. Bu alt temaya yonelik 6rnekleyici yorumlar asagida
sunulmustur:

“Derin sahtecilik bunu daha da sarsici kiliyor. Sanki gelecekten gelen bir hayalet gibi. (The deepfake makes this

hit harder. Feels like a ghost from the future.)”

“YZ rahatsiz edici olgiide gercekgi. Gorsellerin ne denli tehlikeli olabilecegini ortaya koyuyor. (Die KI ist

bedngstigend echt. Es zeigt, wie gefihrlich Fotos werden konnen.)”

Bu alt temada degerlendirilen yorumlarda kullanicilar gogunlukla YZ teknolojilerinin yeni ve daha ciddi zararlara
sebep oldugunu ifade etmektedir ki bu mesele son zamanlardaki dijital etik arastirmalarinda (Hanna ve Kazim, 2021;
Peltz ve Street, 2020) genis 6l¢iide yer bulan endiselerin kaynagini olusturmaktadir.

Bu tema altinda degerlendirilen {igiincii alt tema ise platformlara yonelik gilivensizligi ve gozetimi kapsamistir.
Bu alt temay1 olusturan 41 yorumun genelinde kullanicilar veri somiirgeciligine imkan tantyan veya bundan nemalanan
teknoloji sirketlerinin ve dijital altyapilarin rollerine dikkat ¢cekerek bu kurum ve sirketleri elestirmistir:

“Aswrt paylasim yapmiyoruz-algoritmayi besliyoruz. (We're not just oversharing-we re feeding the algorithm.)”

“Bu platformlara zerre kadar giivenmiyorum. (Ich vertraue diesen Plattformen keinen Zentimeter.)”

Platformlara yonelik giivensizlik ve gozetim konularmi igeren bu alt temadaki yorumlar, aile verisinin
metalastirilmasi ve gozetim kapitalizmine iliskin artan kamu endisesinin bir yansimasi (Zuboff, 2019, s. 25; Peltz ve
Street, 2020, s. 97; Hanna ve Kazim, 2021, s. 406) olarak yorumlanmistir. Dijital gizlilik ve YZ endisesi temasi, iiretken
yapay zeka teknolojilerinin ¢ocuklara ait ¢evrimigi igeriklerin dolasimini hizlandirmasinin 6tesinde, bu igeriklerin
algoritmik sistemler araciligiyla yeniden siniflandirilmasi, 6ngoriilmesi ve ekonomik degere doniistiiriilmesine yonelik
daha derin yapisal kaygilar1 yansitmaktadir. Yorumlar, dijital ortamda paylasilan verilerin kalicihigi nedeniyle
ebeveynlerin ve ¢ocuklarin veri iizerindeki denetiminin zayifladigin1 vurgularken, bu durumu yalnizca bireysel bir
mahremiyet ihlali olarak degil, cocuklarin gelecekteki 6zerkligini sinirlayan algoritmik bir tahakkiim bi¢imi olarak
kavramsallastirmaktadir (Livingstone ve Third, 2017, s. 665). Ozellikle derin sahtecilik ve sentetik medya
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uygulamalarina yonelik tepkiler, YZ’nin gocuk temsillerini baglamindan kopararak yeniden iiretme kapasitesinin,
platformlarin tahmin, yonlendirme ve goriiniirlik rejimlerini giiclendirdigine isaret etmektedir. Bu baglamda
platformlara yonelik giivensizlik i¢eren yorumlar, ¢ocuk verisinin gézetim kapitalizmi ve veri somiirgeciligi iginde
algoritmik karar mekanizmalarina tabi kilindigina dair elestirel literatiirle ortiismekte; dijital platformlarin ebeveynlik
pratiklerini bireysel tercihlerden ziyade algoritmik mantiklar {izerinden sekillendiren baskin aktorler haline geldigini
gostermektedir (Beer, 2017; Zuboff, 2019; Hanna ve Kazim, 2021).

Tema 2: Cocukla Empati ve Duygusal Ozdeslesme

Kampanya videosundaki ana karakter olan Ella’nin deneyimleriyle kullanicilarin nasil empati kurduguna 6zellikle
yogunlasan bu temada ebeveynlerin hissettikleri aydinlanma veya sugluluk duygusuna iligkin yorumlar dikkat ¢gekmistir.
Genel olarak veri setinde en sik karsilasilan temanin bu tema oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu temanin da “duygusal
sok ve ebeveynlerin sucluluk duygusu”, “Ella karakteriyle 6zdeslesme” ve “kampanyaya yonelik duygusal minnettarlik”
basliklarinda ti¢ alt temadan olustugu goriilmiistiir.

Duygusal sok ve ebeveynlerin sugluluk duygusunu ele alan ilk alt temada bazi yorum yapan kullanicilarin
hissettikleri duygusal rahatsizlik veya sugluluk gibi duygularimi paylastiklari, bazilarmin da dnceki davraniglarinin
farkina vararak pismanlik duyduguna iliskin ifadelerde bulunduklari anlagilmistir. Bu alt temay1 temsil eden 6rnek
yorumlara asagida yer verilmistir:

“Izin bile almadan paylastigim onca seyi diisiiniince gozlerim doldu. (I teared up thinking about all the stuff I 've

shared without asking.)”

“Bu beni resmen silkeleyip uyandirdi. (Das hat mich richtig wachgeriittelt.)”

Ikinci alt temada yorum yapan kullanicilarin kampanya videosundaki “Ella” karakteriyle 6zdesleme kurduklar
goriilmiistiir. Ozellikle kendi ¢ocuklarini Ella’nin yerine koyduklari ve bunun iizerinden diisiincelerini ve duygularimi
paylastiklan fark edilmistir. Bu farkindalik, kampanyanin ¢erceveleme stratejisinin kasitli olarak uyandirdigi duygusal
durumu yansitmaistir.

“Sanki biitiin bunlar: bana kizim soyliiyormus gibi. Burada kendimi gériiyorum—ve utantyorum. (It’s like my

daughter is telling me all this. I feel seen—and ashamed.)”

“Bu kizda kendi kizimi gériiyorum (Ich sehe meine Tochter in diesem Mddchen.)”

Kampanyanin Almanca ve Ingilizce dillerindeki videolara yapilan yorumlarin énemli bir kismimda kullanicilarin
kampanyadaki hikayeyle aralarinda kurduklar1 duygusal bagdan Gtiirii kampanyaya minnettarlik duyduklarini
belirttikleri tespit edilmistir. Ozellikle insanlarin yasamlarma iliskin ciddi bir 6nemi bulunan bir meseleye yonelik
“kullanicilarin “farkindaligini arttiracak diizeyde gozlerini agmalarina” ve “duyulmasi gereken mesaji kampanyanin
yayma c¢abasina” biiylik oranda 6vgiide bulunduklar1 fark edilmistir. Kampanyaya ve reklamverene yonelik destekler
asagidaki 6rnek yorumlarda kendini gostermistir:

“Bunun i¢in tesekkiirler. Gergekten diisiinmemi sagladi. (Thank you for this. It really made me think.)”

“Telekom’a bu video icin gercekten minnettarim. (Ich bin Telekom fiir dieses Video wirklich dankbar.)”

Kullanicilarin kampanyaya gosterdigi bu duygusal geri doniisler etik diisiince biciminin yayginlastirilmasi igin
ihtiya¢ duyulan empati duygusunun yayilmasinda (Chouliaraki, 2017) basarili olundugunu isaret etmistir.

Tema 3: Ebeveyn Sorumlulugu, Diren¢ ve Mesrulastirma

Paylasanababaligin yarattig1 risklerin anlatildigi kampanya videosuna yapilan yorumlarin odaklandig ii¢iincii
tema ise “ebeveyn sorumlulugu, diren¢ ve mesrulastirma” olarak adlandirilmistir. Bu tema kampanya mesaj1 karsisinda
ebeveynlerin kendilerini nasil konumlandirdiklarina odaklanmis olup yorumlarin bazilarinin kampanya mesajint
destekledigi goriiliirken digerlerinin dijital davraniglarint mesrulastirma ¢abasinda olduklar1 gézlenmistir. Bu tema ti¢
alt temadan olusmustur: 1) Oz elestiri ve kendine yonelik tepki; 2) Baglamsal paylasimlarin mesrulastirilmasi; 3) Direnis
ve kiiltiirel norm olarak paylasanababalik.

Oz elestiri ve kendine ydnelik tepki alt temasindaki yorumlarda kullanicilar videoyu izledikten sonra ya eski
iceriklerini sildiklerini ya da dijital aliskanliklarin1 yeniden degerlendirdiklerinden bahsetmistir. Bu alt temaya 6rnek
yorum agagida sunulmustur:

“Bugiin 300 den fazla génderi sildim. Daha once bunu hi¢ boyle diisiinmemistim. (I deleted over 300 posts today.

Never thought about it like this before.)”

Ikinci alt tema olan baglamsal paylasimlarin mesrulastirilmasina iliskin yorumlarda bazi kullanicilar ¢evrimigi
davraniglarini savunmus veya giivenilir ¢evrelerine icerik paylastiklarini ya da kimliklerine iligkin bilgiyi agik etmeden
paylasim yaptiklarin1 vurgulamistir. Bu alt temayi isaret eden iki drmek yorum asagida yer almistir:

“Yalnizca yiizlerin goriilmedigi resimler paylagiyorum. Temkinliyim. (I only post pictures where faces arent

visible. I'm careful.)”
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“Ailem yurtdisinda yasiyor - onlara baska nasi ¢ocuklarimizi gosterebilivim ki? (Meine Familie wohnt im

Ausland - wie soll ich unsere Kinder sonst zeigen?)”

Kampanya videosuna yapilan yorumlar arasinda bazi kullanicilarin kampanyay1 korku temelli veya gereksiz
bulduguna dair ifadeleri yer almis ve bu yorumlar “direnis ve kiiltiirel norm olarak paylasanababalik” alt temasinda
degerlendirilmistir. Ornekleyici bir yoruma asagida yer verilmistir:

“Bu tamamen abarti. Cogu ebeveyn sadece mutlu anlart paylagmak istiyor. (This is overkill. Most parents just

want to share happy moments.)”

Direnis ve kiiltiirel norm olarak paylaganababalik alt temasinda yer alan yorumlar paylasanababalik literatiirde
goriilen zarara yonelik farkindalik ve paylasim yapmanin kiiltiirel olarak normallestirilmesi arasindaki gerilimi (Blum-
Ross ve Livingstone, 2017, s. 121; Choi ve Lewallen, 2018, s. 156; Tosuntas ve Griffiths, 2024, s. 533) yansitmaktadir.

Tema 4: Kampanyanin Estetik ve Etik Mesajma Ovgii

Deutsche Telekom’un kampanya videosuna yonelik kullanicilar arasinda kampanyanin sanatsal kalitesi ve etik
bakimdan netligi konusunda &vgiilerde bulunan kullanicilarin yorumlarina rastlanmistir. Ayrica, Deutsche Telekom’un
bu konuda bir durus sergilemis olmasini da takdir ettikleri goriilmistiir. Bu tema altinda “sinematografik kalite ve hikaye
anlaticiligiin takdir edilmesi”, “kurumsal dijital sorumlulugun taninmasi” ve “savunuculuk ve yayginlagtirma” olmak
lizere ii¢ alt tema olusturulmustur.

Bu temada kullanicilarin 6zellikle kampanya videosunun sinematografik bakimdan kaliteli bulduklarini ve anlati
yapisini takdir ettiklerini gosteren yorumlar “sinematografik kalite ve hikaye anlaticiliginin takdir edilmesi” alt temasi
baglaminda ele alinmustir. Ornek bir yoruma asagida yer verilmistir:

“Simdiye kadar izledigim, hikdyesi agisindan en nitelikli ve giiclii bilin¢lendirme kampanyalarindan biri. (This is

more sufficient and powerful in terms of its story than any PSA I've seen.)”

Dijital ortamlarda kurumsal sorumluluklarini yerine getirdigini diigiinmeleri sebebiyle yorum yapan kullanicilarin
ifadeleri “kurumsal dijital sorumlulugun taninmasi” alt temasinda degerlendirilmistir. Yorum yapan kullanicilar arasinda
dijital etik ve ¢ocuk haklarina dikkat ¢ekmesi dolayisiyla Deutsche Telekom’™u asagidaki yorumlarda goriildiigii tizere
tebrik eden kullanicilara rastlanmaistir:

“Bu meseleyi gortintir hdle getirdigi icin Telekom’a helal olsun. (Props to Telekom for making this issue visible.)”

“Telekom bu konuda iyi bir ornek tegkil ediyor. (Telekom geht mit gutem Beispiel voran.)”

Bu yorumlarin dijital pazarlama alaninda etik kurumsal hikdye anlaticiligimin yiikselisine dikkat g¢eken
calismalarin (Jergensen ve Boje, 2010; Wehmeier ve Schultz, 2011) bulgularyla ortiistiigiinii s6ylemek miimkiin
goriinmektedir. Dordiincii temanin {igiincii alt temasi olan “savunuculuk ve yayginlastirma” kapsaminda kullanicilarin
diger kisilerle videoyu paylastigin1 veya bu videoyu egitim amagli kullanmay1 planladiklarin1 belirttikleri yorumlar
degerlendirilmistir. Bu alt temaya 6rnek teskil eden yorum asagida sunulmustur:

“Bu her okulda ve ana-baba siniflarinda gésterilmeli. (This should be shown in every school and parenting

class.)”

Tema 5: Cocuk Oznesine iliskin Acik Bir Séylemin Bulunmamasi

Kampanya videosunda Ella karakterinin kendisinin agzindan paylasanababalik siirecine yonelik goriisleri
sunulmus olsa da cocuklarin dijital temsiliyetinde kendi 6zerkliklerinin olmasi gerektigini ele alan yorumlara veri
setinde oldukea az rastlanmistir. Cocuklarin birer 6zne olarak kendi kararlarini ve yetkilerini uygulamalar1 konusunda
acik bir sdylemle karsilagilmamis olmasi, ebeveynleri merkeze alan bir ahlaki sdyleme dikkat ¢gekmistir. Bu tema “riza
mekanizmalarina yonelik sessizlik,” “merkezi ahlaki 6zneler olarak yetiskinler” ve “cocuksulastirma ve pasif koruma
odakli ¢erceveleme” olmak {lizere ii¢ alt temay1 icermistir.

Cocuklarin 6zerkliklerine ve aktdr/6zne olma durumlarina yonelik agik bir sdylemin eksikligine egilen besinci
temanin “riza mekanizmalarina yonelik sessizlik” baglikli ilk alt temasi gocuklarin kendi kimliklerini isaret eden
iceriklerinin dijital ortamlarda paylasilmasina yonelik siireglerde yetki ve kontrol sahibi olma durumuna odaklanmistir.
Burada 6zellikle yalnizca bir yorumun herhangi bir paylasimda bulunmadan 6nce ¢ocuklara sorulmasi gerektigini agikca
savundugu tespit edilmistir. Bu yoruma asagida yer verilmistir:

“Dijital teghire hayir demek konusunda ¢ocuklarimi egitmeliyiz. (We should teach our kids to say no to digital

exposure.)”

Yorum yapanlar arasinda kendi korkularini, duygularini veya kararlarint merkeze alarak ifade eden kullanicilarin
cocuklar yalnizca endise 6znesi olarak goriip karar alict konumunda degerlendirmedikleri dikkat cekmistir. Bu yonde
goriis sergileyen kullanicilarin yorumlari “merkezi ahlaki 6zneler olarak yetigkinler” alt temasi baglaminda ele alinmis
olup 6rmek yorum asagida yer almigtir:

“Yaptigim sey igin su an berbat hissediyorum. (I feel terrible now for what I’ve done.)”
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Son olarak kampanya mesajin1 destekleyen kullanicilarin yorumlarinda da dahil olmak {izere bircok yorumda
cocuklarin kirilgan veya korumaya muhtag varliklar olarak konumlandirildigi ve aktif birer dijital vatandas olarak
goriilmedigi anlasilmistir. Bu yorumlarin ele alindigi “cocuksulastirma ve pasif koruma odakli ¢erceveleme” alt
temasina ait iki 6rnek yorum asagida sunulmustur:

“Masumiyetlerini korumamiz lazim. (We must protect their innocence.)”

“Cocuklarimizin internetten korunmasi lazim. (Unsere Kinder miissen vor dem Internet geschiitzt werden.)”

Bu bulgular, ¢ocuklarin dijital 6zerkliklerinin yetiskinlerin otorite kurma bigimleri lehine olacak bigimde siklikla
hafife alindig1 yoniindeki Livingstone, Mascheroni ve Staksrud’un (2018) elestirilerini destekler niteliktedir. ingilizce
dilindeki yorumlarla Almanca dilindeki yorumlarin kiyaslamasinda 6zellikle Ingilizce dilindeki yorumlarin duygusal
baglanmaya, ebeveynlerin 6z elestiri yapmalar1 gerekliligine ve videoya yonelik 6vgiliye odaklandigi goriilmiistir.
Almanca dilindeki yorumlarda ise platformlarin {stlenmesi gereken etik uygulamalara, goézetim kaygilarina ve
toplumsal gorev ve sorumluluklara gonderme yaptig1 fark edilmistir. YZ ve gozetim konusunun Almanca yorumlarda
daha agik bir bicimde kendini gosterdigi dikkat ¢cekmis ve bunun da veri gizliligine iligkin kiiltiirel ve yasal duyarliliklart
yansittigi diisiiniilmiistiir.

Sonug¢

Kampanya videosunun ¢erceveleme analizi “Ella’nin Mesaji” baglikli kampanyanin paylasanababalik pratigini
ciddi bir dijital gizlilik sorunu olarak ele aldigini ortaya koymustur. Entman’in (1993) ifadesiyle sorunu tanimlama
asamasi1 bir kez ¢evrimici ortamda paylasildiginda ¢cocugun gorsel ve bilgileri iizerindeki kontroliin kaybolduguna
odaklanmistir. Video bu sorunu derin sahtecilik yoluyla olusturulan erigkin Ella’nin ailesiyle karsi karsiya geldigini
gosterdigi sahnede gostermis ve herhangi bir sekilde “riza alinmadan” paylasilan igerigin kotiiye kullanilabilecegini
vurgulamistir. Cocuktan riza alma konusunda mevcut literatiir, cocuklarin dijital baglamlardan tam anlamiyla riza verme
yeterliligine hangi yasta ulastiklarina iliskin sabit bir yas sinir1 tanimlamamaktadir. Bunun yerine riza verme kapasitesi
yalnizca kronolojik yasa indirgenemeyen; iliskisel, karara 6zgii ve g¢ocuklarin gelisen kapasiteleri ile iletisimsel
yeterlilikleriyle yakindan baglantili bir olgu olarak ele alinmaktadir. Bu yaklasim Birlesmis Milletler Cocuk Haklara
Dair S6zlesme’nin 12.maddesinde temellendirilmis ve Cocuk Haklar1 Komitesi’nin dijital ortama iliskin 25 numarali
Genel Yorumunda (UN Committee on the Rights of the Child, 2021) ayrintilandirilmistir. Dijital ve medya okuryazarligi
alanindaki calismalar da bu bakis acisini destekleyerek operasyonel beceriler ile elestirel veya hak temelli dijital
okuryazarlik arasinda bir ayrim yapmaktadir. S6z konusu elestirel okuryazarlik; izleyicinin farkinda olmasini, verinin
kaliciligini, kimlik insasimt ve dijital paylasimlarin uzun vadeli toplumsal sonuglarimi kavramayi igermektedir
(Livingstone, 2004; Livingstone ve Helsper, 2010). Dolayistyla paylaganababalik baglaminda anlamli bir riza, yalnizca
platformlar1 kullanabilme becerisini degil, ayn1 zamanda elestirel ve refleksif dijital okuryazarligin gelisimini
gerektirmektedir. Bu ¢ergevede ebeveyn rizasi, cocuklarin sinirli karar verme kapasitesi ve ebeveynlerin ¢ocugun tistiin
yarar1 dogrultusunda hareket etme yoniindeki vekil (proxy) ve giivene dayali yiikiimliiliikkleri temelinde bir vekéaleten
karar verme bi¢imi olarak kavramsallastirilmaktadir. Ancak, sosyo-hukuki ve biyoetik literatiir, vekil rizanin ne mutlak
ne de statik oldugunu tutarli bir bicimde vurgulamaktadir. Veri koruma hukuku alanindaki ¢caligsmalara dayanarak Taylor
ve meslektaslar1 (2018) ebeveyn rizasinin zamansal olarak kosullu oldugunu ve ¢ocuklarin yeterlilikleri gelistikce
giderek sinirlandigini vurgulamaktadir. Ayn1 zamanda 6zellikle s6z konusu kararlarin zorunluluk veya koruma degil,
kisisel veri ve kimlik ile ilgili oldugu durumlarda bu sinirlamanin daha da belirgin hale geldigini ortaya koymaktadir.
Ayrica, veri koruma hukukunda Gillick yeterliligi ¢cercevesinin kullanimi olgunlugun islevsel ve karara 6zgii bir nitelik
tagidigini ve tek seferlik bir ebeveyn yetkilendirmesine dayanmak yerine siirekli yeniden degerlendirme gerektirdigini
gostermektedir (Taylor vd., 2018). Benzer sekilde Mclnroy (2016) cevrimigi ortamlarda ¢ocuklarin riza verme
yeterliliginin erisilebilir ve ¢cocuk merkezli iletisim uygulamalariyla desteklenebilecegini ortaya koymaktadir. Ancak
yasa dayal1 yetersizlik varsayimlarina karsi uyarida bulunmaktadir (Mclnroy, 2016). S6z konusu literatiir biitiinciil
olarak degerlendirildiginde, ebeveyn paylasiminin zorunlu olmayan, ifade edici ve potansiyel olarak kimlik
sekillendirici nitelik tasidigi paylasanababalik baglamlarinda, ¢ocuklar elestirel dijital okuryazarlik gelistirdikge
ebeveynlerin vekaleten riza verme yetkisinin etik ve normatif kapsaminin daraldigi goriilmektedir. Bu nedenle ¢ocuklar
¢evrimici gorsel paylasiminin sonuglarini kavrayabilecek diizeyde bir anlayis sergilediklerinde ebeveynler hukuken riza
verme yetkisini muhafaza etseler bile ¢cocuklarin itirazlarinin veya rizay1 geri ¢ekmelerinin normatif olarak belirleyici
kabul edilmesi gerekmektedir (Steinberg, 2017; Taylor vd., 2018).

Kampanya videosu, ¢ocugun mahremiyet ve kendi kararin1 verme hakkina yonelik paylasanababaligin ihlal
gerceklestirdigini isaret etmistir. Bu soruna yonelik nedensel atif iki katmanlidir: bir yanda ebeveynlerin ihtiyatsiz
bigcimde asir1 paylagimlari muhtemel zararlar olusturabilecek bir davranis olarak resmedilirken diger yanda kampanya
bu zararlarin etkisini artirabilecek YZ, derin sahtecilik ve veri madenciligi gibi teknolojik gelismelere vurgu yapmuistir.
Bagka ifadeyle bir yanda ebeveynler paylasimlar yoluyla farkinda olmadan suga ortak olurken, bu sorunun daha derinde
yatan sebebi paylagimlarin suistimal edilebildigi dijital gdzetime ve verinin kotiiye kullanilmasina ortam hazirlayan
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kontrolsiiz teknolojik gelismeler olarak sunulmustur. Bu nedensel atif Leaver’in (2017, s. 2) “samimi godzetimin”
normallestirilmesi olarak adlandirdigi durumu yansitmaktadir. Leaver’a (2017, ss. 2-4) gore, kisisel verilerin yaygin
bicimde gozlemlenmesi giindelik hayatin bir pargas1 haline getirilmektedir ve bunu 6zellikle birbiriyle baglanti kurma
“gerekliligini” sart kosan kiiltlirel ortamlarda kisilerin sevdigi kimseler baslatmaktadir. Bu kampanya masum aile
fotograflarinin bile veri simsarlarindan veri avcilarina kadar genis bir gozetim ekosistemini besledigini vurgularken bu
kiiltiirel baglama gonderme yapmustir.

Videoda ahlaki degerlendirmeler olduk¢a agik bigimde sunulmustur. Tedbir alinmaksizin paylasanababalik
sorumsuz ve potansiyel olarak zararli bir davranig olarak tasvir edilmistir. Ella’nin gelecekteki hali ebeveynlerine
duygusal bir ihtar ¢ekerken dijital kimligini korumamalar1 dolayistyla ahlaki sorumlulugu etkin bicimde ebeveynlerine
atamigtir. Kampanyada her ne kadar kurgusal bir bigimde olsa da ¢ocuga s6z verilmesi ¢ocuklarin kisisel verileri
konusunda haklar1 ve 6zerklikleri oldugu ilkesini desteklemistir. Bu durugs Dobson ve Jay’in (2020) ¢ocuklarin ¢evrimigi
bulunuslarini ebeveynleri yonetiyor olsa bile gizlilik haklarinin sahibi olarak ¢ocuklarin taninmasi yoniindeki savlartyla
ortiismektedir. Video ¢ocuklarin dijital kimliklerine dair karar verme haklari oldugunu agik bigimde ifade ederken dijital
cagda ¢ocuk haklari ¢ergevesiyle uyumlu (Livingstone vd., 2023) bir durus sergilemistir. Kampanyanin sundugu ¢6ziim
onerisi #ShareWithCare etiketinde 6zetlenmistir. Ebeveynlerin derhal sosyal medya hesaplarini1 sonlandirmaya tesvik
etmekten ziyade sorumlu paylagimi savunmakta, ebeveynlerin dijital okuryazarligina vurgu yapmakta ve ayn1 zamanda
paylasim yapmadan once iki kez diisiinmeyi dnermektedir. Bu yiizden ¢6ziim ¢ercevesi hem egitim hem de tedbir ile
ilgili gériinmektedir. Ayrica, bu ¢dziim gergevesi teknolojiyi iki yiizlii bir madalyon olarak sunmaktadir. Oyle ki YZ’nin
risklerine yonelik uyarida bulunurken en son teknoloji olan YZ’yi kullanan kampanya bu sekilde yeni teknolojiye
yonelik hayranlikla birlikte korkunun altini ¢izmistir. YZ’nin kendisi hakkinda uyarida bulundugu anlatida teknolojik
gelismelerin teknolojiden korkmak yerine daha kapsamli bir ebeveyn ihtiyatim gerektirdigini vurgulamistir. Ozetle
kampanya ¢ocuk refahina odakli korumaci bir ¢ergeve (Cucchiara, 2021) benimsemis olup ¢cocugu paylasanababaligin
gelecekteki muhtemel masum kurbani, ebeveynleri iyi niyetli ama saf olmasi dolayisiyla rehberlige ihtiya¢ duyan
Ozneler ve teknolojiyi de paylasanababaligi 6zel bir aile meselesinden kamusal bir riske doniistiiren katalizor olarak
betimlemistir. Bu ¢ergeveleme stratejisi mesajin netligi ve duygusal ¢ekiciligi bakimindan etkili bulunmustur. Oyle ki
Ella’nin ebeveynlerinin ylizlerindeki saskin ve endiseli ifade izleyicilerin muhtemelen kendilerinin de hissedecegi sug
ortakligi duygusuna bir ayna tutmus ve suglulugun ve endisenin kuvvetli bir bilesimine zemin hazirlamistir. Bu yaklasim
siklikla ahlaki sorumlulugu tesvik edecek uyarici hikayelere dayanan ve daha once ileri siiriilen ¢ocuklarin ¢evrimigi
ortamlardaki giivenligi meselelerine yonelik medya g¢erceveleriyle uyumlu goriinmektedir (Cucchiara, 2021). Ancak,
burada not diisiilmelidir ki kurumsal bir girisim niteligindeki kampanya dikkatli bir bi¢imde sucu teknoloji sirketleri
veya platformlara yiiklemekten kaginmakta ve daha genis yapisal ¢oziimler (platform politikalari, yasal diizenlemeler)
aciklikla bahsedilmese de sorumlulugu ilk olarak “itinayla paylagmasi gereken” kullanicilara (ebeveynlere)
yiklemektedir. Bu yonelim 6nemli bir baglamsal niiansa isaret etmektedir: kampanya mesaji kurumun sosyal
sorumluluk cabalariyla uyumlu bi¢cimde bireysel davranis degisikligini ve farkindalik gelistirmeyi 6n plana almakta,
kullanici egitiminin 6tesindeki yasal veya teknolojik diizenleme ve diizeltmeleri geride tutmaktadir.

Yorumlarin tematik analizinde kullanici tepkilerinin kutuplastigi, ancak gogunlukla olumlu yonde sekillendigi
gOrlilmiistiir. Yorumlarin biiylik oranda kampanya mesajin1 destekledigi ve duygusal bir etkilenmeyi yansittigi
anlagilmistir. Kullanicilarin kendi tutum ve davraniglarini sorguladiklarini bildirdikleri yorumlar kampanyanin
farkindalik yaratma konusundaki basarisinin bir isareti olarak diistiniilmiistiir. Ancak kullanicilarin 6zellikle ¢ocuklarin
riza verme noktasinda yetersiz kaldig1 ve bu nedenle ebeveynlerin kisitlama uygulamalar gerektigi yoniindeki ifadeleri
kampanyanin ¢ocuk odakli ¢ergevesiyle gatigtigini gostermistir. Bu da ¢ocugun kendi haklar1 konusundaki 6zerkligini
zedeler nitelikte degerlendirilmistir. Lakin kendi davranislarina yonelik bir 6z elestiri gelistirmeleri ve davranis
degisikligini desteklemeleri kampanyanin hedefledigi “sorumlu paylasanababalik” nosyonuyla (Autenrieth, 2018, s.
223; Kumar ve Schoenebeck, 2015) uyumlu goriilmiistii. Bu noktada ozellikle sosyal medya platformlarindan
uzaklasmak yerine davramislari sorumlu bir sekilde ilerletmeleri gerektigi yoniindeki goriisleri paylasanababalik
konusunda “itinayla paylasim yapmay1” tesvik eden kampanya mesajina uyum sergilemistir. Ozellikle Almanca
dilindeki yorumlarda vurgulanan ebeveynlerin medya okuryazarliginin gelistirilmesine yonelik egitimler dijital
gizliligin son derece degerli goriildiigi Almanya baglaminda kiiltiirel bir tepki olarak yorumlanmustir. Ayrica dijital
verilerin kalicilig1 noktasinda videonun uyarist dogrultusunda kullanicilarin sadece bireysel diizeyde degil sistemsel ve
altyapisal diizlemde de ihtiyata davet eden yorumlara yer vermesi 6nemli bir farkindalik olarak degerlendirilmistir.
Cocuklarin gizliliginin yalnizca bireysel kotiiye kullanmadan degil, ayn1 zamanda yapisal verilestirme pratiklerinden
kaynakli olacak bicimde zarar gordiigii ve olduk¢a gen¢ yastan itibaren cesitli kanallarin ¢ocuklara ait verileri
miitemadiyen toplayarak ticari bir metaya doniistiirdiigli (Stoilova vd., 2020; Mascheroni ve Siibak, 2021)
vurgulanmistir. Bunun yani sira videoda derin sahtecilik yoluyla Ella karakterinin gelecekteki hélinin gosterilmesi
yoluyla gelecekteki teknolojik gelismelerin tasidigi riskler yansitilirken bir yandan da hedef kitle i¢in soyut kalabilecek
YZ kaynakli kimlik hirsizlig1 veya manipiilasyon gibi konular somutlastirilarak kampanya mesaj1 saglamlastirilmistir.
Kuramsal agidan bakildiginda, bu durum medya cercevelemesi ile duygulanimin kesisimine temas etmistir — YZ
tarafindan tretilmis gelecekteki bir benlikle karsilasmanin yarattigi duygusal sarsinti, gizlilik risklerini muhtemelen
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daha akilda kalic1 hale getirmigtir (Nabi, 2003; Nabi vd., 2003). Ancak bunu abartili bulup korku ¢ekiciligiyle
iliskilendiren baz1 kullanicilarin yaptigi yorumlar kuvvetli korku mesajlarinin net ve uygun ¢oziimler beraberinde
sunulmadig: takdirde ters tepebilecegi yoniindeki literatiir bulgusuyla (Witte, 1992; Lewis vd., 2007; Shin vd., 2017)
uyumlu goriilmiistiir. Buna yanit olarak bazi kullanicilarin kampanyay1 destekleyerek kampanyanin konuya temas
etmesinin bir baslangi¢ niteligi tagimasim takdir etmeleri uygulayicilar agisindan onemli bir ¢ikarim sunmustur:
herhangi bir konuda bilgilendirmek ile harekete gecirmek arasinda dogru dengeyi kurmak dijital giivenlik
kampanyalarinda elzem bir rol tistlenmektedir. Taktikler konusundaki anlagsmazliklara ragmen YZ’deki derin sahtecilik
gibi gelismelerin paylasanababalik pratiklerinin getirdigi riskleri artiracagi yoniindeki goriisiin alt1 ¢izilmis ve
paylasanababaligin 6nceden bahsedilen risklerini yeni teknolojilerin daha da ileriye gotiirdiigii yoniindeki son galismalar
(Erisir ve Erigir, 2018; Tosuntas ve Griffiths, 2024) desteklenmistir.

Medya ile ¢ocukluk arasindaki iliski, dijital cagla birlikte ortaya ¢ikan kopussal bir olgudan ziyade, ¢ocuklugun
modern toplumlarda nasil tanimlandig1, temsil edildigi ve diizenlendigiyle yakindan iliskili tarihsel bir siireklilik i¢inde
ele alinmalidir. Medya tarihi ve ¢ocukluk sosyolojisine dayanan calismalar, sinema ve basin gibi erken dénem kitle
iletisim araglarinda ¢ocuklarin ¢ogu zaman kirilgan, magdur ya da sembolik figiirler olarak konumlandirildigini; bu
temsillerin donemin toplumsal, ekonomik ve ideolojik yapilariyla i¢ ice gectigini gostermektedir (Akdag, Yetimova ve
Eser, 2022). Bu tarihsel perspektif, dijital medyada ortaya ¢ikan paylasanababalik gibi pratiklerin tamamen yeni riskler
tiretmekten ziyade, ¢ocuklarin medyatik temsiline ve yetiskin denetimine iliskin daha uzun erimli sorunlarin giincel
teknolojik kosullar altinda yeniden bigimlenmig halleri olarak degerlendirilmesi gerektigine isaret etmektedir.

Bu calismanin smirliliklan birkag boyutta ortaya ¢ikmaktadir. i1k olarak analiz yalnizca “Ella’min Mesaji”
kampanyasina ve YouTube yorumlarina odaklandigi i¢in genelleme sinirhidir; yorum yapan kullanicilar 6z-segimli,
kiigiik ve etkilesimi ylksek bir gruptur. Dil ve kiiltiir farkliliklar1 bazi niianslarin kagirilmasina yol agmustir. Nitel
yontemler yorumlayicidir; farkli arastirmacilar farkli gerceveler veya temalar belirleyebilecegi icin gelecekteki
calismalarin bu konuya odaklanmasi 6nerilmektedir. YouTube yorumlari zamanla degisebileceginden veriler anliktir, bu
sebeple ileriki donemlerde farkli yorumlar yapilabilecegi icin gelecekteki ¢alismalarin YouTube yorumlarmi farkli
araglarla analiz etmesi 6nemli ¢ikarimlar sunabilecektir. Son olarak, ¢calisma sdylemsel ¢iktilara odaklanmis, davranigsal
etkileri 6lgmemistir; ilgili kampanyanin hedef kitleyi olusturabilecek gocuk ve ebeveynler tizerindeki etkisini anlamak
iizere niceliksel arastirma yontem ve tekniklerine bagvuran ¢alismalara ¢cagrida bulunulmaktadir.
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