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Ozet

Etnik restoranlar, kiiresel élgekte hizlanan go¢ hareketlerinin bir sonucu olarak, neredeyse her
Ulkede tliketicilerin karsisina cikmaktadir. Ancak gliniimizde etnik restoranlarin varligi yal-
nizca gécmenlere bagl dedildir. Turizm hareketleri ve uluslararasi/uluslartsti bir yapiya buri-
nen tiketici aliskanliklari, etnik restoranlarin kilttirel baglamda iligkili olduklar insan toplulu-
gundan bagimsiz olarak bir lokasyonda gelismesine neden olabilmektedir. Bu ¢alisma, bir yi-
yecegin ait oldugu yerden baska bir cografyaya tasinmasinda ve bir isletmede sunulur hale
gelmesinde rol oynayan girisimcilerin profillerinin belirginlestiriimesini amacglamaktadir. Boy-
lece, etnik yiyeceklerin tasinmasi ve ticarilegsmesinde etkili olan itici faktorlerin de ortaya kon-
masl sayesinde etnik restoranlara iliskin bir tipoloji 6nerilmesi hedeflenmektedir. Arastirma,
literatlire dayall bir kavramsal analiz yaklasimi benimseyerek etnik restoranlar Uzerine yapil-
mig galismalarin konu edindigi etnik restoranlar siniflandiriimaktadir. Bulgulara gore etnik res-
toranlarin dogal girisimcileri, go¢ hareketleri ile evlerinden ayrilip yeni topraklara gé¢ eden ve
yanlarinda gastronomik-kiiltiirel 6zelliklerini de tasiyan gé¢cmenlerdir. Turizm faaliyetleri sonu-
cunda ilgili yeri bir destinasyon olarak ziyaret eden turistler, gé¢cmenlerce aciimis etnik resto-
ranlari bir gastronomik deneyim araci olarak tercih edebilmektedir. Ayni zamanda ev sahibi
ulkenin yerel halki da farkli bir klltirii deneyimlemek ve/veya yeni bir yemek deneyimi yasa-
mak gibi amaclarla bu etnik restoranlara ragbet gésterebilmektedir. Bunun farkina varan yerli
girisimciler, etnik restoran pazarinda olusan bu talepten paylarina diseni alabilmek icin etnik
restoranlar agabilmektedir. Yerli girisimciler ayni zamanda destinasyonu ziyaret eden turistle-
rin kultard ile uyumlu olan ya da asinaliklar olabilecekleri mutfaklan sunan etnik restoranlar
acarak turistlerin yemek tiiketimlerini kolaylastirma amaci gidebilmektedir. Son olarak, ulus-
lararasi sirketler, uluslarasilasmig/kiresellesmis mutfaklarnin Grtnlerini daha standardize se-
kilde piyasaya slirmek amaciyla etnik restoranlar agabilmektedir. Bu ¢alisma, 6zellikle etnik
restoranlar lzerine yaplilacak calismalarda konu edilecek etnik restoran tipolojisinin dogru be-
lirlenebilmesi ve etnik restoranlarin tekil ve homojen yapilar olmadiginin ortaya konmasi yo6-
ninden gelecek ¢alismalara rehberlik edecektir. Ayni zamanda, farkli girisimci profilleri ile ilis-
kili motivasyonlari ve itici faktorlerin belirginlestiriimesi, etnik restoran sektoriine katilabilecek
yeni aktdrlerin yonlendiriimesinde kilit rol oynayacaktir. Gelecekte calismanin ampirik bir ya-
pitya burinddrilmesi amacglanmaktadir.
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Typology of Ethnic Restaurants: A Classification Based on Ent-
repreneurial Profiles and Push Factors

Abstract

Ethnic restaurants appear in almost every country as a result of accelerated migration move-
ments in a global context. However, the presence of ethnic restaurants in a location today is
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not dependent on immigrants. Tourism movements and international/transnationalized consu-
mer habits cause ethnic restaurants to develop separately from the culturrally engaged com-
munity. This study aims to identify the profiles of entrepreneurs who play a role in moving a
food from its original place to another and serving it in a restaurant by examining the driving
factors of transporting and commercializing, and to propose a typology of ethnic restaurants.
The research adopts a conceptual analysis approach based on the related literature. According
to the findings, the basic entrepreneurs of ethnic restaurants are immigrants carry their gast-
ronomic-cultural characteristics with them during migration movement. Tourists who visit a
place as a destination through tourism activities may prefer ethnic restaurants opened by im-
migrants for gastronomic experience. Moreover, the locals of the host country may also patro-
nize these ethnic restaurants in order to experience a different culture and/or a new dining
experience. Local entrepreneurs may open ethnic restaurants to gain a share of this. It is pos-
sible, local entrepreneurs to seek to facilitate tourists' food consumption by opening ethnic
restaurants that offer cuisines that are aligned with or familiar to the culture of tourists. Finally,
international companies may open ethnic restaurants in order to introduce more standardized
products of internationalized/globalized cuisines. This study will guide future studies on ethnic
restaurants, by identifying the correct typology of ethnic restaurants and showing that ethnic
restaurants are not singular and homogeneous entities. Clarifying the motivations and driving
factors associated with different entrepreneurial profiles will play a key role in guiding new
actors that may join the ethnic restaurant sector. In the future, the study is intended to be
empirically structured.
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