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OZET

Cografi isaret kavrami, soz konusu iiriiniin kendine has 6zelliklerini, tiretildigi bolgeyi,
bu {irliniin sahip oldugu 6zellikleri ile iiriiniin tretildigi bolge ile olan iliskisini belirten kalite
isareti olarak tanimlanmaktadir. Uriinlerin, cografi isaret ile tescillenmesi sayesinde iiriiniin
kalitesi, siirdiiriilebilirligi, gelenekselligi ve bolgesel kalkinmaya etkisi korunmaktadir ve
garanti altina alinmaktadir. Cografi isaret korumasi alan yiyecek iiriinleri s6z konusu bolgeye
ulusal ve uluslararast tanmirhik saglamanin yaninda ekonomik agidan da katkida
bulunmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda cografi isaretli iriinlerin tliketici nezdinde
farkindaliginin artmasi, korunmasi ve siirdiiriilebilirligin saglanmasi i¢in hem yasal mevzuat
acisindan hem de kamu kurum ya da kuruluslar tarafindan daha ¢ok kisiye ulasmak i¢in gerekli
caligmalarin yapilmasi gerekmektedir. Bu calismanin amaci, cografi isaretli tirtinlerle ilgili
tiketicilerin satin alma niyetini ve 6deme istekliligini hangi faktorlerin etkiledigini tespit
etmek, ireticilere ve ilgili kurum ve kuruluglara uygun tavsiyelerde bulunmaktir. Nihai
arastirma oncesinde yapilan 6n Ve pilot aragtirmada, Antalya’ya 6zgii cografi isaretli iirlinlerden
olan Alanya Muzu’nun katilimcilar tarafindan cografi isaretli {iriin olarak bilinirliginin ve satin
alimmin Antalya’ya 6zgii diger cografi isaretli iriinlere gore daha fazla oldugu sonucuna
ulagilmistir. Arastirmanin amact dogrultusunda, Google Forms araciligiyla 628 katilimcidan
online anket ile Eylil-Ekim 2023 tarihlerinde nihai arastirmanin verisi toplanmistir. 628
katihimcidan 234’ daha once cografi isaretli {irlin satin almadigi i¢in onlarin anketleri
sonlandirilirken geriye kalan 394 katilimcidan 86’s1 daha 6nce Alanya Muzu satin almadigin
belirttigi i¢in sadece demografik sorulari cevaplamistir. Alanya Muzu’nu satin aldigini belirten
308 katilimcidan elde edilen veriler ise ikili (binary) lojistik regresyonu ile analiz edilmistir.
Analiz sonucunda, arastirma sorularina yanit olan gelecekte cografi isaretli yiyecek {iriinlerine
yonelik satin alma niyetini etkileyen ve cografi isaretli yiyecek iiriinlerine yonelik 6deme
istekliligine neden olan faktorler belirlenmistir. Gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alma
durumunun artisini etkileyen faktorler arasinda kisinin yasinin, mesleginin, hanesindeki kisi
sayisinin, kendisini nasil tanimladiginin, gida aligveris yerinin, cografi isaretli iiriin bilgisi
kaynaginin ve cografi isaretli lirlin algisinin yer aldig goriilmektedir. Alanya Muzu’na yonelik
O0deme istekliligine neden olan faktorler arasinda ise meslek, gida se¢im kriteri, gida alisveris
yeri, cografi isaretli iirlinii 6grenme zamani, Alanya Muzu satin alma nedenleri ve cografi
isaretli iirlin algis1 bulunmaktadir. Elde edilen bulgularin dogrultusunda, arastirmanin sonug
kisminda cografi isaret kavraminin ne oldugu ve neleri icerdigi ile ilgili tiiketicilere gerekli

bilgilendirmelerin yapilmasinin éneminden bahsedilmis, Alanya Muzu’na yoOnelik satin alma



niyetinin olugsmasi ve 6deme istekliligi ile ilgili ¢esitli onerilere ve gelecek calismalara yonelik
tavsiyelere yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cografi Isaret, Cografi Isaretli Uriin, Cografi Isaretli Uriin Algis1, Satin
Alma Niyeti, Odeme Istekliligi.



ABSTRACT
INVESTIGATION OF PURCHASING INTENTION AND WILLINGNESS TO PAY
FOR GEOGRAPHICALLY INDICATED FOOD PRODUCTS

The concept of geographical indication is defined as a quality sign that indicates the unique
characteristics of the product in question, the region where it is produced, the properties of this product
and its relationship with the region where the product is produced. Thanks to the registration of products
with geographical indications, the quality, sustainability, tradition and impact of the product on regional
development are protected and guaranteed. Food products that receive geographical indication
protection not only provide national and international recognition to the region in question, but also
contribute economically. For this purpose, in order to increase consumer awareness of geographically
indicated products, to protect them and to ensure sustainability, necessary studies must be carried out
both in terms of legal legislation and by public institutions or organizations to reach more people. The
aim of this study is to determine which factors affect consumers' purchasing intention and willingness
to pay for geographically indicated products and to make appropriate recommendations to
manufacturers and relevant institutions and organizations. In the preliminary research and pilot study
conducted before the final research, it was concluded that the awareness and purchase of Alanya Banana,
one of the geographically indicated products specific to Antalya, was higher by participants than other
geographically indicated products specific to Antalya. For the purpose of the research, data was
collected from 628 participants via an online survey via Google Forms between September and October
2023. While 234 of the 628 participants ended the survey because they had not purchased geographically
indicated products before, 86 of the remaining 394 participants answered the demographic questions by
stating that they had not purchased Alanya Banana before. The data obtained from 308 participants who
stated that they purchased Alanya Banana were analyzed with binary logistic regression. As a result of
the analysis, the factors that answer the research questions, affecting the purchase intention for
geographically indicated food products in the future and causing the willingness to pay for
geographically indicated food products, were determined. It is seen that the factors affecting the increase
in the purchasing situation for Alanya Banana in the future include the person's age, profession, number
of people in his/her household, how he/she defines himself/herself, food shopping place, geographically
indicated product information source and geographically indicated product perception. Factors that
cause willingness to pay for Alanya Banana include profession, food selection criteria, food shopping
place, time to learn about the geographically indicated product, reasons for purchasing Alanya Banana
and perception of the geographically indicated product. Through the findings obtained, in the conclusion
of the research, the importance of providing necessary information to consumers about what the concept
of geographical indication is and what it includes is mentioned, and various suggestions regarding the

formation of purchasing intention and willingness to pay for Alanya Banana and recommendations for
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future studies are included.
Keywords: Geographical Indication, Geographical Indication Product, Geographical

Indications Product Perception, Purchasing Intention, Willingness to Pay.
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GIRIS

Cografi isaret tescili ile s6z konusu triinlerin Kalitesinin, gelenekselliginin ve tiretildigi
yoreye 0zgii sahip oldugu ozelliklerinin korunmasi saglanmaktadir (Tiirk Patent ve Marka
Kurumu, 2023). Uriiniin kendine has 6zellikleri ve yetistigi bolge ile olan iliskisi séz konusu
tirlinlerin cografi isaret ile tescillenmesini, diger iirlinlerden bu tescil ile ayirt edilmesini ve
korunmasini saglamaktadir (Kog, 2022: 11). Cografi isaret tescilli irlinlere yonelik tiiketicinin
tutumu ve algist bu triinlere olan davranigsal niyeti de etkilemektedir. Davranigsal niyet,
iirliniin satin alinmasi veya hizmet sonrasinda tiiketicinin bu satin alma ve hizmet ile ilgili
diistinceleri temelinde yapacagi davranislar: kapsamaktadir (Zeithmal vd., 1996: 37). Cografi
isaretli iirlinlere yonelik tiiketicide olusan 6deme istekliligi de davranigsal niyetin bir alt boyutu
olarak yer almaktadir (Jafarova, 2022: 89).

Cografi isaretli Uriinlerin, yerel degerlerin ve destinasyonun tanitilmasinda bolgesel
pazarlama araci olarak kullanilabilecek olmasi literatiirde yer alan cografi isaretli tirinler ile
ilgili ¢aligsmalarda yazarlarin iizerinde en ¢ok durdugu konu arasinda yer almaktadir. Konu ile
ilgili yapilan ¢aligmalara ornek vermek gerekirse, Acar (2018) calismasinda cografi isaretli
tirtinlerin tiretildigi bolgenin kiiltiirel mirasin tagiyan geleneksel iirlinler olmasindan kaynakli
s6z konusu bolgenin de tiiketiciler tarafindan merak edileceginden ve destinasyon tanitimina
yonelik katkisinin bulunacagindan bahsetmektedir. Suna ve Uguk (2018) yaptiklari ¢alismada
bir yorenin veya bolgenin cografi isaretli iirline sahip olmasinin s6z konusu destinasyonun
tanitimina, ziyaretcilerin tercih etmesine ve lrilinlerin tanitilmasina katki saglayacagini
belirtmektedir. lgili literatiirde, satin alma niyeti ve ddeme istekliliginin ele alindig1 gesitli
calismalar yer almaktadir. Bu ¢alismalara 6rnek vermek gerekirse, Zhou vd. (2022) yaptiklari
calismada tiiketicilerin yerellik ve aidiyet duygularmin satin alma ve tavsiye niyetlerini
etkilediginden bahsetmektedir. Toklu (2016) caligmasinda kalite ve giivenilirligin, cografi
isaretli iirlin algisin1 olumlu ydnde etkilediginden ve ortaya ¢ikan etkinin de séz konusu
tirtinlere yonelik 6deme istekliligini artirdigindan s6z etmektedir. Cografi isaretli irtinler ile
ilgili tiiketicilerin satin alma niyetini ve 6deme istekliligini hangi faktorlerin etkiledigini
inceleyen c¢alisma sayist ise literatiirde kisithi olarak bulunmaktadir. Tiiketicilerin cografi
isaretli tirtinlere yonelik satin alma niyetini ve 6deme istekliligini etkileyen faktorlerin tespit
edilmesi hem cografi isaretli tirtinlerin siirdiiriilebilirligi hem de bolgesel kalkinma agisindan
onem arz etmektedir bundan dolay1 bu calismanin da literatiire yonelik ¢esitli katkilar1 olacaktir.

Calisma dort bolimden olugmaktadir. Birinci boliimiinde, cografi isaret ile ilgili

detaylara yer verilmistir. Boliimiin sonunda cografi isaretle ilgili literatiirde yer alan



calismalardan bahsedilmistir. ikinci béliimiinde, satin alma niyeti ve 6deme istekliligi
kavramindan ve bu alanda yapilmis c¢alismalardan s6z edilmistir. Calismanin igilinci
bolimiinde ise arastirmanin evreni ve Ornekleminden, kapsamindan, veri toplama arag ve
tekniklerinden, veri toplama siirecinden ve elde edilen verilerin analizinden bahsedilmistir.
Dérdiincii boliimiinde, arastirmanin bulgularina yonelik detaylara yer verilmistir. Arastirmanin
sonu¢ kisminda ise genel bir degerlendirme yapilarak gesitli 6nerilere yer verilmis ve gelecek

calismalar i¢in de tavsiyelerde bulunulmustur.



BiRINCi BOLUM
COGRAFI iSARETLI URUNLER

Calismanin bu boliimiinde cografi isaretli iiriin kavramina ve tarihsel siire¢ icerisindeki
gelisimine, cografi isaretli lirlinlin sahip olmasi gereken unsurlara, iglevlere, tescil siirecine
deginilmis ve bazi veriler ile ilgili genel bilgilere yer verilmesinin ardindan béliimiin sonunda

bu alanda yapilmis ¢alismalardan bahsedilmistir.

1.1. Cografi isaretli Uriinler
1.1.1.Cografi Isaretin Tarihcesi

Cografi isaretler, tarihte ilk olarak tiretildikleri bolgelerin kaynagini gosteren kaynak
isaretleri olarak ortaya ¢ikmistir ve ilerleyen yillarda ise sinai miilkiyet haklarina dahil
edilmistir (Iloglu, 2014: 1). Cografi isaret korumasinin temeli ise iiriiniin iiretildigi bolge ile
Ozdeslesip treticinin korunmasinin istenmesi ile kanuni diizenlemelerin bu dogrultuda
yapilmast ile baslamaktadir. Bu kapsamda, 1612 yilinda Italya’da yayimlanan kanun sayesinde
Parmesan Peyniri koruma altina alinmistir ve bu peynirin sadece Parma bolgesindeki iireticiler
tarafindan tretilecegi belirtilmistir (Kiziltepe, 2005: 8).

Cografi isaret kavraminin ortaya ¢ikisi ile ilgili ise farkli gortisler bulunmaktadir. Bu
goriislerden birine gore cografi isaret, 12. yiizyilda Orta Avrupa ve Ingiltere’deki dokumacilarin
uirettikleri tirlinlere, liretim yerlerini gosteren etiketleri belirtmesiyle ortaya ¢ikmistir. Ayni
donemde, baharat ve bazi egzotik iirlinler i¢in iiretilen yerin belirtilerek ticaretinin yapilmasi
cografi isaret kavraminin olugsmasina temel hazirlamigtir (Rangnekar, 2003: 11).

Bir baska goriise gore ise cografi isaret kavraminin temeli MO yillara dayanmaktadir.
MO Yunanistan’da bulunan Thasos Adasi’ndaki saraplarin kalitesini belirlemek ve MO Misir
Piramitleri’nin yapiminda kullanilan tuglalarin kaynagini gostermek igin de kullanildigi
belirtilmistir. Cografi isaret kavrami, kullanilan {irlinlin kaynagin1 gosterme ozelligi ile
markalama kavraminin da ilk hali oldugu sonucuna varilmaktadir (Tekelioglu, 2019: 49).
Cografi isaretli iiriinlerden; Italya’da Parmigiano Reggiano, Hollanda’da Edam ve Fransa’da
Comté ve Gruyere peynirlerinin iiretimi ve buna bagl korumasi eski dénemlerden beri devam

ettirilmektedir (Van De Kop vd., 2006: 21).



1.1.2. Cografi Isaret Kavram

Cografi isaret; Uriinii, lreticiyi ve tiiketiciyi koruyan, iilke mirasinin, biyolojik
cesitliligin ve bolgesel kalkinmanin devamliligini saglayan bir sistemdir. Yoresel {iriinlerin
taklitten ve haksiz rekabetten korunmasi i¢in diinyadaki cesitli yasal diizenlemelerde cografi
isaret kavramina yer verilmistir.

1883 yilinda imzalanan Paris Sozlesmesi; patentler, ticari markalar vb. unsurlar
glivence altina almanin yan1 sira cografi isaretler ve cografi koken gosteren diger isaretler ile
ilgili resmi maddeler igeren en eski uluslararast metin olarak literatiirde yer almaktadir. Bu
sozlesmede, kaynak isareti (indications of source) ve mense adlarina (appellations of origin)
yonelik hiikiimler yer almaktadir (The World Intellectual Property Organization-WIPO, 2023).

1891°de yiiriirliige giren Madrid Anlagmas1 konusu cografi isaretler olan ilk uluslararasi
sozlesme olarak literatiirde yer almaktadir. Anlasma metninde cografi isaret kavrami yer
almazken bu kavram yerine Paris Sozlesmesi’nde oldugu gibi kaynak isareti ibaresine yer
verilmistir (Glindogdu, 2006: 38-39). Madrid Anlasmasi, cografi isaretlerin korunmasi
hususunda Paris Sozlesmesi’nden bir adim ilerde olsa da Madrid Anlasmasi’nda da Paris
Sozlesmesi’ndeki gibi etkinligi yiiksek cografi isaret korumasini olusturacak maddeler yer
almamaktadir (Coskun, 2001: 30).

1958 yilinda imzalanan Lizbon Anlagmasi, mense adi kavraminin (appellation of origin)
ilk kez uluslararasi diizeyde kullanildig1 diizenleme olarak literatiirde yer almaktadir. Anlasma,
menge adlarin kokeninin bulundugu iilke disindaki diger bolgelerde de kabul edilmesi ve
korunmasi igin uluslararasi bir sistem kurmay1 amag¢lamaktadir (Y1ildiz, 2007: 59).

1994 yilinda yiiriirliige giren TRIPS Anlasmasi, cografi isaret kavramiin kullanildigi
cografi isaretler ile ilgili hiikiimler iceren ilk uluslararasi diizenleme olarak literatiirde yer
almaktadir. Cografi isareti “iiye bir lilkenin topragindan veya bu toprak {izerinde yer alan bir
bolge veya yoreden kaynaklanan, belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri itibariyle esas
olarak cografi menseine atfedilen triinleri tanimlamak igin kullanilan isaretlerdir” olarak
tanimlamaktadir (World Trade Organization-WTO, 1994: 328). 2006 tarihli 510/2006 say1l1
AB Tiiziik’tinde, cografi isaret “bir tarim {rlinlinii veya gida maddesini tarif etmek icin
kullanilan bir bdlgenin, belirli bir yerin veya istisnai durumlarda bir iilkenin adidir” seklinde
tanmimlanmaktadir (Official Journal of the European Union, 2006: 14).

Tiirk Hukuk Sistemi’nde ise 1995 tarihli 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi
Hakkinda Kanun Hiikkmiinde Kararnamesi’nde cografi isaret “bir iriiniin cografi sinirlart
belirlenmis bir yore, alan veya bolgeden kaynaklanmasi, belirgin bir niteligi, {inli veya diger

Ozellikleri itibariyle bu yore, alan veya iilke ile 6zdeslesmis olmas1” olarak tanimlanmaktadir



(T.C. Cumhurbaskanligi Mevzuat Bilgi Sistemi, 1995: 800). 1995’den 2017 yilina kadar
yiiriirliikte kalan 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararnamesi, 10 Ocak 2017 yilinda 6769 sayili Siai Miilkiyet Kanunu’nun Resmi Gazete’de
yer almasiyla yiiriirlilkten kaldirilmustir (ilhan, 2020: 11). 2017 yilinda yayimlanan kanunun
amaci “marka, cografi isaret, tasarim, patent, faydali model ile geleneksel iiriin adlarina iliskin
haklarin korunmasi ve bu suretle teknolojik, ekonomik ve sosyal ilerlemenin
gerceklestirilmesine katki saglamaktir” seklinde belirtilmektedir (T.C. Cumhurbaskanligi
Resmi Gazete, 2017).

Gerek ulusal gerekse uluslararasi yapilan tanimlar cergevesinde “cografi isaretler;
Uniinii, niteligini ve sahip oldugu o6zelliklerini bulundugu cografyadan alan {irlinleri
adlandirmak i¢in kullanilan ibareler” olarak tanimlanmaktadir. Tiirkiye’deki cografi isaretli
iriinlere “Canakkale Ezine Peyniri, Finike Portakali, Corum Leblebisi ve Kayseri Mantis1”;
yurt disindaki cografi isaretli {iriinlere ise “Kibris Hellim Peyniri ve Italya Parmesan Peyniri”

ornek olarak verilmektedir.

1.1.3. Cografi Isaretlerin Temel Unsurlari
Bir iirliniin cografi isaret olarak nitelendirilebilmesi i¢in s6z konusu iiriiniin sahip olmast
gereken birtakim temel unsurlar bulunmaktadir. Belirtilen temel unsurlar su sekilde
siralanmaktadir: (Glindogdu, 2006: 8-27)
o “Belirli bir cografya”
o “Uriin”
o “Ad (Isaret)”
o “Uriiniin ay1rt edici dzellige sahip olmasi”

o “Uriiniin ayirt edici dzellikleri ile cografya arasinda baglant1 olmas1”

1.1.3.1. Belirli Bir Cografya
Cografi isarete sahip bir lirlinden s6z edebilmek i¢in iirliniin var oldugu 6zel bir alanin,
bolgenin veya yorenin bulunmasi gerekmektedir. Ulusal ve uluslararast mevzuatta cografya

“kokenin bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke” olarak tanimlanmaktadir (Tepe, 2008: 7-
8)



1.1.3.2. Uriin
Bir iiriinilin cografi isaret korumasina girebilmesi i¢in belli bash kategoriler arasinda yer
almas1 gerekmektedir. S6z konusu kategoriler “dogal {irlinler, tarim tiriinleri, maden iriinleri,

el sanatlar1 triinleri ve sanayi {iirlinleri” seklinde siralanmaktadir (T.C. Cumhurbaskanligi

Mevzuat Bilgi Sistemi, 1995: 800).

1.1.3.3. Isaret

Cografi isaret, tescillenmis iirlinleri diger {irlinlerden ayirt etmeyi ve farklilastirmay1
saglamaktadir. Cografi isaretli lirlinlerde yer alan ad, isaret ve ifadeler “isaret unsuru” olarak
belirtilmektedir. Tirkiye’de, 2017 yilina kadar cografi isaretler, “mense adi” ve “mahreg
isareti” olarak iki Kkategoriye ayrilmaktayken 2017 yilinda yiiriirliige giren kanun ile
“geleneksel lirtin adlar1” ifadesi de kullanilmaya ve resmi olarak korunmaya baslanmistir. Tablo
1.1., 1.2 ve 1.3’te mense adi, mahreg isareti ve geleneksel iiriin adi ile ilgili karsilastirilmaya

yer verilmektedir.

Tablo 1.1 Mense Adu ile Tlgili

Mense Adi

“Cografi smirlar1 belirlenmis bir yore, alan, bolge veya ¢ok 6zel durumlarda tilkeden kaynaklanan bir {iriin olmas1”

“Tim veya esas nitelik ya da 6zellikleri bu yore, alan veya bolgeye 6zgii doga ve beseri unsurlardan kaynaklanan
bir {irlin olmas1”

“Uretimi, islenmesi ve diger islemlerin tiimiiyle bu y&re, alan veya bolge sinirlari iginde yapilan bir iiriin olmasi”

“Bu sartlar1 tagiyan ve belirli bir yore, alan veya bélgeden kaynaklanan bir tiriinii belirtmek i¢in geleneksel olarak
kullanilan giincel dilde yerlesmis cografi ya da cografi olmayan adlar da menge adlar1 olarak kullanilabilmektedir.”

Ornek: Usak Tarhanasi, Eregli Siyah Havucu, Kars Kasari, Ipsala Pirinci vb. (Tiirk Patent ve Marka Kurumu,
2023)

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaret Portali, Cografi Isaretler béliimiinden yazar tarafindan

tablo halinde hazirlanmustir.



Tablo 1.2 Mahreg isareti ile ilgili

Mahreg Isareti

“Cografi simirlar belirlenmis bir yore, alan veya bolgeden kaynaklanan bir iiriin olmas1”

“Belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri itibariyle bu yore, alan veya bolge ile 6zdeslesmis bir iiriin olmas1”

“Uretimi, islenmesi ve diger islemlerden en az birinin belirlenmis yére, alan veya bolge sinirlari iginde yapilan bir
iirtin olmas1”

Ornek: Afyon Lokumu, Tokat Kebabi, Cubuk Tursusu, Buldan Bezi, Séke Pamugu vb. (Tiirk Patent ve Marka
Kurumu, 2023).

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaret Portali, Cografi Isaretler boliimiinden yazar tarafindan

tablo halinde hazirlanmustir.

Tablo 1.3 Geleneksel Uriin Ad ile Tlgili

Geleneksel Uriin Ad1

“Menge ad1 veya mahreg igareti kapsamina girmeyen ve ait oldugu piyasada bir iiriinii tarif etmek i¢in geleneksel
olarak en az 30 yil siireyle kullanildig1 kanitlanan adlar”

“Geleneksel liretim veya isleme yontemi ya da geleneksel bilesimden kaynaklanmasi”

“Geleneksel hammadde veya malzemeden iiretilmis olmas1”

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaret Portali, Cografi Isaretler boliimiinden yazar tarafindan

tablo halinde hazirlanmigtir.

Cografi isaret ve geleneksel {irin adinin, kanun hiikiimlerince tescil edildigini gosteren
ve Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan belirlenen, tescillendigi adla birlikte iiriin veya
ambalaj lizerinde kullanilan eger kullanilamiyorsa da kolaylikla goriilebilecek sekilde ilgili
kisiler tarafindan uygulanmasi zorunlu isaretler Fotograf 1.1°de yer almaktadir (T.C.

Cumhurbagkanligi Resmi Gazete, 2017).
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Fotograf 1.1 Cografi isaret ve Geleneksel Uriin Amblemleri
Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2023



Tiiketicinin bilgilendirilmesi, izlenebilirlik ve denetleme faaliyetlerini daha kolay
siirdiirebilmek amaciyla amblem kullanimi 6nem tasimaktadir. Amblemlerin kullanim
denetimi, basvuruda belirtilen ve Kurum tarafindan yeterli gorillen merci gozetiminde
yapilmaktadir (Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2023). Fotograf 1.2°de cografi isaret

amblemlerinin tescilli tirtinlerde kullanimu ile ilgili 6rnekler yer almaktadir.

67 SAYIL
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BIRGI TARIM KRED] KOOPERATIFI

Fotograf 1.2 Cografi Isaret Amblemlerinin Tescilli Uriinlerdeki Kullanim Sekli
Kaynak: Mense adi ile tescilli Odemis Patatesi’nin ve mahreg isareti ile tescilli Giimiishane Cevizli Pestili’nin

tiriin fotograflari EKim, 2023 tarihinde yazar tarafindan ¢ekilmistir.

Avrupa Birligi’'nde ise mense adi, mahrec isareti ve geleneksel 6zellikli {iriin adi
isaretleri kullanilmaktadir (Demir, 2020: 33). Fotograf 1.3’te, AB Mevzuati’nda kullanilan
PDO (Mense Adi), PGI (Mahreg Isareti) ve TSG (Geleneksel Ozellikli Uriin Adi Korumasi)
amblemleri belirtilmektedir.



PDO PGI s
Traditional
P.rotec-ted Protected Speciality
Des'&“?t.'on of Geographical Guaranteed
Origin Indication (Geleneksel
(Menge Adi) (Mahreg isareti) Uriin Adi)

Fotograf 1.3 AB Mevzuat’nda Kullamlan Resmi Logolar (PDO-Mense Adi; PGI/GI-Mahreg isareti; TSG-
Geleneksel Ozellikli Uriin Adi1 Korumas)
Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2023

AB Mevzuati’nda yer alan amblemlerin tescilli tirlinlerde kullanimina ait 6rnekler ise

Fotograf 1.4’te yer almaktadir.
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Fotograf 1.4 AB Mevzuati’nda Yer Alan Cografi Isaret Amblemlerinin Tescilli Uriinlerdeki Kullanim Sekli
Kaynak: Mense adi (PDO) ile tescilli Grana Padano’nun (peynir) ve mahreg isareti (PGI) ile tescilli Aceto
Balsamico di Modena’nin (balzamik sirke) iiriin fotograflar1 Eyliil, 2023 tarihinde yazar tarafindan ¢ekilmistir.
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1.1.3.4. Uriiniin Ayirt Edici Ozellige Sahip Olmasi

Cografi isaret tescili almig {triinler diger {riinlerden sahip olduklar1 o6zellikler
bakimindan farklilasmaktadir. Bu farkliliklar; toprak yapisi, nem, sicaklik gibi dogal
unsurlardan kaynaklanabilecegi gibi beseri unsurlardan da kaynaklanabilmektedir (iloglu,
2014: 8).

1.1.3.5. Uriiniin Ayirt Edici Ozellikleri ile Cografya Arasinda Baglanti Olmasi

Uriinlerin kaynag1 olan cografyanin sahip oldugu dogal ya da beseri unsurlar cografi
isaretli Uriinlerin farklilagsmasini ve cografi isaret tesciline konu olmasini saglamaktadir.
Uriiniin sahip oldugu karakteristik 6zelligin dogal unsurlardan kaynakli oldugunu gdsteren
orneklerden biri “Amasya Elmasi1”dir. Amasya Elmasi’nin aromasi, kokusu ve lezzeti; iiriiniin
yetistirildigi bélgenin cografi durumu ve toprak yapisi gibi dogal unsurlarindan etkilenmektedir
(Tepe, 2008: 14). Cografi isaretli iirtinlerin sahip oldugu bu farkliliklar, tiiketicilerin karar alma
stirecini etkilemektedir (Gokovali, 2007: 149).

Cografi isaretli iiriin ve iiretim yapilan bolge arasindaki bag, kiiltiirel mirasin korunmasi
ve siirdiiriilebilirlik agisindan da onem tasimaktadir. Bu bag sayesinde iiriiniin tiretimindeki
sahteciligin Oniine gegcilerek hem iiretici korunmaktadir hem de tiiketicinin yanlis

bilgilendirilmesi 6nlenmektedir (Giindogdu, 2006: 24-25).

1.1.4. Cografi Isaretlerin islevleri

Cografi isaretlerin islevleri farkli caligmalarda farkli kategorilerde gruplandirilmistir.
Bu kategorilerden birisinde, cografi isaretin islevleri “cografi isaretin iliriine yonelik iglevleri”
ve “cografi isaretin yoreye yonelik iglevleri” olmak tizere iki gruba ayrilmistir (Demir, 2020:
15-16).

Bir diger kategoride ise cografi isaretin asli islevleri “ayirt etmek, cografi kaynak
belirtmek, {irliniin tiretim metodunu ve kalitesini garanti etmek, pazarlama arac1 olmak”; cografi
isaretin tali islevleri “yerel iiretimi ve kirsal kalkinmayr desteklemek, geleneksel bilgi ve
kiiltiirel degerleri korumak, turizme katkida bulunmak, ¢evreyi ve biyolojik ¢esitliligi korumak
ve lirlin taklit¢iligi ile miicadele etmek” olmak iizere asli ve tali islevler seklinde iki gruba

ayrilmistir (Glindogdu, 2006: 75-79).

1.1.5. Cografi Isaretli Uriinlerin Tescili
Tirkiye’de cografi isaret tesciline yonelik siirecte esas alinan 2017 yilinda yiirtirliige
giren 6769 say1li Smai Miilkiyet Kanunu’dur. Tescil siirecinden sorumlu kurum ise Tiirk Patent

ve Marka Kurumudur.
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Cografi isaret ve geleneksel iiriin adi tescili alamayacak adlar su sekilde
belirtilmektedir: (T.C. Cumhurbaskanligi Resmi Gazete, 2017)
o “Mense adi, mahreg isareti, geleneksel {iriin ad1 siniflandirmasina girmeyen adlar”
o “Uriinlerin 6z ya da genel dzelligini ifade eden adlar”
o “Uriiniin kaynag1 konusunda halk1 yaniltabilecek bitki tiir ve cesitleri, hayvan 1rklar1 veya
benzeri adlar”
o “Kamu diizenine veya genel ahlaka aykir1 adlar”
o “Gerekli bagvurusu yapilmasina ragmen kendi iilkesinde korunmayan, korumasi sona eren
veya kullanilmayan adlar”
o “Daha o6nceden tescillenmis bir cografi isaret ile olan es sesli benzerlige sahip olan ve
tiikketiciyi yaniltabilecek adlar”
Cografi isaret ve geleneksel iiriin adinin tescili i¢in bagvuru yapma hakkina sahip olanlar
ise su sekilde siralanmaktadir: (T.C. Cumhurbaskanligi Resmi Gazete, 2017).
o “Uretici gruplar1”
o “Uriin veya iiriiniin kaynaklandig1 cografi alanla ilgili kamu kurum ve kuruluslari ile kamu
kurumu niteligindeki meslek kuruluslar1™
o “Uriinle ilgili olarak kamu yararima ¢alisan veya iiyelerinin ekonomik ¢ikarlarin1 korumaya
yetkili dernekler, vakiflar ve kooperatifler”

o “Urliniin tek bir iireticisi varsa bu durumu ispat etmesiyle ilgili iiretici”

Avrupa Birligi’nde ise tescil siirecinin ilk sarti, bagvurusu yapilacak {iriiniin kaynak
iilkede de tescil edilmis olmasidir. (Iloglu, 2014: 86). Tiirkiye’deki bir iiriin i¢in Avrupa
Birligi’nde kabul goren 1151/2012 say1li Tiiziik’deki cografi isaret korumasina yonelik bagvuru
stirecinde oncelikle Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan s6z konusu iiriiniin tescilinin
gerceklesmesi gerekmektedir. Cografi isaretler ait oldugu iilkedeki adiyla ve Latin harflerindeki
yazilisiyla korunmaktadir. Basvuru, tescil ettiren ya da Tiirk Patent ve Marka Kurumu
aracihifryla Avrupa Komisyonuna gonderilmektedir. Uriiniin iiretilmesinde séz sahibi
tireticilerden olusan bir grup tarafindan AB’nin resmi dillerinden biriyle bagvuru yapilmaktadir
(Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2023).

Tiirkiye’nin, AB nezdinde korunan tescilli cografi isaret sayisi 2023 itibariyle 18’e
ulasmistir. AB’de korunan tescilli iirinler arasinda mense adina sahip Gemlik Zeytini, Aydin
Memecik Zeytinyagi, Malatya Kayisis1 ve Ezine Peyniri; mahreg isaretine sahip Antakya
Kiinefesi ve Maras Tarhanasi yer almaktadir. AB korumasi i¢in basvurulan ve bagvuru siireci

devam eden cografi isaretli iiriinlerden bazilar1 ise mense adi ile tescilli Bursa Seftalisi; mahreg
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isareti ile tescilli Kayseri Mantis1, Inegdl Kofte ve Adana Salgami’dir (European Commission,
2023). Fotograf 1.5’te AB sinirlarinda da korunan Tiirkiye’ye 6zgii cografi isaret tescilli tiriinler

ile ilgili 6rnekler yer almaktadir.

201-260
DANE/KG

GEMLIK
ZEYTINi

Net Miktar:

Aydin Ticaret Borsas: tarafindan 24 Eylil 2021 tarihinde PDO-

TR- 02802 referans numarasiyla Avrupa Birligi'ne mense a

korumasi ile basvurusu yapilan Aydin Memecik Zeytinyagi,

Ekim 2023 tarih ve C2023/00384 sayili Avrupa Komisy: 3
Resmi Gazetesi'nde ilan edildi. b

Fotograf 1.5 AB Simirlarinda Korunan Tiirkiye’ye Ozgii Cografi Isaret Tescilli Uriinler
Kaynak: Menge adi ile tescilli Gemlik Zeytini ve Aydin Memecik Zeytinyagi’na ait {iriin fotograflar1i Ekim-

Kasim, 2023 tarihlerinde yazar tarafindan ¢ekilmistir.

1.1.6. Tiirkiye’deki Cografi Isaretli Uriinlere Yonelik Veriler

Hukuki olarak yapilan diizenlemelerle hem cografi isaretlere yonelik sinirlandirmalar
giderilmistir hem de tescil siirecini takip edecek kurumlar giiclendirilmistir. Bu gelismeler
kamu farkindaligini, ulusal ve uluslararast taninirhigi, yerel ekonomiyi ve {irlinlerin
stirdiiriilebilirligini de artirmaktadir. Yasal mevzuatin giincelligi ve giivenilirligi cografi isaret
tescil bagvurusunu ve tescillenen iiriin sayisini da etkilemektedir. Grafik 1.1°de yillara gore
cografi isaret tescil ve bagvuru sayilar1 belirtilmektedir. Cografi isaret bagvurusunun en yiiksek

oldugu yil 577 bagvuru, 352 tescil ile 2021 yilidir.
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Grafik 1.1 1996-2022 Cografi Isaret Tescil ve Basvuru Sayilari

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaretler Portali, Istatistik boliimiinden yazar tarafindan grafik

halinde hazirlanmistir.

Tiirkiye’nin jeopolitik konumu ve kiiltiirel yapisi sahip oldugu cografi isaretli iirtinlerin

potansiyelini etkilemektedir. 7 cografi bolgenin kendine has barindirdig: iklimi,

toprak yapis,

gelenekleri ve kiiltiirel degerleri yetisen ve hazirlanan tiriinlerle bir bag olusturmaktadir (Eren,

2018: 30). Tirkiye’ye 0Ozgi tescillenmis cografi isaretli iirlinlerden bazilarina ait {iriin

fotograflar1 Ek 1’de yer almaktadir.

Uriinler ve cografi bolgeler arasindaki bag cografi isaret tescil tiirlerinin gesitlenmesine

neden olmaktadir. Tablo 1.4’te belirtildigi tizere tescilli tirlinlerin %74,4’l( mahreg isaretine,

%25,2’si menge adma ve %0,4’1 ise geleneksel {irtin adina sahiptir (Tiirk Patent ve Marka

Kurumu, 2023).

Tablo 1.4 Cografi isaret Tescil Tiirleri

Tescil Tiirleri Yiizdelik Oran
Mahreg Isareti %74,4
Mense Adi %25,2
Geleneksel Uriin Adi %0,4

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaretler Portal, Istatistik boliimiinden yazar tarafindan tablo

halinde hazirlanmistir.

Cografi isaretli iriinlerden en fazla tescil alan {irin gruplart sirasiyla %27,5 oran ile

yemekler ve gorbalar, %20,8 oran ile islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlar

son olarak ise %20,3 oran ile firmcilik ve pastacilik mamulleri, hamur isleri, tatlilar grubudur.

Tablo 1.5te cografi isaret tescili alan ilk {i¢ {irlin grubuna yer verilmektedir.
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Tablo 1.5 Tescilli Cografi isaretlerin Uriin Gruplarina Gére Dagilim

Uriin Grubu Yiizdelik Oran
Yemekler ve Corbalar %27,5
Islenmis ve Islenmemis Meyve ve Sebzeler ile

Mantarlar %20,8
Firincilik ve Pastacilik Mamulleri, Hamur Isleri,

Tatlilar %:20,3

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaretler Portali, Istatistik boliimiinden yazar tarafindan tablo

halinde hazirlanmstir.

Cografi isaret tescil sahipleri ile ilgili veriler incelendiginde belediyeler ve ticaret ve

sanayi odalarinin oraniin daha yiiksek oldugu gozlemlenmektedir. Bu durumun nedenleri

arasinda yerel ireticiyi koruma, kaliteli ve siirdiiriilebilir iiriinler yetistirme ve kiltiirel

birikimin aktarilmasinda etkin rol oynama gosterilmektedir (Isik, 2022: 58). 2022 yilinda

Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi ile Tiirk Patent ve Marka Kurumu arasinda “Cografi Isaret

ve Geleneksel Uriin Ad1 Denetim Siiregleri ve Hukuki Islemler” baslikli bilgilendirme semineri

diizenlenmistir. Bu tiir seminerler, cografi isaretler ile ilgili farkindalik ve koruma diizeyinin de

artmasina katki saglamaktadir. Tiirk Patent ve Marka Kurumunun verilerine gore en fazla tescil

sayisina sahip olan belediyelerin tescil ettirdigi iiriin 540 iken en az tescil sayisina sahip askeri

okulun tescil ettirdigi tirtin 3°diir. Grafik 1.2’de cografi isaret tescil sahipleri ile ilgili degerlere

yer verilmektedir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2023).

Cografi Isaret Tescil Sahipleri
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Grafik 1.2 Cografi Isaret Tescil Sahipleri
Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaretler Portal, Istatistik boliimiinden yazar tarafindan tablo

halinde hazirlanmistir.
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1.1.7. Antalya Tline Ait Cografi Isaretli Uriinler ile Tlgili Veriler

Tirkiye’deki cografi isaretli iiriinlere yonelik verilerin incelenmesi sonucunda cografi
isaretli liriine verilen 6nemin yillar i¢inde artis gosterdigi gozlemlenmektedir. Cografi isaret
tesciline verilen Onemin artmasiyla birlikte turizme ve turizme bagli bolgesel ve ulusal
kalkinmaya katki saglayan sehirlerden biri olan Antalya’da da tescillenmis iiriinlere verilen
onem artmaktadir fakat bagvuru sayisi yeterli diizeye ulasamamaktadir. Tescil almig {iriinlerin
gastronomi triinleri oldugu g6z 6niinde bulunduruldugunda yerel yonetimlerin hem sehrin
tanitimima olan katkist hem de tiiketicinin bilgilendirilmesi agisindan tescillenmis cografi
isaretli iiriin algisina yonelik ¢aligmalarini artirmasi gerekmektedir (Uygun vd., 2021).

Antalya ili sinirlar igerisinde tescillenen 16 adet cografi isaretli tiriin bulunmaktadir.
Bu iiriinlerin 8’1 mense adina, 8’1 ise mahreg isaretine sahiptir. Antalya’da ilk cografi isaret
tescili alan {irlin, tescil bagvurusu 2006 yilinda yapilan ve 2008’de mense adi ile tescillenen
Finike Portakali’dir. Son tescillenen iirlin ise 2022 yilinda bagvurusu yapilan ve 2023 yilinda
mense adi ile tescillenen Gazipasa Cekirdeksiz Nari’dir. Tablo 1.6’da Antalya iline ait cografi

isaretli tirtinler belirtilmektedir.

Tablo 1.6 Antalya’ya ait Cografi isaretli Uriinler

Cografi isaretin Ad1 Tescil Tiirii
Alanya Muzu Mense Adi
Antalya Piyazi Mahreg Isareti
Antalya Turun¢ Kabugu Receli Mahreg Isareti
Alanya Yenidiinyas1 Mense Adi
Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini Mense Adi
Alanya Avokadosu Mense Adi
Alanya Giiliiklii (Hiiliiklii) Corba Mahreg Isareti
Manavgat Altin Susami Mense Adi
Antalya Kabak Tatlis1 Mahreg Isareti
Antalya Serpme Boregi Mahreg Isareti
Antalya Bergamot Kabugu Regeli Mahreg Isareti
Korkuteli Karyagdi Armudu Menge Adi
Dosemealti El Halisi Mahreg Isareti
Finike Portakali Mense Adi
Antalya Paga Corbasi Mahreg Isareti
Gazipasa Cekirdeksiz Nart Mense Adi

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Tiirkiye nin Cografi Isaretleri boliimiinden yazar tarafindan tablo

halinde hazirlanmistir.



Fotograf 1.6 Antalya’ya Ait Cografi isaretli Uriinler

Kaynak: Mense adi ile tescilli Finike Portakali’na, mahreg isareti ile tescilli Antalya Turung Kabugu Regeli’ne
ve menge adi ile tescilli Alanya Muzu’na ait iiriin fotograflart Mart, Nisan ve Kasim 2023 tarihlerinde yazar

tarafindan ¢ekilmistir.

Antalya’ya 6zgii 7 Uirlin i¢in cografi isaret tescil bagvurusu bulunmaktadir. Tablo 1.7°de

bu iiriinlere yer verilmektedir.

Tablo 1.7 Antalya’ya Ozgii Cografi isaret Basvurusu Devam Eden Uriinler

Cografi Isaretin Ad1 Basvuru Tescil Tiirii
Alanya Kegiboynuzu—Harnut Mense Adi
Diiviilciik Menge Adi
Beydagi Fasulyesi Mense Adi
Antalya Hibesi Mabhreg Isareti
Ibradi Enek Pekmezi Mahreg Isareti
Alanya Fistikli Limonata Mahreg Isareti
Topak Kizartma Mabhreg Isareti

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Veri Tabani bolimiinden yazar tarafindan tablo halinde hazirlanmustir.

2008 yilinda Finike Portakali’nin tescili ile baslanilan cografi isaret tescil siireci 2017
yilina kadar duraklamis olmasina ragmen 2017°de Antalya Piyazi’nin tescillenmesiyle birlikte
tekrardan hiz kazanmistir. Fotograf 1.7°de Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan mahreg
isareti ile tescillenen Antalya Piyazi ve Antalya Piyazi’na ait liretim ve sunum belgesi yer

almaktadir.
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Fotograf 1.7 Antalya Piyaz1 ve Antalya Piyaz ile ilgili Uretim ve Sunum Belgesi
Kaynak: Antalya Topgu Kebap’da ve Antalya Piyazci Ahmet’de, Mart-Nisan, 2023 tarihlerinde iiriin ve

iiretim/sunum belgesi fotografi yazar tarafindan ¢ekilmistir.

“YAYLADAN GELEN LEZZET VE KALITE”

1974'ten bu yana Sisci ibo olarak, siz degerli
misafirlerimizden aldigimiz destekle bu giinlere ulastik.
Korkuteli'de sis kéftenin markasi olup, kalitemizden
hicbir 6dun vermeden gelecek nesillere
dogru yol almaktayiz.

Herkesin ¢ok sevdigi sis kofte ve piyaz tereddit
etmeden yiyebilecegi, sonrasinda damaklarimzi
Antalya’nmin geleneksel
tatlarindan olan arap kadayifi ve tahinli kabak
tathlariyla tatlandirdigimiz keyifli bir mekan
olusturduk. Bu mekanda, hijyen, sunum ve damak
tadim éncelik sayan giiler yuzlii personelimizie

birlikte sizleri misafir etmekten onur duyanz.

Memnuniyetiniz,
garantimiz altinda.

Saygilarimia;
{brahim YAVAS

Fotograf 1.8 Antalya Piyaz1 ve Antalya Kabak Tathsi’min Mahreg isareti Ambleminin Meniide Kullanim
Hali

Kaynak: Korkuteli, Antalya Sisci ibo’da, Temmuz, 2023 tarihinde menii fotografi yazar tarafindan cekilmistir.
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1.2. Cografi Isaretli Uriinler ile ilgili Yapilmis Cahsmalar

Literatiirde yer alan cografi isaretli iiriinler ile ilgili ¢esitli caligmalarin incelenmesi
sonucunda cografi isaret tesciline sahip ftriinler; bolgesel kalkinmayir ve yerel {iretimi
destekleme, kiiltiirel stirdiiriilebilirlik, iiretim metotlarinin ve triinlerin yasal koruma ile
giivence altina alinmasinin tiiketicinin cografi isaretli iiriin algisin etkilemesi, destinasyona
sagladigi taninirlik sayesinde bolgesel pazarlama araci olarak kullanilmasi agisindan 6nem arz
etmektedir. Bu alanda yapilan ¢alismalar incelenip derlenmistir.

Cografi isaret tescili, tireticileri haksiz rekabetten korurken tiiketicilerin de dogru ve
giivenilir trlinlere ulasmasini saglamaktadir. Yasal denetim ve koruma sayesinde {iriinlerin
tiretimi, tedariki, satig1 ve tiiketicilere ulasimi giivence altina alinmaktadir. Ayni zamanda taklit
tirtiniin 6niine gegilerek tirtinlerin siirdiiriilebilirligi ve kiiltiirel korumasi saglanmaktadir (Tepe,
2008). Uriinlerin iiretimsel korunmasinin yaninda iiriiniin temelini olusturan geleneksel ve
kiiltiirel yontemlerin de korunmasi kitlesel {iretim ve standartlagsmanin da oniine gegmektedir.
Bu koruma sayesinde bolgelerin sahip oldugu karakteristik 6zelliklerinin ve degerlerinin
gelecek kusaklara aktarilmasi miimkiin goriilmektedir (Iloglu, 2014). Cografi isaretli {iriinlerin
kiiltiirel stirdiiriilebilirligine drnek olarak Antalya’ya 6zgii geleneksel Dosemealti E1 Halist
verilebilmektedir. Dosemealtt El Halisi, 12. yiizy1l sonrast bdlgeye gelen Teke Yoriikleri
tarafindan cografi sinirlar icerisindeki 6zel tezgahlarda Tiirk diiglimii ile dokunan ve 2021°de
cografi isaret tescili alan bir {riindiir. Bu {iriiniin tretildigi ilk yillardan giiniimiize
gelenekselligini ve kiiltiirel degerlerini korumasi cografi isaret tescili ile garanti altina
alinmaktadir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2023).

Cografi isaretli Uiriinler, {irlinlin yetistigi bolgenin ekonomik kalkinmasi igin ticari bir
irlin olarak kullanilabilmektedir. Kirsal kalkinmaya ve lilke ekonomisine katkisinin artmasi
icin tiiketicinin farkindalifinin artmasi, bodlgesel ya da yerel iiretimlerin birlik veya
kooperatifler araciligiyla desteklenmesi gerekmektedir. Bu sayede hem yore halkinin
korunmasi hem de tiiketicilerin asir1 fiyatlandirma tehlikesiyle karsilasmamasi saglanmaktadir
(Dogan, 2015). Bolgesel ve kirsal agidan kalkinmanin bir araci olarak goriilen cografi isaretli
tirtinlerin tescili, kullanimi ve denetimi i¢in yeterli politikalarin olusturulmas: ve tescil
bagvurusunda meydana gelen biirokratik siireglerin azaltilmasi ayni1 zamanda da yerel halk,
kamu ve sektorel kuruluslarin bilinglendirilmesi gerekmektedir (Eren, 2018; Isik, 2022; Kan
vd., 2012). Cografi isaret tescil siirecine onem veren kurumlar arasinda “Ticaret ve Sanayi
Odalar1” ilk sirada yer almaktadir (Acar, 2018). Buna ek olarak, Polat (2017) ¢alismasinda s6z
konusu boélgeye olan turistik c¢ekiciligi ve yoresel iirlinlere olan ilgiyi artirmak icin seyahat

acentelerinin ve tur operatorlerinin de desteginin 6nemli oldugunu vurgulamaktadir.
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Cografi isaret kavrami, iiriinlin iiretildigi bolgenin kiiltiirel kimligini, dogal ve beserl
unsurlarin1 géz Oniinde tutan ve koruyan bir sistem oldugundan dolay1 s6z konusu tarimsal
tirlinlere ekonomik degerler de katmasi ile birlikte bolgesel bir pazarlama araci olarak
kullanilmaktadir. Yiiksek kaliteli ve yiiksek statiilii lirtinlere yonelik artan talep ve kiiltiirel
0zdeslesme arzusu, belirli bir cografi bolge ile gii¢lii bir kimlik tasiyan katma degerli tirtinler
icin bliyliyen bir pazar yaratmaktadir. Tiirkiye’nin yani sira Avrupa Birligi’nde de karsal
alanlarin sosyal ve ekonomik agidan kalkindirilmasi igin yoresel iiriinlerin kullanimi etkili bir
ara¢ olmaktadir. 1992'den beri Avrupa Birligi, cografi isaretlemeyi kullanarak bolgesel
triinlerin  korunmasini ve tanmitilmasini1 desteklemektedir (Babcock ve Clemens, 2004;
McCluskey ve Loureiro, 2003). Buna ek olarak, Jaelani vd. (2020) yaptiklar1 ¢alismada hem
bolgesel kalkinmada hem de ulusal ve uluslararasi tanitimlarda katkisi1 olan Endonezya’nin
sahip oldugu Lampung bolgesine ait karabiber, Cilembu bdlgesine ait tatli patates ve Kintamani
bolgesine ait kahve gibi cografi isaretli iriinleri, {irlinlin yetistigi bdlgenin ekonomisini
tyilestirme i¢in bir ticari varlik olarak kullanilabilecegine yer vermektedir.

Cografi isaret tescilli iirlinler diger tiriinlerden farklilastig1 icin ulusal ya da uluslararasi
taninirlikta bolgesel pazarlama araci olarak kullanilabilmektedir. Cografi isaret tescili alan
tiriinler hem yerel degerlerin korunmasi hem de turizm agisindan 6nem teskil etmektedir. Bu
duruma ornek vermek gerekirse, Orhan (2010) calismasinda cografi isaretli 1zmit
Pismaniyesi’nin, turizmde araci bir unsur olarak kullanilmasi sayesinde Kocaeli ilinin
tanitilmasina sagladigi gesitli katkilardan bahsetmektedir. Oguz (2016) yaptigi calismada
cografi isaret tescilinin hem {iriiniin tanittmina hem de turizme katkisina 6rnek olarak “Siirt
Biiryan Kebab1” ve “Siirt Pervari Bali”n1 vermektedir. Suna ve Uguk (2018) tarafindan yapilan
caligmada cografi isaret tescili alan Gaziantep Baklavasi’nin bolgesel pazarlamaya sagladigi
katkilardan ve cografi isaret tescili icin Gaziantep’in, Tiirkiye’de en ¢ok tescil bagvurusunda
bulunan sehirlerden biri oldugunu vurgulamaktadir.

Cografi isaretleme sayesinde yoresel driinler ve degerler turistik bir imaja
dontismektedir. Bu diriinlerin bir turizm araci olarak kullanilmasi i¢in ¢esitli festivallerin
diizenlenmesi hem bolgeye olan turizm katkisini artirmaktadir hem de {riiniin tanimirligini
saglamaktadir. Kaya ve Keles (2019) ¢alismalarinda Samsun’un Bafra il¢esi Siirmeli kdytlinde
diizenlenen “Ot Yemekleri Festivali”nin, yoresel {irtinlerin tanitilmasina ve bdlgenin turistik
cekiciliginin artmasinda araci rol oynadigindan bahsetmektedir. Ek olarak, Pashi (2021)
calismasinda Giresun’da diizenlenen “Aksu Festivali”’nin de hem destinasyonun tanitimina hem
de cografi isaretli {irlinlerin siirdiiriilebilirligine katki saglama noktasinda énem arz ettigini

belirtmektedir. Kargiglioglu ve Kabacik (2017) yaptiklart calismada bolgenin turistik
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cekiciligine ve bolgesel pazarlamasina katki saglayan dogrudan cografi isaretli iirline yonelik
diizenlenen festivale 6rnek olarak “Uluslararasi Urla Enginar Festivali”ne yer vermektedir.
Yoresel trinler ile ilgili anlasilir ve giivenilir bilginin resmi kanallar vasitasiyla
tiiketicilere iletilmesi gerekmektedir. Tescilli {irlinlerin hem ulusal hem de uluslararasi a¢idan
tanitiminda ilgili kurumlarin websitelerinin diizenlenmesi destinasyonun imajini ve turistik
cekiciligini artirmaktadir (Ozkan, 2019; Sariipek ve Cevik, 2020). Buna ek olarak, Secuk ve
Tugay (2021) tarafindan yapilan ¢alismada Akdeniz Bolgesinde yer alan sehirlerin il kiiltiir ve
turizm miidirliklerine ait resmi websitelerini incelemektedir. Bazi sehirlerin ilgili kurum

websitelerinde cografi isaretli tirtinlerle ilgili gerekli vurgularin yapildig: tespit edilmektedir.
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IKiINCi BOLUM
TUKETICILERIN SATIN ALMA NiYETi VE ODEME iSTEKLILIiGi

Calismanin bu boliimiinde, satin alma niyeti ve ddeme istekliligi kavrami ile bu

kavramlarla ilgili caligmalara yer verilmistir.

2.1. Satin Alma Niyeti

Niyet, bir seyi yapmay1 6dnceden tasarlayarak bir davranisi gerceklestirmeye yonelik fiili
irade olarak tanimlanmaktadir ve tutum ile davranis iliskisinde araci rol oynamaktadir (Kozak
ve Dogan, 2014: 65). Madahi ve Sukati (2012) yaptiklar1 ¢aligmada satin alma niyetini,
tiiketicilerin belirli bir iiriin veya hizmete ihtiyaci olmasindan dolay1 s6z konusu iiriin ya da
hizmeti satin almay1 istemesi, iiriine yonelik tutumu ve davranisi olarak belirtmektedir. Gékalan
(2009) calismasinda ise tiiketicilerin 6nceden belirlenen bir tarihte, belirlenen bir marka ya da
tirtinden belirlenen bir miktarda satin almayi istemesini ya da diisiinmesini satin alma niyeti
olarak tanimlamaktadir. Tiiketicilerin bir tirlinle ilgili degerlendirmeleri veya tutumlari da satin
alma niyeti olarak ifade edilmektedir. Ayn1 zamanda dis faktorlerin de tiiketicinin satin alma

istekliligini etkiledigini belirtmektedir. (Demirglines, 2015: 56).

2.1.1. Satin Alma Niyeti ile Tlgili Yapilmis Cahismalar

Literatiirde yer alan cografi isaretli lrlinlere yonelik ¢aligmalarin incelenmesi
sonucunda tiiketicinin cografi isaretli iiriine yonelik satin alma niyetini etkileyen faktorler bu
boliimde sunulmustur.

Cografi isaretli lirliniin tiiketicinin satin alma niyetine etkisinde, tiiketiciler, yerel cografi
isaretli bir markaya kendi memleketine ait olmayan cografi isaretli bir markaya gore daha
yliksek bir satin alma niyetine sahip olduklarin1 belirtmektedir. Tiiketicilerin aidiyet duygusu
ve kendi memleketlerine ait tiriinleri benimsemesi satin alma ve tavsiye niyetlerini de
etkilemektedir (Zhou vd. 2022). Tiiketiciler, iiriinlerin mense belirten etiketlerinin olmasinin
daha fazla satin alma niyetine neden olacagini belirtmektedir (Adelaja vd., 1990).

Cografi isaretli iriinler ile ilgili farkindalik ve bilgi sahibi olmak memnuniyeti,
tilkketicinin cografi isaretli Uiriinleri tercih etmesi sonucunda ortaya ¢ikan cografi isaretli iiriin
algis1 da satin alma niyetini etkilemektedir. Cografi isaret tesciline sahip etiketli tirtinler ile ilgili
bilgisi olan tiiketicilerin, farkindalik diizeyi diisiik olan tiiketicilere nazaran satin alma
niyetlerinin daha yiiksek oldugu gozlemlenmektedir (Likudis vd., 2015; Yiice ve Korucuk,

2020). Yoresel tirlinlerin tiiketilmesi ve tretilen {riinlerin korunmas: hakkinda tiiketicinin
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bilgilendirilmesi satin alma niyetini de artirmaktadir (Sajiki vd., 2009). Daha yiiksek egitim
diizeyine sahip sosyo-ekonomik gruplarin, daha diisiik egitim diizeyine sahip sosyo-ekonomik
gruplara kiyasla beslenme ve geleneksel iirlinler hakkinda daha iyi bilgiye sahip oldugu
sonucuna varilmaktadir. Egitim diizeyi artikca cografi isaretli iirlin satin alma olasilig1 da
artmaktadir (UZar ve Dunderski, 2022).

Gelir diizeyi de satin alma niyetini etkileyen bir faktor olarak yer almaktadir. Finansal
sorunlarin daha az diizeyde olup gelirin yiiksek olmasi cografi isaretli iirtinler ile ilgili

farkindalik diizeyini ve satin alma niyetini de artirmaktadir (Goudis ve Skuras, 2020).

2.2. Odeme Tstekliligi

Odeme istekliligi, davranigsal niyetin alt boyutu olarak literatiirde yer almaktadir.
Davramigsal niyet, iirlinlin satin alinmasi ve satin alim faaliyeti sonrasindaki davranislari
kapsamaktadir. Bu davranislar, pozitif ve negatif yonlii olabilmektedir. Uriiniin satin alinmasi
sonrasi igletme ile ilgili olumlu yorum yapmak, isletmeyi baska kisilere 6nermek, isletmeye
sadik kalmak, ilgili iirline yonelik daha fazla 6deme yapmayi istemek ve yeniden satin almak
pozitif yonlii davranissal niyet kapsamina girmektedir. Uriiniin satin alindig isletme ile ilgili
olumsuz yorum yapmak, baska bir isletmeyi tercih etmek, isletme ile ilgili diger kisilere
sikayette bulunmak ve yasal islemlere bagvurmak ise negatif yonlii davranissal niyet kapsamina
girmektedir (Ekinci, 2022: 42). Tiketicilerin bir iriinii satin aldiktan sonra ilerleyen
zamanlarda da bu iriinlin fiyatinda bir artis olsa dahi o iiriinii tercih etmesi ve s6z konusu
iriinlin sagladig1 faydalar1 da diislinerek daha fazla {icret 6demeyi kabul etmesi davranigsal
niyetin alt boyutu olan daha fazla 6deme istekliliginin meydana geldigini gostermektedir
(Zeithmal vd., 1996: 38).

Odeme istekliliginin temelinde “Fayda Teorisi” bulunmaktadir. Bireysel zevk ve
tercihler tiiketicinin 6deme istekliligini belirleyen unsurlar olmakla beraber en 6nemli unsurun
tilkketicinin satin alma giicii oldugu vurgulanmaktadir (Taylor, 1998). Daha fazla 6deme
istekliligi, bir mal veya hizmet satin almak i¢in tiiketicilerin 6demeye istekli olduklar1 en
yiiksek fiyat araligi olarak tanimlanmaktadir. Tiiketicilerin ikna oldugu en yiiksek fiyat araligi
s6z konusu mal veya hizmete verdigi degerin sonucunda sekillenmektedir (Délarslan ve Ozer,
2014: 33). Satin alma eylemi sirasinda tiiketiciler, mal ya da hizmetle ilgili diisiikten yiiksege
farkli fiyat araliklari i¢in kiyaslamalar yapmaktadir. Tiiketicilerin bu kiyaslamalar sonucunda
O6demeye en istekli oldugu maksimum fiyata karar vermesinin yani sira herhangi bir fiyat

artisina ragmen satin almaya devam etme arzusu daha fazla 6deme istegi olarak belirtilmektedir

(Srinivasan vd., 2002: 45).
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Tiiketiciler agisindan belirli bir hizmet ya da mal ile ilgili siirekliligi olan bir
memnuniyetin saglanmasi1 diger alternatiflerin degerlendirme dis1 kalmasina ve memnun
kalinanlar icin daha fazla 6deme isteginin artmasina neden olmaktadir (Giiven, 2012: 113).
Tiiketiciler, giivendikleri veya yakin hissettikleri tirlinlere kars1 daha fazla 6deme istekliligine
sahiptir. Tiketicilerin deneyimleri sonucu {iriinler ile aralarinda giiven bagi olusmaktadir
bundan dolay1 da baska {irlinleri tercih etmektense s6z konusu iirtinii tercih ederek fiyat

duyarlilig1 olusmadan daha fazla 6deme eylemi gerceklesmektedir (Araci, 2012: 48).

2.2.1. Odeme Istekliligi ile ilgili Yapilmis Cahsmalar

Literatiirdeki cografi isaretli triinlere yonelik ¢alismalarin incelenmesi sonucunda
tiikketicinin 6deme istekliligine neden olan faktorler bu kisimda detayli olarak ele alinmustir.

Yoresel yiyeceklere yonelik deneyim sonucunda olusan memnuniyet, tiikketicilerin s6z
konusu yoresel iiriine karsi tekrar satin almasinda, tavsiyede bulunmasinda, deneyimlerini
baskalarina aktarmasinda ve bolgeyi tekrar ziyaret etmesinde olumlu rol oynamaktadir
(Balikoglu vd., 2020; Olmez, 2017; Piramanayagam vd., 2020). Cografi isaretli iiriinlere
yonelik talebin artmasiyla birlikte bolgelerin kendilerine 6zgii yoresel liriinlerini tescil ettirmesi
maddi ve manevi degerlerin korunmasi ve diger iiriinlerden farklilasma acgisindan katki
saglamaktadir. Bu duruma 6rnek vermek gerekirse, Donmez ve Pehlivan (2022) yaptiklari
calismada “Adana Lezzet Festivali” gibi ulusal ya da uluslararasi festivallerin diizenlenmesinin
cografi isaretli iirlinlerin tanitimina katki saglamasinin yaninda ayni zamanda tiiketicilerin
deneyimlemesine de aracilik ettigini vurgulamaktadir. Algilanan deneyimden memnun olanlar
destinasyonu tekrar tercih ederek ya da baskalarina tavsiye ederek bdlgenin turistik ¢ekiciligine
ve cografi isaretli iirlinlerin tanittimina olumlu katkida bulunmaktadir. Tescilli cografi isaretli
{iriinler aym zamanda sehrin imajina ve degerlerine de katki saglamaktadir. Giiler ve Oztiirk
(2021) calismalarinda tiiketicilerin goéziinde sehrin imajina katki sagladiginin vurgulandigi
cografi isaretli iirlinlere 6rnek olarak Mersin’e 6zgii “Cezerye” ve “Tantuni”yi vermektedir.
Tiiketicilerin bu Uriinlere yonelik olumlu algisi1 tavsiye niyetlerini de etkilemektedir.

Cografi isaret tescili, iiretilen tirtinlerin belirli bir standart ve kalitede olmasini
saglamaktadir. Tiiketicinin algiladig1 kalite ve giivenilirlik, memnuniyetini ve tercihini de
etkilemektedir. Kalite ve giivenilirlik unsurlarinin cografi isaretli {irin algisin1 olumlu yonde
etkiledigi ve bu etkinin s6z konusu iiriinlere yonelik daha fazla 6deme istegini artirdigi
gbézlemlenmektedir (Saidi vd., 2020; Toklu, 2016). Bdlgesel {iriinlerin korunmasi ve
sertifikasyonu hem tiiketicilerin yanlig fiyatlandirmalara maruz kalmasin1 hem de {ireticinin

haksiz rekabete ugramasini engellemektedir. Algilanan kalitenin, tiiketicilerin korunan bolgesel
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irtinii satin alma ve bunun i¢in ddeme yapma istekliliginin 6nemli bir belirleyicisi oldugu
sonucuna varilmaktadir (Ittersum vd., 2007). Cografi isaret tesciline karsi ortaya ¢ikan giiven,
satin alma istegi ve diger unsurlar olan kiiltiir, sagliga olan faydalar, iirliniin algilanan kalitesi
ve kirsal kalkinma arasinda araci haline gelmektedir (Garanti, 2019). Yoresel triiniin iiretim
kalitesi ve lezzetinden memnun kalinmasi sonucu olusan iiriin imaji, tiiketicinin satin alma
davranis1 ve daha fazla fiyat 6deme istekliligine etki ettigi sonucuna ulasilmaktadir (Schneider
ve Ceritoglu, 2010; Zhu vd., 2018). Tiiketiciler, cografi isaretli tirtinlerin daha kaliteli ve lezzetli
olmasindan, bdlge ekonomisine katki saglamasindan ve daha giivenilir olmasindan dolay1 bu
tiriinlere daha fazla 6deme yapmaya ve satin almaya istekli olduklarini ifade etmektedir
(Jafarova, 2022; Kog, 2022; Sancak, 2019).

Tutum ve inanglarin, psikografik faktorlerin cografi isaretli iirline daha fazla 6deme
yapma istekliligini etkiledigi tespit edilmektedir (Teuber, 2011). Tiiketicilerin {iriinlerin mensei
olan bolgeye yonelik tutumlari, korunan bolgesel liriine yonelik tutumlarini da dogrudan
etkilemektedir. Tiiketicilerin korunan bolgesel iiriine yonelik goreli tutumu ne kadar olumluysa,
goreli fiyat artiglarina karsi tepkisi de az olmaktadir (Ittersum vd., 2007).

Cografi isaretli iiriinlerin yerelligi ve menge algis1 tiiketici tarafindan kalite unsuru
olarak algilanmaktadir bundan dolay1 da tiiketicilerin cografi isaretli iiriine yonelik daha fazla
O0deme istekliligi artmaktadir (Bardaji vd., 2009). Ek olarak, cografi isaretli {riinlerin
algilanmasi s6z konusu oldugunda, tiiketiciler cografi isaret etiketleri nedeniyle degil, yerel
olduklarindan dolay1 cografi isaret ile etiketlenmis yerel iirlinler i¢cin daha fazla 6deme
istekliligi gostermektedir. Yerel cografi isaretli lirtinlerin daha gilivenilir olduguna inananlar,
trinler daha pahali olsa bile yerel cografi isaretli iirlinleri yerel olmayan cografi isaretli
iriinlere gore daha fazla satin almay1 ve 6demeyi tercih etmektedir. Fiyatlarin, yerel ve yerel
olmayan cografi isaretli iirlin i¢in ayn1 olmas1 durumunda ise tiiketiciler, yerel cografi isaretli
tiriinlere yonelik daha fazla 6deme istekliligi gostermektedir (Albayram vd., 2014). Normal
iirlin ve cografi isaretli liriiniin fiyat1 ayn1 oldugu zaman ise tiiketiciler, cografi isaretli {iriine
yonelik tercihte bulunmaktadir (Meral ve Sahin, 2013; Yilmaz, 2022) ve iki farkli {iriin
grubunda cografi isaretli lirline daha fazla 6deme yapacaklarin belirtmektedir (Zulug, 2010).

Tiiketiciler, cografi isaretlerin yerel ekonomiye katkida bulunduguna ikna olmasi
durumunda daha fazla O6demeye istekli hale gelmektedir (Teuber, 2011). Bu durum,
tilkketicilerin; yerellige, bolgesel {iretime destek olmaya, kiiltirel ve geleneksel
stirdiiriilebilirlige 6nem verdigini gostermektedir (Caniglia vd., 2008). Tiketiciler, cografi
isaretli iiriinleri satin alirken yerel isletmeleri ve yoresel pazarlar1 6ncelikli olarak se¢gmektedir

(Kog, 2022). Yerel iirtinlere yonelik pazar paymin ve tiiketicinin daha fazla 6deme istekliliginin
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artmast ic¢in Uriine yonelik kaliteli ve giivenilir algisinin yerel makamlar tarafindan
desteklenmesi gerekmektedir (Gracia, 2014).

Cografi isaret etiketinin, yliksek egitimli alicilar i¢in daha fazla 6demeye hazir olmalari
acgisindan ¢ok 6nemli oldugu sonucuna ulasilmaktadir (Cagi¢ vd. 2011). Tiiketicilerin cografi
isaret sistemi ile ilgili bilgileri ve farkindaliklari ne kadar fazla olursa daha fazla 6deme
istekliligi de bir o kadar artmaktadir (Lu ve Sajiki, 2021). Cografi isaretli iiriin etiketinin
farkindalhig tiiketicilerin bilingli tiiketimini sagladig1 gibi etiketli tirlinlerin daha fazla tercih
edilmesini ve O0deme yapma istekliligini de etkilemektedir (Alatas, 2021; Loureiro ve
McCluskey, 2000; Zulug, 2010). Ayni1 zamanda tiiketiciler, farkli alternatifler arasinda
kaldiklarinda cografi isaret etiketine sahip olan driini satin almayi tercih edeceklerini
belirtmektedir ve bu iiriinleri satin almanin akilci bir tercih oldugunu diisiinmektedir (Jafarova,
2022). Tiiketicilerin, mense adi etiketi olan tirlinler i¢in mahreg igareti etiketi olan iirlinlere gore
ortalama olarak biraz daha fazla fiyat 6demeye istekli oldugu da gozlemlenmektedir (Aprile
vd., 2012).

Gelir diizeyi, cografi isaretli iirlinlere yonelik 6deme istekliligini etkileyen demografik
faktorlerden biridir. Fiyata duyarli tiketicilerin cografi isaret logosunun farkinda olma
olasiliklar1 daha diigiiktiir. Yiiksek gelir grubu, cografi isaret tescilli lirlinlere daha fazla deger
vermeye yatkindir (Cakaloglu ve Cagatay, 2017; Latik, 2022; Loureiro ve Umberger, 2005;
Teuber, 2011).

Cografi isaretli iirlinlere yonelik 6deme istekliligini etkileyen bir diger demografik
faktor ise cinsiyettir. Kadinlarin, erkek tiiketicilerden daha fazla cografi isaretli {irin bilgisine
sahip oldugu gézlemlenmektedir (Sancak, 2019). Birincil derecede gida alisverisinden sorumlu
olan, gida kalitesi ve giivenligini diisiinen kadin tiiketicilerin zorunlu mense sertifikali
etiketleme sistemini daha fazla destekledigi belirtilmektedir (Loureiro ve Umberger, 2003).
Yerel iirlinleri satin alma istegi kadinlarda, erkeklere gore daha fazladir (Sajiki vd., 2009) fakat
daha fazla 6deme istekliliginde erkeklerin, kadinlardan s6z konusu cografi isaretli tiriine daha

fazla 6deme yapmak istedikleri gozlemlenmektedir (Albayram vd., 2014; Ca¢i¢ vd. 2011).
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UCUNCU BOLUM
ARASTIRMANIN TASARIMI VE YONTEMi

Cografi isaretli {irlinlere yonelik tiiketicilerin satin alma niyetini ve 6deme istekliligini
hangi faktorlerin etkilediginin tespit edilmesi amactyla hazirlanan ¢aligmanin bu bdliimiinde
aragtirmanin evreni ve érneklemi, kapsami ve sinirliliklari, veri toplama arag ve teknikleri, veri

toplama stireci ve elde edilen verilerin analizi hakkinda bilgilere yer verilmistir.

3.1. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini, Antalya’ya 6zgli cografi isaretli yiyecek iirlinlerini satin alan
tiketiciler olusturmustur. Antalya’ya 0zgli cografi isaretli Alanya Muzu’nun bilinirligi,
arastirmanin evreninin séz konusu tiiketicilerden olusmasimna neden olmustur. Orneklem
biiyiikligi 308 katilimciyr igermektedir. Bu tez ¢alismasinda, analiz yontemi olarak ikili
(binary) lojistik regresyon analizinin kullanilmas: uygun gorilmistiir. Hair vd. (2019)
tarafindan yapilan c¢aligmada ikili lojistik regresyonu i¢in oOrneklem biiytikliigiinin 400
katilimcidan fazla olmasi gerektigi onerilmesine ragmen daha kiigiik 6rneklemlerin de ikili
lojistik regresyon analizinde basarili sonuglara ulasacagi vurgulanmaktadir. Arastirmada,
ornekleme yontemi olarak kartopu ornekleme yontemi kullanilarak Antalya’ya 6zgii cografi
isaretli yiyecek iirlinlerini satin alan tiiketicilere ulasilmistir. Kartopu 6rnekleme yonteminde,
evrendeki birimlerden birisiyle rastgele bir sekilde baglanti kurulmaktadir ve bu baglanti
sayesinde baska katilimcilar ile temas kurularak zincirleme sekilde veri toplama imkani

saglanmaktadir (Giirbiiz, 2018: 9).

3.2. Arastirmanin Kapsam ve Simirhiliklar

Arastirma, tiiketicilerin cografi isaretli triinlerle ilgili satin alma niyetini ve 6deme
istekliligini hangi faktorlerin etkiledigini tespit etme temeline dayandigi igin ilgili konu 18 yas
ve Ustii tim tiiketicileri kapsamaktadir bu ylizden aragtirma kapsamina yonelik herhangi bir
siirlama getirilmemistir. Aragtirma sorular1 olan gelecekte cografi isaretli yiyecek {irlinlerine
yonelik satin alma niyetini etkileyen ve cografi isaretli yiyecek {irlinlerine yonelik 6deme
istekliligine neden olan faktdrlerin belirlenmesi icin ikili (binary) lojistik regresyon analizinden

yararlanilmasi arastirmanin sinirliliklart arasinda yer almaktadir.
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3.3. Veri Toplama Arag ve Teknikleri

Bu ¢alisma, nicel arastirma yontemine uygun olarak hazirlanmistir. Tiiketicilerin satin
alma niyetini ve 6deme istekliligini etkileyen faktorleri belirlemek i¢in nedensel bir arastirma
tasarimi uygun gorilmiistiir. Bu aragtirma tasarimi kapsaminda nicel arastirmalarda veri
toplama araclarindan biri olan anket, online olarak katilimcilara goniilliiliik esastyla katilmalari
icin Google Forms araciligiyla gonderilmistir. Ankette yer alan ifadeler, orijinal ifadelerini
kullanan arastirmacilardan izin alinarak ¢alismaya adapte edilmistir (Tleis vd., 2017; Zulug,
2010). Anket formu ve kullanilan o6lgekler ile ilgili ¢alismacilardan alinan izinler ekte

sunulmustur.

3.4. Veri Toplama Siireci
3.4.1. On Arastirma

21 Subat-—28 Subat 2023 tarihlerinde ii¢ boliimden olusan 6n arastirma, Google Forms
araciligiyla online olarak katilimcilara gonderilmistir. Birinci boliimde, cografi isaretli
tiriinlerde bulunmasi gerecken “mense adi, mahreg isareti ve geleneksel iriin adi” ile ilgili
bilgiler sunulmustur. Ikinci béliimde, Antalya'ya 6zgii 14 adet cografi isaretli yiyecek iiriiniiyle
ilgili (Alanya Avokadosu, Alanya Muzu, Alanya Yenidiinyasi, Alanya Giiliikli (Hiliiklii)
Corbasi, Antalya Bergamot Kabugu Receli, Antalya Kabak Tatlisi, Antalya Paga Corbasi,
Antalya Piyazi, Antalya Serpme Boregi, Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini, Antalya Turung
Kabugu Receli, Korkuteli Karyagdi Armudu, Manavgat Altin Susami, Finike Portakali) cografi
isaretli iirlin bilgisi, satin alim davranist ve sikligi, 6deme istekliligine yonelik sorular
yoneltilmistir. Son boliimde ise demografik sorular yer almistir. On arastirmanin anket formu
Ek 2’de yer almaktadir. On arastirma ile ilgili elde edilen veriler sayesinde pilot arastirmada
katilimcilara yoneltilecek sorular sekillendirilmistir.

On arastirmanin sonucunda ankete katilan 37 kisinin 30’u (%81,1) kadin; 7’si (%18,9)
erkeklerden olugsmaktadir. Cografi isaretli liriin olarak bilinenler arasinda ilk sirada 18 evet
(%48,6), 19 hayir (%51,4) ile “Alanya Muzu”; ikinci sirada 18 evet (%48,6), 19 hayir (%51,4)
ile “Antalya Piyaz1”; li¢lincii sirada ise 15 evet (%40,5), 22 hayir (59,5) ile “Antalya Turung
Kabugu Regeli” yer almaktadir. Cografi isaretli iiriiniin daha dnce satin alinmasina yonelik ise
“Alanya Muzu’na” 28 evet (%75,7), 9 hayir (%24,3); “Antalya Piyazi’'na” 14 evet (%37,8), 23
hayir (%62,2); “Antalya Turung Kabugu Regeli’ne” 11 evet (%29,7), 26 hayir (%70,3) cevabi
verilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda tiiketicilerin Alanya Muzu ve Antalya Piyazi ile
ilgili cografi isaretli iiriin bilgisinin ve satin aliminin, Antalya Turun¢ Kabugu Regeli ile ilgili

cografi isaretli iirlin bilgisi ve satin alimindan daha fazla oldugu tespit edilmistir. Bundan dolay1
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pilot arastirma i¢in olusturulan formda katilimcilara “Alanya Muzu” ve “Antalya Piyazi’na”
yonelik sorular yonetilmistir ve “Antalya Turung Kabugu Receli’ne” ait sorular pilot

arastirmaya dahil edilmemistir.

3.4.2. Pilot Arastirma

29 Mart—4 Nisan 2023 tarihlerinde dort boliimden olusan pilot arastirma, Google Forms
araciligiyla online olarak katilimcilara gonderilmistir. Birinci boliimde, gida aligverisi ile ilgili
sorular sorulmustur. ikinci béliimde ise katilimcilarin cografi isaretli iiriin bilgisi dl¢iilmiistiir.
Ugiincii béliimde, 6n arastirma sonuglarina gore cografi isaretli {iriin bilgisi ve satn alim oram
ilk iki sirada yer alan “Alanya Muzu” ve “Antalya Piyazi’na” yonelik cografi isaretli {iriin
bilgisi, satin alim davranisi ve 6deme isteklili§ine yonelik sorular yer almistir. Son boliimde ise
demografik sorular sorulmustur. Pilot arastirmanin anket formu Ek 3’te yer almaktadir. Pilot
aragtirma sonucunda ifadelerin anlagilirhigr ve tutarlilign saglanmistir ve anket nihai halini
almistir.

Pilot aragtirmanin sonucunda ankete katilan 28 katilimcinin 9’u ilk eleme sorusu olan
“Ailenizdeki gida aligverisinden genellikle siz mi sorumlusunuz?” sorusuna hayir; geriye kalan
19 katilimcinin 5’1 ise ikinci eleme sorusu olan “Daha dnce cografi isaretli iirlin satin aldiniz
mi1?” sorusuna hayir diyerek elenmistir. Elemeler sonucunda geriye kalan 14 katilimcidan
gecerli veriler elde edilmistir.

S6z konusu 14 kisinin 10’u (%35,7) kadin; 4’1 (%14,3) erkeklerden olusmaktadir.
Alanya Muzu ile ilgili cografi igaretli iiriin bilgisi sorusuna katilimcilarin 8’1 (%28,6) evet, 6’s1
(%21,4) hayir cevabini vermistir. Alanya Muzu satin alimi ile ilgili soruya katilimcilarin 13’4
(%46,4) evet, 1’1 (%3,6) hayir cevabin1 vermistir. Antalya Piyazi1 cografi isaretli {irin bilgisi
sorusuna katilimeilarin 4’ evet (%14,3), 10°u (%35,7) hayir cevabini vermistir. Antalya Piyazi
satin alim sorusuna katilimcilarin 9’u (%32,1) evet, 5’1 (%17,9) hayir cevabini vermistir. Elde
edilen verilere gore tiiketicilerin Alanya Muzu ile ilgili cografi isaretli iiriin bilgisinin ve satin
alimimin, Antalya Piyazi ile ilgili cografi isaretli iiriin bilgisi ve satin alimindan daha fazla
oldugu belirlenmistir. Boylece, nihai arastirmanin anket formunda katilimcilara “Alanya
Muzu’na” yonelik sorular yoneltilmistir ve “Antalya Piyazi’na” yonelik sorular nihai

arastirmaya dahil edilmemistir.

3.4.3. Nihai Arastirma
On ve pilot arastirmadan elde edilen veriler sonucunda dort boliimden olusan nihai

arastirma, Akdeniz Universitesi Rektorliigii Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve
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Yayin Etigi Kurulunun 5 Eyliil 2023 tarihli, 15 toplant1 sayili, 349 sayili kurul karar1 sonrasi
Eylil-Ekim 2023 tarihlerinde Google Forms araciligiyla online olarak katilimcilara
gonderilmistir. Nihai aragtirmada, 6n ve pilot arastirmadan elde edilen veriler dogrultusunda
tiiketicilerin Alanya Muzu ile ilgili cografi isaretli tirin bilgisi ve satin alimmin, Antalya
Piyazi’na yonelik cografi isaretli {irlin bilgisi ve satin alimindan daha fazla olmasindan dolay1
on ve pilot arastirmadan farkli olarak sadece Alanya Muzu’na yonelik cografi isaretli {iriin
bilgisi, satin alim davranis1 ve 6deme istekliligini igceren ifadelere yer verilmistir. Ayni
zamanda, pilot aragtirmada yer alan “Ailenizdeki gida aligverisinden genellikle siz mi
sorumlusunuz?” ifadesi aragtirmanin amaci ile ortismediginden dolay1 nihai aragtirmada yer
almamistir. Nihai arastirmanin anket formu Ek 4’te, 6l¢ek ile ilgili izinler ise EK 5°te yer
almaktadir.

Birinci boliimde, gida aligverisi ile ilgili sorular yer almistir. Bu boliimde yer alan 3
ifade, Tleis vd., 2017’nin g¢alismasindaki orijinal ifadelerin c¢alismaya adapte edilmesiyle
olusturulmustur. 1. ifadeye 6rnek olarak “Gida segimindeki kriteriniz genellikle nedir?”
verilmektedir. Arastirmada kullanilan ifadeler ve yararlanilan kaynak Tablo 3.1°de yer

almaktadir.

Tablo 3.1 Arastirmada Kullamilan Gida Ahsverisi ile Tlgili ifadeler ve Referansi

ifade Referans

Gida Ahsverisi

Gida segimindeki kriteriniz genellikle nedir?

Tleis vd., 2017
Genellikle gida aligverisinizi nereden yaparsiniz?

Kendinizi nasil tanimlarsiniz?

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmustir.

Ikinci boliimde, cografi isaretli {iriin bilgisi ve algis1 ile ilgili sorular yoneltilmistir.
Boliimde toplam 16 ifade yer almaktadir. Bu ifadelerden biri, arastirmadaki ilk eleme sorusu
olan “Daha Once cografi isaretli iiriin satin aldinmiz m1?” digeri ise katilimcilarin cografi isaretli
tirtin etiket bilgisine yonelik olan “Daha 6nce cografi isaretli iiriin satin aldiysaniz “mense adi,
mahreg igareti veya geleneksel {iriin ad1” etiketlerine dikkat ederek mi satin aldiniz?” sorulari
olarak yer almaktadir. Geriye kalan ifadelerin 3’1 ise Tleis vd., 2017’ nin ¢alismasindan adapte
edilmistir. Cografi igaretli lirlin bilgisine yonelik 1. ifadeye 6rnek olarak “Satin aldiginiz cografi
isaretli tirtinlerin mensei (iretildigi yer) genellikle nedir?” verilmektedir. Cografi isaretli {irtin
algisina yonelik 11 ifade ise Zulug, 2010’ nun ¢aligmasindaki orijinal ifadelerin ¢alismaya

adapte edilmesiyle hazirlanmistir. Bu ifadelerden ilkine “Uriiniin ilgili cografyada iiretildigini
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ifade eder.” 6rnek olarak verilmektedir. Cografi isaretli tirlin algisina yonelik her ifade i¢in 5’li
Likert tipi derecelendirmeye (1= Hi¢ Katilmiyorum, 2= Katilmiyorum, 3= Ne Katiliyorum Ne
Katilmiyorum, 4= Katiliyorum, 5= Tamamen Katiliyorum) yer verilmistir. Arastirmada

kullanilan ifadeler ve yararlanilan kaynak Tablo 3.2’de yer almaktadir.

Tablo 3.2 Aragtirmada Kullamilan Cografi Isaretli Uriin Algisi ile Tlgili ifadeler ve Referans

ifade Referans

Cografi isaretli Uriin Bilgisi

Satin aldiginiz cografi isaretli iiriinlerin mensei (liretildigi yer) genellikle nedir?

- - - Tleis vd., 2017
Cografi igaretli iiriinlerden ilk defa ne zaman haberdar oldunuz?

“Cografi isaretli tiriin” ile ilgili ana bilgi kaynaginiz hangisidir?

ifade Referans

Cografi isaretli Uriin Algisi

“Cografi isaretli iiriin” denildigi zaman éncelikle ne anlyorsunuz?

e Uriiniin ilgili cografyada iiretildigini ifade eder.

e Uriin igin bagimsiz bir denetleme yapildigini ifade eder.

e Cocuklar igin daha uygun olacagini ifade eder.

e Uriinde siirdiiriilebilir bir kalitenin saglandigim ifade eder.

e Uriiniin yiiksek fiyatlh olacagimi ifade eder. Zulug, 2010

e Uriinde bir hile olma ihtimalinin daha diisiik oldugunu ifade eder.

o Uriiniin saglikh oldugunu ifade eder. (Koruyucu madde, hormon ya da zirai kalinti
icermedigi)

e  Tarim caliganlarinin gelirlerinin artabilecegini ifade eder.

e Uriiniin daha lezzetli olacagimni ifade eder.

o  Uriiniin geleneksel iiretim yontemleri ile iiretildigini ifade eder.

e Uriiniin el yapim1 ve ¢ok zahmetli oldugunu ifade eder.

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmisgtir.

Uciincii béliimde, cografi isaretli yiyecek iiriinii olan Antalya'ya 6zgii “Alanya Muzu”
icin sorular Tleis vd., 2017’nin c¢alismasindan adapte edilmistir. Bolimde 7 ifade
bulunmaktadir. Bu ifadelerden biri, arastirmanin ikinci eleme sorusu olan “Daha 6nce Alanya
Muzu’nu satin aldiniz mi1?” ifadesi olarak yer almaktadir Geriye kalan ifadelerden ilkine ise
“Alanya Muzu’'nun cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?” 06rnek olarak
verilmektedir. Arastirmada kullanilan ifadeler ve yararlanilan kaynak Tablo 3.3’te yer

almaktadir.
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Tablo 3.3 Arastirmada Kullanilan Cografi Isaretli Yiyecek Uriinleri ile Tlgili ifadeler ve Referansi

ifade Referans
Cografi isaretli Yiyecek Uriinleri

Alanya Muzu’nun cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?

Daha dnce Alanya Muzu’nu satin aldiniz mi?

Cografi igaretli Alanya Muzu i¢in ne kadar 6dersiniz?

Cografi igaretli “Alanya Muzu’nu” satin alma nedeniniz genellikle nedir? Tleis vd., 2017

Gelecekte cografi isaretli “Alanya Muzu’na” yonelik satin aliminizi artirir miydiniz?

Hangi durumda gelecekte cografi isaretli “Alanya Muzu’na” yonelik satin aliminiz artardi?

Gelecekte satin almak istemezseniz cografi igaretli “Alanya Muzu’nu” satin almama
nedeniniz ne olurdu?

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmigtir.

Son boliimde ise sosyo-demografik sorular (cinsiyet, yas, sehir, medeni durum, egitim

durumu, meslek, gelir, hane kisi sayisi, evdeki ¢ocuk ve evdeki ¢cocuk sayisi) yer almistir.

3.5. Verilerin Analizi

Online anket araciligiyla elde edilen verilerin analizinde SPSS 23 paket programi
kullanilmigtir. Bu kapsamda oOncelikle arastirmayla ilgili katilimcilarin  demografik
ozelliklerine daha sonrasinda ise cografi isaretli iiriin algis1 6lgeginin giivenilirlik ile ilgili
bulgularina ve tanimlayici istatistiklere yer verilmistir. Bir sonraki asamada ise arastirma
sorularinin analiz edilmesi i¢in SPSS paket programinda yer alan lojistik regresyon analizinin
alt tiiri olan ikili (binary) lojistik regresyonundan yararlanilmistir.

Regresyon, bagimli ve bagimsiz degisken arasindaki bagin matematiksel olarak ifade
edilmesi olarak tanimlanmaktadir. Lojistik regresyon analizi, en az degiskeni kullanarak
bagimhi ve bagimsiz degiskenler arasindaki iliskiyi agiklayan, kabul edilebilir bir model
kurmayr amaglamaktadir. Lojistik regresyon analizinde, bagimli degiskenin alacagi
degerlerden birinin gerceklesme olasiligr ile ilgili daha giiclii ve etkin tahminler elde
edilmektedir (Atasoy, 2001: 1-2). Bagimli degiskenin iki sikli, bagimsiz degiskenin siirekli ya
da kategorik oldugu durumlarda bagimli ve bagimsiz degiskenler arasindaki iliskiyi incelemek
icin lojistik regresyon analizinin bir alt tiirii olan ikili (binary) lojistik regresyon analizi tercih
edilmektedir (Hair vd., 2019: 548). ikili lojistik regresyon analizinde, bagimli degiskenin iki
sikl1 olmasi1 durumuna; daha 6nce beyaz esya satin alanlar ya da almayanlar veya 6zel okulda
egitim alanlar ya da almayanlar seklinde 6rnekler vermek miimkiindiir. Bagimli degisken 0
veya 1 degerinde kodlanmaktadir. Ornegin, beyaz esya satin almayanlar 0, beyaz esya satin

alanlar 1 olarak ifade edilmektedir.
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Arastirmanin amaci dogrultusunda iki adet lojistik regresyon modeli kurulmustur.
Bagimli degiskenin iki diizeyinin olmasindan dolay1 iki ayr1 modeli igeren ikili lojistik
regresyon analizi uygun goriilmiistiir. Ilk modelde, bagimli degisken olan gelecekte Alanya
Muzu’'na yonelik satin alma durumunun artisini  etkileyen faktorlerin  belirlenmesi
amaclanmistir. Bu modelde, gelecekte Alanya Muzu’na yoOnelik satin alimini artirmayanlar
referans kategorisinde yer almaktadir ve 0 degerinde kodlanmistir. Gelecekte Alanya Muzu’na
yonelik satin alimimi artiranlar ise hedef kategorisinde yer almaktadir ve 1 degerinde
kodlanmustir. ikinci modelde ise bagimli degisken olan Alanya Muzu’na yonelik 6deme
istekliligine neden olan faktorlerin tespit edilmesi amaglanmistir. Alanya Muzu’na yonelik
odeme istekliligi ifadesi 3 kategori (cografi isaretli olmayan triinler ile benzer 6derim; cografi
isaretli olmayan iiriinlerden biraz daha fazla 6derim; cografi isaretli olmayan iirlinlerden ¢ok
daha fazla 6derim) ile Olciildiigiinden dolayr bagimli degiskenin ikili lojistik regresyon
analizine uygun olmasi gerektiginden ve arastirmanin amacina yonelik elde edilen bulgularin
daha net ve anlasilir yorumlanabilmesi i¢in SPSS’de bu kategoriler, 2 kategori (cografi isaretli
olmayan {irlinlerle benzer 6derim ve cografi isaretli olmayan tiriinlerden fazla 6derim) haline
dontistiriilmiistiir. Bu modelde, Alanya Muzu’na cografi isaretli olmayan iiriinler ile benzer
O0deme yapanlar referans kategorisinde yer almaktadir ve 0 degerinde kodlanmistir. Alanya
Muzu’na cografi isaretli olmayan iiriinlerden fazla 6deme yapanlar ise hedef kategorisinde yer
almaktadir ve 1 degerinde kodlanmustir.

Model 1 ve 2’nin bagimsiz degiskenleri arasinda demografik unsurlar (cinsiyet, yas,
sehir, medeni durum, egitim durumu, meslek, aylik gelir, hane kisi sayis1 ve evdeki ¢ocuk),
cografi isaretli iirlin algis1 6l¢egi, gida secim kriteri, gida aligveris yeri, kendini tanimlama,
cografi isaretli liriin etiketi farkindaligi, cografi isaretli iiriinlin mensei (iiretim yeri), cografi
isaretli lirlinii 6grenme zamani, cografi isaretli iiriin bilgi kaynag1 ve Alanya Muzu satin alma
nedeni yer almaktadir. Her bir bagimsiz degisken icerdigi kategori diizeyine gore 0-7 arasinda
kodlanmistir. Bazi bagimsiz degiskenlerin kategorileri, arastirmanin amaci kapsaminda elde
edilen bulgularin daha net ve anlasilir yorumlanabilmesi i¢in SPSS’de doniistlirtilmiistiir. 5
kategorili yas degiskeni (25 ve alt1, 26-35, 36-45, 46-55, 56 ve lizeri) 3 kategori (18-35 yas, 36-
55 yas, 56 ve tlizeri); 7 kategorili meslek degiskeni (¢alismayan, emekli, ev hanimi, 6grenci,
tam zamanli ¢alisan, yar1 zamanli ¢alisan, kendi isinde ¢alisan) 4 kategori (¢alismayan ve ev
hanimi, emekli, 6grenci, ¢alisan); 5 kategorili hane kisi sayis1 degiskeni (1, 2, 3, 4, 5 ve lizeri)
3 kategori (yalniz yasayan, 2-4 kisi yasayan, 5 ve iizeri kisi yasayan) haline dontstiiriilmiistiir.
Ek olarak, 11 ifadeli cografi isaretli {irlin algis1 6lgegi, 5°1i Likert tipi 6l¢ek oldugu i¢in istisnai

olarak ifadelerinde kodlama yapilmamuistir.
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DORDUNCU BOLUM
BULGULAR

4.1. Arastirmaya Yonelik Genel Bulgular

Cografi isaretli Grlinlere yonelik tiiketicilerin satin alma niyetini ve 6deme istekliligini
hangi faktorlerin etkilediginin incelendigi arastirmada, Google Forms araciligiyla online olarak
toplam 628 kisi Eyliil-Ekim 2023 tarihlerinde arastirma anketine katilmistir. Ankette iki adet
eleme sorusu yer almaktadir. Ilk eleme sorusu olan “Daha &nce cografi isaretli iiriin satin aldiniz
mi1?” sorusuna yanit verenlerden 234’{i hayir diyerek anket katilimini sonlandirip elenmistir.
Bu eleme sorusundan sonra gecerli katilime1 say1s1 394’e diismiistiir. Ikinci eleme sorusu olan
“Daha once Alanya Muzu’'nu satin aldiniz m1?” sorusuna ise 394 katilimcinin 86’s1 hayir
diyerek demografik sorular boliimiine gecis yapmistir. Bu soruya “Evet” yanitini1 veren 308
katilimc1 ise Antalya’ya Ozgili cografi isaretli Alanya Muzu’na yonelik diger sorulari
cevaplamaya devam etmistir Ve bu katilimcilarin yanitlari aragtirma sorularini yanitlamak igin
gerceklestirilen ikili (binary) lojistik regresyonunun veri setini olusturmustur.

Ik eleme sorusu dncesi 628 katilimciya yénelik cesitli veriler Tablo 4.1, 4.2, 4.3 ve
4.4’te yer almaktadir.

Gida aligverisine yonelik sorularin yer aldigi ilk boliimde gida se¢im kriteri igin 628
katilimcinin 265°1 giivendigi tanidik bir markanin gidasini; 180°1 saglig1 icin 1y1 olan gidayz;
92’si ise tadi iyi olan giday1 tercih etmektedir. Tablo 4.1°de gida se¢im kriterine yonelik

tiiketicilerin katilim oranlarina yer verilmektedir.

Tablo 4.1 Gida Se¢im Kriteri

Gida secimindeki kriteriniz genellikle nedir? f %
Giivendigim tanidik bir markanin gidasini tercih ederim. 265 42,2
Sagligim i¢in iyi olan gidayi tercih ederim. 180 28,7
Tad1 iyi olan gidayi tercih ederim. 92 14,6
Yerel tiriinleri tercih ederim. 50 8,0
Diisiik fiyatl giday1 tercih ederim. 30 4,8
Yakinimda satilan giday: tercih ederim. 11 1,8
Toplam 628 100

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmigtir.
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Gida aligveris yerine yonelik soruda ise 628 katilimcinin 449°u siipermarketi; 95’1 en

yakin yeri; 37’si saglik yiyecek satan magazalari tercih etmektedir. Tablo 4.2°de gida aligveris

yeri ile ilgili bilgiler yer almaktadir.

Tablo 4.2 Gida Alsveris Yeri

Genellikle gida ahsverisinizi nereden yaparsimz? f %
Siipermarket 449 715
En yakin yerden 95 15,1
Saglikli yiyecek satan magazalar 37 59
Organik iiriin satan magazalar 28 4,5
Bakkal / kii¢iik marketler 19 3
Toplam 628 100

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmigtir.

628 katilimcmnin 328’1 lezzetli yemek yemeyi sevdigini; 151°1 geleneksel aile

yemeklerini sevdigini; 109’u sagligina ¢ok onem verdigini; 40’1 ise dogaya dnem verdigini

ifade ederek kendini tanimlamaktadir. Tablo 4.3’te tiiketicilerin kendini tanimlama ile ilgili

katilim oranlarina yer verilmektedir.

Tablo 4.3 Kendini Tanimlama

Kendinizi nasil tanimlarsimz? f %
Lezzetli yemek yemeyi severim. 328 52,2
Geleneksel aile yemeklerini severim. 151 24
Sagligima ¢ok 6nem veririm. 109 17,4
Dogaya 6nem veririm. 40 6,4
Toplam 628 100

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmigtir.

Cografi isaretli iiriin bilgisi ve algisina yonelik sorularin yoneltildigi arastirma anketinin

ikinci boliimiinde yer alan ve ilk eleme sorusu olan cografi isaretli iirlin satin alimu ile ilgili

verilerde 628 katilimcinin 394’1 cografi isaretli lirlin satin aldigin1 belirtirken geriye kalan 234

katilimci ise hayir yanitini vererek anketi sonlandirmistir. Tablo 4.4’te cografi isaretli iiriin satin

alimu ile ilgili veriler bulunmaktadir.
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Tablo 4.4 Cografi isaretli Uriin Satin Alim

Daha 6nce cografi isaretli iiriin satin aldiniz m? f %
Evet 394 62,7
Hayir 234 37,3
Toplam 628 100

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.

[k eleme sorusundan sonra daha dnce cografi isaretli iiriin satin aldigmni belirten 394
katilimciya ait olan demografik unsurlar ile ilgili veriler Tablo 4.5°te belirtilmektedir.

394 katilimcinin 295’1 kadinlardan olugmaktadir. Yas yogunlugunun en fazla oldugu
aralik 155 katilimci ile 26-35 yas araligiyken en az yogunlugun 21 katilimci ile 56 ve lizeri yas
araligina ait oldugu gozlemlenmektedir. Katilimcilarin 229°u Antalya disinda yagamaktadir ve
217’sinin medeni durumu evlidir.

394 katilimcinin egitim durumunun en yogun oldugu aralik 260 katilimci ile tiniversite
(6n lisans, lisans) araligiyken en az yogunlugun 58 katilimci ile lisansiistii (yiiksek lisans,
doktora) araligina ait oldugu sonucuna varilmaktadir. Katilimeilarin 189°u tam zamanli ¢aligan
iken 14’1 yar1 zamanli ¢alisandir. 235’ inin aylik geliri 2023 yil1 net asgari iicretinden yiiksektir.

Katilimcilarin hane kisi sayisinin en yogun oldugu aralik 133 katilimer ile 3 kisi iken en
az yogun oldugu aralik 28 katilmeci ile 5 ve iizeri kisidir. 165’1 evde ¢ocugu oldugunu
belirtirken; 229’u evde ¢ocugu olmadigini belirterek ankete katilimini sonlandirmistir. Evde
¢ocugu olan katilimeilar ise gocuk yas araligi sorularina gegis yapmistir. Evde ¢ocugu oldugunu
belirten 165 katilimcinin 77’°sinin 0-5 yas araliginda; 64’niin 6-12 yas araliginda; 53’niin ise

13-18 yas araliginda ¢ocugu bulunmaktadir.
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Cinsiyet f %
Kadin 295 74,9
Erkek 99 25,1
Toplam 394 100
Yas f %
25 ve alt1 69 17,5
26-35 155 39,3
36-45 112 28,4
46-55 37 9,4
56 ve lizeri 21 53
Toplam 394 100
Sehir f %
Antalya'da yasamaktayim. 165 41,9
Antalya disinda yasamaktayim. 229 58,1
Toplam 394 100
Medeni Durum f %
Evli 217 55,1
Bekar 177 449
Toplam 394 100
Egitim Durumu f %
Tlkokul, ortaokul, lise 76 19,3
Universite (On lisans, lisans) 260 66
Lisansiistii (Yiiksek lisans, doktora) 58 14,7
Toplam 394 100
Meslek f %
Caligmayan 27 6,9
Emekli 19 4,8
Ev hanimi 45 11,4
Ogrenci 46 11,7
Tam zamanl galisan 189 48
Yar1 zamanli ¢alisan 14 3,6
Kendi isinde galigan 54 13,7
Toplam 394 100
Aylik Gelir f %
Diisiik 46 11,7
Yiiksek 235 59,6
Belirtmek istemiyorum 113 28,7
Toplam 394 100
Hane Kisi Sayis1 f %
1 44 11,2
2 90 22,8
3 133 33,8
4 99 25,1
5 ve tizeri 28 7,1
Toplam 394 100
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Evdeki Cocuk f %
Evet 165 41,9
Hayir 229 58,1
Toplam 394 100
0-5 yas f %
Hayir 88 22,3
Evet 77 19,5
Toplam 165 41,9
6 yas-12 yas f %
Hayir 101 25,6
Evet 64 16,2
Toplam 165 41,9
13 yas-18 yas f %
Hayir 111 28,2
Evet 53 13,5
Toplam 164 41,6

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.

Daha once cografi isaretli {irlin satin aldigini belirten 394 katilimciya ait gida

aligverisine yonelik veriler ise Tablo 4.6, 4.7 ve 4.8’de yer almaktadir.

394 katilimcimin 164’1 gida secim kriterinde Oncelikli olarak giivendigi tamidik bir

markanin gidasini; 126’s1 saghgi icin iyi olan gidayi; 52°si ise tadi iyi olan gidayi tercih

etmektedir. Tablo 4.6’da katilimcilara ait veriler yer almaktadir.

Tablo 4.6 Gida Se¢im Kriteri

Gida secimindeki kriteriniz genellikle nedir? f %
Giivendigim tanidik bir markanin gidasini tercih ederim. 164 41,6
Sagligim i¢in iyi olan gidayi tercih ederim. 126 32
Tad1 iyi olan gidayi tercih ederim. 52 13,2
Yerel iiriinleri tercih ederim. 35 8,9
Diisiik fiyatli giday1 tercih ederim. 12 3
Yakinimda satilan gidayi tercih ederim. 5 1,3
Toplam 394 100

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.

Gida aligveris yeri i¢in ise 394 katilimcinin 288’1 stipermarketi; 50’si en yakin yeri;

27’si saglikli yiyecek satan magazalari tercih etmektedir. Tablo 4.7°de gida aligveris yeri ile

ilgili bilgiler yer almaktadir.
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Genellikle gida ahsverisinizi nereden yaparsimz? f %
Stipermarket 288 73,1
En yakin yerden 50 12,7
Saglikli yiyecek satan magazalar 27 6,9
Organik iiriin satan magazalar 20 51
Bakkal / kii¢iik marketler 9 2,3
Toplam 394 100

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmigtir.

394 katilimcmin 200’14 lezzetli yemek yemeyi sevdigini; 90’1 geleneksel aile
yemeklerini sevdigini; 81’1 sagligina ¢ok 6nem verdigini; 23’1 ise dogaya 6nem verdigini ifade
ederek kendini tanimlamaktadir. Tablo 4.8’de tiiketicilerin kendini tanimlama ile ilgili katilim

oranlarina yer verilmektedir.

Tablo 4.8 Kendini Tanimlama

Kendinizi nasil tammlarsiniz? f %
Lezzetli yemek yemeyi severim. 200 50,8
Geleneksel aile yemeklerini severim. 90 22,8
Sagligima ¢ok dnem veririm. 81 20,6
Dogaya 6nem veririm. 23 58
Toplam 394 100

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmustir.

Cografi isaretli yiyecek iirlinlerine yonelik boliimde Antalya’ya 6zgii Alanya Muzu’nun
cografi isaretli iirtin olarak bilinirligine 394 katilimcinin 225’1 evet demistir. Tablo 4.9’da ilgili

veriler gosterilmektedir.

Tablo 4.9 Alanya Muzu Bilinirligi

Alanya Muzu’nun cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz? f %
Evet 225 35,8
Hayir 169 26,9
Toplam 394 62,7

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.

Aragtirmadaki ikinci eleme sorusu olan Alanya Muzu satin alimi ile ilgili soruda 394
katilimcinin 308’1 daha 6nce Alanya Muzu’nu satin aldigini belirtirken 86’s1 satin almadigini

ifade ederek demografik sorular kismina gegmistir. Tablo 4.10°da ilgili veriler yer almaktadir.
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Daha 6nce Alanya Muzu’nu satin aldimz mi? f %
Evet 308 49
Hayir 86 13,7
Toplam 394 62,7

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.

308 katilimcinin 219’u daha 6nce cografi isaretli iirlin satin alirken “mense adi, mahreg

isareti veya geleneksel iirlin ad1” etiketine dikkat etmediklerini belirtmektedir. Tablo 4.11°de

ilgili verilere yer verilmektedir.

Tablo 4.11 Katimcilarin Etiket Farkindahg:

Daha 6nce cografi isaretli iiriin satin aldiysaniz “mense adi, mahrec isareti veya

geleneksel iiriin ad1” etiketlerine dikkat ederek mi satin aldiniz? f %
Evet 89 28,9
Hayir 219 71,1
Toplam 308 100

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.

Katilimeilarin 271’1 Tiirkiye’de iiretilen cografi isaretli lirlinleri; 8’1 yurt digindan gelen

cografi isaretli Grtinleri satin aldiklarini belirtmektedir. 29 katilimer ise satin aldigi cografi

isaretli lirliniin menseini bilmemektedir. Tablo 4.12°de ilgili veriler yer almaktadir.

Tablo 4.12 Cografi Isaretli Uriinlerin Mensei

Satin aldigimiz cografi isaretli iiriinlerin mensei (iiretildigi yer) genellikle

nedir? f %
Tiirkiye'de iiretilen cografi isaretli tirinlerdir. 271 88
Yurt disindan gelen cografi isaretli {irlinlerdir. 8 2,6
Bilmiyorum. 29 9,4
Toplam 308 100

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmigtir.

308 katilimeinin 114’1 cografi igaretli lirtinlerden yakin zamanda (bu yil); 110’u daha

oncesinde (2-5 yil); 84’1 ise uzun zaman oOnce (5 yildan daha uzun siire) haberdar oldugunu

belirtmektedir. Tablo 4.13’te ilgili veriler yer almaktadir.
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Tablo 4.13 Katiimeilarin Cografi isaretli Uriinlerden Haberdarhg:

Cografi isaretli iiriinlerden ilk defa ne zaman haberdar oldunuz? f %
Yakin zamanda (bu yil) 114 37
Daha 6ncesinde (2-5 yil) 110 35,7
Uzun zaman dnce (5 yildan daha uzun siire) 84 27,3
Toplam 308 100

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmigtir.

4.2. Giivenilirlik ile lgili Bulgular

Olgeklerin giivenilirligini test etmek icin kullanilan Cronbach’s Alpha (o) degerinin
kabul edilebilir sayilmasi igin 0,70 ve tlizerinde olmasi gerekmektedir (Kilig, 2016: 47). Zulug
(2010)’dan adapte edilerek yararlanilan cografi isaretli iriin algisina yonelik Olgegin
giivenilirlik analizi sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0,904 olarak bulunmustur. Tablo
4.14’te goriildiigii tizere s6z konusu 6lgegin (o >0,70) giivenilirlik katsayisinin yeterli oldugu

sonucuna varilmistir.

Tablo 4.14 Arastirmada Kullanilan Ol¢egin Giivenilirlik Katsayist

Kullanilan Olgek Madde Sayis1 Cronbach’s Alpha
Cografi Isaretli Uriin Algist 11 0,904

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmisgtir.

4.3. Tammlayic Istatistikler

Arastirma verilerinin degerlendirilmesi i¢in standart sapma, ortalama, ¢arpiklik ve
basiklik degerleri incelenmistir. Carpiklik ve basiklik degerlerinin 3’{in altinda olmasi verilerin
normal dagildigim gostermektedir (Kline, 2011: 60). Ilgili verilerin carpiklik ve basiklik
degerleri incelendiginde kabul goren deger olan 3’iin altinda oldugu gézlemlenmistir ve analiz
icin uygun oldugu sonucuna varilmistir. Anket formunda yer alan cografi isaretli {iriin algisina
yonelik standart sapma, ortalama, basiklik ve ¢arpiklik degerleri Tablo 4.15’te yer almaktadir.

Olgekteki 11 ifadenin icinde anlamliligi en yiiksek olan ifadenin 4,26 ortalama ile
“Uriiniin ilgili cografyada iiretildigini ifade eder.”; en diisiik olan ifadenin 2,76 ortalama ile

“Cocuklar i¢in daha uygun olacagini ifade eder.” oldugu belirlenmistir.
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Tablo 4.15 Arastirmada Kullanilan Olgek ile flgili Tanimlayici istatistikler

Cografi Isaretli Uriin Algis1 Olgeginin | Ortalama | Standart | Carpikhk | Basikhk Cronbach’s

ifadeleri Sapma Alpha
Uriiniin ilgili cografyada iiretildigini ifade 4,26 0,930 -1,548 2,342

eder.

Uriin igin bagimsiz bir denetleme 3,05 1,159 0,094 -0,726

yapildigini ifade eder.

Cocuklar i¢in daha uygun olacagini ifade 2,76 1,013 0,030 -0,371

eder.

Uriinde siirdiiriilebilir bir kalitenin 3,8 1,032 -0,902 0,445

saglandigini ifade eder.

Uriiniin yiiksek fiyatl olacagini ifade 3,04 1,134 -0,124 -0,730

eder.

Uriinde bir hile olma ihtimalinin daha 3,44 1,092 -0,598 -0,203 0,904
diisiik oldugunu ifade eder.

Uriiniin saglikli oldugunu ifade eder. 3,26 1,115 -0,321 -0,524

(Koruyucu madde, hormon ya da zirai
kalint1 igermedigi)

Tarim ¢aliganlarinin gelirlerinin 3,17 1,143 -0,190 -0,595
artabilecegini ifade eder.

Uriiniin daha lezzetli olacagini ifade eder. 3,34 1,06 -0,534 -0,116
Uriiniin geleneksel iiretim yontemleri ile 3,74 1,087 -0,900 0,246
iretildigini ifade eder.

Uriiniin el yapimi1 ve ¢ok zahmetli 3,26 1,122 -0,268 -0,493

oldugunu ifade eder.

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmisgtir.

4.4. 1kili (Binary) Lojistik Regresyonu ile Ilgili Bulgular

Bulgular kisminda oncelikle, analizin veri setine uygun olup olmadiginin kontrolii
amaciyla gerceklestirilen ¢oklu baglanti sorununa dair yapilan test sonucu yer almaktadir.
Sonrasinda, Model 1 ve Model 2 i¢in tanimlayici istatistikler sunulmustur. Ardindan Model 1
ve 2’ye dair analiz sonuglar1 verilmistir.

Regresyon modellerinde, bagimsiz degiskenler arasinda olusan gii¢lii korelasyon iliskisi
sonucunda c¢oklu baglantt (Multicollinearity) sorunu meydana gelmektedir. Regresyon
modelinin etkin sonug verip yorumlanabilmesi i¢cin bagimsiz degiskenler arasindaki bu sorunun
olugsmamas1 gerekmektedir. Bagimsiz degiskenler arasindaki korelasyonun 0,80’nin {istiinde
olmasi ¢oklu baglanti sorununun olustugunu gostermektedir (Kasalar, 2015: 3). Ek olarak,
bagimsiz degiskenler arasindaki korelasyonun mutlak degeri 1’e yakinsa veya varyans sigirme
degerleri (VIF) 10’dan biiylikse ya da esitse de bagimsiz degiskenler arasinda ¢oklu baglanti
sorunu olustugu sdylenmektedir (Topal vd., 2010: 54). Arastirmada; gida aligverisi, cografi
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isaretli iiriin bilgisi ve cografi isaretli yiyecek tiriinleri ile ilgili degiskenler bulunmaktadir fakat
bu degiskenler tek ifadeye dayanirken sadece cografi isaretli iiriin algis1 Olgegi 11 ifade ile
Olciilmektedir (Zulug, 2010) bundan dolay1 cografi isaretli iiriin algis1 6lceginin degiskenleri
arasinda ¢oklu baglanti sorunu olup olmadig1 incelenmistir. En kiigiik VIF degerinin (1,425)
dlgegin besinci maddesi olan “Uriiniin yiiksek fiyatl olacagini ifade eder.” maddesine; en
bityiik VIF degerinin (3,028) ise dl¢egin yedinci maddesi olan “Uriiniin saglikli oldugunu ifade
eder. (Koruyucu madde, hormon ya da zirai kalint1 igermedigi).” maddesine ait oldugu
belirlenmistir. Sonug olarak, cografi isaretli iirlin algis1 6l¢ceginin maddeleri arasinda herhangi

bir ¢oklu baglanti sorunu bulunmamaktadir.

4.4.1. Model 1 ve Model 2 i¢in Tamimlayic istatistikler

Arastirma sorular1 olan gelecekte cografi isaretli yiyecek iirlinlerine yonelik satin alma
niyetini etkileyen ve cografi isaretli yiyecek tirlinlerine yonelik 6deme istekliligine neden olan
faktorlerin belirlenmesi igin ikili (binary) lojistik regresyon analizinden yararlanilarak iki
model kurulmustur. Model 1’de, bagimli degisken olan gelecekte Alanya Muzu’na yonelik
satin alma durumunun artisini etkileyen faktorlerin belirlenmesi amaglanmistir. Gelecekte
Alanya Muzu’na yonelik satin alimin1 artirmayanlar O/Referans Kategorisi; gelecekte Alanya
Muzu’na yonelik satin alimini artiranlar 1/Hedef Kategorisi olarak kodlanmistir. Model 2°de
ise bagimli degisken olan Alanya Muzu’na yonelik 6deme isteklili§ine neden olan faktorlerin
tespit edilmesi amacglanmistir. Alanya Muzu’na cografi isaretli olmayan friinler ile benzer
O0deme yapanlar 0/Referans Kategorisi; Alanya Muzu’na cografi isaretli olmayan iirlinlerden
fazla 6deme yapanlar 1/Hedef Kategorisi olarak kodlanmistir. Model 1 ve 2’nin bagimlh

degiskenleri ile ilgili veriler Tablo 4.16’da yer almaktadir.

Tablo 4.16 Model 1 ve Model 2’de Yer Alan Bagimh Degiskenler

Model 1 icin Bagimh Degisken Model 2 icin Bagimh Degisken
e Gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimini1 | ¢ Alanya Muzu’na cografi isaretli olmayan
artirmayanlar (0 / Referans Kategorisi) iiriinler ile benzer 6deme yapanlar (0 / Referans
Kategorisi)
o  Gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimint e Alanya Muzu'na cografi isaretli olmayan
artiranlar (1 / Hedef Kategorisi) iriinlerden fazla 6deme yapanlar (1 / Hedef
Kategorisi)

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.
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Model 1 ve 2’nin bagimsiz degiskenleri arasinda ise demografik unsurlar (cinsiyet, yas,
sehir, medeni durum, egitim durumu, meslek, aylik gelir, hane kisi sayis1 ve evdeki ¢ocuk),
cografi isaretli lirlin algis1 dlgegi, gida secim kriteri, gida aligveris yeri, kendini tanimlama,
cografi isaretli liriin etiketi farkindaligi, cografi igaretli lirlinlin mengei (liretim yeri), cografi
isaretli lirlinli 6grenme zamani, cografi isaretli iiriin bilgi kaynagi ve Alanya Muzu satin alma
nedeni yer almaktadir. Cografi isaretli iiriin algis1 6lgegi disindaki her bir bagimsiz degisken

icerdigi kategori diizeyine gore 0-7 arasinda kodlanmistir. Model 1 ve 2’nin bagimsiz

degiskenleri ile ilgili veriler Tablo 4.17°de yer almaktadir.

Tablo 4.17 Model 1 ve Model 2°’de Yer Alan Bagimsiz Degiskenler

Model 1 ve 2°deki Bagimsiz Degiskenler

Cinsiyet

Kadin (0 / Referans Grup)

Yas
e 18-35 yas (0 / Referans Grup)

Antalya’da yasamaktayim (0 / Referans Grup)
Antalya disinda yasamaktayim (1)

o Erkek (1) e 36-55yas (1)
e 56 velizeri (2)
Sehir Medeni Durum

e Evli (0/ Referans Grup)
e Bekar (1)

Egitim Durumu

Resmi olarak egitim almadim (0 / Referans
Grup)

Ilkokul, ortaokul, lise (1)

Universite (On lisans, lisans) (2)

Lisanstistii (Yiksek lisans, doktora) (3)

Meslek

e Calismayan ve Ev Hanimu (0 / Referans Grup)
e Emekli (1)

e Ogrenci (2)

e (alisan (3)

Ayhk Gelir (2023 Net Asgari Ucretine Gore)

Diisiik (0 / Referans Grup)
Yiiksek (1)

Belirtmek istemiyorum (2)

Hane Kisi Sayisi
e Yalniz yasayan (0 / Referans Grup)
e 2-4 kisi yasayan (1)

e 5veiizeri yasayan (2)

Evdeki Cocuk

Evet (0 / Referans Grup)
Hayir (1)

Cografi Isaretli Uriin Algis1 Olgegi (11 ifadeli)

Gida Secim Kriteri

Giivendigim tanidik bir markanin gidasini tercih
ederim. (0 / Referans Grup)

Sagligim i¢in iyi olan giday1 tercih ederim. (1)
Diisiik fiyathi giday1 tercih ederim. (2)

Tad1 iyi olan gidayi tercih ederim. (3)

Yerel triinleri tercih ederim. (4)

Gida Ahsveris Yeri

e  Siipermarket (0 / Referans Grup)

e  Saglikli yiyecek satan magazalar (1)
e  Organik iirlin satan magazalar (2)

e  Bakkal/kii¢iik marketler (3)

e En yakin yerden (4)
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e  Yakimimda satilan gidayi tercih ederim. (5)

Kendini Tanimlama Cografi Isaretli Uriin Etiketi Farkindalig
e Saghgima ¢ok 6nem veririm. (0 / Referans Grup) | ¢ Evet (0 / Referans Grup)

o  Lezzetli yemek yemeyi severim. (1) e Hayir (1)

o  Geleneksel aile yemeklerini severim. (2)

e Dogaya 6nem veririm. (3)

Cografi Isaretli Uriiniin Mensei (Uretim Yeri) Cografi Isaretli Uriinii Ogrenme Zamam

e Tiirkiye’de iiretilen cografi isaretli tiriinlerdir. (0 / | ®  Yakin zamanda (bu y1l) (0 / Referans Grup)
Referans Grup) e Daha 6ncesinde (2-5 yil) (1)

e Yurt disindan gelen cografi isaretli iirinlerdir. (1) | ¢  Uzun zaman 6nce (5 yildan daha uzun siire) (2)

e Bilmiyorum. (2)

Cografi Isaretli Uriin Bilgi Kaynag Alanya Muzu Satin Alma Nedeni

o  Gazeteler, dergiler, radyo (0 / Referans Grup) e Dabha saglikli olmasi (0 / Referans Grup)
e  Sosyal medya, internet (1) e Dabha lezzetli olmasi (1)

e Seyahat acenteleri /Tur operatorleri (2) e (Cevreye daha az zararli olmasi (2)

e Televizyon (3) e  Dabha kaliteli olmasi (3)

e  Tamitim brostirleri (4) e Aileden gelen aligkanliklar (4)

e Okul/ s ortamu (5) e Bodlge ekonomisine katkisinin olmasi (5)
e Arkadaslar /Aile tiyeleri (6) e Diisiik maliyetli olmasi (6)

e Cografi isaretli yiyecek iriinlerinin popiiler

olmasi (7)

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmisgtir.

Modelin uygunlugunun degerlendirilmesi i¢in sabit degiskenin (bagiml degisken) yer
aldig1 baslangic modelinin -2LL degeri ile biitiin degiskenleri i¢eren (bagimli ve bagimsiz
degisken) sonu¢ modelinin -2LL degeri arasindaki farki veren modele iliskin ki-kare
istatistiginin p degerinin anlamlilik diizeyi i¢in Omnibus Tests of Model Coefficients tablosuna
bakilmaktadir (Giirbiiz ve Sahin, 2018: 308). Iki model arasindaki -2LL deger farki istatistiksel
olarak anlamli ¢ikiyorsa bagimsiz degiskenlerin, model tahmin uyumunu iyilestirmede anlamli
ve modelin bir biitiin halinde istatistiksel agidan da uygun oldugu belirtilmektedir. Ayni
zamanda -2LL deger farki ne kadar diisiik olursa modelin uyumunun da bir 0 kadar iyi oldugunu
soylemek miimkiindiir (Hair vd., 2019: 563). Model 1 ve 2 i¢in s6z konusu tablo incelendiginde
modele ait ki-kare degerine yonelik p degerinin anlamli olmast modelin uygun oldugunu
gostermektedir (p<0,05). Bu anlamlilik bagimsiz degiskenler ile bagimli degisken arasindaki
iliskinin kuvvetlendirilmesini saglamaktadir. ilgili degerler Tablo 4.18 ve 4.19°da yer

almaktadir.
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Tablo 4.18 Model 1 i¢in Ki-Kare Degeri

Omnibus Tests of Model Coefficients
Model Chi-Square df Sig

102,749 55 0,000

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmisgtir.

Tablo 4.19 Model 2 i¢in Ki-Kare Degeri

Omnibus Tests of Model Coefficients
Model Chi-Square df Sig

105,224 55 0,000

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmisgtir.

Modelin yeterliligini denetlemenin yaninda bagimli ve bagimsiz degiskenler arasindaki
iliskinin giiciiniin 6lgiilmesinde sdzde R? istatistikleri incelenmektedir. Mcfadden, Cox-Snell
ve Nagelkerke R? istatistikleri en ¢ok kullanilan istatistikler arasinda yer almaktadir. Bu
istatistiklerden Nagelkerke R*nin biiyiik degerde c¢ikmasi daha mimkiin olacagindan
yorumlamada genellikle bu istatistik kullanilmaktadir (Senel ve Alatli, 2014: 41). Nagelkerke
R2? istatistigi 0,2’ den biiyiikse modelin yeterli oldugu soylenebilmektedir. Analiz sonucuna gore
Model Summary tablosunda yer alan Nagelkerke R? istatistigi incelendiginde Model 1 ve 2 nin
istenilen degere sahip oldugu tespit edilmektedir (0,482>0,20; 0,386>0,20). Model 1 igin
bagimli degisken olan gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimi artirma varyansinin
%48,2’s1 bagimsiz degiskenler tarafindan agiklanmaktadir. Model 2 i¢in ise bagimli degisken
olan Alanya Muzu’na yo6nelik 6deme istekliligi varyansinin %38,6’s1 bagimsiz degiskenler

tarafindan agiklanmaktadr. Tlgili degerler Tablo 4.20 ve 4.21°de yer almaktadir.

Tablo 4.20 Model 1 icin Nagelkerke R? Degeri

Model Summary
Nagelkerke R?
0,482

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmustir.

Tablo 4.21 Model 2 i¢cin Nagelkerke R? Degeri

Model Summary
Nagelkerke R?
0,386

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.



46

Model ve veri uyumunun yeterli diizeyde olup olmadiginin incelendigi Hosmer and
Lemeshow Testi, gozlenen ve model tarafindan tahmin edilen olasiliklarin karsilastirildigi ve
istatistiksel olarak anlamlilik testinin yapildigi ki-kare temelli bir test olarak tanimlanmaktadir.
Model ve veri uyumu igin p degerinin anlamsiz bulunmasi yani p degerinin 0,05’den biiyiik
olmasi gerekmektedir (Hair vd., 2019: 550). S6z konusu tablo incelendiginde Model 1 ve 2’nin
veriye uyumunun yeterli oldugu tespit edilmektedir (0,945>0,05; 0,556>0,05). ilgili degerler
Tablo 4.22 ve 4.23’te yer almaktadir.

Tablo 4.22 Model 1 i¢in Hosmer and Lemeshow Degeri

Hosmer and Lemeshow Test
Chi-Square df Sig
2,823 8 0,945

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.

Tablo 4.23 Model 2 i¢cin Hosmer and Lemeshow Degeri

Hosmer and Lemeshow Test
Chi-Square df Sig
6,823 8 0,556

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmustir.

Hosmer and Lemeshow testi ile ilgili ayrintili bilgi bu test i¢in sonuglanan olasilik
tablosunda yer almaktadir. Bu tabloda, bagimli degiskene gore verinin on gruba ayrildigi,
gozlenen ve tahmin edilen degerlerin birbirlerine yakin degerler olmasinin da model ve verinin
uyumlu olmasindan kaynaklandigi sonucuna varilmaktadir (Giirbiiz ve Sahin, 2018: 308).

Model 1 ve 2 ile ilgili degerler Tablo 4.24 ve 4.25’te yer almaktadir.



Tablo 4.24 Model 1 i¢in Olasilik Tablosu
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Contingency Table for Hosmer and Lemeshow Test

Gelecekte Satin Alma = Hayir Gelecekte Satin Alma = Evet
Observed Expected Observed Expected Total
1 21 21,582 10 9,418 31
2 15 12,251 16 18,749 31
3 6 7,369 25 23,631 31
4 4 4,287 27 26,713 31
Step 1 5 1 2,302 30 28,698 31
6 2 1,364 29 29,636 31
7 1 0,693 30 30,307 31
8 0 0,144 31 30,856 31
9 0 0,007 31 30,993 31
10 0 0,000 29 29,000 29
Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.
Tablo 4.25 Model 2 igin Olasilik Tablosu
Contingency Table for Hosmer and Lemeshow Test
Alanya Muzu C)geme Miktar1 = Alanya Muzu Qdeme Miktar1 = Total
Benzer Oderim Fazla Oderim
Observed Expected Observed Expected
1 31 28,904 0 2,096 31
2 21 24,137 10 6,863 31
3 22 21,575 9 9,425 31
4 19 18,464 12 12,536 31
Step 1 5 13 15,701 18 15,299 31
6 15 13,222 16 17,778 31
7 12 10,552 19 20,448 31
8 7,461 25 23,539 31
9 4,585 25 26,415 31
10 1,398 28 27,602 29

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.
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Model 1 i¢in bagimsiz degiskenin yer almadigi baslangic modelinin siniflandirma
tablosunda toplam simiflandirma yiizdesi %83,8 iken bagimsiz degiskenlerin dahil olmasiyla
ortaya ¢ikan sonu¢ modelinin siniflandirma tablosunda toplam siniflandirma yiizdesi %87’ dir.
Model 2 i¢in ise bagimsiz degiskenin yer almadigi baslangic modelinin siniflandirma
tablosunda toplam simiflandirma yiizdesi %52,6 iken bagimsiz degiskenlerin dahil olmasiyla
ortaya c¢ikan sonu¢ modelinin smiflandirma tablosunda toplam siniflandirma yiizdesi
%72,4°diir. Bagimsiz degiskenlerin, modele eklenmesiyle ortaya ¢ikan artistan dolay1 model-
veri uyumunun yeterli oldugu sonucunu sdylemek miimkiindiir (Siisler, 2022: 29-32). ilgili

degerler Tablo 4.26, 4.27, 4.28 ve 4.29’da yer almaktadir.

Tablo 4.26 Model 1 i¢in Baslangic Modelinin Siniflandirma Tablosu

Classification Table??
Predicted
Observed Gelecekte Satin Alma Percentage
Hayr Evet Correct
Hayir 0 50 0
Step 0 Gelecekte Satin Alma oot 5 o8 00
Overall Percentage 83,8
Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.
Tablo 4.27 Model 1 i¢in Sonu¢ Modelinin Siniflandirma Tablosu
Classification Table?
Predicted
Observed Gelecekte Satin Alma Percentage
Hayr Evet Correct
Hayir 22 28 44
Step 1 Gelecekte Satin Alma oot e ot %53
Overall Percentage 87

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.
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Tablo 4.28 Model 2 icin Baslangic Modelinin Siniflandirma Tablosu

Classification TableP

Predicted
Observed Alanya Muzu Odeme Miktar1 | percentage
Benzer Oderim | Fazla Oderim Correct
Alanya Muzu Odeme Benzer Oderim 0 146 0
Step 0 | Miktar Fazla Oderim 0 162 100
Overall Percentage 52,6

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmustir.

Tablo 4.29 Model 2 i¢in Sonu¢ Modelinin Siniflandirma Tablosu

Classification Table?

Predicted
Observed Alanya Muzu Odeme Miktar1 | percentage
Benzer Oderim | Fazla Oderim Correct
Alanya Muzu Odeme Benzer Oderim 101 45 69,2
Step 1 | Miktar Fazla Oderim 40 122 75,3
Overall Percentage 72,4

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.

4.4.2. Model 1 ve Model 2 ile Tlgili Elde Edilen Veriler

Aragtirma kapsaminda ikili lojistik regresyon ile olusturulan Model 1’de bagimhi
degisken olan gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alma durumunun artisin istatistiksel
olarak etkileyen bagimsiz degiskenler yas, meslek, hane kisi sayisi, kendini tanimlama, gida
aligveris yeri, cografi isaretli iriin bilgi kaynagi ve cografi isaretli {iriin algis1 olarak
belirlenmistir. Model 1°e ait degiskenler ile ilgili veriler Tablo 4.30°da yer almaktadir.

Demografik degiskenlerden yas, meslek ve hanedeki kisi sayist incelendiginde, yasin
bagimsiz degisken alindig1 Model 1’de referans grubu olarak 18-35 yas aralig1 belirlenmistir.
36-55 yas araligindaki kisilerin gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimimni artirma
olasiligmin 18-35 yas araligindaki kisilerden 4,980 kat daha fazla oldugu goriilmektedir.
Meslegin bagimsiz degisken alindigt Model 1°de referans grubu olarak ¢aligmayan ve ev
hanimi ifadesi belirlenmistir. Calisanlarin gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimini
artirma olasiliginin ¢aligmayan ve ev hanimi olanlardan 4,864 kat daha fazla oldugu

sOylenebilmektedir. Hane kisi sayisinin bagimsiz degisken alindigi Model 1°de referans grubu



50

olarak yalniz yasayan ifadesi belirlenmistir. 5 ve lizeri kisi yasayanlarin gelecekte Alanya
Muzu’na yonelik satin alimini artirma olasilig1 yalniz yasayanlara gore 0,054 kat daha azdir.

Kendini tanimlamanin bagimsiz degisken alindigi Model 1’de referans grubu olarak
sagligina cok 6nem verenler ifadesi atanmistir. Kendisini geleneksel aile yemeklerini seven
olarak tanimlayanlarin gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimini artirma olasiliginin
sagligina ¢ok dnem verenlere kiyasla 15,559 kat daha fazla oldugu goriilmektedir.

Gida aligveris yerinin bagimsiz degisken alindigi Model 1°de referans grubu olarak
siipermarket ifadesi atanmistir. Gida aligverisini, bakkal / kiiciik marketlerden yapanlarin gida
aligverisini siipermarketten yapanlara gore gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin aliminm
artirma olasilig1 0,021 kat daha azdir.

Cografi isaretli iiriin ile ilgili bilgi kaynaginin bagimsiz degisken alindigr Model 1’°de
referans grubu olarak gazeteler, dergi, radyo ifadesi atanmigtir. Cografi igaretli iiriin ile ilgili
bilgi kaynagi televizyon olanlarin cografi isaretli iiriin ile ilgili ana bilgi kaynag1 gazeteler,
dergi, radyo olanlara gore gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimini artirma olasiliginin
252,239 kat daha fazla oldugu goriilmektedir.

Cografi isaretli iirlinii, strdiiriilebilir bir kaliteye sahip iiriin olarak algilayanlarin
gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimini artirma olasiliginin cografi isaretli {iriinii,
stirdiiriilebilir bir kaliteye sahip {iriin olarak algilamayanlara kiyasla 1,860 kat daha fazla oldugu

sOylenebilmektedir.

Tablo 4.30 Model 1°deki Degiskenler ile Tlgili Veriler

Degisken B S.E.| Wald df | Sig. Exp(B)
Yas

18-35 yas (Referans Grup / 0) - -| 5,993 2| 0,050 -
36-55 yas (1) 1,605 0,656 | 5,993 1| 0,014 4,980
56 ve lizeri (2) 20,515 | 6514,056| 0,000 1| 0,997 (812110875
Meslek

Calismayan ve Ev hanimi (Referans Grup / 0) - -| 5,979 3| 0,113 -
Emekli (1) 1,523 1,738 | 0,767 1] 0,381 4,584
Ogrenci (2) 2,032 1,274 | 2,545 1| 0,111 7,628
Calisan (3) 1,582 0,721 4,815 1| 0,028 4,864
Hane Kisi Sayisi

Yalniz yagayan (Referans Grup / 0) - -| 5,970 2| 0,051 -

2-4 kisi yasayan (1) -1,110 0,797 | 1,941 1| 0,164 0,329
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5 ve iizeri Kisi yasayan (2) -2,916 1,195| 5,956 1| 0,015 0,054
Kendini Tanimlama

Sagligima ¢ok 6nem veririm. (Referans Grup / 0) - -| 9,703 3| 0,021 -
Lezzetli yemek yemeyi severim. (1) 0,817 0,609 | 1,801 1| 0,180 2,263
Geleneksel aile yemeklerini severim. (2) 2,745 0,958 | 8,211 1| 0,004 15,559
Dogaya 6nem veririm. (3) -0,582 1,043| 0,311 1| 0577 0,559
Gida Ahgveris Yeri

Siipermarket (Referans Grup / 0) - -| 7,784 4| 0,100 -
Saglikli yiyecek satan magazalar (1) 2,027 1,290 | 2,470 1] 0,116 7,589
Organik iiriin satan magazalar (2) 0,269 1,241| 0,047 1| 0,829 1,308
Bakkal/kiiciik marketler (3) -3,881 1,638| 5,616 1| 0,018 0,021
En yakin yerden (4) -0,141 0,794 | 0,031 1| 0,859 0,869
Cografi Isaretli Uriin Bilgi Kaynag

Gazeteler, dergiler, radyo (Referans Grup / 0) - -1 9,473 5| 0,092 -
Sosyal medya, internet (1) 0,674 1,307 | 0,266 1| 0,606 1,962
Seyahat acenteleri / Tur operatdrleri (2) 20,176 | 10086,397 | 0,000 1| 0,998 | 578494852
Televizyon (3) 5,530 2,325| 5,660 1] 0,017| 252,239
Tanitim Brostirleri (4) 0,855 1,656 | 0,267 1| 0,606 2,352
Okul / Is ortamu (5) -0,074 1,428 | 0,003 1| 0,959 0,929
Arkadaslar / Aile tiyeleri (6) - - - - - -
Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Uretim Yeri) 0.090 0347 | 0.067 11 0.796 0.914
Uriiniin ilgili cografyada iiretildigini ifade eder. “ : ’ ' '
Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Denetleme)

Uriin i¢in bagimsiz bir denetleme yapildigini ifade 0,130 0,263 | 0,244 1| 0,621 1,139
eder.

Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Cocuklar igin

Uygunluk) 0,289 0,320| 0,814 1| 0,367 1,335
Cocuklar i¢in daha uygun olacagini ifade eder.

Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Kalite)

Uriinde siirdiiriilebilir bir kalitenin 0,620 0,312 3,950 1| 0,047 1,860
saglandigini ifade eder.

Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Fiyat) 0281 0275 | 1041 1| 0307 0.755
Uriiniin yiiksek fiyatli olacagini ifade eder. e ' ' ' '
Cografi Isaretli Uriin Algisi (Diisiik Hile)

Uriinde bir hile olma ihtimalinin daha diisiik -0,053 0,316 | 0,028 1| 0,867 0,948
oldugunu ifade eder.

Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Saghk)

Uriiniin saglikli oldugunu ifade eder. (Koruyucu 0.678 0.370| 3.363 1] 0067 1.970
madde, hormon ya da zirai kalint1 igermedigi)

Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Tarim Cahsan)

Tarim caliganlarinin gelirlerinin artabilecegini -0,571 0,303 | 3,562 1] 0,059 0,565
ifade eder.

Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Daha Lezzetli)

e . . 0,360 0,298 | 1,460 1| 0,227 1,434
Uriiniin daha lezzetli olacagini ifade eder.

Cografi Isaretli Uriin Algisi1 (Geleneksel

Uretim)

- e .. -0,420 0,327 | 1,653 1] 0,199 0,657
Uriiniin geleneksel tiretim yontemleri ile

iiretildigini ifade eder.
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Cografi Isaretli Uriin Algisi (E1 Yapimi)
Uriiniin el yapimi ve ¢ok zahmetli oldugunu ifade 0,337 0,328 | 1,054 1| 0,305 1,401
eder.
Orneklem Biiyiikliigii = 308, Nagelkerke R2 = 0,482, X2 = 102,749 (p = 0,000), Hosmer and Lemeshow
Test X2 =2,823 (p = 0,945)

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.

Arastirma kapsaminda ikili lojistik regresyon ile olusturulan Model 2’de bagimli
degisken olan cografi isaretli Alanya Muzu’na yonelik 6deme istekliligini istatistiksel olarak
etkileyen bagimsiz degiskenler meslek, gida se¢im kriteri, gida aligveris yeri, cografi isaretli
lirlinli 6grenme zamani, Alanya Muzu satin alma nedenleri, cografi isaretli {iriin algis1 olarak
belirlenmistir. Model 2°deki degiskenler ile ilgili veriler Tablo 4.31°de yer almaktadir.

Demografik degisken meslegin bagimsiz degisken alindigi Model 2’de referans grubu
olarak caligmayan ve ev hanimi ifadesi belirlenmistir. Emeklilerin cografi isaretli Alanya
Muzu’na 6deme yapma isteginin ¢alismayan ve ev hanimi olanlardan 9,224 kat daha fazla
oldugu sdylenebilmektedir.

Gida secim kriterinin bagimsiz degisken alindigr Model 2’de referans grubu olarak
giivenilen tanidik bir markanin gidasini tercih etme ifadesi atanmistir. Yerel {iriinleri tercih
edenlerin cografi isaretli Alanya Muzu’na 6deme yapma isteginin giivenilen tanidik bir
markanin gidasini tercih edenlere kiyasla 3,186 kat daha fazla oldugu goriilmektedir.

Gida aligveris yerinin bagimsiz degisken alindigi Model 2’de referans grubu olarak
siipermarket ifadesi atanmistir. Gida aligverisini organik {irlin satan magazalardan yapanlarin
gida aligverisini siipermarketten yapanlara gore cografi isaretli Alanya Muzu’na 6deme yapma
isteginin 0,148 kat daha az oldugu goriilmektedir.

Cografi isaretli iirlinli 6grenme zamaninin bagimsiz degisken alindigi Model 2’de
referans grubu olarak cografi isaretli iirtinden yakin zamanda haberdar olundugu ifadesi
belirlenmistir. Cografi isaretli {irtinlerden uzun zaman 6nce haberdar olanlarin yakin zamanda
haberdar olanlara gore cografi isaretli Alanya Muzu’na 6deme yapma isteginin 2,420 kat daha
fazla oldugu soylenebilmektedir.

Cografi isaretli Alanya Muzu’nu satin alma nedeninin bagimsiz degisken alindig1 Model
2’de referans grubu olarak daha saglikli olmasi ifadesi atanmistir. Cografi isaretli Alanya

Muzu’nu daha lezzetli olmasi, aileden gelen aliskanliklar, bolge ekonomisine katkisinin olmasi
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ve cografi isaretli yiyecek iirlinlerinin popiiler olmasi gibi nedenlerden dolay1 satin alanlarin
daha saglikli olmasindan kaynakli satin alanlara gore Alanya Muzu’na 6deme yapma isteginin
sirastyla 0,204; 0,047; 0,122; 0,075 kat daha az oldugu sonucuna varilmaktadir.

Cografi isaretli Uriinii, daha lezzetli bir {iriin olarak algilayanlarin Alanya Muzu’na
O6deme yapma isteginin daha lezzetli bir iiriin olarak algilamayanlara kiyasla 1,782 kat daha

fazla oldugu sdylenebilmektedir.



Tablo 4.31 Model 2°deki Degiskenler ile Tlgili Veriler
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Uriiniin yiiksek fiyatl olacagini ifade eder.

| Degisken B SE. | wald| df| Sig.| Exp(B)
Meslek

Caligmayan ve Ev hanimi (Referans Grup / 0) - -| 5924 3] 0115 -
Emekli (1) 2,222 0,978 | 5,165 1| 0,023 9,224
Oprenci (2) 0490| 0816| 0361] 1| 0548 0613
Caligan (3) 0,252 0,456 | 0,307 1| 0,580 1,287
Gida Secim Kriteri

gjlgfrr]lqdl(g;;‘ ;?;1;;112 rbul; r/ng)rkanm gidasini tercih ) -1 13,800 5| 0017 )
Saglhigim igin iyi olan giday1 tercih ederim. (1) -0,178 0,376 0,223 1] 0,637 0,837
Diisiik fiyatl gidayi tercih ederim. (2) -2,046 1,187| 2,973 1] 0,085 0,129
Tadi iyi olan giday1 tercih ederim. (3) -0,840 0,463 | 3,288 1| 0,070| 0,432
Yerel iiriinleri tercih ederim. (4) 1,159 0,585| 3,930 1| 0,047 3,186
Yakinimda satilan giday1 tercih ederim. (5) -2,147 1,544 | 3,165 1| 0,075| 0,064
Gida Ahsveris Yeri

Siipermarket (Referans Grup / 0) i -1 9779 4| 0,044 -
Saglikl yiyecek satan magazalar (1) -0,228 0,632 0,130 1] 0,719 0,796
Organik iiriin satan magazalar (2) -1,914 0,715| 7,161 1| 0,007| 0,148
Bakkal / kiigiik marketler (3) -1,639 1,277 | 1,647 1| 0,199 0,194
En yakin yerden (4) 0,357 0,485| 0,543 1| 0461 1,430
Cografi isaretli Uriinii Ogrenme Zamam

Yakin zamanda (bu y11) (Referans Grup / 0) - -| 4,080 2| 0,130 -
Daha 6ncesinde (2-5 y1l) (1) 0,425 0,367 | 1,345 1| 0,246 1,530
Uzun zaman énce (5 yildan daha uzun siire) (2) 0,884 0,440 | 4,029 1] 0,045 2,420
Alanya Muzu Satin Alma Nedeni

Daha saglikli olmas1 (Referans Grup / 0) - -112,314 7] 0,001 -
Daha lezzetli olmast (1) 1588  0757| 4400| 1| 0036| 0,204
Cevreye daha az zararli olmasi (2) -22,368 | 28332,926 | 0,000 1| 0,999 0,000
Daha kaliteli olmasi (3) -0,954 0819| 1,357 1| 0244 0,385
Aileden gelen aliskanhiklar (4) -3,064 1,212 | 6,386 1| 0,012 0,047
Bolge ekonomisine katkisinin olmasi (5) -2,105 0,811 6,736 1| 0,009| 0,122
Diisiik maliyetli olmas (6) -23,833|14781,751| 0,000 1| 0999| 0,000
(?I(I)E;:lfi(%aretli yiyecek iiriinlerinin popiiler 2584 1211| 4555 1] 0,033 0,075
Cor e e U )| o o] 98] 1] ome| o
Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Denetleme)

Uriin igin bagimsiz bir denetleme yapildigini ifade -0,001 0,164 | 0,000 1] 0,994 0,999
eder.

Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Cocuklar icin

Uygunluk) -0,290 0,198 | 2,149 1| 0,143 0,748
Cocuklar i¢in daha uygun olacagin ifade eder.

Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Kalite)

Uriinde siirdiiriilebilir bir kalitenin saglandigimni ifade 0,090 0,216 | 0,175 1| 0,676 1,094
eder.

Cografi isaretli Uriin Algisi (Fiyat) 0,207 0.167| 1.543 1| 0,214 0.813
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Cografi Isaretli Uriin Algisi (Diisiik Hile)
Uriinde bir hile olma ihtimalinin daha diisiik
oldugunu ifade eder.

0,133

0,228

0,341

0,559

1,143

Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Saghk)
Uriiniin saglikli oldugunu ifade eder. (Koruyucu
madde, hormon ya da zirai kalinti icermedigi)

-0,056

0,239

0,055

0,814

0,945

Cografi Isaretli Uriin Algis1 (Tarim Cahsan)
Tarim ¢aliganlarinin gelirlerinin artabilecegini ifade
eder.

-0,212

0,186

1,308

0,253

0,809

Cografi Isaretli Uriin Algisi (Daha Lezzetli)
Uriiniin daha lezzetli olacagini ifade eder.

0,578

0,208

7,694

0,006

1,782

Cografi Isaretli Uriin Algisi (Geleneksel Uretim)

Uriiniin geleneksel {iretim yontemleri ile iiretildigini
ifade eder.

0,162

0,214

0,571

0,450

1,176

Cografi Isaretli Uriin Algisi (E1 Yapimi)
Uriiniin el yapim1 ve ok zahmetli oldugunu ifade
eder.

-0,037

0,200

0,034

0,854

0,964

Test X2 = 6,823 (p = 0,556)

Orneklem Biiyiikliigii = 308, Nagelkerke R? = 0,386, X2 = 105,224 (p = 0,000), Hosmer and Lemeshow

Kaynak: Tablo yazar tarafindan hazirlanmistir.
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SONUC

Bu tez ¢alismasinda, cografi isaretli tirinlere yonelik tiiketicilerin satin alma niyetini ve
odeme istekliligini etkileyen faktorlerin tespit edilmesi amaglanmistir. Bu arastirma boyunca
tilketicilerin gida aligverisi, cografi isaretli iiriin bilgisi ve cografi isaretli yiyecek triinleri ile
ilgili degerlendirmeleri ele alinmistir. Tiiketicilerden online anket ile elde edilen ilgili veriler
kapsaminda arastirma sorularmin degerlendirilmesi ic¢in ikili lojistik regresyon analizi ile
olusturulan modeller araciligiyla literatiire katki saglayacak sonuglara ulasilmistir. Cografi
isaretli Uirlinlere yonelik tliketicilerin satin alma niyetini ve ddeme istekliligini hangi faktorlerin
etkiledigini inceleyen c¢alisma sayisinin literatiirde kisithh olmasindan dolayr mevcut
arastirmanin bulgular1 hem literatiire yonelik katkilar sunmus hem de cografi isaretli lirtinlerin
stirdiiriilebilirligi ve bolgesel kalkinmay1 desteklemesi agisindan Oneriler gelistirmistir.

Tezin ilk arastirma sorusu olan “Gelecekte cografi isaretli yiyecek iiriinlerine yonelik
satin alma niyetini etkileyen faktorler nelerdir?” ifadesi tiiketicilerden elde edilen veriler ve
olusturulan ilk ikili lojistik regresyon modeli ile incelenmistir. Demografik degiskenlerden olan
yasin, gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alma durumunun artigini etkileyen bir degisken
oldugu ve 36-55 yas araligindaki kisilerin, 18-35 yas araligindakilere gore gelecekte Alanya
Muzu’na yonelik satin alimini artirma olasiliginin daha fazla oldugu sonucuna ulasilmistir. Her
ne kadar yasin cografi isaretli iriinlere yonelik tutum ve satin alma niyetine etkisinin
bulunmadigini belirten ¢alismalar literatiirde yer alsa da (UZar ve Dunderski, 2022; Yilmaz,
2020), mevcut aragtirmanin yasin satin alma niyetine etki ettigini belirten bulgusu literatiirdeki
bazi ¢alismalarla ortiismektedir. Ornegin, Oguz (2016) gerceklestirdigi calisma sonucunda
cografi isaretli iirlin satin almanin yasa gore degisiklik gdsterdigini ve anlamli bir etkisi
oldugunu ifade etmektedir. Bir diger demografik degisken olan meslegin, gelecekte Alanya
Muzu’na yonelik satin alma durumunun artisin etkileyen bir degisken oldugu ve calisanlarin,
gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimini artirma olasiliginin ¢alismayan ve ev hanimi
olanlardan daha fazla oldugu belirlenmistir. Gegmis ¢aligsmalar incelendiginde meslegin cografi
isaretli liriinlere yonelik satin alma niyeti ile iliskisinden farkli ¢ikarimlarla karsilagilmistir.
Ornegin, Giiler (2019) ¢alismasinda cografi isaretli Erzurum Kadayif Dolmas1’ni diisiik, 1limli
ve yogun diizeyde tiiketen tiiketicilerin karsilastiriimasinda toplam kitle igerisinde memurlarin
oraninin yiiksek ve tiiketim siklig1 ile meslek durumu arasindaki iligskinin anlamli oldugunu
vurgulamaktadir. Literatiirde yer alan bu arastirmanin sonucu, mevcut arastirmada, meslegin
cografi isaretli Uriinlere yonelik satin alma niyeti iizerindeki etkisine dair bulguyu

desteklemektedir. Diger taraftan, Yilmaz (2020) calismasinda meslek degiskeninin tiiketicilerin
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cografi isaretli irilinler i¢cin satin alma niyetinde belirleyici bir role sahip olmadigini
sOylemektedir. Demografik degisken olan hane kisi sayisi incelendiginde ise 5 ve iizeri kisi
yasayanlarin, yalniz yasayanlara gore gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimini artirma
olasiliginin daha az oldugu sonucuna ulasilmistir. Mevcut arastirmanin bulgusunu
desteklemeyen bir sekilde Yilmaz (2022) c¢alismasinda, hanede yasayan kisi sayisinin,
tikketicilerin Ezine Peyniri’ni satin almasinda anlamhi bir etkiye sahip olmadigim
belirtmektedir. Mevcut arastirmadaki bulgu olan hane halki biiyiikliigliniin cografi isaretli tiriin
satin alma niyeti tizerindeki etkisi, hane halki biiytikliigii ile cografi isaretli iiriin bilinirligi ile
iliskili olabilir. Ornegin, Meral (2013) ¢alismasinda hane halki sayisi ile Gemlik Zeytini’nin
cografi isaretli iirlin olarak bilinme durumu karsilastirildiginda hane halki biiyiikliigii artikca
bilinme durumunun azaldigini ifade etmektedir.

Gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alma durumunun artisini etkileyen diger
degiskenler incelendiginde ise kendisini geleneksel aile yemeklerini seven olarak
tanimlayanlarin gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimini artirma olasiliginin sagligina
¢ok 6nem verenlerden daha fazla oldugu sonucuna varilmistir. Elde edilen sonug ile ilgili
literatlirde herhangi bir ¢ikarima ulagilamamustir.

Gida aligverigini, bakkal/kiigiik marketlerden yapanlarin gida aligverisini
siipermarketten yapanlara gore gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimini artirma
olasiliginin daha az oldugu belirlenmistir. Elde edilen bulguya benzer sekilde ilgili literatiirde
cesitli ¢ikarimlar yer almaktadir. Ornek vermek gerekirse, Kog (2022) yaptif1 ¢aligmada
tiiketicilerin cografi isaretli tirinlerin satin aliminda genellikle yerel ve yoresel isletmeleri tercih
ettiginden bahsetmektedir. Kalekahyas1 ve Goktas (2022) yaptiklart calismada tiiketicilerin
cografi isaretli iiriin satin aliminda Oncelikli olarak yerel marketleri tercih ettigini ifade
etmektedir. Sancak (2019) calismasinda Ankara iline ait cografi isaretli tiriinleri tiikettigini
belirten tiiketicilerin bu iiriinleri genellikle yerel pazarlardan satin aldigini belirtmektedir.
Meral (2013) calismasinda ise tiiketicilerin zeytin aligverislerini cogunlukla marketlerden ya da
direkt ireticiden yaptigin1 belirtmektedir. Yilmaz (2022) calismasinda tiiketicilerin Ezine
Peyniri’ni genellikle marketten satin aldigin1 vurgulamaktadir.

Cografi isaretli iirtin ile ilgili bilgi kaynag1 televizyon olanlarin cografi isaretli iirlin ile
ilgili bilgi kaynagi gazeteler, dergi, radyo olanlara gore gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin
alimini artirma olasiliginin daha fazla oldugu sonucuna ulasilmistir. Literatiirde ise elde edilen

sonuca yakin cesitli ¢tkarimlar bulunmaktadir. Ornegin, Zulug (2010) ¢alismasinda tiiketiciler

tarafindan gida ve beslenme konusundaki haberleri takip etmek i¢in en fazla tercih edilen bilgi
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kaynagiin televizyon oldugunu belirtmektedir. Meral (2013) calismasinda tiiketicilerin gida
ve beslenme ile ilgili haberleri daha ¢ok aile veya arkadaslardan ve televizyondan takip ettigini
vurgulamaktadir. Kalekahyasi ve Goktas (2022) tarafindan yapilan ¢alismada ise tiiketicilerin
bliyiilk c¢ogunlugunun cografi isaretli iriinleri ilk kez gazetelerden ve televizyondan
ogrendiginden bahsetmektedir. Yilmaz (2020) calismasinda cografi isaret terimi ile ilgili
tiiketiciler tarafindan en ¢ok haberdar olunan kaynagin televizyon oldugunu vurgulamaktadir.
Yilmaz (2022) tarafindan yapilan ¢alismada ise cografi igaret teriminin tiiketiciler tarafindan
duyuldugu kaynagin genellikle internet ve televizyon oldugunu ifade etmektedir.

Cografi isaretli iirlinii, siirdiiriilebilir bir kaliteye sahip iiriin olarak algilayanlarin
gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimini artirma olasiliginin cografi isaretli iirlin,
stirdiirtilebilir bir kaliteye sahip lriin olarak algilamayanlara gore daha fazla oldugu tespit
edilmistir. Literatiirde elde edilen sonucu destekleyen cesitli ¢ikarimlar yer almaktadir.
Ornegin, Schneider ve Ceritoglu (2010) yaptiklar1 ¢calismada tiiketicilerin sahip oldugu kalite
algisinin s6z konusu iriinlere yonelik satin alma olasiligimi yiikselttigini vurgulamaktadir.
Jafarova (2022) ¢alismasinda cografi isaretli iiriinlerin daha kaliteli algilanmasinin sonucunda
tilkketicilerin satin alma istekliliginin artis gosterdigini belirtmektedir.

Tezin ikinci arastirma sorusu olan “Cografi isaretli yiyecek iiriinlerine yonelik 6deme
istekliligine neden olan faktorler nelerdir?” ifadesi tiiketicilerden elde edilen veriler ve
olusturulan ikinci ikili lojistik regresyon modeli ile incelenmistir. Demografik degiskenlerden
olan meslegin, Alanya Muzu’na yonelik 6deme istekliligine neden olan bir degisken oldugu ve
emeklilerin, cografi isaretli Alanya Muzu’na 6deme yapma isteginin ¢alismayan ve ev hanimi
olanlardan daha fazla oldugu sonucu bulunmustur. Literatiirde ise mevcut arastirmanin meslek
ile ilgili elde edilen sonucundan farkli bir gikarim yer almaktadir. Ornegin, Yilmaz (2020)
calismasinda meslegin, cografi isaretli iiriinler i¢in 6deme istekliligini etkileyen bir role sahip
olmadigini ifade etmektedir.

Cografi isaretli Alanya Muzu’na yonelik 6deme istekliligini etkileyen diger degiskenler
incelendiginde ise gida se¢iminde yerel iriinleri tercih edenlerin cografi isaretli Alanya
Muzu’na 6deme yapma isteginin giivenilen tanidik bir markanin gidasini tercih edenlere gore
daha fazla oldugu belirlenmistir. Elde edilen sonug ile ilgili literatiirde c¢esitli ¢ikarimlar
bulunmaktadir. Ornek vermek gerekirse, Ittersum vd. (2007) ¢alismasinda tiiketicilerin cografi
isaretli tirliniin yetistigi bolgeye karst gelisen pozitif tutum ve inanglarinin, bu tiriinlerin fiyat

artiglarina kars1 duyarliligini azalttigindan ve 6deme istekliligini artirdigindan bahsetmektedir.
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Bardaji vd. (2009) calismasinda ise tiiketicilerin cografi igaretli iirlinlerin yerelligini kalite
unsuru olarak algiladigindan dolay1 s6z konusu tiriinlere yonelik daha fazla 6deme istekliliginin
artis gosterdigini belirtmektedir.

Gida aligverisini organik iiriin satan magazalardan yapanlarin gida aligverisini
siipermarketten yapanlara gore cografi isaretli Alanya Muzu’na 6deme yapma isteginin daha
az oldugu goriilmiistiir. Literatlirde ise elde edilen sonuca yakin bir ¢ikarim yer almaktadir.
Ornegin, Jafarova (2022) tiiketicilerin genel gida aligverisleri igin siipermarket zincir
magazalarini daha ¢ok tercih ettigini organik iirlin satan magazalari, organik pazarlar1 ve direkt
tireticileri ¢ok fazla tercih etmedigini ifade etmektedir.

Cografi isaretli lirtinlerden uzun zaman 6nce haberdar olanlarin yakin zamanda haberdar
olanlara gore cografi isaretli Alanya Muzu’na 6deme yapma isteginin daha fazla oldugu tespit
edilmistir. Cografi isaretli tirtinler ile ilgili farkindaligin ve bilingli olmanin bu tirlinlere yonelik
O0deme yapma istegini de etkiledigini sdylemek miimkiindiir. Literatiirde ise elde edilen sonuca
yakin ¢esitli ¢ikarimlar bulunmaktadir. Ornek vermek gerekirse, Alatas (2021) ¢alismasinda
cografi isaret etiketi ile ilgili bilgisi olan tiiketicilerin s6z konusu cografi isaretli {iriiniin yetistigi
bolgenin de bilinmesi sonucunda referans fiyatina ve daha fazla 6deme istekliligine olumlu
yaklagacagimi vurgulamaktadir. Lu ve Sajiki (2021) yaptiklar1 ¢caligmada tiiketicilerin cografi
isaret sistemi ile ilgili bilgilerinin ve farkindaliklarinin yiiksek olmasinin daha fazla 6deme
istekliliginin de artmasina neden oldugunu belirtmektedir.

Cografi isaretli Alanya Muzu’nu daha lezzetli olmasi, aileden gelen aligkanliklar, bolge
ekonomisine katkisinin olmasi ve cografi isaretli yiyecek iirlinlerinin popiiler olmasi gibi
nedenlerden dolayi satin alanlarin daha saglikli olmasindan kaynakli satin alanlara gore Alanya
Muzu’na 6deme yapma isteginin daha az oldugu belirlenmistir. Literatiirde daha lezzetli
olmasi, aileden gelen aligkanliklar ve bolge ekonomisine katkisinin olmasi ile ilgili farkl
cikarimlar yer almaktadir fakat cografi isaretli yiyecek {irlinlerinin popiiler olmasi ifadesi ile
ilgili herhangi bir ¢ikarima ulasilamamustir. Ornegin, Sancak (2019) ¢alismasinda tiiketicilerin,
cografi isaretli Giriinlerin daha lezzetli olmasindan dolay1 bu iiriinlere normal {riinlerden daha
fazla 6deme yapmak istediklerini ifade etmektedir. Meral (2013) ise ¢alismasinda {iriin satin
alirken aileden gelen aliskanliklara gore {iriin alinmasinin tiiketiciler i¢in orta derecede énemli

oldugunu belirtmektedir. Jaforava (2022) yaptigi ¢alismada tiiketicilerin, cografi isaretli
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tiriinlerin bolge ekonomisine katki saglamasindan dolayi bu iriinlere daha fazla 6deme
yapmaya ve satin almaya istekli olduklarini belirtmektedir. Teuber (2011) calismasinda
tiiketicilerin, cografi isaretli tirtinlerin yerel ekonomiye katkisinin olduguna ikna olmas1 halinde
daha fazla 6deme yapmaya istekli oldugunu séylemektedir.

Cografi isaretli iiriinii, daha lezzetli bir {irlin olarak algilayanlarin Alanya Muzu’na
0deme yapma isteginin daha lezzetli bir iirlin olarak algilamayanlara kiyasla daha fazla oldugu
tespit edilmistir. Mevcut bulgu literatiirdeki diger calismalari desteklemektedir. Ornegin, Kog
(2022) calismasinda tiiketicilerin biiytlik bir cogunlugunun cografi isaretli {iriinlin daha lezzetli
oldugunu diisiinmesinden dolay1 daha fazla 6deme yapmak istediklerini vurgulamaktadir.
Jafarova (2022) yaptig1 ¢alismada cografi isaretli {irlinlerin daha lezzetli olmasindan dolay1
tilketicilerin daha fazla 6deme yaparak bu iirlinleri satin almak istediklerini belirtmektedir.
Schneider ve Ceritoglu (2010) yaptiklari ¢alismada yoresel triinlerin lezzetinden memnun
kalinmasi1 sonucunda olusan {iriin algisinin tiiketicilerin daha fazla fiyat 6deme istekliligine etki

edecegini sdylemektedir.

Oneriler

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular 1s181inda Oncelikli olarak cografi isaret
kavraminin ne oldugu ve neleri i¢erdigi hakkinda tiiketicilere yonelik ¢esitli bilgilendirmelerin
yapilmast ve s6z konusu iriinler ile ilgili farkindaligin kazandirilmasi Onerilmektedir.
Aragtirmada yer alan tiiketicilerin bilyiik ¢ogunlugunun cografi isaretli iiriin algis1 “Uriiniin
ilgili cografyada iiretildigini ifade eder.” maddesi ile Ortiistiigii i¢in cografi isaret tescilli
tirtinleri goriiniir kilmak 6nem tagimaktadir. Bu siirecte belediye, valilik, kaymakamlik gibi
kurumlarin websitelerinde s6z konusu bolgenin, ilin, ilgenin tescilli cografi isaretli iiriinlerine,
bu tiriinler ile ilgili gelismelere ve etkinliklere yer verilmesi sayesinde cografi isaretli {iriinlerin
farkindaligina, ulusal ve uluslararasi tanitimina, korunmasina ve siirdiiriilebilirligine ¢esitli
faydalar saglamak miimkiin olacaktir. Ayni zamanda cografi isaret kavraminin ve cografi
isaretli Urlinlerin tanitilmasi icin festival, sempozyum, sergi, kermes, fuar gibi etkinliklerin
diizenlenmesi ile birlikte daha fazla kisinin farkindalign saglanabilir. Ozellikle bu tarz
etkinliklerde cografi isaretli {iriinler i¢in stantlarin agilmasi s6zel ya da basili olarak anlatilan

kavramin ve iiriinlerin somut olarak tanitilmasinda da katki saglayacaktir.
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Arastirmaya katilanlarin biliylik ¢ogunlugunun daha 6nce cografi isaretli iiriin satin
alirken “menge adi, mahreg isareti ya da geleneksel iiriin ad1” etiketlerine dikkat etmeden satin
aldig1 sonucuna ulasilmistir bundan dolay1 cografi isaretli iirlinlerin ambalajinin tizerinde yer
alan “mense adi, mahreg isareti veya geleneksel iiriin ad1” etiketlerinin igerigiyle ilgili net ve
anlasilir bilgilere miimkiin olan iirlin ambalajlarinda yer verilmesi tiiketicilerin farkindaliginm
artiracaktir ve ilgili tiiketiciler satin aldiklar1 iiriinler ile ilgili etiket okuma aligkanligin1 da
kazanmis olacaktir. Tiiketicilerin zihninde satin alacaklari cografi isaretli {iriinler ile birlikte s6z
konusu boélgenin ekonomisine, tarim calisanlarina, {iriinlerin geleneksel {iretimine, kiiltiirel ve
yerel degerlerin korunmasina, siirdiiriilebilirlige de katki saglayacaklarinin bilinci ve
farkindalig1 olusturulmalidir.

36-55 yas araligindaki kisilerin 18-35 yas araligindaki kisilerden; c¢alisanlarin,
calismayan ve ev hanimi olanlardan gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimini artirma
olasiliginin ve emeklilerin, cografi isaretli Alanya Muzu’na 6deme yapma isteginin ¢alismayan
ve ev hanimi olanlardan daha fazla oldugu sonucuna varilmistir. 18-35 yas araligindaki kisiler
ile ¢alismayan ve ev hanimi olanlara yonelik Alanya Muzu i¢in ¢esitli bilgilendirmeler, afisler,
indirimler ve ilgili satis noktalarinda tadimlar gibi ¢esitli pazarlama ve reklam ¢alismalarinin
artirilmasi 6nerilmektedir.

Gida aligverisini, bakkal/kiigiik marketlerden yapanlarin stipermarketten yapanlara gore
gelecekte Alanya Muzu’na yonelik satin alimmni artirma olasilifinin ve gida aligverisini,
organik iirlin satan magazalardan yapanlarin siipermarketten yapanlara gore cografi isaretli
Alanya Muzu’na 6deme yapma isteginin daha az oldugu sonucuna ulasilmistir. Cografi isaretli
Alanya Muzu’nun satiginin hem tireticiler hem de gida satis yerlerindeki ilgili kisiler tarafindan
desteklenmesi ile birlikte s6z konusu tescilli iirlinlin tanitim1 ve tiiketiciler i¢in ulasilabilirligi
saglanacaktir. Ek olarak, gida satis yerlerinde gliitenli iirlinler, organik iirlinler, vegan iiriinler
gibi iiriinler i¢in ayrilan 6zel alanlarin hem Alanya Muzu hem de diger cografi isaretli iirlinler
icin de hazirlanmasi bu {iriinlerin goériiniirliiglinii artiracaktir.

Cografi isaretli iirlin ile ilgili bilgi kaynag: televizyon olanlarin cografi igaretli {iriin ile
ilgili ana bilgi kaynag1 gazeteler, dergi, radyo olanlara gore gelecekte Alanya Muzu’na yonelik
satin alimint artirma olasiliginin ve cografi isaretli iiriinlerden uzun zaman 6nce haberdar

olanlarin yakin zamanda haberdar olanlara gore cografi isaretli Alanya Muzu’na 6deme yapma

isteginin daha fazla oldugu sonucu tespit edilmistir. Cografi isaretli Alanya Muzu’na yonelik
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farkindaligin olusturulmasi igin yerel ya da ulusal televizyon kanali reklamlari ile tiikketicilerin
ve potansiyel tiiketicilerin bilgilendirilmesi gerekmektedir.

Bu calismada nicel arastirma yoOntemine uygun olarak cografi isaretli iiriinler
tiikketicinin goziinden degerlendirilmistir. Gelecek ¢alismalar, farkli arastirma yontemleri ve
veri toplama araglari ile tiiketici disinda ek olarak iireticilerin de arastirmaya dahil olmasi ile
degerlendirilerek ayn1 cografi isaretli iiriin ya da farkli bolgelere 6zgii cografi isaretli lirlinlerin
de ele alinmast ile literatiire katki saglayabilir. Ek olarak, Antalya dzelinde tiiketicinin Alanya
Muzu’nu satin almak icin ilgili satis ya da pazarlama noktalarina ulasabilirliginin yeterli
diizeyde olmamasindan dolay1 gelecek caligmalarda bu durumun nedenlerine ve ¢éziimlerine
yonelik tiiketicinin goriislerinin yaninda {ireticinin de arastirmaya katilimimin saglanmasi ile

literatiire cesitli katkilar saglanabilir.



63

KAYNAKCA

Acar, Y. (2018). “Tiirkiye’deki Cografi Isaretli Uriinlerin Destinasyon Markalamasi
Kapsaminda Degerlendirilmesi”. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 6(2):
163-177.

Adelaja, O. A., Brumfield G. R. ve Lininger, K. (1990). “Product differentiation and state
promotion of farm produce: An Analysis of the Jersey fresh tomato”. Journal of Food
Distribution Research, 21(3): 1-14.

Alatas, C. (2021). Cografi Isaretli Uriinlerin Yer Markalasmas: ve Tiiketicinin Referans Fiyati
Odeme Durumu Iligkisi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. TOBB Ekonomi ve
Teknoloji Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara.

Albayram, Z., Mattas, K. ve Tsakiridou, E. (2014). “Purchasing local and non-local products
labeled with geographical indications (GIs)”. Operational Research, 14(2): 237-251.

Aprile, C. M., Caputo, V. ve Jr, N. M. R. (2012). “Consumers’ valuation food quality labels:
the case of the European geographic indication and organic farming labels”.
International of Consumer Studies, 36(2): 158-165.

Arac, E. U. (2016). Deneyimsel Pazarlamanin Miisteri Tatmini ve Davramssal Niyete Etkisi:
Yivecek Icecek Isletmelerinde Bir Uygulama. Yayimlanmamis Doktora Tezi. Adnan
Menderes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Aydin.

Atasoy, D. (2001). Lojistik  Regresyon  Analizinin  Incelenmesi  ve  Bir
Uygulamas:.Y ayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Cumhuriyet Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Sivas.

Babcock, A. B. ve Clemens, R. (2004). “Geographical Indications and Property Rights:
Protecting Value-Added Agricultural Products”. MATRIC Briefing Paper, 4(7): 1-48.

Balikoglu, A., Kilig, N. S. ve Bozok, D. (2020). “Duyusal Deneyim Memnuniyeti ve Yoresel
Yiyecek Deneyimi Arasindaki iliski ve Degiskenlerin Davranigsal Niyet Uzerindeki
Etkisi”. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 8(2): 1334-1361.

Bardaji, 1., lraizoz, B. ve Rapun, M. (2009). “Protected Geographical Indications and
Integration Into the Agribusiness System”. Agribusiness, 25(2): 198-214.

Caci¢, J., Tratnik, M., Kljusuri¢, G. J., Cagié, D. ve Kovadevi¢, D. (2011). “Wine with
geographical indication-awareness of Croatian consumers”. British Food Journal,
113(1): 66-77.

Caniglia, E., D’amico, M. ve Peri, 1. (2008). “An analysis of consumers’ perception of the

quality of the Etna DOC wine*”. New Medit, 7(3): 32-40.



64

Coskun, Y., A. (2001). Cografi Isaretler. Yayimlanmamis Uzmanlik Tezi. Tiirk Patent
Enstitiisii, Ankara.

Cakaloglu, M. ve Cagatay, S. (2017). “Cografi Isaretler ve Marka Degerine Sahip Uriinlere
Yénelik Tiiketici Algist: Finike Portakali ve Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini Ornekleri”.
TEAD, 3(1): 52-65.

Demir, 1. (2020). Cografi Isaretlerin Sosyoekonomik Etkileri. Yayimlanmamis Uzmanlik Tezi.
Tiirk Patent ve Marka Kurumu Cografi Isaretler Dairesi Baskanlig1, Ankara.

Demirgiines, K. B. (2015). “Sosyal Sorumluluk Projelerine Yonelik Tutumun, Satin Alma
Davranisi ve Satin Alma Niyeti Uzerindeki Etkisi”. Hacettepe Universitesi Iktisadi ve
Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 33(3): 47-74.

Dogan, B. (2015). “Cografi Isaret Korumasinin Gelismekte Olan Ulkeler I¢in Onemi”. NWSA-
Social Sciences, 10(2): 58-75.

Délarslan, S. E. ve Ozer, A. (2014). “Hizmet Kalitesi, Tatmin ve Giivenin Daha Fazla Odeme
Egilimi Uzerindeki Etkileri”. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 14(1): 31-
58.

Dénmez, C. O. ve Pehlivan, T. (2022). “Cografi isaretli Uriin Deneyiminin Memnuniyet ve
Davramigsal Niyet Uzerine Etkisi: Adana Lezzet Festivali Ornegi”. Gastroia: Journal
of Gastronomy and Travel Research, 6(1): 123-138.

Ekinci, M. (2022). Cografi Isaretli Uriin Deneyiminin Ziyaret¢i Memnuniyeti ve Davranissal
Niyet Uzerindeki Etkisi: Siirt Ilinde Bir Arastirma. Yaymmlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi. Batman Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Batman.

Eren, Y. F. (2018). Cografi Isaret ile Tescilli Uriinlerin Gastronomik Destinasyonlara Etkisi:
Kapadokya Bélgesi'nde Bir Arastirma. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Gazi
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara.

Garanti, Z. (2019). “Gen Z Willingness to Purchase Products with Geographical Indications”.
Akdeniz IIBF Dergisi, 19(2): 299-325.

Goudis, A. ve Skuras, D. (2020). “Consumers’ awareness of the EU’s protected designations
of origin logo”. British Food Journal, 123(13): 1-18.

Gokalan, B. (2009). Dayanikl: Tiiketim Mallar: Sektériinde Ulke Orijininin Tiiketicinin Satin
Alma Niyetine Etkisi. Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Ankara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Ankara.

Gokovali, U. (2007). “Cografi Isaretler ve Ekonomik Etkileri: Tiirkiye”. Atatiirk Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 21(2): 141-160.



65

Gracia, A. (2014). “Consumers’ preferences for a local food product: a real choice experiment”.
Empirical Economics, 47(1): 111-128.

Giiler, O. ve Oztiirk, M. (2021). “Pazarlama Karmasindan Hareketle Cografi Isaretli Uriin
Algisi: Mersin Ornegi”. Gastroia: Journal of Gastronomy and Travel Research, 5(2):
277-301.

Giiler, T. (2019). Cografi Isaretli Erzurum Kadayif Dolmas: Tiiketici Tercihleri ve Odeme
Istekliliginin Analizi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Atatiirk Universitesi Fen
Bilimleri Enstitiisii, Erzurum.

Giindogdu, G. (2006). Tiirk Hukukunda Cografi Isaret Kavrami ve Korunmasi.
Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
[stanbul.

Giirbiiz, S. ve Sahin, F. (2018). Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri. Seckin Yayincilik,
Ankara.

Giiven, O. E. (2012). Davramissal Niyeti Etkileyen Hizmet Kalitesi Boyutlari Acisindan
Tolerans Boélgelerinin  Karsilastirilmasi:  Otel  Isletmelerinde Bir Arastirma.
Yaymmlanmamis Doktora Tezi. Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Sakarya.

Hair, F. J., Black, C. W., Babin, J. B. ve Anderson, E. R. (2019). Multivariate Data Analysis.
Cengage Learning EMEA, United Kingdom.

Isik, N. (2022). Gastronomik Kimlik Olusturmada Cografi Isaretli Uriinlerin Etkisi: Ankara Ili
Ornegi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Baskent Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Ankara.

Ittersum, V. K., Meulenberg, G. T. M., Trijp, V. M. C. H. ve Candel, M. J. J. M. (2007).
“Consumers’ Appreciation of Regional Certification Labels: A Pan — European Study”.
Journal of Agricultural Economics, 58(1): 1-23.

fThan, O. (2020). AB Tescilli Cografi Isaretlerin Ayt Edicilik Kriterleri ve Yore ile Bagt
Acisindan Incelenmesi. Yayimlanmamis Uzmanlik Tezi. Tiirk Patent ve Marka Kurumu
Cografi Isaretler Dairesi Bagkanlig1, Ankara.

floglu, N. (2014). Cografi Isaretlerin Tescili ve Denetimi Uzerine Farkli Ulke Sistemlerinin
Incelenmesi ve Tiirkive Uygulamasi. Yayimlanmamis Uzmanlk Tezi. Tiirk Patent
Enstitiisii Markalar Dairesi Baskanligi, Ankara.

Jaelani, K. A., Handayani, R. K. A. G. ve Karjoko, L. (2020). “Development of Tourism Based
on Geographic Indication Towards to Welfare State”. International Journal of
Advanced Science and Technology, 29(3): 1227-1234.



66

Jafarova, F. (2022). Tiiketicilerin Cografi Isaretli Gida Uriinlerine Yonelik Tutumlar: Uzerine
Arastirma. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, stanbul.

Kalekahyasi, S. ve Goktas, B. (2022). “Cografi isaret Almis Yoresel Uriinlerin Bilinirlik
Diizeyi ve Tiiketici Tutumlarina Etkisi: Bayburt Ili Ornegi”. Stratejik ve Sosyal
Arastirmalar Dergisi, 6(3): 673-702.

Kan, M., Giilgubuk, B. ve Kiigiikcongar, M. (2012). “Cografi Isaretlerin Kirsal Turizmde
Kullanilma Olanaklar1”. KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 14(22): 93-
101.

Kargiglioglu, S. ve Kabacik, M. (2017). “Gastronomi Turizmi Kapsaminda Urla Enginar
Festivaline Gelen Turistlerin Festival Hakkindaki Goriisleri”. Journal of Tourism and
Gastronomy Studies, 5(3): 409-421.

Kasalar, S. (2015). Multicollinearity-Coklu Dogrusal Baglanti. Y ayimlanmamis Doktora Tezi.
Yasar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Izmir.

Kaya, M. ve Keles, C. M. (2019). “Destinasyon Markalasmasinda Gastronomik Uriinlerin
Rolii: Bafra Ilgesi Ornegi”. Ege Cografya Dergisi, 28(2): 227-240.

Kilig, S. (2016). “Cronbach’n alfa giivenirlik katsayis1”. Journal of Mood Disorders, 6(1): 47-
48.

Kiziltepe, H. (2005). Tiirk Cografi Isaretler Mevzuati, AB Mevzuati ile Mukayesesi ve Bazi
Onemli Ulkelerdeki Cografi Isaretler Mevzuati. Yayimlanmamis Uzmanlk Tezi. Tiirk
Patent Enstitiisiit Markalar Dairesi Bagkanligi, Ankara.

Kline, R. B. (2011). Principles and Practice of Structural Equation Modeling, Fourth Edition.
The Guilford Press, New York.

Kog, 1. M. (2022). Gastronomi Temali Cografi Isaretli Uriinlerin Tiiketiciler Uzerinde
Olusturdugu Etki: Gaziantep Ornegi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Gaziantep
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gaziantep.

Kozak, A. M. ve Dogan, M. (2014). “Dinleme Davraniginin Miisterinin Satin Alma Niyeti ve
Satin Alma Davranisina Etkisi: Seyahat Acentas1 Satis Temsilcileri Kapsaminda Bir
Arastirma”. Eskisehir Osmangazi Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 15(2): 57-83.

Latik, D. (2022). Manavgat Altin Susami’'mn Markalasmasinda Cografi Isaretin Rol ve
Islevinin Arastirilmasi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Akdeniz Universitesi Fen

Bilimleri Enstitiisii, Antalya.



67

Likudis, Z., Sdrali, D., Costarelli, V. ve Apostolopoulos, C. (2015). “Consumers’ intention to
buy protected designation of origin and protected geographical indication foodstuffs:
the case of Greece”. International Journal of Consumer Studies, 40(3): 283-289.

Loureiro, L. M. ve McCluskey, J. J. (2000). “Assessing Consumers Response to Protected
Geographical Indication Labeling”. Agribusiness, 16(3): 309-320.

Loureiro L. M. ve Umberger, J. W. (2003). “Estimating Consumer Willingness to Pay for
Country-of-Origin Labeling”. Journal of Agricultural and Resource Economics, 28(2):
287-301.

Loureiro, L. M. ve Umberger J. W. (2005). “Assessing Consumer Preferences for Country-of-
Origin Labeling”. Journal of Agricultural and Applied Economics, 37(1): 49-63.

Lu, H. Y. ve Sajiki, T. (2021). “An Analysis of Consumer Evaluations of the ‘Tagonoura
Shirasu’ Certification under the Japan Geographical Indication Protection System”.
Journal of Marine Science and Technology, 29(4): 556-564.

Madahi, A. ve Sukati, 1. (2012). “The Effect of External Factors on Purchase Intention amongst
Young Generation in Malaysia”. International Business Research, 5(8): 153-159.

McCluskey, J. J. ve Loureiro, L. M. (2003). “Consumer Preferences and Willingness to Pay for
Food Labeling: A Discussion of Empirical Studies”. Journal of Food Distribution
Research, 34(3): 95-102.

Meral, Y. (2013). Kahramanmaras Kent Merkezinde Cografi Isaretli Uriinlere Iliskin Tiiketici
Tercihleri:  Gemlik Zeytin Ornegi. Yaymmlanmamis Yiiksek Lisans Tezi.
Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii, Kahramanmaras.

Meral, Y. ve Sahin, A. (2013). “Tiiketicilerin Cografi Isaretli Uriin Algis1: Gemlik Zeytini
Ormnegi”. KSU Doga Bil. Derg., 16(4): 16-24.

Oguz, Z. (2016). Yerel Degerlerin Turizm Uriiniine Déniistiiriilmesinde Cografi Isaretlerin
Kullammu: Siirt Ili Ornegi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Mardin Artuklu
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Mardin.

Orhan, A. (2010). “Yerel Degerlerin Turizm Uriiniine Déniistiiriilmesinde “Cografi Isaretlerin”
Kullanimi: Izmit Pismaniyesi Ornedi”. Anatolia: Turizm Arastirmalar: Dergisi, 21(2):
243-254.

Olmez, D. Z. (2017). Gastronomi Turizminde Yerli Ziyaretcilerin Yoresel Yiyeceklere Yonelik
Unutulmaz Deneyimlerinin Davramsgsal Niyetleri Uzerine Etkisi: Seferihisar Ornegi.
Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Balikesir.



68

Ozkan, F. (2019). Gastronomik Kimlik Olusturmada Cografi Isaretli Uriinlerin Etkisi:
Afyonkarahisar Ornegi. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Afyon Kocatepe
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Afyon.

Pasli, M. M. (2021). “Cografi Isaretli Gastronomi Uriinleri Uzerine Bir Arastirma: Giresun ili
Ornegi”. Tourism and Recreation, 3(1): 93-99.

Piramanayagam, S., Sud, S. ve Seal, P. P. (2020). “ ‘Relationship between Tourists’ Local Food
Experiencescape, Satisfaction and Behavioural Intention”. An International Journal of
Tourism and Hospitality Research, 31(2): 316-330.

Polat, E. (2017). “Turizm ve Cografi Isaretleme: Balikesir Ornegi”. Meri¢ Uluslararas: Sosyal
ve Stratejik Aragtirmalar Dergisi, 1(1): 2587-2206.

Rangnekar, D. (2003). “Geographical Indications: A Review of Proposals at the TRIPS
Council”. Intellectual Property Rights and Sustainable Development, 4 :11-43.

Saidi, M., Ay S. J., Marette, S. ve Martin, C. (2020). “Willingness to Pay for Reshuffling
Geographical Indications”. Journal of Wine Economics, 15(1): 95-111.

Sajiki, T., Sawauchi, D., Masuda, K., Tokoro, S., Iwamoto, H., Nakatani, T. ve Yamamoto, Y.
(2009). “Influencing Factors of Japanese Consumer Purchasing Decisions for Locally
Produced Agricultural Products”. Journal of the Research Faculty of Agriculture,
Hokkaido University, 73(1): 1-8.

Sancak, K. (2019). Ankara Ili Cankaya licesinde Cografi Isaretli Uriinlerde Tiiketici Algisi
(Beypazart Kurusu, Cubuk Tursusu, Kalecik Karasi Uziim Ornegi). Yayimmlanmamis
Yiiksek Lisans Tezi. Ankara Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii, Ankara.

Sariipek, S. ve Cevik, S. (2020). “Oralarin Nesi Meshur: Sehir Pazarlamasinda Cografi Isaret
Tescilli Uriinler”. Uluslararas: Toplum Arastirmalar: Dergisi, 16(32): 4909-4938.

Schneider, K. G. ve Ceritoglu, B. A. (2010). “Yoresel Uriin Imajinin Tiiketici Satinalma
Davranis1 ve Yiiksek Fiyat Odeme Egilimi Uzerindeki Etkisi — Istanbul ilinde Bir
Uygulama”. Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalart Dergisi, 6(10): 29-52.

Secuk, B. ve Tugay, O. (2021). “Cografi Isaretli Gastronomik Uriinlerin Web Siteleri
Araciligiyla Bolgesel Tanitiminda Kullanimi: Akdeniz Bolgesi”. Journal of Tourism
and Gastronomy Studies, 9(2): 835-854.

Srinivasan, S. S., Anderson, R. ve Ponnavolu, K. (2002). “Customer loyalty in e-commerce: an
exploration of its antecedents and consequences”. Journal of Retailing, 78(1): 41-50.

Suna, B. ve Uguk, C. (2018). “Cografi Isaret ile Tescil Edilmis Uriine Sahip Olmanin
Destinasyon Pazarlamasina Etkisi”. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 6(3):
100-118.



69

Siisler, B. (2022). Finansal Basarisizigin Yapay Sinir Aglari ve Cok Degiskenli Istatistiksel
Analiz Teknikleri ile Tahmin Edilmesi: Borsa Istanbul’da Bir Uygulama.
Yaymmlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Uludag Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Bursa.

Senel, S. ve Alatli, B. (2014). “Lojistik Regresyon Analizinin Kullanildigi Makaleler Uzerine
Bir inceleme”. Egitimde ve Psikolojide Ol¢me ve Degerlendirme Dergisi, 5(1): 35-52.

Taylor J. B. (1998). Economics. Houghton—-Mifflin Company, Boston.

Tekelioglu, Y. (2019). “Cografi Isaretler ve Tiirkiye Uygulamalar1”. Ufik Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti Dergisi, 8(15): 47-75.

Tepe, S. (2008). Cografi Isaretlerin Ekonomik Etkileri. Yayimlanmamis Uzmanlik Tezi. Tiirk
Patent Enstitiisii Markalar Dairesi Baskanligi, Ankara.

Teuber, R. (2011). “Consumers’ and Producers’ Expectations Towards Geographical
Indications: Empirical Evidence for a German Case Study”. British Food Journal,
113(7): 900- 918.

Tleis, M., Callieris, R. ve Roma, R. (2017). “Segmenting the organic food market in Lebanon:
an application of k-means cluster analysis”. British Food Journal, 119(7): 1423-1441.

Toklu, T. 1. (2016). “Tiiketiciler Cografi Isaret i¢in Daha Fazla Odemek Ister Mi? Artvin Bali
Uzerine Bir Arastirma”. Karadeniz Arastirmalari, 13(52): 171-190.

Topal, M., Eyduran, E., Yaganoglu, M. A., Sénmez, Y. A. ve Keskin, S. (2010). “Coklu
Dogrusal Baglanti Durumunda Ridge ve Temel Bilesenler Regresyon Analiz
Yéntemlerinin Kullanimi”. Atatiirk Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 41(1): 53-57.

Uygun, I. A., Demiral, M. Y. ve Uslu, N. (2021). “Antalya Ilinin Cografi Isaret Almis
Gastronomik Uriinlerinin Degerlendirilmesi”. Medya ve Kiiltiirel Calismalar Dergisi,
3(2): 91-104.

Uzar, D. ve Dunderski, D. (2022). “Consumers’ intention to buy cheeses with geographical
indications: The case of Serbia”. Ekonomika Poljoprivrede, 68(3): 819-832.

Van De Kop, P., Sautier, D. ve Gerz, A. (hzl.). (2006). Origin-based products: lessons for pro-
poor market development. KIT, Amsterdam, The Netherlands ve CIRAD, Montpellier,
France.

Yildiz, B. (2007). “Cografi Isaretlere ve Cografi Koken Gosteren Diger Isaretlere Iliskin Olarak
Uluslararas1 Sozlesmelerde ve Avrupa Birligi Hukukunda Kullanilan Kavramlarin
Kapsami ile Bu Kavramlarin Hukukumuza Uyarlanmasi Sorunu”. Ankara Barosu Fikri
Miilkiyet ve Rekabet Hukuku Dergisi, 7(4): 33-95.



70

Yilmaz, M. (2020). Cografi Isaretli ve Organik Uriinler ile Ilgili Tiiketicilerin Bilgi Seviyeleri,
Tutumlart ve Tiiketim Davramslari: Samsun Ili Ornegi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi. Ondokuz Mayis Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii, Samsun.

Yilmaz, M. A. (2022). Tiirkiye 'deki Tiiketicilerin Cografi Isaret Konusunda Bilgi Diizeylerinin,
Algilarimin ve Satin Alma Davramslarimin Belirlenmesi: Ezine Peyniri Ornegi.
Yayimlanmamuis Yiiksek Lisans Tezi. Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Lisansiistii
Egitim Enstitiisii, Canakkale.

Yiice, A. ve Korucuk, N. (2020). “Cografi Isaretli Uriinleri Satin Almaya Y®&nelik Tutum
Olgegi; Gegerlik ve Giivenirlik Calismas1”. Isletme Arastirmalar: Dergisi, 12(4): 3569-
3581.

Zeithaml, A. V., Berry, L. L. ve Parasuraman, A. (1996). “The Behavioral Consequences of
Service Quality”. Journal of Marketing, 60(2): 31-46.

Zhou, G., Sun, X., Zhang, L., Zeng, X., Liu, G. ve Sheng, O. (2022). “Lignin metabolism plays
an essential role in the formation of corky split vein caused by boron deficiency in
“Newhall” navel organge (Citrus sinensis Osb)”. Scientia Horticulturae, 294(110763):
2-12.

Zhu, Y., Shen, M., Sims, A. C., Marshall, R. M., House, A. L. ve Sarnoski, J. P. (2018).
“Consumer preference and willingness to pay for tomato juice”. International Food and
Agribusiness Management Review, 21(8): 1-18.

Zulug, A. (2010). Cografi Isaretli Gidalara Iliskin Tiiketici Tercihleri Uzerine Bir Arastirma:
Istanbul Ornegi. Yayimlanmamis Doktora Tezi. Ege Universitesi Fen Bilimleri

Enstitiisii, [zmir.

internet Kaynaklar

Eur — Lex: Access to European Union Law (2006), “Council Regulation (EC)”. https://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2006:093:0012:0025:en:PDF,
(erisim tarihi: 02.12.2023).

European Commission (2023), “Geographical indications and quality schemes explained”.

https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-and-quality-

schemes/geographical-indications-and-quality-schemes-explained_en, (erisim tarihi:
02.12.2023).

European Commission (2023), “Traditional Specialities Guaranteed”.

https://ec.europa.eu/agriculture/eambrosia/geographical-indications-reqgister/tsq,
(erigim tarihi: 02.12.2023).



https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2006:093:0012:0025:en:PDF
https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2006:093:0012:0025:en:PDF
https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-and-quality-schemes/geographical-indications-and-quality-schemes-explained_en
https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-and-quality-schemes/geographical-indications-and-quality-schemes-explained_en
https://ec.europa.eu/agriculture/eambrosia/geographical-indications-register/tsg

71

Giirbiiz, B. (2018), “Evren ve Orneklem”.
https://acikders.ankara.edu.tr/pluginfile.php/105487/mod resource/content/1/ders%20
9%20evren%20ve%200rneklem%202.pdf, (erisim tarihi: 06.12.2023).

T.C. Cumhurbaskanligi Mevzuat Bilgi Sistemi (1995), “Cografi Isaretlerin Korunmasi
Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname”.
https://www.mevzuat.gov.tr/File/GeneratePdf?mevzuatNo=555&mevzuatTur=KHK &
mevzuatTertip=5, (erisim tarihi: 02.12.2023).

T.C. Cumhurbagkanligt Resmi  Gazete (2017), “Sinai  Miilkiyet Kanunu”.
https://www.resmigazete.qov.tr/eskiler/2017/01/20170110-9.htm, (erisim  tarihi:
02.12.2023).

The World Intellectual Property Organization (2023), “Geographical Indications”.

https://www.wipo.int/geo_indications/en/ , (erisim tarihi: 02.12.2023).

The World Trade Organization (1994), “Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual
Property Rights”. https://www.wto.org/english/docs_e/legal_e/27-trips.pdf, (erisim
tarihi: 02.12.2023)

Tirk Patent ve Marka Kurumu (2023), “Amblem Nasil  Kullanilir?”.

https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/amblem-nasil-kullanilir, (erisim tarihi: 02.12.2023).

Tirk Patent ve Marka Kurumu (2023), “Antalya Cografi Isaretli Uriinler”.
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?i1=07, (erisim tarihi: 04.12.2023).
Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2023), “Cografi Isaretlerin AB’de Tescili”.

https://ci.turkpatent.gov.tr/uploads/files/ClI_AB_Tescil_Egitim_Seti _sunum.pdf,
(erisim tarihi: 04.12.2023).
Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2023), “Cografi Isaret/Geleneksel Uriin Adi Veri Tabani”.

https://ci.turkpatent.gov.tr/veri-tabani, (erisim: 04.12.2023).
Tirk  Patent ve  Marka  Kurumu (2023), “Cografi [saret  Nedir?”.

https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/cografi-isaret-nedir, (erisim tarihi: 02.12.2023).

Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2023), “Cografi Isaret Tescil Sahipleri”.
https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/RegistrationOwners, (erisim tarihi: 04.12.2023).

Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2023), “Cografi Isaret Tescilli Uriinlerin Denetimi”.
https://ci.turkpatent.gov.tr/uploads/files/DenetimEgitimSunum.pdf, (erisim tarihi:
04.12.2023).

Tirk  Patent ve  Marka  Kurumu  (2023), “Denetim  Nasil  Yapilir?”.

https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/denetim-nasil-yapilir, (erigim tarihi: 02.12.2023).



https://acikders.ankara.edu.tr/pluginfile.php/105487/mod_resource/content/1/ders%209%20evren%20ve%20orneklem%202.pdf
https://acikders.ankara.edu.tr/pluginfile.php/105487/mod_resource/content/1/ders%209%20evren%20ve%20orneklem%202.pdf
https://www.mevzuat.gov.tr/File/GeneratePdf?mevzuatNo=555&mevzuatTur=KHK&mevzuatTertip=5
https://www.mevzuat.gov.tr/File/GeneratePdf?mevzuatNo=555&mevzuatTur=KHK&mevzuatTertip=5
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2017/01/20170110-9.htm
https://www.wipo.int/geo_indications/en/
https://www.wto.org/english/docs_e/legal_e/27-trips.pdf
https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/amblem-nasıl-kullanılır
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=07
https://ci.turkpatent.gov.tr/uploads/files/CI_AB_Tescil_Egitim_Seti_sunum.pdf
https://ci.turkpatent.gov.tr/veri-tabani
https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/coğrafi-işaret-nedir
https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/RegistrationOwners
https://ci.turkpatent.gov.tr/uploads/files/DenetimEgitimSunum.pdf
https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/denetim-nasıl-yapılır

72

Tirk Patent ve Marka Kurumu (2023), “Tescil ve Bagvuru Sayilar”.
https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/RegistrationAndApplication,  (erisim  tarihi:
02.12.2023).

Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2023), “Tescilli Cografi Isaretlerin Uriin Gruplarma Gore

Dagilim1”.  https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/ProductGroup,  (erisim tarihi:
04.12.2023).

Tirk Patent ve Marka Kurumu (2023), “Tescil Tirleri”.
https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/Type, (erisim tarihi: 04.12.2023).



https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/RegistrationAndApplication
https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/ProductGroup
https://ci.turkpatent.gov.tr/Statistics/Type

EK 1- TURKIYE’YE OZGU COGRAFI iSARETLI URUN FOTOGRAFLARI

Malatya Kayisis1 ve Osmaniye Yer Fistig1 (Mense Adi)

Kaynak: Eyliil, 2023 tarihinde {iriin fotograflar1 yazar tarafindan ¢ekilmistir.

Aydin Inciri ve Manisa Sultani Cekirdeksiz Uziimii (Mense Adi)

G mj
FREE

73

Kaynak: Eyliil, 2023 tarihinde {iriin fotograflar1 yazar tarafindan ¢ekilmistir.



74

Bursa Siyah Inciri ve Korkuteli Karyagdi Armudu (Mense Adi)

Vg ~

Kaynak: Eyliil-Aralik, 2023 tarihlerinde {iriin fotograflar1 yazar tarafindan ¢ekilmistir.

Alaca Mor Sogam ve Taskoprii Sarimsagi (Mahreg Isareti ve Mense Adi)

724

Kaynak: Ekim, 2023 tarihinde {iriin fotograflar1 yazar tarafindan ¢ekilmistir.



75

Maras Biberi ve Maras Tarhanasi (Mense Adi ve Mahrec Isareti)

Kaynak: Ekim, 2023 tarihinde {iriin fotograflar1 yazar tarafindan ¢ekilmistir.

Usak Tarhanasi ve Tosya Sarikil¢ik Pirinci (Mense Adi)

o a}g
mlﬁ‘u'!

bl
Tam Bugday Unundaﬁ Unﬂ"’e’
"’m
< 1)

Kaynak: Ekim, 2023 tarihinde iiriin fotograflar1 yazar tarafindan ¢ekilmistir.



76

Mardin Bulguru (Mense Adi)

. BULGURU

4 R'“Qil\de Ve lezzetinde Mardin var-

Kaynak: Eyliil, 2023 tarihinde {iriin fotograflar1 yazar tarafindan ¢ekilmistir.

Afyon Sucugu ve Kayseri Pastirmasi1 (Mahrec isareti ve Mense Adi)

\EFSANES
ANTRIKOT

PASTIRMA

Kaynak: Nisan-Ekim, 2023 tarihlerinde iiriin fotograflar1 yazar tarafindan ¢ekilmistir.



77

Kaynak: Eyliil-Kasim, 2023 tarihlerinde tiriin fotograflar: yazar tarafindan ¢ekilmistir.

Ezine Peyniri ve Erzincan Tulum Peyniri (Mense Adi)

ERZINCAN
TULUM PEYNIRI

15¢ e

KRR SE g )

Kaynak: Eyliil-Ekim, 2023 tarihlerinde iiriin fotograflari yazar tarafindan ¢ekilmistir.



Ayvalik Zeytinyag (Mense Adi)

‘Ey"‘iﬁd\*: &l

alet 1878 e

Kaynak: Ekim, 2023 tarihinde {iriin fotograflar1 yazar tarafindan ¢ekilmistir.

Adana Salgam (Mahreg isareti)

Kaynak: Ekim, 2023 tarihinde {iriin fotograflar1 yazar tarafindan ¢ekilmistir.

78



79

Afyon Lokumu ve Beypazari Kurusu (Mahreg Isareti)

R

—_—
e ¥ oy hestaresen rewmipte
E ......‘......’_:" e e
o rumuria, =
S

Kaynak: Eyliil-Ekim, 2023 tarihlerinde iiriin fotograflari yazar tarafindan ¢ekilmistir.



80

EK 2- COGRAFi iSARETLiI YiYECEK URUNLERININ SATIN ALINMASINA
YONELIK TUKETICI PROFILI - ON ARASTIRMA

Bu calisma, Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’'nde Pazarlama Ana Bilim
Dali Yiiksek Lisans tezi kapsaminda yiiriitilmektedir. Bu ¢alismanin amaci, cografi isaretli
yiyecek tirlinlerinin satin alinmasina yonelik tiiketici profillerini belirlemektir.

Hazirlanan anket formu yiiksek lisans tezinin veri toplama asamasindaki bir 6n
arastirmadir. Anket formu temelde 3 boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde, cografi isaretli
tiriinlerde bulunmasi gereken “mense adi, mahreg isareti ve geleneksel iiriin adi” ile ilgili
bilgiler sunulmaktadir. Ikinci boliimde, Antalya'ya 6zgii baz1 yiyecek iiriinleriyle ilgili satin
alim davranisiniza yonelik sorular yoneltilmistir. Son boliimde ise demografik sorular yer
almaktadir.

Arastirmaya katilim tamamen goniilliillik esasina dayanmaktadir. Bundan dolay1
aragtirmanin dilediginiz kisminda ¢alismadan ¢ekilme hakkina sahipsiniz. Elde edilecek veriler,
bilimsel amacl kullanilacak olup yanitlariniz gizli kalacaktir ve sizlere herhangi bir sorumluluk
getirmeyecektir. “Sorularin yanitlanmasi yaklasik 6 dakika stiirmektedir.”

Nazik is birliginiz i¢in simdiden ¢ok tesekkiir ederim.

Duygu ULUCAY

Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Pazarlama Ana Bilim Dali

Damsman: Doc. Dr. Raife Meltem YETKIN OZBUK

Akdeniz Universitesi
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Birinci Boliim: Cografi isaretli Uriinler

Belirgin bir niteligi, {inii veya diger 6zellikleri bakimindan kékenin bulundugu yore,
alan, bolge veya tilke ile 6zdeslesmis iirlinli gdsteren isarete “cografi isaret” denir. Tiirk Patent
ve Marka Kurumu tarafindan cografi isaretler, mense adi ya da mahreg isareti olarak tescil
edilir. Gida, tarim, maden, el sanatlari, sanayi iirlinleri cografi isaret tesciline konu olabilir.

Mense adi, Ozelliklerini iretildigi yoreye bor¢lu olan ve tiim iretim siirecleri
Ozdeslestigi yorede gerceklesen cografi isaretleri gosterir. Tiirkiye’deki tescilli iirtinlere 6rnek
olarak; Canakkale Ezine Peyniri, Kars Bali, izmit Pismaniyesi vb. Yurt disindaki tescilli

iiriinlere 6rnek olarak; Kibris Hellim Peyniri, Iskog Viskisi vb.
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Mabhreg isareti, belirgin bir 6zelligi veya tinii 6zdeslestigi yoreden kaynaklanan cografi
isaretleri gosterir. Ornegin; Erzurum Kadayif Dolmasi, Konya Etli Ekmek, Sinop Mantis,

Manisa Alasehir Asma Yapragi vb.
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Mense adi veya mahreg isareti kapsamina girmeyen ve ilgili piyasada bir iirlinii tarif
etmek icin geleneksel olarak en az otuz yil siireyle kullanildigi kanitlanan adlar geleneksel iiriin

ad1 olarak tanimlanir. Ornegin; Tiirk lokumu.

Birinci boliimde yer alan cografi isaret ile ilgili verilen bilgileri okudum ve anladim.

[0 Okudum ve anladim.
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ikinci Boliim

Liitfen bu boliimde fotografini gérdiigliniiz cografi isaretli iirtinle ilgili sorular1 yanitlaymiz.

Alanya Avokadosu

Alanya Avokadosu’nun cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet
Hayir

Daha once Alanya Avokadosu’nu satin aldimz mi? (Cevabmz evetse diger sorulari
cevaplayabilirsiniz.)
Evet

Hayir

Cografi isaretli Alanya Avokadosu’nu ne siklikla satin alirsimz?
Yilda birkag¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag¢ defa

Gilinlik

Cografi isaretli Alanya Avokadosu i¢in ne kadar 6dersiniz?
Cografi isaretli olmayan tirlinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan tiriinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.
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Alanya Muzu’nun cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet
Hayir

Daha once Alanya Muzu’nu satin aldimz mm? (Cevabimz evetse diger sorulari
cevaplayabilirsiniz.)

Evet

Hayir

Cografi isaretli Alanya Muzu’nu ne sikhikla satin alirsiniz?
Yilda birkag¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag¢ defa

Giinliik

Cografi isaretli Alanya Muzu icin ne kadar édersiniz?
Cografi isaretli olmayan {irlinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan tiriinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.
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Alanya Yenidiinyasi
7
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Alanya Yenidiinyasi’nin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet

Hayir

Daha once Alanya Yenidiinyasr’m satin aldiniz m? (Cevabmmz evetse diger sorular:
cevaplayabilirsiniz.)
Evet

Hayir

Cografi isaretli Alanya Yenidiinyasi’m ne sikhikla satin alirsimz?
Yilda birka¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag¢ defa

Gilinlik

Cografi isaretli Alanya Yenidiinyasi icin ne kadar 6dersiniz?
Cografi isaretli olmayan tirlinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan tirlinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.
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Alanya Giiliiklii (Hiiliiklii) Corba

Alanya Giiliiklii (Hiiliiklii) Corbasi’nin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet
Hayir

Daha 6nce Alanya Giiliiklii (Hiiliiklii) Corbasi’mi satin aldiniz m1? (Cevabiniz evetse diger
sorulari cevaplayabilirsiniz.)

Evet
Hayir

Cografi isaretli Alanya Giiliiklii (Hiiliiklii) Corbasi’ni ne siklikla satin alirsiniz?
Yilda birkag¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag defa

Giinliik

Cografi isaretli Alanya Giiliiklii (Hiiliiklii) Corbasi icin ne kadar 6dersiniz?
Cografi isaretli olmayan tirlinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan tiriinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.
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Antalya Bergamot Kabugu Receli

Antalya Bergamot Kabugu Receli’nin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet
Hayir

Daha once Antalya Bergamot Kabugu Receli’ni satin aldimz m1? (Cevabiniz evetse diger
sorular1 cevaplayabilirsiniz.)

Evet

Hayir

Cografi isaretli Antalya Bergamot Kabugu Receli’ni ne sikhikla satin alirsimz?
Yilda birkag¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag defa

Gilinlik

Cografi isaretli Antalya Bergamot Kabugu Receli icin ne kadar édersiniz?
Cografi isaretli olmayan tirlinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan tirlinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.
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Antalya Kabak Taths1
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Antalya Kabak Taths1’nin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet

Hayir

Daha 6nce Antalya Kabak Tathsi’ni1 satin aldimiz m1? (Cevabimiz evetse diger sorulari
cevaplayabilirsiniz.)
Evet

Hayir

Cografi isaretli Antalya Kabak Taths’n1 ne siklhikla satin alirsimiz?
Yilda birka¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag¢ defa

Gilinliik

Cografi isaretli Antalya Kabak Tathsi icin ne kadar 6dersiniz?
Cografi isaretli olmayan tirlinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan tirlinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi igaretli olmayan iiriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.
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Antalya Paca Corbasi

Antalya Pa¢a Corbasi’min cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet
Hayir

Daha once Antalya Paca Corbasr’mi satin aldimz mi? (Cevabmiz evetse diger sorular:
cevaplayabilirsiniz.)

Evet

Hayir

Cografi isaretli Antalya Paca Corbasi’ni ne sikhikla satin alirsiniz?
Yilda birkag¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag¢ defa

Giinliik

Cografi isaretli Antalya Paca Corbasi icin ne kadar 6dersiniz?
Cografi isaretli olmayan tirlinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan iirlinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.
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Antalya Piyazi

Antalya Piyazi’min cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet
Hayir

Daha once Antalya Piyazi’m1 satin aldimz mi? (Cevabmmz evetse diger sorular
cevaplayabilirsiniz.)

Evet

Hayir

Cografi isaretli Antalya Piyazi’n1 ne sikhikla satin alirsiniz?
Yilda birkag¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag defa

Giinliik

Cografi isaretli Antalya Piyaz icin ne kadar 6dersiniz?
Cografi isaretli olmayan {irlinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan tiriinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.
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Antalya Serpme Boregi

Antalya Serpme Boregi’nin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet
Hayir

Daha once Antalya Serpme Boregi’ni satin aldimiz m1? (Cevabiniz evetse diger sorulari
cevaplayabilirsiniz.)

Evet

Hayir

Cografi isaretli Antalya Serpme Boregi’ni ne siklikla satin alirsimz?
Yilda birkag¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag¢ defa

Giinliik

Cografi isaretli Antalya Serpme Boregi icin ne kadar édersiniz?
Cografi isaretli olmayan {irtinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan {iriinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.
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Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini

Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini’nin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet

Hayir

Daha once Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini’ni satin aldiniz m? (Cevabimz evetse diger
sorular1 cevaplayabilirsiniz.)

Evet

Hayir

Cografi isaretli Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini’ni ne siklikla satin alirsimz?
Yilda birka¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag defa

Giinliik

Cografi isaretli Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini icin ne kadar édersiniz?
Cografi isaretli olmayan tirlinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan iirlinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.



O o o o e

(I 0 R

92

Antalya Turun¢ Kabugu Receli

Antalya Turun¢ Kabugu Receli’nin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet
Hay1r

Daha once Antalya Turun¢ Kabugu Receli’ni satin aldiniz m1? (Cevabinmiz evetse diger
sorular1 cevaplayabilirsiniz.)

Evet
Hayir

Cografi isaretli Antalya Turun¢ Kabugu Receli’ni ne siklikla satin alirsimiz?
Yilda birka¢ defa

Ayda birkac defa

Haftada birkag defa

Giinliik

Cografi isaretli Antalya Turun¢ Kabugu Receli i¢cin ne kadar édersiniz?
Cografi isaretli olmayan {irlinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan {irlinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan triinlerden ¢cok daha fazla 6derim.
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Korkuteli Karyagdi Armudu

Korkuteli Karyagdi Armudu’nun cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet

Hayir

Daha once Korkuteli Karyagdi Armudu’nu satin aldimz m? (Cevabmiz evetse diger
sorular1 cevaplayabilirsiniz.)

Evet

Hayir

Cografi isaretli Korkuteli Karyagdi Armudu’nu ne sikhikla satin alirsimiz?
Yilda birkag¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag defa

Gilinlik

Cografi isaretli Korkuteli Karyagdi Armudu icin ne kadar édersiniz?
Cografi isaretli olmayan tirlinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan tirlinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.



L4 O o o o ooe

O O O

94

Manavgat Altin Susam

Manavgat Altin Susamr’nin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet
Hayir

Daha once Manavgat Altin Susam1’n1 satin aldiniz mi? (Cevabimiz evetse diger sorulari
cevaplayabilirsiniz.)

Evet

Hayir

Cografi isaretli Manavgat Altin Susami’m1 ne sikhikla satin alirsimz?
Yilda birkag¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag¢ defa

Giinliik

Cografi isaretli Manavgat Altin Susamui icin ne kadar odersiniz?
Cografi isaretli olmayan {irtinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan tiriinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.
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Finike Portakal

Finike Portakal’nin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet

Hayir

Daha once Finike Portakal’m satin aldimz mi? (Cevabiniz evetse diger sorular:
cevaplayabilirsiniz.)
Evet

Hayir

Cografi isaretli Finike Portakali’ni ne siklikla satin alirsiniz?
Yilda birkag¢ defa

Ayda birkag defa

Haftada birkag¢ defa

Gilinlik

Cografi isaretli Finike Portakal icin ne kadar édersiniz?
Cografi isaretli olmayan tirlinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan tirlinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.
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Uciincii Boliim: Sosyo-Demografik Ozellikler
Cinsiyetiniz

Kadin

Erkek

Yasiniz
25 ve alt1
26-35
36-45
46-55

56 ve lzeri

Medeni Durumunuz
Evli
Bekar

Egitim Durumunuz (En son aldiginiz diploma derecesi)
[lkokul

Ortaokul

Lise

Universite (On lisans, lisans)

Lisansiistii (Yiiksek lisans, doktora)

Resmi olarak egitim almadim

Mesleginiz
Calismayan

Emekli

Ev hanimi

Ogrenci

Tam zamanli ¢alisan
Yar1 zamanli ¢alisan

Kendi isinde calisan

96
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2023 yih Tiirkiye’de net asgari iicret ayhk 8.506 TL’dir. Kisisel ayhk geliriniz bu
rakamdan diisiik mii yiiksek mi?

Diisiik

Yiiksek

Belirtmek istemiyorum

Evinizde sizinle yasayan ¢ocuk var mi?
Evet
Hayir

Bir onceki soruya cevabimz evetse cevaplaymmz? (Birden fazla cevabi isaretleyebilirsiniz.)
0-5 yas

6 yas-12 yas

13 yas-18 yas
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EK 3- COGRAFi iSARETLiI YiYECEK URUNLERININ SATIN ALINMASINA
YONELIK TUKETICI PROFILI - PILOT ARASTIRMA

Saymn Katilimei;

Bu calisma, Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’'nde Pazarlama Ana Bilim
Dali Yiiksek Lisans tezi kapsaminda yiiriitiilmektedir. Bu ¢alismanin amaci, cografi isaretli
yiyecek iiriinlerinin satin alinmasina yonelik tiiketici profillerini belirlemektir.

Hazirlanan anket formu yiiksek lisans tezinin veri toplama asamasindaki bir pilot
arastirmadir. Anket formu temelde dort bolimden olusmaktadir. Birinci boliimde, gida
aligverisiniz hakkinda genel sorular sorulmaktadir. Ikinci boliimde, cografi isaretli {iriin bilgisi
ile ilgili sorular yer almaktadir. Ugiincii béliimde, cografi isaretli yiyecek iiriinii olan Antalya’ya
Ozgii “Alanya Muzu” ve “Antalya Piyaz1” igin sorular yoneltilmektedir. Son boliimde ise
demografik sorular yer almaktadir.

Arastirmaya katilim tamamen goniilliiliik esasina dayanmaktadir bundan dolay1
arastirmanin dilediginiz kisminda ¢alismadan ¢ekilme hakkina sahipsiniz. Elde edilecek veriler,
bilimsel amagli kullanilacak olup yanitlariniz gizli kalacaktir ve sizlere herhangi bir sorumluluk
getirmeyecektir. “Sorularin yanitlanmasi yaklasik 6 dakika siirmektedir.” Nazik is birliginiz

icin ¢ok tesekkiir ederim.

Duygu ULUCAY

Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Pazarlama Ana Bilim Dali

Damisman: Dog. Dr. Raife Meltem YETKIN OZBUK

Akdeniz Universitesi
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Boliim 1: Gida Ahsverisi

1. Ailenizdeki gida ahsverisinden genellikle siz mi sorumlusunuz?
'l Evet

[J Hayir

. Gida secimindeki kriteriniz genellikle nedir? (Liitfen yalmzca birini seciniz.)
Gilivendigim tanidik bir markanin gidasini tercih ederim.

Sagligim i¢in iyi olan gidayi tercih ederim.

2
U
U
"1 Distik fiyath giday1 tercih ederim.
'] Tad1 iyi olan gidayi tercih ederim.
"1 Yerel tirtinleri tercih ederim.

tl

Yakinimda satilan giday: tercih ederim.

. Genellikle gida aligverisinizi nereden yaparsimz? (Liitfen yalnizca birini sec¢iniz.)

Stipermarket

3
[
1 Saglikli yiyecek satan magazalar
'] Organik iirlin satan magazalar

71 Bakkal / kii¢iik marketler

U

En yakin yerden

. Kendinizi nasil tanimlarsimiz? (Liitfen yalnizca birini sec¢iniz.)
Sagligima ¢ok 6nem veririm.
Lezzetli yemek yemeyi severim.
Geleneksel yemekleri ve aile etkinliklerini severim.

Modern ve yaratictyimdir.

O o o oo Oo s

Dogaya 6nem veririm.
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Boliim 2: Cografi isaretli Uriinler

Belirgin bir niteligi, {inii veya diger 6zellikleri bakimindan kékenin bulundugu yore,
alan, bolge veya tilke ile 6zdeslesmis iirlinli gdsteren isarete “cografi isaret” denir. Tiirk Patent
ve Marka Kurumu tarafindan cografi isaretler, mense adi ya da mahreg isareti olarak tescil
edilir. Gida, tarim, maden, el sanatlari, sanayi iirlinleri cografi isaret tesciline konu olabilir.

Mense adi, Ozelliklerini iretildigi yoreye bor¢lu olan ve tiim iretim siirecleri
Ozdeslestigi yorede gerceklesen cografi isaretleri gosterir. Tiirkiye’deki tescilli iirtinlere 6rnek
olarak; Canakkale Ezine Peyniri, Kars Bali, izmit Pismaniyesi vb. Yurt disindaki tescilli
iiriinlere 6rnek olarak; Kibris Hellim Peyniri, Iskog Viskisi vb.
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Mabhreg isareti, belirgin bir 6zelligi veya iinii 6zdeslestigi yoreden kaynaklanan cografi
isaretleri gosterir. Ornegin; Erzurum Kadayif Dolmasi, Konya Etli Ekmek, Sinop Mantis,

Manisa Alasehir Asma Yapragi vb.

Mense adi veya mahreg igareti kapsamina girmeyen ve ilgili piyasada bir tiriini tarif
etmek icin geleneksel olarak en az otuz y1l siireyle kullanildigi kanitlanan adlar geleneksel iiriin

ad1 olarak tanimlanir. Ornegin; Tiirk lokumu.

"1 Yukarida yer alan cografi isaretli {irtin ile ilgili verilen bilgileri okudum ve anladim.
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5. Daha once cografi isaretli iiriin satin aldiniz nm?
'l Evet
[J Hayir

6. Daha once cografi isaretli iiriin satin aldiysamiz “mense adi, mahrec¢ isareti veya
geleneksel iiriin ad1” etiketlerine dikkat ederek mi satin aldimz?

Ll Evet

[J Hayir

7. Satin aldigimiz cografi isaretli liriinlerin mensei (iiretildigi yer) genellikle nedir? (Liitfen
yalmizca birini seciniz.)

'] Tiirkiye’de tretilen cografi isaretli tirtinlerdir.

"1 Yurt disindan gelen cografi isaretli tiriinlerdir.

1 Bilmiyorum.

8. Cografi isaretli iiriinlerden ilk defa ne zaman haberdar oldunuz? (Liitfen yalmzca
birini seciniz.)

'] Yakin zamanda (bu y1l)

"1 Daha 6ncesinde (2-5 yil)

1 Uzun zaman 6nce (5 yi1ldan daha uzun siire)

9. “Cografi isaretli iiriin” denildigi zaman oncelikle ne anliyorsunuz?
Uriiniin ilgili cografyada iiretildigini ifade eder.

'] Hig katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

O o 0o O

Tamamen katiliyorum

Uriin i¢cin bagimsiz bir denetleme yapildigim ifade eder.
"1 Hig katilmiyorum

71 Katilmiyorum

1] Kararsizim
O

Katiliyorum



'] Tamamen katiliyorum

Cocuklar i¢cin daha uygun olacagim ifade eder.
"1 Hig katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

O O O O

Tamamen katiliyorum

Uriinde siirdiiriilebilir bir kalitenin saglandigim ifade eder.
'] Hig katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

(N I N

Tamamen katiliyorum

Uriiniin yiiksek fiyath olacagim ifade eder.
'] Hig katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

O o 0o O

Tamamen katiliyorum

Uriinde bir hile olma ihtimalinin daha diisiik oldugunu ifade eder.

1 Hig¢ katilmiyorum
Katilmiyorum
Kararsizim

Katiliyorum

(0 0 R

Tamamen katiliyorum

102
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Uriiniin saghkh oldugunu ifade eder. (Koruyucu madde, hormon ya da zirai kalint

icermedigi)

[

(N I N

Tarmm ¢alisanlarinin gelirlerinin artabilecegini ifade eder.

0

O O O O

Hig katilmiyorum
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum

Tamamen katiliyorum

Hig katilmiyorum
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiltyorum

Tamamen katiliyorum

Uriiniin daha lezzetli olacagim ifade eder.

[]

0 I B B

Uriiniin geleneksel iiretim yontemleri ile iiretildigini ifade eder.

[]

O o 0o O

Hig katilmiyorum
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum

Tamamen katiliyorum

Hig katilmiyorum
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum

Tamamen katiliyorum

Uriiniin el yapimi ve ¢cok zahmetli oldugunu ifade eder.

[

[]
[]
[

Hig¢ katilmiyorum
Katilmiyorum
Kararsizim

Katiliyorum
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'] Tamamen katiliyorum

10. “Cografi isaretli iiriin” ile ilgili ana bilgi kaynagimz hangisidir? (Liitfen yalmizca
birini seciniz.)

Gazeteler, dergiler, radyo

Sosyal medya, internet

Seyahat acenteleri / Tur operatorleri

Televizyon

Tanitim brosiirleri

Okul / Is ortami

I e A O O N

Arkadaglar /Aile tiyeleri
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Béliim 3: Cografi Isaretli Yiyecek Uriinleri
11. Liitfen asagida yer alan cografi isaretli “Alanya Muzu” ile ilgili sorular1 cevaplayiniz.

Alanya Muzu

e Alanya Muzu’nun cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
-1 Evet
(] Hayir

e Daha once Alanya Muzu’nu satin aldimz mi? (Cevabiniz evetse diger soruyu
cevaplayabilirsiniz.)

1 Evet

'] Hayir

Cografi isaretli Alanya Muzu icin ne kadar 6dersiniz?
Cografi isaretli olmayan {iriinlerle benzer 6derim.

Cografi igaretli olmayan iiriinlerden biraz daha fazla 6derim.

(I O I R B

Cografi isaretli olmayan {iriinlerden ¢ok daha fazla 6derim.

12. Cografi isaretli “Alanya Muzu’nu” satin alma nedeniniz genellikle nedir? (Liitfen
yalnizca birini se¢iniz.)

Daha saglikli olmasi

Daha lezzetli olmast

Cevreye daha az zararli olmasi

Daha kaliteli olmasi

Aileden gelen aligkanliklar

Bolge ekonomisine katkisinin olmast

Diisiik maliyetli olmas1

Cografi isaretli yiyecek {iriinlerinin popiiler olmasi

s I Y O A

Diger: ..oooiiiii
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13. Gelecekte cografi isaretli “Alanya Muzu’na” yonelik satin aliminizi artirir miydiniz?

[
L

Evet

Hayir

14. Bir onceki soruya cevabiniz evetse hangi durumda gelecekte cografi isaretli “Alanya

Muzu’na” yonelik satin alimimiz artardi? (Liitfen yalnizca birini se¢iniz.)

O O 0o o O o oo

Satin aldigim yerlerde her zaman bulunabilir duruma gelirse

Uriinlerde daha fazla cesitlilik olursa

Fiyatlar1 diistik olursa

Reklam araciligtyla cografi isaretli yiyecek iirtinleri hakkinda daha fazla bilgi alabilirsem
Aligveris yerlerinde cografi isaretli yiyecek iirtinleri igin daha fazla indirim olursa

Cografi isaretli yiyecek tiriinlerinin paketi veya goriiniisii kaliteli olursa

15. Gelecekte satin almak istemezseniz cografi isaretli “Alanya Muzu’nu” satin almama

nedeniniz ne olurdu? (Liitfen yalmzca birini se¢iniz.)

O O 0o o o o

Fiyatlarinin yiiksek olmasi

Uriin ¢esitliliginin az olmasi

Satin alinan yerlerde iiriinlerin her zaman bulunmamasi
Kalitesinin kotli olmasi

Satis noktalarina ulagmanin zor olmasi

Diger: .ooiiiiii
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16. Liitfen asagida yer alan cografi isaretli “Antalya Piyaz1” ile ilgili sorulari cevaplayiniz.

Antalya Piyazi

O O O

Antalya Piyaz1’nin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
Evet
Hayir

Daha once Antalya Piyazi’mi satin aldimiz mm? (Cevabiniz evetse diger soruyu
cevaplayabilirsiniz.)

Evet

Hayir

Cografi isaretli Antalya Piyaz icin ne kadar 6dersiniz?
Cografi isaretli olmayan {irtinlerle benzer 6derim.
Cografi isaretli olmayan iirlinlerden biraz daha fazla 6derim.

Cografi isaretli olmayan tirlinlerden ¢ok daha fazla 6derim.

17. Cografi isaretli “Antalya Piyazi’m1” satin alma nedeniniz genellikle nedir? (Liitfen

yalnizca birini seciniz.)

O o o o 0o 0o o o ™

Daha saglikli olmas1

Daha lezzetli olmast

Cevreye daha az zararli olmast

Daha kaliteli olmasi

Aileden gelen aligkanliklar

Bolge ekonomisine katkisinin olmasi

Diisiik maliyetli olmas1

Cografi isaretli yiyecek liriinlerinin popiiler olmasi

Diger: ..ooiiiiiii
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19.
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Gelecekte cografi isaretli “Antalya Piyazi’na” yonelik satin aliminizi artirir myydimz?
Evet

Hayir

Bir onceki soruya cevabinmiz evetse, hangi durumda gelecekte cografi isaretli “Antalya

Piyazi’na” yonelik satin alimimiz artardi? (Liitfen yalnizca birini se¢iniz.)

I e O N O O N

20.

Satin aldigim yerlerde her zaman bulunabilir duruma gelirse

Uriinlerde daha fazla ¢esitlilik olursa

Fiyatlar diistik olursa

Reklam araciliiyla cografi isaretli yiyecek tiriinleri hakkinda daha fazla bilgi alabilirsem
Aligveris yerlerinde cografi isaretli yiyecek {irlinleri i¢in daha fazla indirim olursa
Cografi isaretli yiyecek tiriinlerinin paketi veya goriiniisii kaliteli olursa

Diger: ..ooooviiiiiiiii

Gelecekte satin almak istemezseniz cografi isaretli “Antalya Piyazi’m” satin almama

nedeniniz ne olurdu? (Liitfen yalnmizca birini se¢iniz.)

I ) O IO N O

Fiyatlarmin yiiksek olmasi

Uriin gesitliliginin az olmasi

Satin alinan yerlerde {iriinlerin her zaman bulunmamasi
Kalitesinin kotii olmasi

Satis noktalarina ulasmanin zor olmasi

Diger: ..ooiiiiiii



Béliim 4: Sosyo-Demografik Ozellikler

1.

[

w

J

o o T e R B 43

O O O O o N

N O IO B @ 2

Cinsiyetiniz
Kadin
Erkek

Yasiniz
25 ve alt1
26-35
36-45
46-55

56 ve lizeri

Yasadigimiz Sehir
Antalya’da yasamaktayim.

Antalya disinda yasamaktayim.

Medeni Durumunuz
Evli
Bekar

Egitim Durumunuz (En son aldigimiz diploma derecesi)

Resmi olarak egitim almadim
[lkokul, ortaokul, lise
Universite (On lisans, lisans)

Lisansiistii (Yiiksek lisans, doktora)

Mesleginiz
Calismayan

Emekli

Ev hanimi

Ogrenci

Tam zamanh ¢alisan

Yar1 zamanli ¢alisan
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©

Kendi isinde ¢alisan

110

2023 yih Tiirkiye’de net asgari iicret ayhk 8.506 TL’dir. Kisisel ayhk geliriniz bu

rakamdan diisiik mii yiiksek mi?
Diisiik
Yiiksek

Belirtmek istemiyorum

Sizinle beraber hanenizde yasayan Kisi sayis1 nedir?
1
2
3
4

5 ve Uzerl

Evinizde sizinle yasayan ¢ocuk var m?
Evet

Hayir

.Bir onceki soruya cevabmmz evetse cevaplayimz?

isaretleyebilirsiniz.)
0-5 yas

6 yas-12 yas

13 yas-18 yas

(Birden

fazla

cevabi
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EK 4- COGRAFi ISARETLi YIiYECEK URUNLERINE YONELIK ODEME
ISTEKLILIGININ ARASTIRILMASI — NiHAi ARASTIRMA

Saymn Katilimei;

Bu calisma, Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’'nde Pazarlama Ana Bilim
Dali Yiiksek Lisans tezi kapsaminda yiiriitiilmektedir. Bu ¢alismanin amaci, cografi isaretli
yiyecek triinlerine yonelik tiiketicinin satin alma niyetini ve Odeme istekliligini hangi
faktorlerin etkiledigini belirlemektir.

Hazirlanan anket formu temelde dort boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde, gida
aligverisiniz hakkinda genel sorular sorulmaktadir. Ikinci boliimde, cografi isaretli {iriin bilgisi
ile ilgili sorular yer almaktadir. Ugiincii boliimde, cografi isaretli yiyecek iiriinii olan Antalya'ya
Ozgii “Alanya Muzu” igin sorular yoneltilmektedir. Son boliimde ise demografik sorular yer
almaktadir.

Arastirmaya katilim tamamen goniilliiliik esasina dayanmaktadir bundan dolay1
aragtirmanin dilediginiz kisminda ¢alismadan ¢ekilme hakkina sahipsiniz. Elde edilecek veriler,
bilimsel amagli kullanilacak olup yanitlariniz gizli kalacaktir ve sizlere herhangi bir sorumluluk
getirmeyecektir. Sorularin yanitlanmasi yaklasik 6 dakika siirmektedir. Nazik is birliginiz i¢in

¢ok tesekkiir ederim.

Duygu ULUCAY

Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Pazarlama Ana Bilim Dali

Damisman: Dog. Dr. Raife Meltem YETKIN OZBUK

Akdeniz Universitesi
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Boliim 1: Gida Ahsverisi
1.Gida se¢cimindeki kriteriniz genellikle nedir? (Liitfen yalmzca birini seciniz.)
71 Gilivendigim tanidik bir markanin gidasini tercih ederim.

Sagligim i¢in iyi olan gidayi tercih ederim.

Diisiik fiyath giday1 tercih ederim.

U
U
1 Tad1 iyi olan gidayi tercih ederim.
"1 Yerel rtinleri tercih ederim.

tl

Yakinimda satilan gidayi tercih ederim.

. Genellikle gida ahsverisinizi nereden yaparsimiz? (Liitfen yalnizca birini seciniz.)
Stipermarket
Saglikl1 yiyecek satan magazalar

2
tl
U
"1 Organik iirlin satan magazalar
(] Bakkal / kiiglik marketler

J

En yakin yerden

. Kendinizi nasil tanimlarsimiz? (Liitfen yalnizca birini seciniz.)
Sagligima ¢ok 6nem veririm.
Lezzetli yemek yemeyi severim.

Geleneksel aile yemeklerini severim.

O O O OO w

Dogaya 6nem veririm.
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Boliim 2: Cografi isaretli Uriinler

Belirgin bir niteligi, {inii veya diger 6zellikleri bakimindan kékenin bulundugu yore,
alan, bolge veya tilke ile 6zdeslesmis iirlinli gdsteren isarete “cografi isaret” denir. Tiirk Patent
ve Marka Kurumu tarafindan cografi isaretler, mense adi ya da mahreg isareti olarak tescil
edilir. Gida, tarim, maden, el sanatlari, sanayi iirlinleri cografi isaret tesciline konu olabilir.

Mense adi, Ozelliklerini iretildigi yoreye bor¢lu olan ve tiim iretim siirecleri
Ozdeslestigi yorede gerceklesen cografi isaretleri gosterir. Tiirkiye’deki tescilli iiriinlere
Canakkale Ezine Peyniri, Finike Portakali, Izmit Pismaniyesi, Bursa Seftalisi, Erzincan Tulum
Peyniri vb. 6rnek olarak verilebilir. Yurt disindaki tescilli iiriinlere Kibris Hellim Peyniri, Italya

Parmesan Peyniri, Iskoc Viskisi vb. drnek olarak verilebilir.

rAAA,
pri Ay
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prAAA,
<
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»
S

Mahreg isareti, belirgin bir 6zelligi veya {inii 6zdeslestigi yoreden kaynaklanan cografi
isaretleri gosterir. Tirkiye’deki tescilli iirlinlere Ankara Simidi, Corum Leblebisi, Mersin
Tantunisi, Kayseri Mantisi, Edirne Cigeri vb. 6rnek olarak verilebilir.
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Mense adi veya mahreg isareti kapsamina girmeyen ve ilgili piyasada bir iiriinii tarif
etmek i¢in geleneksel olarak en az otuz yil siireyle kullani1ldig1 kanitlanan adlar geleneksel {iriin

ad1 olarak tanimlanir. Ornegin; Tiirk lokumu.

71 Yukarida yer alan cografi isaretli {irtin ile ilgili verilen bilgileri okudum ve anladim.
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4. Daha once cografi isaretli iiriin satin aldimz m1?
ol Evet
[J Hayir

5. Daha once cografi isaretli iiriin satin aldiysamiz “mense adi, mahre¢ isareti veya
geleneksel iiriin ad1” etiketlerine dikkat ederek mi satin aldimz?

Ll Evet

[J Hayir

6. Satin aldigimiz cografi isaretli liriinlerin mensei (iiretildigi yer) genellikle nedir? (Liitfen
yalnizca birini se¢iniz.)

'] Tiirkiye’de tretilen cografi isaretli tirtinlerdir.

"1 Yurt disindan gelen cografi isaretli tiriinlerdir.

1 Bilmiyorum.

7. Cografi isaretli iiriinlerden ilk defa ne zaman haberdar oldunuz? (Liitfen yalnizca
birini seciniz.)

'] Yakin zamanda (bu y1l)

"1 Daha 6ncesinde (2-5 yil)

1 Uzun zaman 6nce (5 yi1ldan daha uzun siire)

8. Liitfen asagidaki ifadeleri, ifadeye katilma derecenize gore degerlendiriniz.
“Cografi isaretli iiriin” denildigi zaman oncelikle ne anliyorsunuz?

Uriiniin ilgili cografyada iiretildigini ifade eder.

"1 Hig katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum

Katiliyorum

O O O o

Tamamen katiliyorum

Uriin i¢cin bagimsiz bir denetleme yapildigim ifade eder.
1 Hig¢ katilmiyorum
T Katilmiyorum

"1 Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum



71 Katiliyorum

'] Tamamen katilryorum

Cocuklar i¢in daha uygun olacagim ifade eder.
'] Hig katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum

Katiliyorum

O O O O

Tamamen katiliyorum

Uriinde siirdiiriilebilir bir kalitenin saglandigim ifade eder.
71 Hig katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum

Katiliyorum

[ I B

Tamamen katiliyorum

Uriiniin yiiksek fiyath olacagim ifade eder.
'] Hig katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum

Katiliyorum

O o 0o O

Tamamen katiliyorum

Uriinde bir hile olma ihtimalinin daha diisiik oldugunu ifade eder.

"1 Hig katilmiyorum
Katilmiyorum
Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum

Katiliyorum

O O o o

Tamamen katiliyorum

115
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Uriiniin saghkh oldugunu ifade eder. (Koruyucu madde, hormon ya da zirai kalint

icermedigi)

[

(N I N

Hig katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum
Katiliyorum

Tamamen katiliyorum

Tarmm ¢alisanlarinin gelirlerinin artabilecegini ifade eder.

0

O O O O

Hig katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum
Katiltyorum

Tamamen katiliyorum

Uriiniin daha lezzetli olacagim ifade eder.

[]

0 I B B

Uriiniin geleneksel iiretim yontemleri ile iiretildigini ifade eder.

[]

O o 0o O

Hig katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum
Katiliyorum

Tamamen katiliyorum

Hig katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum
Katiliyorum

Tamamen katiliyorum

Uriiniin el yapimi ve ¢cok zahmetli oldugunu ifade eder.

[

[]
[]
[

Hig¢ katilmiyorum
Katilmiyorum
Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum

Katiliyorum



117

'] Tamamen katiliyorum

9. “Cografi isaretli iiriin” ile ilgili ana bilgi kaynaginiz hangisidir? (Liitfen yalnizca birini
seciniz.)

Gazeteler, dergiler, radyo

Sosyal medya, internet

Seyahat acenteleri / Tur operatorleri

Televizyon

Tanitim brosiirleri

Okul / Is ortami

I e A O O N

Arkadaglar /Aile tiyeleri
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Béliim 3: Cografi Isaretli Yiyecek Uriinleri
10. Liitfen asagida yer alan cografi isaretli “Alanya Muzu” ile ilgili sorular1 cevaplayiniz.

Alanya Muzu

’ = .}_ PR
% ( Al ,'r <

e Alanya Muzu’nun cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz?
1 Evet

(] Hayir

e Daha once Alanya Muzu’nu satin aldimiz mi? (Cevabimmiz evetse diger soruyu
cevaplayabilirsiniz.)
71 Evet

U] Hayir

Cografi isaretli Alanya Muzu icin ne kadar 6dersiniz?
Cografi isaretli olmayan {irtinlerle benzer 6derim.

Cografi isaretli olmayan tiirlinlerden biraz daha fazla 6derim.

O O O

Cografi isaretli olmayan tirlinlerden ¢ok daha fazla 6derim.

11. Cografi isaretli “Alanya Muzu’nu” satin alma nedeniniz genellikle nedir? (Liitfen
yalnizca birini seciniz.)

Daha saglikli olmas1

Daha lezzetli olmast

Cevreye daha az zararli olmasi

Daha kaliteli olmasi

Aileden gelen aligkanliklar

Bolge ekonomisine katkisinin olmasi

Diisiik maliyetli olmasi

O O 0o o o o o o

Cografi isaretli yiyecek liriinlerinin popiiler olmasi
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12. Gelecekte cografi isaretli “Alanya Muzu’na” yonelik satin aliminizi artirir miydiniz?

[
L

Evet

Hayir

13. Bir onceki soruya cevabiniz evetse hangi durumda gelecekte cografi isaretli “Alanya

Muzu’na” yonelik satin alimimiz artardi? (Liitfen yalnizca birini se¢iniz.)

e O O A N O

Satin aldigim yerlerde her zaman bulunabilir duruma gelirse

Uriinlerde daha fazla cesitlilik olursa

Fiyatlar1 diistik olursa

Reklam araciligtyla cografi isaretli yiyecek iirtinleri hakkinda daha fazla bilgi alabilirsem
Aligveris yerlerinde cografi isaretli yiyecek iiriinleri i¢in daha fazla indirim olursa

Cografi isaretli yiyecek tiriinlerinin paketi veya goriiniisii kaliteli olursa

14. Gelecekte satin almak istemezseniz cografi isaretli “Alanya Muzu’nu” satin almama

nedeniniz ne olurdu? (Liitfen yalnizca birini se¢iniz.)

0

O o 0o O

Fiyatlarinin yiiksek olmasi

Uriin gesitliliginin az olmasi

Satin alinan yerlerde tirtinlerin her zaman bulunmamasi
Kalitesinin kotli olmast

Satis noktalarina ulasmanin zor olmasi



Béliim 4: Sosyo-Demografik Ozellikler

1.

[

w
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o o T e R B 43

O O O O o N

N O IO B @ 2

Cinsiyetiniz
Kadin
Erkek

Yasiniz
25 ve alt1
26-35
36-45
46-55

56 ve lizeri

Yasadigimiz Sehir
Antalya’da yasamaktayim.

Antalya disinda yasamaktayim.

Medeni Durumunuz
Evli
Bekar

Egitim Durumunuz (En son aldigimiz diploma derecesi)

Resmi olarak egitim almadim
[lkokul, ortaokul, lise
Universite (On lisans, lisans)

Lisansiistii (Yiiksek lisans, doktora)

Mesleginiz
Calismayan

Emekli

Ev hanimi

Ogrenci

Tam zamanh ¢alisan

Yar1 zamanli ¢alisan

120
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(] Kendi isinde ¢alisan

7. 2023 y1h Tiirkiye’de net asgari iicret ayhk 11.402 TL’ dir. Kisisel aylik geliriniz bu
rakamdan diisiik mii yiiksek mi?

'] Distk

1 Yiksek

1 Belirtmek istemiyorum

8. Siz dahil hanenizde yasayan Kisi sayis1 nedir?
01
02
03
04
[

5 ve Uzerl

9. Evinizde sizinle yasayan ¢ocuk var m?
1 Evet

(] Hayir

10. Bir oOnceki soruya cevabimz evetse cevaplaymiz? (Birden fazla cevabi
isaretleyebilirsiniz.)

1 0-5yas

"1 6yas-12 yas

] 13 yas-18 yas

Tesekkiir Metni

Liitfen anketi tamamlamak i¢in "Gonder"i tiklayiniz. Katiliminiz i¢in tesekkiir ederim.
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EK 5- NTHAT ARASTIRMANIN OLCEK IZINLERI

1) Survey for Organic Food Consumer in Lebanon (Tleis vd., 2017)

@ linkedin.com & linkedin.com
® | L]
® 2 = & : L, = @
Ana Sayfa Agim ig llanlari Mesajlagma  Bild Ana Sayfa Agim Is llanlari Mesajlagma  Bilc
Malak Tleis e Malak Tleis
+] FETR + (|
PhD graduate . "J’\‘? PhD graduate - ('::?

Malak Tleis ile baflanti kurmadiniz ® Malak Tleis ile baglanti kurmadiniz ®

Lebanon" in your article "Segmenting the Organic
Food Market in Lebanon: an Application of K-means
Cluster Analysis” published in the British Food Journa
in 2017. Thank you for your help in this matter.

Malak Tleis - 3.+
PhD graduate

Yours faithfully.

3 NIS *Footnote: Since you stated that you are the
Duygu Ulugay - 13:21 € & $ 0 0 € - responsible author In your article and the following e-
mail address "malak.tlais@uniparthenope.it” is not
Dear Ms. Tleis, available, | sent a message on Linkedin. Thank you.
4 MAY

| am continuing my master's thesis on "Consumer
Profile for Purchasing Geographically Indicated Food Malak Tleis - 19:47
Products" at Akdeniz University, Institute of Social

Sciences, Department of Marketing in Turkey. Hello Duygu,

Ok sure, | can't recall if it is published in the article or

With your permission, | would like to adapt the scale X
not. If not, please let me know to share with you.

named "Survey for Organic Food Consumer in
Lebanon" in your article "Segmenting the Organic
Food Market in Lebanon: an Application of K-means

Cluster Analysis” PSRl i) lish Foed Journal "
En son mesa
in 2017. Thank you for your nerp is matter. Best, )

Good luck in your work,

2) Cografi Etiket (Zulug, 2010)

linkedin.com @ linkedin.com

® & ® ® 2 = e

Ana Sayfa Adim isllanlar  Mesajlagma  Bil Ana Sayfa Agim isllanlan  Mesajlasma
Ash ZULUG, PhD &
e Bl Asli ZULUG, PhD
Academician & Founder at Guru Saghkh Gida a ('::? Academician :—:‘ Founder at Guru Saglkl Gida [+ {\3
Ash ZULUG, PhD ile baglanti kurmadiniz ® Ash ZULUG, PhD ile baglanti kurmadiniz ®
« Alnmasina Yonelik Tuketici Profili" calismasina devam
‘+ etmekteyim.
2010 yilinda yazdiginiz “Codrafi isaretli Gidalara iliskin
Asli ZULUG, PhD - 2. Tiiketici Tercihleri Uzerine Bir Arastirma: istanbul
Academician & Founder at Guru Saglikli Gida Ornedi” doktora tezinizdeki anket formunun Baltim
10 Nis 3'de "Codrafi Etiket” basghdi altinda yer alan " ‘Codrafi
Duygu Ulugay - 14:37 § & F O @ G -~ etiketli uruh qenllg!_@pde ?ncgllkle ne ar)llyc?_rsunuz.
ve “Codrafi etiketli Urin” tlketiyorum. Cunku”
Yiiksek Lisans Tez Olgek izni kisimlarini izninizle ¢alismamda kullanmak istiyorum.

Yardiminiz igin tesekklr ederim.
Sayin Zulug,

. Saygilanimia.
Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlsu

Pazarlama Ana Bilim Dal Yiiksek Lisans tezi # Asli ZULUG, PhD - 165:06
kapsaminda "Cografi isaretli Yiyecek Uriinlerinin Satin ‘

AN 3 selamlar, kaynak gdstermek sureti ile kullanabilirsiniz,
Alinmasina Yonelik Tuketici Profili” galismasina devam  Kaynak g '

etmekteyim. kolay gelsin
; . Duygu Ulugay - 16:38
2010 yilinda yazdiginiz *Cografi Isaretli Gidalara lliskin a va sy
Tiiketici Tercihleri Uzerine Bir Arastirma: istanbul Tesekkiir ederim, iyi giinler. [

Ornedi” doktora tezinizdeki anket formunun Bélim

1ol ¢ Etilat? o,




123

OZGECMIS

Adi ve SOYADI

Duygu ULUCAY

EGIiTiM DURUMU

Mezun Oldugu Lise

75. Y1l Cumhuriyet Lisesi, 2010

Lisans Diplomasi

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Biga iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi, Kamu Y6netimi Boliimii, Canakkale, 2014

Antalya Bilim Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Gastronomi ve Mutfak

Sanatlar1 Boliimii, Antalya, 2022

Yabanci Dil / Diller | Ingilizce
IS DENEYIMI
Stajlar 2020-2021 Rixos Premium Belek, Antalya
Mutfak Departmani
Cahstigin Kurumlar | 2022 — Lara Barut Collection, Antalya

Yiyecek ve Igecek Departmani




