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OZET

Arastirma, markalarin resmi sosyal medya hesaplarindaki reklam tasarimlariin sosyal
medyaya uyumunun nasil oldugunu ve bu reklam gorsellerinin takipgileri nasil etkiledigini
duyusal teoriler kapsaminda ortaya koymayi amacglamaktadir. Calismada sosyal medyada
gorsel iletisimin kesintisiz saglanabilmesi i¢in markalarin reklam tasarimlarinda hangi
stratejileri kullanmasi gerektigini belirlemek i¢in Instagram reklam tasarimlari analiz edilmistir.

Etkilesim puani en yliksek olan ili¢ markanin Instagram reklamlarinin incelendigi
aragtirma karma yontem ile yapilmustir. {1k olarak ii¢ markanin 1 ay boyunca paylastig1 1027
Instagram gorseli icerik analizine tabi tutulmus ve bicimsel Ozelikler sayisallastirilmistir.
Bicimsel ozelliklerin sayisallastirilmasi ve literatiirden elde edilen veriler dogrultusunda
olusturulan kategoriler ile 91 gdrsel tasarim betimsel olarak analiz edilmistir. Aragtirmanin ilk
iki asamasinda elde edilen veriler ile arastirmaya dahil olan markalarin tercih ettikleri gorsel
reklam stratejilerinin ortaya konulmasi ve goriismelerde kullanilmak {izere gorseller ile
sorularin hazirlanmasina temel olusturmak amaglanmistir. Arastirmanin {i¢iincii asamasinda
Instagram’t en ¢ok kullanan yas araligindan olusan katilimcilar ile yapilan goriismeler
MAXQDA nitel veri analizi programi ile kodlanmistir. Buradan elde edilen sonuglar ile Gestalt
Teorisi kapsaminda Ogelerin tek tek ve bir biitiin olarak kullaniminin reklam tasariminin
goriiniirliigiinii etkileyip etkilemedigi tartisilmis ve markalarin Instagram’a uygun gorsel
reklam stratejilerinin nasil olmasi1 gerektigine dair veriler elde edilmistir.

Arastirmaya dahil edilen markalarin reklam gorsellerini daha ¢ok hikayelerde
paylastiklart ve ikon-infografik grafik 6gelerinin kullaniminin sayisal olarak az oldugu
belirlenmistir. Gorsellerin betimsel analizi sonucunda iki markanin 6ge ve ilkeler baglaminda
biitiinliik tagidig1 fakat diger markanin tasarimlarinda ise biitiinliik etkisini olusturan 6gelerin
zayif oldugu goriilmiistiir. Gorlismelerde kodlanan veriler arasinda kurulan kod iligkileri
analizinde katilimcilarin bir gorseli degerlendirmede en O6nemli unsuru ‘biitiinlik’ olarak
gordiig, biitlinliik etkisi olusturan en belirgin 6geyi ise ‘renk’ olarak betimledikleri sonucuna
vartlmistir. Varilan sonuglar baglaminda Instagram’daki reklam tasarimlarinin uygulamaya
uyumlu hale getirilmesinin ve biitiinliik ilkesi baglaminda tutarli gorsel 6ge ve tasarimlar

olusturulmasinin gerekli oldugu sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya Reklami, Gestalt Teorisi, Gorsel Iletisim Tasarimu,

Grafik Tasarim, Reklam Tasarimi, Instagram Reklami, Instagram Reklam Tasarimu.
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ABSTRACT
SOCIAL MEDIA ADVERTISING IN THE CONTEXT OF VISUAL PRINCIPLES AND
ELEMENTS: INSTAGRAM EXAMPLE

The purpose of the research is to reveal how the advertisement designs on the official
social media accounts of brands adapt to social media and how these advertisement visuals
affect the followers as part of sensory theories. In the study, Instagram ad designs were analyzed
to determine which strategies brands should use in their ad designs in order to ensure
uninterrupted visual communication on social media.

A mixed method was used in the study in which the Instagram ads of the three brands
with the highest interaction scores were analyzed. Initially, 1027 Instagram images shared by
the three brands for one month were subjected to content analysis and formal features were
quantified. With the categories created in line with the quantification of stylistic features and
the data obtained from the literature, 91 visual designs were analyzed descriptively. The
purpose of the data obtained in the first two stages of the research was to reveal the visual
advertising strategies preferred by the brands included in the research and to form a basis for
the preparation of visuals and questions to be used in the interviews. In the third stage of the
research, the interviews with the participants in the age range that use Instagram the most were
coded with MAXQDA qualitative data analysis program. The results obtained here enabled us
to discuss whether the use of the elements individually and as a whole as part of Gestalt Theory
affects the visibility of the advertisement design; and also data was obtained on how brands
should have visual advertising strategies suitable for Instagram.

It was determined that the brands included in the research shared their advertising
visuals mostly in stories and the use of icon-infographic graphic elements was numerically low.
As a result of the descriptive analysis of the visuals, it was observed that two brands have
integrity in terms of elements and principles, but the elements that create the integrity effect in
the designs of the other brand are weak. In the analysis of the code relationships established
between the data coded in the interviews, it was concluded that the participants considered the
most important element in evaluating an image as 'integrity', and the most prominent element
that created the effect of integrity as 'color'. In the context of the results obtained, it can be stated
that it is necessary to harmonize the advertisement designs on Instagram with the application

and to create consistent visual elements and designs in the context of the integrity principle.
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Keywords: Social Media Advertising, Gestalt Theory, Visual Communication, Visual
Communication Design, Graphic Design, Advertising Design, Instagram Advertising,

Instagram Advertising Design.



GIRIiS

Markalar sosyal medya ve dijital ortamlardaki kullanici sayisinin fazlaligi, etkilesimi,
ulagilabilirligi ve gorselin sunumu noktasindaki avantajlarindan dolay1 reklam stratejilerini bu
alanlara kaydirmigtir. Marka gorsel reklamlarini 6zelikle gorsele odaklanan Instagram gibi
sosyal medya uygulamalarinda daha sik goriilmektedir. Tiirkiye’de en fazla kullanici sayisina
sahip uygulama olan Instagram’da markalar i¢in bir¢ok farkli reklam alternatiflerinin olmasi,
hedef kitlesinin konum, demografik 6zellik ve zaman gibi unsurlar ile belirlenebilmesi bu
mecray1 daha da cazip hale getirmistir. Sonrasinda uygulamanin i¢ine eklenen aligveris 6zelligi
ile dogrudan uygulama i¢i aligveris olanagi da markalar1 burada goriiniir olma yaris1 igerisine
sokmustur. Bu baglamda reklam gorsel tasarimlarmin takipgiler tarafindan kolay sekilde
goriilmesi ve daha etkili gorsel tasarimlar icin Instagram’a uygun sekilde gorsel hazirlamak
iizerine diisiiniilmesi gereken bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Biiylik 6l¢iide mobil
cihazlarda kullanilan Instagram uygulamasi, hem mobil telefonlara uyumlu hem de kendi
kullanim pratiklerine sahiptir. Zaman sinirlamasi, gorsellerin yonii (dikey kullanim), boyutlari
vb. gibi 6zellikler markalar1 ve tasarimcilar: buna uygun sekilde reklam gorselleri tasarlamaya
itmektedir. Gorsellerin ekrandan yansiyan bir 1sik ile goriilmesi de bu uygunlugun
saglanmasinin sebeplerden biri olarak gosterilebilir. Markalarin ve kullanicilarin mobile ve
Instagram’a olan egiliminin giderek artti§1 bir donemde takipgileri Instagram’daki reklam
gorsellerine yonlendirmek ve bu gorsellerden gelen mesajlara dikkat etmeyi saglamak
amacindan hareketle arastirmaya baslanmistir.

Bu baglamda Instagram’in gorsel iletisimin pargast olan grafiksel reklam tasarimlarini
nasil etkiledigi belirlemek ve Gestalt Teorisi’nin Ogeleri tek tek ve bir biitlin halinde
degerlendirmesinin sosyal medya reklam tasarimlarindaki bu degisikligi tanimlamada etkili
olup olmayacagi ¢alismanin temel problemidir.

Calismanin literatiirii, amag ve kapsami dogrultusunda arastirma sorular1 ise agagidaki
gibi kurgulanmistir.

1. Markalarin sosyal medyaya uygun gorsel tasarim stratejileri nelerdir?

2. Gestalt Teorisi kapsaminda markalarin reklam tasarimlarinin ve tasarim 6gelerinin
tek tek ve bir biitiin olarak sosyal medya ya uyumu nasildir?

3. Markalarin sosyal medya hesaplarinda paylastiklar1 reklam tasarimlarinin, gorsel

tasarim ilke ve 6geler baglaminda kullaniminin takipgilerde biraktigi etki nasildir?



Literatiir incelemesinde sosyal medyada ve 6zellikle Instagram’daki reklam tasarimlari
iizerine ¢ok az sayida calisma oldugu goriilmektedir. Senel’in (2023: 20) Instagram
gorsellerinin durduruculuk etkisi iizerine yaptig1 ¢aligsmasinda, Instagram’da hangi renk ve
gorsel yogunluklarin daha dikkat ¢ekici oldugu tizerine saptamalarda bulunulmus ve alana katki
saglanmistir. Geleneksel mecralarda basili reklam, gorsel tasarimlar, gazete tasarimi ve internet
gazeteciliginde tasarim gibi konulara odaklanan aragtirnmlar olsa da siirekli degisen ve yeni
ozelikler eklenen Instagram uygulamasindaki reklam tasarimlarma odaklanan caligmalarin
azlig1 aragtirmanin 6nemine ve saglayacagi katkiya vurgu yapmaktadir.

Arastirmanin ilk boliimiinde reklam ve sosyal medya reklamlarina odaklanilmis,
reklam1 Ozellikle de sosyal medya reklaminit olusturan unsurlar ortaya konulmustur.
Instagram’in sahip oldugu 6zelliklere odaklanarak bu mecradaki reklam tasarimlari ve gesitleri
ele alinmigtir. Arastirmanin ikinci boliimiinde gérme, gorsel algi ve gorsel iletisim tasarimi
tizerine odaklanilmig, tasarimi olusturan ilke, 6ge ve unsurlar Gestalt Teorisi kapsaminda
aciklanmistir. Duyusal teorilerden Gestalt ilkelerinin tasarimi olusturan ilke ve Ogelere
yansimalarinin neler oldugu tartisilmigtir.

Reklam gorsellerinin Gestalt kapsaminda tek tek ve bir biitiin olarak incelenmesi
aragtirmanin teorik baglamini olusturmaktadir. Instagram’in gorsel iletisimin parcasi olan
grafiksel reklam tasarimlarini nasil etkiledigini belirlemek ve Gestalt Teorisi’nin 6geleri tek tek
ve bir biitiin halinde degerlendirmesinin bu degisikligi tanimlamada etkili oldugu ortaya
konulmustur. Elde edilen veriler dogrultusunda markalarin reklam tasarimlarinin sosyal
medyaya uyumu ortaya konulmus, sosyal medyanin tasarimi degistiren dinamikleri belirlenmis
ve bu dinamiklerin takipgilerin gorsel dikkatlerini ve gdrmelerini nasil etkiledigine dair
sonuglar elde edilmistir.

Tasarim Ogelerinde gorlintirligli arttiran temel ilke olarak biitiinliik ve biitiinligi
olusturacak belirgin tasarim 6gesinin de renk olduguna dair anlamli veri ve iliskiler
kurulmusgtur. Bu baglamda reklam gorsellerinin daha goriiniir ve marka gorsellerinin
hesaplarnin daha tercih edilebilir olmas1 i¢in biitiinliik ilkesini ve bunu destekleyecek tim

unsurlarin gorsel tasarim stratejilerini belirleyici etken oldugu ortaya konulmustur.



BIiRINCi BOLUM
REKLAM VE SOSYAL MEDYA REKLAMI

1.1. Reklam Kavram
Gilinlimiizde markalar, birbirine benzer 6zelliklere sahip iirlin ve hizmetler tiretmekte,
bu durum da rekabet ortaminin gelismesine paralel olarak rakipler arasindaki farkliliklar1 6ne
cikarma cabasi igerisine girmelerine neden olmaktadir. Tam da bu noktada 6nemli bir
pazarlama iletisimi araci olan reklam kavrami giindeme gelmektedir. Firmalar iiriin, hizmet ya
da markalarina yonelik, hedef kitleyle farkli amaglar giiderek iletisim kurmak ve vermek
istedikleri mesaj veya imaj dogrultusunda ilgi ¢cekebilmek amaciyla reklami kullanmaktadir.
Fransizca ‘réclame’ sozcliglinden Tiirkceye gecen ‘reklam’ kavraminin, literatiirde
farkli tanimlarina rastlamak miimkiindiir. Tiirk Dil Kurumu (TDK) tarafindan reklamin tanimu,
‘bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve bdylelikle siiriimiinii saglamak i¢in denenen her tiirlii
yol’ seklinde yer almaktadir. Tanimdan goriildiigii gibi reklam faaliyetlerinin asil amaci iiriin
ya da hizmetin tanitilmasi ve tiikketilmesini saglamaktir. Bir iiriin, bir inan¢ ya da bir fikri
begendirmek i¢in reklam cok giiclii bir iletisim aracidir. Uretici ile tiiketici arasindaki iliski
reklamin temel prensipleri ¢ergevesinde diizenlenmektedir. Kitlenin dikkatini ¢ekmek, iirliniin
avantajlarin1 aktarmak, kanitlar sunmak, ihtiya¢ veya istek uyandirmak, alicty1 tesvik etmek
gibi prensipler, satin alma karar1 lizerinde ciddi etkiler yaratabilmektedir (Schwab, 1985: 11).
Belirli kosullar altinda ve kisi veya kisiler tarafindan {iretilen mal ve hizmetlerden, hedef
kitlelerin haberdar edilmesi i¢in gergeklestirilen reklam faaliyetleri, en kolay ve iglevsel tanitim
aract olarak bilinmektedir. Reklamin, hedef kitlenin {iriinii satin almas1 amaciyla yapilmasinin
yani sira, tiikketiciyi bilgilendirmesi de reklamin 6nemli bir islevi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Pazarlama iletisimi agisindan degerlendirildiginde Onemli bir tutundurma araci olarak
degerlendirilen reklam, iireticilere ticari bir kazang saglama kaygisini da biinyesinde barmdirir.
Amerikan Pazarlama Birligi'ne gore reklamcilik; sirketler, kar amaci gilitmeyen
kuruluslar ve kamu kurumlarmin, bilgilenmek isteyen bireyleri, belirli bir hedef pazarin
iiyelerini/izleyicileri, kendi tirlinleri, hizmetleri, kuruluslar1 veya fikirleri hakkinda herhangi bir
kitle iletisim aracinda yer ve zaman satin alarak duyurularmi yerlestirmek suretiyle ikna
etmeleri seklinde tanimlanmaktadir (Association’dan akt. Elden ve Ozdem, 2015: 17). Unsal,
reklamu bir isin, bir malin bir hizmetin para karsiliginda, genel yayin araclarinda, tarif edilerek
genis halk kitlelerine duyurulmasi seklinde tanimlamistir (Kocabas ve Elden, 2006: 14).

Reklam, iletisim islevini gerceklestirirken ¢esitli medya araglarindan yararlanir. Reklam



sonrasinda hedef kitledeki tiiketicinin fikir, tutum ya da davraniglarindaki degisimler bir geri
bildirim olusturabilir. Boylece iletisim siireci tamamlanmus olur (Urper, 2012: 61).

Biitiinlesik pazarlama iletisimi igerisinde yer alan reklamda, kelime, ses, goriintii ve
simge formundaki ileti planlanmis bir etki dogrultusunda harekete gecirmek iizere kitlelere
yoneltilmektedir. Reklamin iletisim acisindan en belirgin 6zelligi, planlanmis etki veya
etkilerin, iletinin hedef aldig1 kitleyi bir iiriin, marka veya kuruma yonelik harekete gegirme
amacinda olusudur. Bu baglamda, belirli bir kisi veya kurulusun bedelini 6deyerek kitle iletisim
araclari ile bir fikri, mali ya da hizmeti duyurumu, reklam faaliyetleri kapsamina girmektedir
(Urper, 2012: 58). Reklam, pazarlama iletisiminin bilesenlerinden sadece bir tanesidir ve
reklam veren marka ya da kurumun yonetimi tarafindan ¢izilen plan tarafindan
yonlendirilmekte ve iiriin satis1 arttirarak onu tanitmak amaciyla yonetilmektedir.

Reklamin, islevi ve bir¢ok alani ilgilendirmesi dolayisiyla ¢esitli tanimlari mevcuttur.
Fakat reklam ve reklamciliga ait tanimlara bakildiginda, ortak ozelliklerinin, bir kurum,
kurulus, isletme ya da marka tarafindan belirli bir iicret karsiliginda ve tanitilan mal ve hizmeti
genis kitlelere ulastirabilecek araglar vasitasiyla yapilmasi oldugu goriilmektedir.

Hedef kitle, reklam etkinliginin basartya ulasabilmesinde en temel etkendir. Hedef
kitlenin dogru tanimlanmas1 ve 6zelliklerinin iyi biliniyor olmasi, reklamin dogru kanallardan
ve etkili bir iletisim yontemi kullanilarak uygulaniyor olmasi hedef kitlede yer alan her birey
tarafindan dogru bir bicimde algilantyor olmasina baglidir (Urper, 2012: 63). Bunun yan1 sira
aktif olarak kitle iletisim ara¢larinda yer alan ve hedef tiiketicilerine seslenen reklamlar, yaratici
iceriklere sahip etkileyici metinlerden olusmaktadir. Bunun nedeni, {ireticilerin rakiplerinden
ayrilarak, tliketicilerini en ¢ok etkileyen marka olmak ve tiiketiciyi satin alma eylemine
yonlendirmek istemeleridir.

Reklamcilik her seyden 6nce bir iletisim bigimidir. Reklami yapan isletme ile reklamda
yer alan iiriin ya da hizmeti tiiketen bireylere dogru ilerleyen bu iletisim bigimi tiiketicileri gerek
ihtiyaclart dogrultusunda gerekse popiiler olan1 satin alma giidiileri ile satin almaya
yonlendirmektedir. Bu noktada reklamin kendisi ve etkileyiciligi, tiiketiciyi kapsama alanina
alarak, tiiketicinin o {iriin ya da hizmeti satin alma eyleminin gergeklestirilmesi ile sonuglanir.
Bu siiregte tiiketici olarak yer alan bireyler i¢in reklam, pazarda kendi ihtiyaglarina cevap veren
binlerce iirlin arasindan kendi yararina en uygun ve rasyonel se¢imi yapmasina yarayan bir arag
olmakla birlikte, ¢esitli mal ve hizmetleri tanitan, bu mal ve hizmetleri nereden, nasil, ne fiyata
saglayabilecegini ve ne sekilde kullanacagini tanimlayan, giiniimiiz yasam bi¢ciminde zaman

acisindan tiiketiciye yardime1 olan bir yapida yer almaktadir (Kocabas ve Elden, 2006: 14).



Reklam, her seyden 6nce, modern endiistriyel diinya ve bu diinya i¢inde yer alan
gelismekte olan ve gelismis (sanayilesmis) iilkelere ait bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Niifus patlamasi, biiyiikk aligveris merkezleriyle sehirlerin giderek biiylimesi, fabrikalarda
yapilan kitlesel iiretim, {irtinleri gerekli yerlere ulagtirmak amaciyla yeni dagitim kanallarinin
kullanilmasi, popiiler gazetelerin yayginlagmasi vb. gibi gelismeler sonucunda reklama duyulan
gereksinim ortaya ¢ikmistir (Elden, 2007: 16). Bir siire sonra reklam, iiretici ile tiikketici arasinda
bag kuran, yasanan iletisim kopuklugunu ortadan kaldirarak tiiketicinin {iriine rahatlikla
ulagabilmesini saglayan, iiriin hakkinda her tiirlii enformasyonu tiiketiciye aktaran, pazarlama
caligmalarinin bir alt bileseni olarak kabul edilmektedir.

Reklam faaliyetleri, firmalar tarafindan farkli amaglarla yapilmaktadir. Tiiketicileri
iiriin, hizmet ya da markaya yonelik olarak bilgilendirme, imaj olusturma, hatirlatma ya da
dogrudan harekete gegirerek satiglar1 artirmak reklam faaliyetlerinin temel amaglar1 arasinda
yer almaktadir (Urper, 2012: 60). Temelde bir iletisim siireci olarak degerlendirilen reklam,
mal, hizmet, firma ya da spesifik bir marka ile ilgili bilgileri hedef kitlelere aktararak onlarda
yeni ve istenilen bir tutum olusturmay1, olumlu tutumlar1 varsa giliglendirmeyi, bazen de {iriin,
hizmet ya da marka hakkinda varsa olumsuz tutumlar1 degistirmeyi amag¢lamaktadir.

Marka ve kurumlar, reklamcilik faaliyetlerini yaparken oncelikle, mal veya hizmetin
satiga sunulacagi pazarin ve tiiketici konumundaki hedef kitlenin 6zelliklerinin iyi arastirilmasi
gerekmektedir. S6z konusu reklam stratejisi kapsami dahilinde, reklam amaglarinin, yaratict
mesaj tilirlerinin ve reklam igeriginin saptanmasi, reklamim ne zaman ve hangi iletisim
araclarinda yayinlanacagmin belirlenmesi ve reklam biitcesinin tespit edilmesi reklam
faaliyetinin basarili bir sekilde yiiriitiilmesi i¢in gereklidir (Inceoglu’ndan akt. Elden, 2007: 20).
Reklam verenlerin iletisim amaglari, hedef tiiketicinin iginde bulundugu asamayi belirleyerek,
bilingli bir bi¢imde olusturdugu mesajlar aracilifiyla hedef tiiketiciyi bir sonraki asamaya
yonlendirmektedir.

Williamson (2001: 15-16), reklamin tanimin1 yaparken, onu arzulanmayan mesajlarin

goriinmez tastyicilart oldugu varsayimina dayandirarak su ifadeleri kullanmaktadir:
“Reklamlarmn ne ifade ettigini, ancak onlarin nasil ifade ettiklerini anlayarak ve ne sekilde islediklerini
¢ozlimleyerek anlayabiliriz. Bir reklamin ‘soyledigi’ sey, salt onun sdylemek iddiasinda bulundugu
seydir; bir reklamin, sadece kendi arkasindaki bir ‘mesaj’in saydam bir tasiyicist olduguna inanmak
aldatic1 reklamcilik mitolojisinin bir pargasidir. Kuskusuz herhangi bir reklamin biiyiik bir boliimi
‘mesajdir’. Bir {iriin hakkinda bize bir seyler sdylenir ve onu satin almamiz istenir. Bize verilen bilgi
¢ogunlukla dogru degildir, dogru oldugu zaman bile, zorunlu olmayan iiriinleri, ¢gevrenin tahrip edilmesi
pahasina imal edilen ve onlar1 yapan insanlarin sirtindan kar elde etmek i¢in satilan iirtinleri, satin almaya
ikna edilmeye calisilir. Bu temellerden bir reklamcilik elestirisi haklidir ve ben bunu desteklerim. Ne var

ki boyle bir elestiri, birgok yonde toplumumuzda reklamlarin rolii konusunda dogru bir kavrayisin



oniindeki en biiyiik engeldir; ¢linkii reklamlarin, salt arzulanmayan belli mesajlarin goriinmez tastyicilar

oldugu varsayimina dayanir ve reklamin bigiminden ¢ok, sadece onun agik ‘i¢erigindeki’ anlam1 goriir.

Bagka bir ifadeyle ‘bi¢imin igerigini’ géz ardi eder.”

Reklam sayesinde ihtiyaci olan enformasyona ya da iiriine sahip olan birey, {riiniin
varligindan haberdar olur. Boylece reklam veren konumundaki igletme, aradigi miisterilere
ulagarak temel amaci olan karlilig1 elde eder. Her gegen giin daha da biiyiiyen ticaret ve
teknoloji ortaminda, gelisen, degisen ve ¢esitlenen reklam sektdriinde markalarin varliklarini
devam ettirebilmesi iyi adaptasyon siirecini gerektirmektedir. Bu noktada, kullanilan kitle
iletisim ortam1 ve mesajlarin igerigi degisse de, birey ve tiiketim olgusu var oldugu siirece

reklam her zaman varligin1 slirdiirmeyi bagarmigtir.

1.1.1. Reklam ve Reklamciligin Tarihi

Reklam ve reklamcilik faaliyetleri giiniimiizde yaygin olarak kullanilan bir iletigim
aracidir, ancak kokleri oldukc¢a eski donemlere dayanmaktadir. Gegmiste, yasal bildirimleri
duyurmak ve halki bilgilendirmek amaciyla tellallar tarafindan gercgeklestirilen duyuru pratigi,
giiniimiizde etkinligini kaybetmis olsa da kirsal bolgelerde hala nadiren goriilebilmektedir.
M.O. 3000 yilinda Babilliler’in diikkanlarini digerlerinden ayirmak ve tellallar araciligiyla
diikkanlarin1 tanitmak i¢in isaretler koyduklar1 ortaya cikmistir (Yavuz, 2020: 21). Bu
donemdeki reklamlarin temel amaci, tiiketicileri iiriin hakkinda bilgilendirmek ve benzer
iriinlerden kendini 6ne ¢ikarmaktir. Eski Roma'da da gezici saticilar sokaklarda, diikkan
sahipleri ise diikkanlarinin Onlerinde mallarina miisteri bulabilmek amaciyla bagirarak
satiglarini yiikseltmeye caligmiglardir.

Reklam olgusunun ortaya ¢ikmasini saglayan zaruri ihtiyaglar giiniimiizde reklamciligin
kiigtik bir kismin1 olusturmaktadir. Reklamin beraberinde getirdigi sembolik anlamalar, reklami
iriin temelli olmaktan marka temelli olmaya dogru yonlendirmektedir.

Uretimin sanayilesme ile gelismesi, marka ve iireticiler arasindaki rekabeti arttirdig1 igin
iriin ve hizmetin tiiketiciye tanitilmasinin en kolay yontemi olan reklami daha 6nemli hale
getirmistir. Ortaya ciktig1 ilk donemlerde bilgilendirme amaci tagiyan reklamlar, glinlimiizde
tiiketicinin statii, imaj ve gii¢ gibi sembolik 6gelere odaklanmasina neden olarak, onlar1 satiga
yonlendirmektedir (Teker, 2009: 2).

Orta Cag’in ekonomik ve toplumsal yapisinin yani sira iretimde tezgahlarin
kullanilmaya baslanmasi, liretimin degisik ve yeni pazarlarda degerlendirilmesi gerekliligi ve
nakliyecilikteki gelismeler reklamciligin dogmasinda birincil etkenler olmustur. 1450'de
Gutenberg'in matbaa makinesini icat etmesi, reklamcilikta yeni bir ¢igir agmistir (Kocabas ve

Elden, 2006: 17). Baski tekniklerinin gelisimi ile gazete ve dergi gibi kitle iletisim araglar1 daha



cok sayida basilabilir ve daha fazla kitleye daha hizli bir sekilde ulasabilir hale gelmistir. Bu
gelisim stireci reklamciligin gelisim siireciyle de paralellik gostermektedir.

Reklam, Johannes Gutenberg'in 1447'de icat ettigi matbaa ve tasmabilir baski
harflerinin bulunmasiyla biiyiik bir ivme kazanmistir. Reklam tarihindeki 6nemli diger bir isim,
17. ylizyilda yasayan doktor, gazeteci ve aym1 zamanda reklamci olan Fransiz Théophraste
Renaudot'dur. ‘Ile de la Cité'de bureau des addresses et des rencontres’ adin1 verdigi ve Paris'in
yoksul insanlarina, issizlere hitap eden bir istthdam ofisi ve duyuru panosu kuran Renaudot,
kisa siire sonra burayi bilgi paylasimi yapilan bir takas odasi haline doniistiirmiistiir. Is ve is¢i
arayanlar, mal alip satanlar, halka bir sey duyurmak isteyenler bu ofisten yararlanmislardir.
Daha sonra bilgiyi daha hizli yaymak isteyen Renaudot, ilk Fransiz gazetesini La Gazette adi
altinda 1631 yilinda ¢ikarmaya baglamis, bdylece ilk Fransiz gazeteci ve kisisel reklamin
mucidi olmustur (Tungate, 2007: 11).

Reklamin da evlere girmesi ve kitlesel bazda tiiketicilere ulagabilmesi i¢in gazeteyi bir
mecra olarak kullanmasmin &niinii acan orneklerden biri de Ingiltere’de gergeklemistir.
Ingiltere'de reklamin yiikselisiyle ilgili olarak Douglas’a goére, 1870'te ¢ikarilan Egitim
Yasasi’nin herkesin temel egitim almasini saglamistir. Bu durum, 15 yil 6nce gazetelerden
alinan vergilerin kaldirilmasiyla birleserek, basilip satilan gazete sayisinda ¢ok ciddi bir artigin
zeminini hazirlamistir. Reklameilar ilk olarak reklamlarimi yayimlayabilecekleri bir toplu
iletisim aracina boylelikle kavusmustur (akt. Tungate, 2007: 12).

ABD'de, Stephen Fox'un ‘The Mirror Makers’ adl1 1984 tarihli kitabinda da belirttigi
gibi, dikkat ¢ekici, psikolojik olarak zekice tasarlanmig tanitim ¢aligmalariyla desteklenen ve
miisteriye dogrudan hitap eden ilk iiriinler, reklamin gizli giiclinii iyi ya da kotii anlamda ortaya
koyan ilk girisimler olarak karsimiza ¢ikar (Tungate, 2007: 13). Reklam uygulamalarinin ilk
basladig1 1880'de ABD'de yayimlanan Tarim Dergisi'nin bir sayfasinda reklamcilik konusunda
okuyuculara hitap eden bir makalede; “Bu dergide yayimlanacak biitiin reklamlar giivenilir
sahislara ait olacaktir. Okuyucularimizin menfaati ile oynamak isteyenler, derginin
stitunlarindan yararlanamayacaktir” seklinde bir hatirlatma yer almaktadir (Kocabas ve Elden,
2006: 18). Savastan sonra, Amerikan reklamcilig1 yeni diistinceler ve bunlar1 Avrupa'dan ithal
eden kisileri devreye sokar, ‘sanat yonetmeni kraldir’ ve ‘big idea’ kural haline gelir (Weill,
2008: 85).

Sanayilesme hareketiyle birlikte gelismeye baslayan reklam makinelesme ve bunun
dogal sonucu olarak da kitle tiretimi ile bir ihtiyag haline gelmistir. Kitlesel bazda seri iiretimler
sonucunda, artan tiriin miktarlarini satabilmek icin daha fazla tiiketiciye ve pazara ulasmada en

etkin yol reklam olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni pazarlar ve tiiketiciler arayisi i¢in bu



donemde yapilan reklamlar gerek teknik agidan gerek ise mesaj ve stratejik caligmalar
yoniinden detayli ve profesyonelce hazirlanmadiklari i¢in yeterince etkili olamamistir. 1920'ler
ise reklamciligin biiyiik bir hizla gelismeye basladigi yillar olarak karsimiza ¢ikar. Bu yillarda
pazarlama c¢aligmalari, satis ve reklami da kapsar sekilde 6n plana ¢ikmis, imalat kadar 6nem
kazanmigtir. Sloganlarin da reklam diinyasina girmesi ve ortama egemen olmasi bu doneme
rastlar. 1920’li yillarin reklamcilik agisindan belki de en 6nemli olay1 ‘radyo’nun bir reklam
araci olarak yerini almasidir (Kocabas ve Elden, 2006: 19). Hig siiphesiz sanayi devrimi ile
ivme kazanan teknolojik gelismeler, matbaacilik sektoriiniin de ¢ehresini de degistirmistir.
Baski tekniklerinin gelismesi ile gazete basmak, ¢cogaltmak ve satin almak ucuz hale gelmis,
gazeteler her eve girer olmus ve okuryazar orani artmistir. Bununla birlikte kadinlara hitap eden
dergiler de ucuzlayip daha fazla insanin evine girmistir.

16. yiizyllda Almanya ve 17. yiizyilda ise Ingiltere’de baslayan basili reklamlar
iilkemizde ancak 19. yiizyilin ortalarinda giindeme gelmistir. Ulkemizde 1860 yilinda basilan
ve ilk gazete olarak bilinen Tercliman-1 Ahval ile bir yil sonra yayim hayatina baglayan
Tasvir-i Efkar gazetesi okur yazar sayisinin az olmasi nedeniyle sinirli sayida kisiye
ulagabilmistir. Bu nedenle ilan ve reklam faaliyetleri yok denecek kadar az olup, ilk ticari
ilanlara Terciiman-1 Ahval'in 1864 y1l1 baskilarinda rastlanmaktadir.

T.C. Bakanlar Kurulu’nun 27.11.1957 tarihli kararnamesi ile gazete ve dergilere ilan
verme hakkinin sadece Resmi ilanlar Sirketi'ne taninmas ile 1957 ile 1961 aras: Tiirkiye’de de
reklamcilar agisindan karanlik yillar olarak anilmaktadir. Ajans ve prodiiktorlerin yayin
organlartyla dogrudan baglant1 kurma imkanlarmin ellerinden alinmasindan sonra 07.01.1961
tarihinde yiiriirliige giren 195 sayili kanunla, Basmn {lan Kurumu kurulmus ve sadece resmi
ilanlar ile yabanci kaynakli reklamlarin bu kurum kanaliyla yayimlanmasi sart1 getirilerek biitiin
ilan ve reklamlar serbest birakilmistir (Kocabas ve Elden, 2006: 21). 1972 yilinda TRT, ticari
yayinlara izin vererek, reklamcilik faaliyetleri ig¢in giiniimiize kadar ulasan bir etki alani
olusturmustur. Kisa siirede renkli televizyonlar, radyo kanallari, kablolu televizyonlar, teletex
gibi hizmetlerin gelismesi ile iilkemizde de tiim ¢agdas reklam ortamlarindan yararlanilmaya

baslanmustir.

1.1.2. Reklam ve Yeni iletisim Mecralar:

Giliniimiizde hizla degisen iletisim dinamikleri, reklamcilig1 da siirekli evrim gegiren bir
alan haline getirmistir. Teknolojinin gelisimi, dijitallesme ve sosyal medyanin yiikselisi,
reklamciligi yeni ve etkileyici mecralara tagimigtir. Bu baglamda, reklamin tarihinin kdklerine

inerken, ayn1 zamanda giiniimiizdeki yeni iletisim mecralarinin bu alandaki roliinii anlamak da



onem arz etmektedir. Reklam, insanlarin iirlin ve hizmetlere dair farkindaliklarini artirmak,
markalar arasinda ayrim yaratmak ve tiiketicilerle etkilesim kurmak i¢in kullanilan giiglii bir
ara¢ olmustur. Ancak giiniimiizde, geleneksel medyanin yani sira dijital platformlar, mobil
uygulamalar ve sosyal medya gibi yeni iletisim mecralar1 da reklam stratejilerini etkileyerek
dinamik bir degisimi tetiklemektedir (Mangold ve Faulds, 2009).

Ag lizerinden iletilen ilk dijital mesaj, 29 Ekim 1969'da Los Angeles'taki California
Universitesinde (UCLA) bulunan Sigma 7 bilgisayarindan Menlo Park, California'daki
Stanford Arastirma Enstitiisii'nde (SRI) bulunan SDS 940 Host bilgisayarma gonderilmistir.
Sistem, mesajin ortasinda ¢okmiistiir ama internet o giin dogdugu sdylenmektedir. iletisim,
internetin dogusundan sonra hizli bir ivme kazanmustir. Iki birim arasinda kurulan iletisim, bir
yil i¢inde 14 birim, daha sonrasinda 100 birime ve ardinda binlerce birim arasinda
gerceklesmeye baslamistir. Tek bir ag olarak baglayan ama kisa siire i¢inde diger pek cok ag1
birbirine baglayarak bugiin hala kullanilmakta olan ortak bir dil {izerinden konusulan bir ag
(internet) haline gelmistir (Young, 2018: 19, 20). internetin merkezsiz yapisi ve ayni anda
birden fazla yerde olma o6zelligi, diger pek c¢ok alanin yani sira reklam diinyasini da
doniistiirmiistiir. Reklamcilik ortami son yillarda dramatik bir sekilde degismis ve bu durum
hicbir yerde ¢evrimici ortamda oldugundan daha goriiniir olmamistir. Web, ilk ticari internet
tarayicist olan Netscape ile baglandiginda, bir iletisim kanali olarak benimsenmesi hizli ve
yogun olmustur (Tuten, 2008: 1). 21. yiizyilin baslarina damgasint vuran dijital devrim,
internetin yayginlagsmasiyla birlikte reklamecilik alaninda da kokli degisikliklere neden oldu.
Ozellikle internet kullanimimnin hizla artmasi, yeni bir reklam ¢agini baslatarak isletmelerin ve
markalarin kitlelere ulagma stratejilerini temelden degistirdi. Geleneksel medyanin siirlarini
asan internet, isletmelerin iiriin ve hizmetlerini tanitmak, marka bilinirligini artirmak ve
potansiyel miisterilere ulagsmak icin cesitli olanaklar sunmaktadir. Internet siteleri, sosyal
medya platformlari, dijital reklamcilik araglar1 ve sanal ortamlar, reklamcilarin hedef
kitleleriyle etkilesimde bulunmalar i¢in gii¢lii araclar haline gelmektedir.

Internetin reklam diinyasina getirdigi en dnemli avantajlardan biri, reklam igeriklerinin
kisisellestirilebilir olmasidir. Internet kullanicilarinin ¢evrimici davramslarina dayali olarak
hedeflenmis reklamlar olusturmak, markalarin reklam biitgelerini daha etkin bir sekilde
kullanmalarin1 saglamaktadir. Ayrica, sosyal medya platformlar1 sayesinde markalar,
kullanicilarla dogrudan etkilesime gegebilir, geri bildirim alabilir ve miisteri sadakati
olusturabilmektedir. Sosyal medya reklamlarinin gelisimini daha net ortaya koyabilmek adina

internet ile olan iliskisine deginmek siirecin daha anlasilir hale gelmesine olanak saglayabilir.
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Sosyal medyanin merkezine etkilesimi koydugumuzda bunun itici giiciiniin internetin bulunusu
ile bagladigin1 soyleyebiliriz.

Son on yilda reklamcilik sektoriindeki en biiyiik doniisiimlerden biri dijital medya ve
reklameciligin hizli yiikselisi olmustur. Sosyal medya reklamlarinin ¢ikisi, dijital pazarlama
diinyasinda 6nemli bir evrimi simgelemektedir. Internetin yayginlagmasi ve insanlarin sosyal
medya platformlarina olan ilgisi, markalarin tiiketicilere dogrudan ulagsma stratejilerini
degistirmis ve reklamecilik alaninda yeni olanaklar sunmaktadir. Sosyal medya reklamlarinin ilk
adimlari, platformlarin kullanici tabanini genisletme ve ilgi ¢ekme amaciyla atilmaktadir.
Zaman i¢inde, Facebook, X (Twitter), Instagram gibi biiylik sosyal medya platformlari,
reklamcilara hedef kitleleri tizerinde daha fazla kontrole sahip olan gelismis reklam araglari
sunmaya baslamaktadir. Bu platformlar, reklam verenlere demografik Ozelliklere, ilgi
alanlarma ve g¢evrimig¢i davraniglara dayali hedefleme secenekleri sunarak reklamin dogru
kisilere ulagsmasini saglamaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2010). Ayrica, reklam sonuglarini
Olgme ve izleme imkanlari, reklam stratejilerini optimize etme konusunda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Gorsel igerigin 6nemi de sosyal medya reklamlarinin gelisiminde biiyiik bir
etken olmaktadir. Kullanicilarin dikkatini gekmek ve etkilemek i¢in yaratici gorseller, videolar
ve interaktif icerikler kullanma ihtiyaci, markalarin sosyal medya platformlarindaki varliklarini
giiclendirmelerini saglamaktadir. Ayrica, influencer pazarlamasi da sosyal medya reklamlarinin
evriminde onemli bir rol oynamaktadir. Influencer'lar, genis takip¢i kitlesine sahip olduklari
icin markalarin iirlin ve hizmetlerini dogrudan hedef kitleleriyle bulusturabilmektedir. Bu,
tiiketiciler arasinda daha dogal ve giivenilir bir bag kurma firsat1 sunar (Kaplan ve Haenlein,
2010).

Gelecekte, yapay zeka ve veri analitigi gibi teknolojilerin sosyal medya reklamlarinin
daha da kisisellestirilmesine ve etkili bir sekilde hedeflenmesine katki saglamasi
beklenmektedir. Sosyal medya reklamlari, pazarlama stratejilerinin merkezine yerlesmis
durumda ve dinamik bir sekilde evrilmeye devam etmektedir.

Reklam endiistrisi, tiiketicileri ¢evrimici ortamda takip etmis, hatta tiiketicilerle sanal
gercekliklerinde iliski kurmak i¢in yeni reklam bigimleri gelistirmistir. Bu noktada,
reklamciligin felsefesi, tamamen olmasa da biiyiik dlciide, internette yaratilan firsatlarin bir
sonucu olarak degismistir. Bu degisim reklam kavramini da degisime ugratmistir. Reklam
genellikle herhangi bir kitle iletisim aracinda ficretli, tek yonlii tanitim iletisimi olarak
tanimlanir. Reklam, hedef kitleleri {irlinler hakkinda bilgilendirmek ve/veya ikna etmek i¢in
kullanilan, bir markanin tanitim karisiminin birincil bileseni olmaya devam etmektedir. Ancak,

internetle birlikte reklam, ¢evrimigi bir ortam igin tasarlandiginda ve yetenekleri, islevleri ve
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temanin niianslarindaki baglamsal farkliliklar g6z Oniine alindiginda, yeni bir paradigma
gerektirmektedir. Bu noktada, mevcut tanimlarindaki reklamin ticretli iletisim olmasi
gerekliligi de degismistir. Cilinkii 6zellikle sosyal medya mecralarinda en etkili ve etkilesimi
yiiksek reklamlardan bazilar iicretsiz olabilmekte ya da tiiketici tarafindan olusturulan medya,
sosyal ag reklamciliginin bazi yonleri ve marka mesajlarinin viral yayiliminda oldugu gibi
dolayli olarak ticretli de olabilir (Tuten, 2008: 1,3).

Sosyal aglarin reklamlara sagladig: katkilardan birisi de siirekli yenilenen ve gelisen
web ortamlarinin sundugu cesitliliktir. Reklamin geleneksel olarak kullandig: kitle iletisim
mecralarina karsin (televizyon, dergi, gazete, acik hava ve radyo vb.) internetin sundugu ¢ok
cesitli site, uygulama ve alan bulunmaktadir. Dijital bilginin aktaricisi, depolayicisi ve {ireticisi
olarak, cok ¢esitli par¢alardan olusan internet, dijital ¢cagda reklamcilig1 biiyiik 6l¢iide miimkiin
kilan ortamdir (Young, 2018: 23). Dijital medyanin yonetim kararlari {izerinde de derin bir etki
giicli olusmustur. Dijital medya perspektifinden bakildiginda en biiyiik degisim, tiiketicilerin
markalar ve sirketlerle kurdugu yeni iletisim seklidir. Dijital iletisimden 6nce reklamecilik tek
yonlii bir yoldu; reklamcilar tiiketicilerin gdrmesi veya duymasi icin bir mesaj yayinlar ve
eylemin ya bir tutum degisikligi ya da davranis degisikligi yaratmasi beklenirdi. Fakat
giiniimiizde tiiketiciler bir markaya ya da bir mesaja hizla yanit verebilir, geri bildirimde
bulunabilir ve mesajlarini gii¢lendirmek i¢in genis dijital sosyal medya platformlarina sahip
olabilir. Bu durum, yoneticilerin reklamciligin roliine ve etkili olmak i¢in gerekenlere bakisini
degistirmistir. Geleneksel reklamcilik gelistirilir, yerlestirilir ve sonuglari izlenir. Dijital
reklamcilik ise tam tersine siirekli ve dinamiktir, geri bildirim anliktir ve degisiklikler aninda
yapilir (Kelley ve Sheehan, 2022: 15). Insanlarin icerik olusturmasmi ve yaymlamasini,
fikirlerini paylasmasini, oy vermesini ve baskalarmma bir seyler onermesini kolaylastiran
teknolojilerin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, ticari pazarlamanin da koklii normlarint degisime
sokmustur. Artik yeni {irlin ve hizmetler hakkinda bilgi edinmek i¢in tek kaynak olarak reklam
ve tanitim bilgileriyle yetinmeyen tiiketiciler, arastirma deneyimlerinin daha "gergek" bir
goriiniimiinii saglamak i¢in markalar, tiriinler ve hizmetlerle ilgili dogrudan deneyimlerini
kendi aralarinda paylasmak amaciyla sosyal medyaya yonelmektedir. Ayni zamanda tiiketiciler,
kendileri bir satin alma islemi gergeklestirmeden Once baskalarinin deneyimlerinden de
yararlanmay1 bu paylasimin bir pargasi haline getirmistir (Evans ve McKee, 2010: 4).

Sosyal medyanin uygulama olarak kullanildigi mobil ortamlar teknolojinin getirisi ile
icerikler ile kullanici etkilesimini artirmaktadir. Kullanilan reklam 6gesine bagli olarak, bir kisi

bir reklam1 veya gorseli genisletebilir, yeniden boyutlandirabilir, kaydirabilir veya dokunabilir,
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bir resim ¢ekebilir. igeriklerin kullanicilar tarafindan kontrol edilebilir olusu onlar1 da bu

deneyimin bir parcasina doniistiirmiistiir (Garris ve Mishra, 2015: 70).

1.2.  Sosyal Medya

Sosyal medyadan Once, insanlarin medya ¢iktilarina erisim igin televizyon, radyo ve
gazeteler gibi kamuya agik yaymn araglarini kullanmaktaydi. Bu tiir medyaya erigim
saglayabilen herkes izleyici olabilmektedir. Yaymcinin izleyicilerini kimlerin olusturdugu
iizerinde dogrudan bir kontrolii de bulunmaktadir. Telefon gibi iki kisi arasinda iletisimi
saglayan medya araglar1 bulunmaktaydi. Insanlar gruplar halinde yiiz yiize goriisebilirdi, ancak
telefon gibi ortamlarda grup temelli etkilesimler miimkiin degildir (Miller vd., 2016: 2).
Bu etkilesimi miimkiin kilan sosyal medya, 6zel forumlar, bloglar ve e-posta gruplari gibi,
internetin sosyal ve iletisimsel amaglar i¢in dnceki kullanimlari iizerine insa edilmistir. Sosyal
medya internetin daha onceki kullanimlarindan daha gelismis olarak etkilesim ve katilimci
sayist yiiksek, ayni zamanda giinliikk sosyal yasamin igine gomiilii sekilde karsimiza
cikmaktadir (Miller vd., 2016: 11).

Sosyal medya, katilimci, konusmaya dayali ve akigskan olan ¢evrimigi topluluklari ifade
eder. Bu topluluklar iiyelerin ¢evrimigi igerik iiretmesini, yaymlamasini, kontrol etmesini,
elestirmesini, siralamasini ve etkilesimde bulunmasini saglar. Sosyal medya ifadesi sosyal ag
siteleri, sanal diinyalar, sosyal haber ve yerimi siteleri, wikiler, forumlar ve fikir siteleri
kapsayan bir ifadedir (Tuten, 2008: 20). Sosyal medya, ¢evrimigi sosyal topluluklarin tiim
formlar1 boyunca miimkiin olan iletisimi kapsar. Sosyal medya topluluklar1 arasinda forumlar,
sanal diinyalar, sosyal haber organizasyonlari, sosyal fikir paylasim siteleri ve sosyal aglar yer
almaktadir. Sosyal aglar, iiyelerin kimlik profilleri gelistirmelerini, diger iiyelerle etkilesime
girmelerini ve c¢esitli site etkinliklerine katilmalarini saglayan site platformlar: etrafinda insa
edilmistir. Icerigi organize etmenin, sosyallesmenin ve kisinin kendi kimligini tanitmanin bir

yolunu sunar.

1.2.1. Sosyal Medyamn Ozellikleri

Gliniimiizin dijital ¢aginda, sosyal medya adeta bir iletisim devrimine Onciiliik
etmektedir. Internetin evrimiyle paralel olarak ortaya cikan sosyal medya platformlari,
bireyleri, topluluklar1 ve isletmeleri bir araya getirerek iletisimi, bilgi akisini ve etkilesimi
kokten degistirmistir. Bu dinamik diinya, bircok 0&zelligi bilinyesinde barindirarak
kullanicilarina benzersiz bir deneyim sunmaktadir. Sosyal medyanin en temel 6zelliklerinden
biri, kullanicilarin kendi igeriklerini olusturabilme ve paylasabilme yetenegidir. Metin,

fotograf, video ve diger medya tiirleri iizerinden diisiincelerini, deneyimlerini ve ilgi alanlarini
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paylasarak, kullanicilar kendi dijital kimliklerini olusturmaktadir. Bu da sosyal medyay1 sadece
bir bilgi kaynagi degil, aym1 zamanda bireylerin kendi Oykiilerini anlatma ve diinya ile
etkilesime gegme platformu haline getirmektedir. Sosyal medyanin bir diger énemli 6zelligi,
aninda iletisim imkani1 saglamasidir. Kullanicilar, mesajlagsma, yorum yapma, begenme ve
paylasma gibi islevlerle birbirleriyle hizli bir sekilde etkilesimde bulunabilirler. Bu da
platformlar1 sadece bilgi aligverisi i¢in degil, ayn1 zamanda anlik tepkiler, duygusal baglar ve
topluluk olusturma amaciyla kullanilir hale getirmektedir. Cografi sinirlart asan bu dijital alan,
kullanicilar diinya capinda farkli kiiltiirlerden insanlarla bir araya getirir. insanlar, sadece kendi
iilkelerindeki degil, tiim diinyadaki gelismeleri takip edebilir, fikir aligverisinde bulunabilir ve
kiiresel bir etkilesim iginde olabilirler (Boyd ve Ellison, 2008; Kaplan ve Haenlein, 2010;
Manovich, 2001)

Sosyal medyanin Ozelliklerini net bir bakis sunma agisindan su basliklar altinda
toplamak miimkiindiir:

1-Kullanici igerik Uretme ve Paylasma Yetenegi: Metin, fotograf, video, ses gibi cesitli
medya tiirleri lizerinden kullanicilar kendi iceriklerini olusturarak paylasabilmektedir.

2-Aninda Iletisim ve Etkilesim: Mesajlasma, yorum yapma, begenme, paylasma gibi
islevlerle kullanicilar birbirleriyle hizli ve anlik bir sekilde etkilesimde bulunabilmektedir.

3-Kisisellestirilmis Profil ve Dijital Kimlik: Kullanicilar, profillerini 6zellestirebilir ve
kendi dijital kimliklerini olusturabilmektedir.

4-Kiiresel Erisim: Cografi sinirlar1 asan bir yapiya sahip olan sosyal medya, kullanicilar
diinya ¢apindaki farkli kiiltlirlerden insanlarla bir araya getirebilmektedir.

5-Topluluk Olusturma ve Katilim: Kullanicilar, benzer ilgi alanlarina sahip topluluklar
icinde yer alabilir ve bu topluluklarla etkilesimde bulunabilmektedir.

6-Ger¢gek Zamanli Giincellemeler: Kullanicilar, anlik olarak giincellemeleri takip
edebilir ve paylasilan iceriklere hizla erisim saglayabilmektedir.

7-Analitik ve Veri Izleme: Platformlar, kullanicilarin etkilesimlerini ve igerik
performansini izlemelerine yardimci olan analitik araglar sunar.

8-Reklam ve Pazarlama Olanaklari: Isletmeler, markalar ve bireyler, sosyal medya
tizerinden triinleri, hizmetleri veya kendilerini tanitmak i¢in reklam ve pazarlama stratejilerini
uygulayabilmektedir.

9-Gizlilik ve Giivenlik Kontrolleri: Kullanicilar, gizlilik ayarlar1 ve giivenlik kontrolleri

iizerinden paylasimlarini sinirlayabilir ve hesap giivenligini saglayabilmektedir.
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10-Hashtag ve Trend Takibi: Hashtag (Etiket) kullanim1 ve trend takibi, kullanicilarin
belirli konular etrafinda toplanmalarin1 ve popiiler konular takip etmelerini saglamaktadir

(Caligskan, 2012; Jenkins, 2006; Manovich, 2001).

1.2.2. Sosyal Medya Reklami

[s diinyas1, kar amac giitmeyen kuruluslar ve devlet kurumlari da dahil olmak iizere pek
cok kurulus i¢in sosyal medya kullanimi genellikle pazarlama, kamu iletisimi veya miisteriler
ve paydaslarla dogrudan baglanti kurma cabast ile baslar. Sosyal medyaya dahil olma amacinin
"viralite" ihtiyac1 veya pazarda, 6zellikle de kesintili (diger bir deyisle "geleneksel") medyanin
giderek daha fazla ulasamadigi miisterilerin zihinlerinde genel farkindaligi artirmak oldugu
sOylenmektedir. Kisacasi, pek ¢ok kurulus "etkilesim" aramakta ve bunu elde etmenin yolu
olarak da sosyal medyay1 gérmektedir (Evans ve McKee, 2010: 4). Dijital reklamcilik ¢esitli
yeni becerilerin ve pozisyonlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Her markanin bir web sitesi,
kendi sosyal medya platformlar1 vardir. En kii¢iik sirketten en biiyligiine Facebook isletme
sayfasina veya bir Twitter (X) akismna sahip olmak ¢ok yaygin goriinmektedir (Kelley ve
Sheehan, 2022: 16).

Sosyal medyanin en gii¢lii yonlerinden biri, neredeyse her seyin olgiilebilir olmasidir.
Gazeteye bir reklam verdiginizde bunun ne kadar etkili oldugunu 6lgmek zor bir siiregcten
olusur. Dijitalde ve sosyal medya da bir igerigin kag kez, kim tarafindan, ne kadar siireyle, hangi
cihazda ve giiniin hangi saatinde goriintiilendigini 6l¢ebilmekteyiz (Waters, 2018: 38). Sosyal
medya reklamlarindaki hesap ve igeriklerin etkilesimini arttirmak i¢in sadece hesap olusturmak
ya da paylasim yapmak yeterli degildir. Etkilesimi arttirmak i¢in sosyal medya uygulamalarinin
sundugu miisteri hedefleme hizmetlerinden yararlanilmali, sosyal medyada reklam
hedeflemelerini yaparken konum, ilgi alanlari, davramislar ve demografik oOzellikler
degerlendirilmelidir (Miles, 2019: 327).

Sosyal medya reklamlari, markalarin hedef kitleleriyle baglanti kurma ve etkilesimde
bulunma konusundaki gii¢lii araglar olarak on plana ¢ikmaktadir. Sosyal medya platformlari,
milyonlarca aktif kullaniciyr bir araya getirerek markalarin potansiyel miisterilere hizla
ulagmasini saglamaktadir. Facebook, Instagram, Twitter (X) ve diger platformlar, demografik
ozelliklere dayali hedefleme secenekleri sunarak reklam igeriginin belirli bir kitleye
odaklanmasina olanak tanimaktadir. Sosyal medya reklamlari, kullanicilarla dogrudan
etkilesim kurma sans1 verir. Kullanicilar, reklamlara yorum yapabilir, begenebilir, paylasabilir
ve hatta markayla 6zel mesajlar araciligiyla iletisim kurabilirler. Bu etkilesim, marka sadakati

olusturmanin yani sira, miisteri memnuniyetini artirmak agisindan da son derece degerlidir.
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Sosyal medya reklamlari, kampanya performansini anlik olarak 6l¢me ve analiz etme imkani
saglamaktadir. Isletmeler, reklam etkilesimlerini, déniisim oranlarim1 ve diger Onemli
metrikleri izleyerek reklam stratejilerini diizenleyebilmektedir. Dolayisiyla, sosyal medya
reklamlari genis kitlelere ulagsma, etkilesim ve baglilik olusturma, 6l¢iilebilir sonuclar elde etme
gibi avantajlara sahip olmakla birlikte, isletmelerin dijital pazarlama stratejilerini nasil
giiclendirdigini gormelerine de olanak tanimaktadir (Hoffman ve Fodor, 2010; Ryan ve Jones,
2009: 146).

Herhangi bir sosyal medya uygulamasina veya web sitesini ziyaret ettiginizde, ayni
sayfada bir¢ok farkli medya tiiriiyle karsilasmaktayiz. Tek bir diizende yazi, resim, ses, video
ve infografikleri birlestirebilir, formlar, anketler olusturulabilir. Dijital multimedya ¢oklu
duyuya hitap edebilir ve bu da zengin bir kullanict deneyimi sunabilir. Gormenin yan1 sira ses
ve dokunma yoluyla da iletisime olanak tanir. Kullanicilar her tiirlii dijital igerigi kaydirarak,
tiklayarak ve dokunarak kullanabilirler (Golombisky ve Hagen, 2017: 198). Sosyal medya,
giiniimiizde iletisimde oncti bir rol tistlenmistir ve birgok sektdrii bu platforma yakinlastirmistir.
Reklamcilik ve pazarlama gibi sektorler, bu mecralarin etkisiyle biiyiikk degisimler
yasamaktadir. Ornegin, artik birgok marka, televizyon ve internet reklamlarinin yani sira
internet ve sosyal medya hesaplarina yonelik reklamlar yapmaktadir. A¢ik hava reklamlarinda
bile, markalarin internet sayfalarina ya da sosyal medya hesaplarina yonlendiren ifadeler sik¢a
kullanilmaktadir. Ayni sekilde, sosyal medya da markalar, takipgilerine gekilislerle ddiiller
vererek kurumsal internet sitelerine yonlendirme yapmaktadir (Penpece, 2013: 35).

Reklamcilarin sosyal medya reklamlarimi geleneksel medyadan farkli bir sekilde
kullandigini ileri siiren Mabry (2010), platformun essiz 6zellikleri ve giderek artan ¢evrimigi
erisim potansiyeli, reklamcilarin tiiketicilerin dikkatini ¢ekme ve onlarin ihtiyaglarina
odaklanma konusunda daha 6zel bir caba gostermeleri gerektirdigini ortaya koymustur. Mabry,
sosyal medya pazarlama uzmanlar1 ve reklamcilarin, tiiketicilerin ilgisini ¢ekmek icin daha
dikkatli stratejiler gelistirmeleri gerektigini vurgulamistir. Sonug olarak, dijital medyada
faaliyet gosteren reklamcilarin, tiiketicilere odaklanarak deger yaratmalar1 ve onlarin

ihtiyaclarina daha duyarli yaklagimlar sergilemeleri gerektigini belirtmistir.

1.2.3. Sosyal Medya Reklamlar1 Uygulama Alanlari
Sosyal medyada reklam verilen uygulamalarin sayist her gecen giin artmakta ve
gelismekte. Kullanict sayilarina baktigimizda asagida reklam verilen en popiiler sosyal medya

uygulamalarina dair 6zellikler belirtilmigtir. Her sosyal medya uygulamasi hizmet ettigi alana,
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ara yiiz tasarimlarina ve uygulama oOzelliklerine gore reklamimn sunulmasinda gesitlilik

gostermektedir.

1.2.3.1. Facebook

Facebook, insanlarin baska insanlarla iletisim kurmasini ve bilgi aligverisi yapmasini
amaclayan bir sosyal ag olarak 4 Subat 2004 tarihinde Harvard Universitesi 6grencisi Mark
Zuckerberg tarafindan kurulmustur. Facebook, oncelikle Harvard 6grencileri i¢in kurulmustu,
11 Eyliil 2006 tarihinde ise Facebook tiim e-posta adreslerine, baz1 yas sinirlandirmalariyla
acilmistir. Kullanicilar diledikleri aglara; liseleri, ¢aligma yerleri ya da yasadigi yerler itibariyla
katilim gosterebilmektedirler. Diinyanin en fazla ziyaret edilen sitelerinden biridir. Google Play
Store’da bes milyardan fazla kullanicis1 bulunmaktadir (Vikipedia, 2023a). Facebook’un
Instagram’1 satin almasindan sonra gelistirdigi alt yapi ile Instagram hesaplarin1 Facebook
hesabiyla ayn1 hesap merkezine ekleyerek, Instagram'daki hikaye ve gonderi gibi iceriklerin
dogrudan Facebook'ta paylasilabilmesine olanak saglamaktadir.

Insanlarin iletisimini baslangigta génderilerle saglayan Facebook, zamanla pek c¢ok
ozelligi biinyesine ekleyerek gelismistir. Begenme, diirtme, canli yayin, pazar yeri, mesajlasma,
hikdye paylagsma gibi Ozelliklerle birlikte Facebook, Meta Business olarak da bilinen bir
platforma evrildi. Mark Zuckerberg, 28 Ekim 2021°de yillik Connect konferansi igin
yayinladig video ile Meta’y1 duyurdu. Facebook sosyal ag olarak ayni isimle hayatina devam
etti ve ana marka Meta olusturuldu. Ayrica sirketin isminin Meta olarak degistirilmesi,
Facebook'un kurgusal bir evrene gecisine yonelik bir adim olarak degerlendirilmektedir. Bu
degisim ile Facebook’tan ya da Instagram’dan verilen reklamlar Meta firmasina ait tiim sosyal
medya uygulamalarindan es zamanli olarak paylasilabilmektedir.

Bu platform isletmelere tek bir yerden tiim pazarlama araclarini kullanma imkani
sunarak, isletmelere 6zel hesaplar agma firsat1 saglamaktadir. Reklam tiirleri arasinda metin,
gorsel, video ve kaydirilabilir galeri reklamlar1 ve bunun yani sira hedef kitle belirleme
secenekleri Meta reklamlarini etkili hale getirmektedir (Facebook, 2024).

Meta reklam sistemi, reklam verenlerin erismek istedikleri hedef kitleyle ilgili sirkete
verdikleri bilgilere dayali olarak kullanictya hangi reklamin gosterilecegini oncelik sirasina
koymakta ve ardindan bunu s6z konusu reklamla ilgilenebilecek kisilerle eslestirmektedir. Bu,
reklam verenlere, kullanicilarin kim oldugunu 6grenmeden ona alakali ve faydali reklamlar

gosterebildigi anlamina gelmektedir.
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1.2.3.2. Instagram

Instagram'in  kuruculart Kevin Systrom ve Mike Krieger ilk olarak 2010 yilinda
uygulama fotograf¢iligina odaklanmayan, daha konum tabanli check-in (konum bildirme)
uygulamalarindan esinlendikleri bir uygulama iizerinde ¢alismaya baslamislardir. Daha konum
tabanli check-in uygulamalarindan esinlenmislerdir. Uygulamalarinin konum tabanli medya
uygulamalarinin fazlaligi ile rekabet edemeyecegini anlayan ikili, ¢aligmalarin1 tamamen
fotograflara, yorumlara ve istege bagl bir check-in ile begenilere doniistiirmiislerdir (Leaver
vd., 2020: 24). isim olarak ‘instant camera’ (polaroid fotograf makinasi) ve ‘telegram’ (telgraf)
kavramlarinin birlesimi olarak Instagram ismini koymuslardir. 6 Ekim 2010°da, Instagram i0S
uygulamasi resmi olarak App Store lizerinden yayinlanmistir. 3 Nisan 2012'de Instagram’in,
Android telefonlara yonelik uygulamasinin bir siirimii yaymlanmistir (Vikipedia, 2023b).
Uygulama, kullanicilarin fotograf ve videolarini paylasmalarina, diizenlemelerine ve diger
kullanicilarin igeriklerini begenmelerine ve yorum yapmalarina olanak tanimaktadir.
Instagram’in igerisinde bulundurdugu 11 fotograf filtresiyle ¢ekilen fotograflara efekt
eklenebilmektedir. Buna ek olarak kullanicilara paylastiklar: fotograflar: diger sosyal aglarda
da (Facebook, X, Flickr ve Tumblr) anlik ve hizli bir sekilde paylagsma imkani sunmaktadir
(Kogoglu, 2018a).

Instagram Ocak 2011°de hashtag yani etiket (#) sistemini kullanima gegirmistir ve
kullanicilar sadece arkadaslariyla degil aymi etiketi kullanarak paylasim yapan tiim
kullanicilarla etkilesime gecebilme imkani bulmustur. Insta Reels, 6zelligi ile de kisa videolar
olusturmaya ve kesfetmeye olanak saglamaktadir. Ayn1 zamanda eklemis oldugu 6zellikler ile,
sponsorlu reklamlar, tirlin etiketleme ozelligi, sirket sayfasi olusturma, istatistikler gibi
ozellikler ile satis pazarlama yapan markalar i¢in yeni etkinlik alanlari olugturmustur (Kogoglu,
2018a).

Nisan 2012'de Facebook, Instagram'r satin almak i¢in 1 milyar ABD dolari tutarinda bir
anlasma imzaladigini duyurmustur (Facebook, 2012). Instagram kullanicilari, uygulamanin
ortadan kaldirilacagindan ya da ana Facebook sitesinin baska bir uzantisi haline geleceginden
korkarak hemen tepki gostermislerdir. Instagram sadece iPhone'lara 6zel bir uygulamadan
Facebook'un sahip oldugu genis bir platforma doniislirken, reklamciligin ortaya ¢ikisindan
Influencer'larin yiikselisine kadar iletisim ve ticaretin Ortlistiigi bir alana doniismiistiir.
Platform bir milyardan fazla kullaniciya ulastik¢a, platform tarafindan saglanan filtreler yerini
sosyal olarak yonlendirilen normlara birakmis ve Instagram'da gorsel sosyal medyanin

sablonlanabilirligini gostermistir (Leaver vd., 2020: 22, 38).
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Instagram’da kurumsal hesap kullanan markalar i¢in istatistik 6zelligi etkilesim, kesif,
demografi, lokasyon vs. metrikleri g¢ercevesinde istatistikler sunmaktadir. Ayni sekilde
kullanicilar da Instagram’da gecirdigi giinlik ve haftalik siireyi hareketler sekmesinden
ogrenebilmektedir (Kogoglu, 2018a).

Instagram akista, kesfette, hikayelerde, reels’da, magazalarda ve Instagram Direct’te
aligveris yapmaya olanak saglayan alt yapilar olusturarak e-ticarete uyumlu ve kolay erisilebilir
hale gelmistir (Instagram-Help, 2023). Instagram akista iiriin etiketleme seg¢enegi ile markalara
uygulama i¢inden dogrudan satin alim olanagi da sunmaktadir (Business-Instagram, 2022). Bu
secenek aligveris sirasinda kesintisiz bir deneyim sunarak markalarin iirlin etiketi formuna
uygun kataloglar ve gorseller hazirlamasini saglar. Instagram sosyal bir platform olmasinin
yaninda, markalarin kendi gorsellerini hazirlayip iirlinlerini tanitip, satabilecegi bir platform
haline gelmistir. Bu 0Ozellikler goz oOnlinde bulunduruldugunda Instagram’daki aligveris
kanallarinda varlik gdsterebilmek i¢in yeni stratejiler gelistirmek bir gereklilik olarak karsimiza
cikmaktadir.

Markalarin Instagram hesaplarinda ve reklamlarinda etkilesimi arttirmak i¢in kendi
belirleyecegi stratejilerin yaninda uygulamanin sunmus oldugu o6zellikleri de kullanmak
gerekir. Yorum yapmak ve begenmek standart gorevleriniz arasinda olmalidir. Amag, ¢ok
kullanict elde etmek yerine, igeriginizle ilgilenen bir "kitle" olusturmaktir. Bu noktada aktif
olarak takip¢i toplamak daha fazla zaman alir, ancak igeriginize gercekten ilgi duyan ve
sonunda gercek miisterilere doniisecek takipgiler elde etmeye olanak saglayabilir (Martin,
2016: 19). Ozellikle yeni bir Instagram varligi olustururken, bunu mevcut sosyal medya
hesaplarina baglamak ve yeni hesaba diger platformlarda atifta bulunmak, baglant1 vermek ve
tanitmak etkilesimi arttirabilir (Bettendorf, 2019: 11). Igeriklerin goriiniirliigiinii arttirmak i¢in
zamanlamanin da planlanmas1 gerekmekte, hedef kitlenin ozelliklerine gore paylasim
zamanlamas1 yapilmaktadir. Sayfaniz sabahlar1 ¢gevrimici olan 6grencileri hedefliyorsa, sabaha
saatlerinde paylagim yapilabilir. Etkilesimi yiiksek olan saatler genellikle saat 7-9 (kahvalti
saati), 11-14 (6gle yemegi) ve 17-20 (is ¢ikis1) arasidir. Yine de igerikler i¢in farkli zaman
araliklarinin test edilmesi gerekebilir (Martin, 2016: 25).

Instagram'a igerik yiiklemenin birka¢ yolu mevcuttur; akista (profilinizde tiim
fotograflarinizin goriindiigii boliim) fotograf veya video eklenebilir. Bu yiiklemeler bilgisayar
izerinden degil, mobil cihaz iizerinden daha kolay sekilde yapilmaktadir. Hem fotograflar hem
de videolar i¢in kare, dikey ve yatay yonler dahil olmak {izere birden fazla format vardir. Ayn1

sekilde hikayelere de fotograf ve video da eklenebilmektedir. Hikayelerin siiresi yiikledikten
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24 saat sonra biter. Hikayeler de sadece mobil cihaziniz {izerinden yiiklenmektedir ve
kisitlamalar1 vardir, videolar 15 saniyeden uzun olamaz (Herman vd., 2020: 8).

Iceriklerin yiiklenme sekilleri (boyutlar1), gérsel tasarimlari, fotograflarr ve videolar:
sekilsel olarak etkilemektedir. Ozelikle Instagram ilk zamanlarindaki gonderilerinin kare
boyutlar1 platformun estetik normallestirmesinin bir bi¢cimini gosterse de igerigin kendisini
degil, icerigin seklini etkilemektedir. Fakat kullanilan dikey formatlar sekilsel degisikliklerin
yaninda gorselin igerigine de miidahale edebilmektedir. Mobil cihazlarin dikey kullanimriyla
ortlisen dikey paylagimlar icerigin kadrajina ve sinirlarina karar vererek icerige neleri dahil edip
etmeyecegimizi etkileyebilmektedir (Leaver vd., 2020: 102). Instagram Oncelikle gorsel
paylasimlara odaklanmaktadir. Bu da igeriklerin yapisini degistiren bir unsur olarak karsimiza
cikar. Paylagimlarda kullanilan metinler resmin altini ¢izen veya bir sey isteyen yalnizca bir
veya iki climlelik gdnderiler seklinde ger¢ceklesmelidir (Martin, 2016: 28). Instagram’in gorsele
odakl1 yapisinin uzun metinlere uygun olmamasinin yaninda uygulamanin bazi 6zellikleri de
uzun metinlere uygun degildir. Ornek gdsterecek olursak, uygulamada hikayelerin siiresi 30
saniyedir. Bu silire uzun metinlerin okunmas i¢in gerekli zamani saglamayabilir.

Instagram'da iicretli reklamlar olusturmak igin temel olarak iki yontem vardir. 11k olarak,
bunu dogrudan eklediginiz i¢erigin altinda, uygulamanin kendisinde ‘tanit’ segenegi de secerek
yapabilmekteyiz. Igerigi zaten tamttiysaniz, diigmede ‘tekrar tamt’ segene@ini de
secilebilmektedir. Facebook isletme profilinizi Instagram hesabiniza bagladiginiz taktirde her

iki platformda da icerikleriniz ve reklamlariniz goriiniir olur (Miles, 2019: 324).

Instagram’da paylasabilecegimiz reklam tiirleri ise su sekildedir;

Fotograf reklamlari: Fotograf reklamlari kare, yatay ve dikey olabilir. Gorselin altinda
bir mesaj yer alir.

Video reklamlar: Video reklamlar en fazla 60 saniye uzunlugunda olabilir. Kare, yatay
ve dikey olabilir c¢ekilebilirler. Videonun altinda bir mesajla birlikte otomatik olarak
oynatilirlar.

Donen (Carousel) reklamlar: Instagram donen reklamlar karma bir medya
secenegidir. Herhangi bir kombinasyonda iki ila on arasinda gorsel ve/veya video
icerebilmektedir. Goriintiileyenler igerigi kaydirarak degistirebilir.

Hikaye reklamlari: Hikaye reklamlar1 Instagram hikayeler alaninda goriiniir. Tam
ekran, dikey format igerirler. Video, fotograf ve grafik tasarimlar paylasimi yapilabilir fakat

sure sinirlamasi vardir.
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Slayt gosterisi reklamlari: Slayt gosterisi reklam 6zelligi bir video gibi oynatilir, ancak
hareketsiz fotograflardan olugmaktadir. Slayt gosterisi reklamlarina ses ve metin
eklenebilmektedir (Miles, 2019: 326; Miller, 2020: 174)

Buradaki tiim reklam ¢esitlerinde aciklayict metinler, etiketlemeler, bahsetmeler ve
konum belirtme secenekleri ile kullanilabilirler. Instagram hikaye formati istatiksel olarak en
etkili Instagram reklam ¢esidi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Agustos 2016'da olusturulduktan
bir y1l sonra girketlerin %50'sinden fazlasi en az bir hikaye reklami yayinlamistir. En fazla sekiz
parca igerige sahip hikayelerin daha sik goriintiilendigi belirtilmektedir. Buna ek olarak,
hikayelerde tiim gorsel ¢esitleri karma sekilde kullanilabilmektedir (Bettendorf, 2019: 13).

Instagram’in basit bir fotograf paylasim platformundan bir pazarlama kanalina
doniisiimii markalar1 goriinlir olmak icin daha etkili reklam stratejileri belirlemesine
yoneltmektedir. Son zamanlarda Instagram, markalara kiiltiirlerini géstermenin, yeni personel
almanin, tiiketicilerle etkilesime ge¢menin ve iirlinleri tanitmanin yenilik¢i bir yolu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Takip etme, takip edilme, 6zel mesajlagsma ve fotograf ya da videolara
yorum yapma ya da begenme yoluyla kullanicilar hem birbirleriyle hem de marka ile etkilesim

kurabilmektedir (Miller, 2020: 107).

1.2.3.3. X (Twitter)

Su anda X olarak yeniden markalasan Twitter, Twitter, Amerikan X Corp. Sirketi
tarafindan igletilen ¢evrim ici bir sosyal medya ve sosyal ag hizmetidir. Twitter'da kullanicilar
‘tweet’ olarak bilinen metinler, fotograflar ve videolar yayinlayabilir. Kayitli kullanicilar tweet
atabilir, tweetleri begenebilir, ‘retweet’ edebilir ve diger kayith kullanicilara dogrudan mesaj
(DM) gonderebilirken, kayitsiz kullanicilar yalnizca herkese agik tweetleri goriintiileyebilir
(Vikipedia, 2023e). Insanlar arasinda ag olanag: saglayan bir ara yiize sahip ve mikroblog
odakli, anlik ileti paylasim uygulamasidir (Kogoglu, 2018b). Gorselden ¢ok metin odakli
iletilerin paylasildig: bir sosyal agdir.

X (Twitter) Promoted Tweets, Promoted Accounts ve Promoted Trends gibi reklam
secenekleriyle kullanicilar1 etkilemeyi amaglayan reklam tiirleri ve kullaniciya ayni zamanda
yararli reklamlar1 gosterme vaadi sunmaktadir. Hem reklam verenler hem de kullanicilar
acisinda agik ve giivenli bir siire¢ hedefleyen X (Twitter), gdnderileri veya X hesaplarimi takip
etmek, gonderi paylagsmak, aramak, goriintiilemek veya bunlarla etkilesimde bulunmak i¢in
kullanildiginda, reklamlari da 6zellestirmek amaciyla kullanmis olur. Yani bu kullanicinin
belirli bir terimi aratmasi ile o konuyla ilgili tanitilan igerigi gostermesi seklinde

orneklendirilebilir. Kullanicilarin profil bilgileri gibi bilgileri kullanarak da 6zellestirilebilen
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reklamlar, mobil cihazin konumu (konum o6zellikleri agiksa), IP adresi veya cihazda yiiklii
uygulamalardan da etkilenmektedir. Bu, kullaniciya ve reklam verene yerel reklamlari ve tercih
edebilecegi diger reklamlar1 gostermesine yardimer olmaktadir. Kullanicilarin begenebilecegi
marka ve isletmelerden zaten ilgi gosterdigi seylerle kadar iliskili reklamlar gosterilmesine de

olanak saglamaktadir (X-Business, 2024).

1.2.3.4. LinkedIn

LinkedIn resmi olarak 5 Mayis 2003 tarihinde kuruldu. LinkedIn, Ryan Roslansky
liderliginde tiyelik abonelikleri, reklam satislar1 ve ise alim ¢oziimlerinden gelir elde eden
cesitli isletmeleri yonetmektedir (LinkedIn, 2023). Aralik 2016’da Microsoft, LinkedIn’1 satin
almistir. Temelde LinkedlIn, is diinyasindaki kisilerin diger kisilerle iletisim kurmasini ve bilgi
aligverisi yapmasini amaglayan profesyonel sosyal is ag1 ve sosyal paylasim platformudur. Is
ilan eden igverenler ve CV’lerini gonderen is arayanlar dahil olmak {izere profesyonel ag
olusturma i¢in kullanilir (Vikipedia, 2023¢).

LinkedIn, is diinyast odakli bir platformdur ve burada genellikle B2B (isletmeden
isletmeye) reklamlar tercih edilmektedir. Sponsored Content, Sponsored InMail ve Display Ads
gibi segeneklerle profesyonel hedef kitlelere ulasmak miimkiindiir. Reklam platformunda,

reklam verenlerin tiim pazarlama hedeflerini i¢in reklam tiirleri bulunmaktadir:

Sponsorlu Icerik Yerel Reklamlari: LinkedIn akisinda goriinen
Sponsorlu Mesajlasma: LinkedIn mesajlartyla hedef kitlenin ilgisini ¢eken
Dinamik Reklamlar: Hedef kitleye gore otomatik olarak kisisellestirilen

Metin Reklamlari: Basit PPC veya BGBM masaiistii reklamlari

Bu reklam tiirleri, isletmelerin hedef kitlelerine daha etkili bir sekilde ulagsmalarina
yardimci olmaktadir. Hangi platform ve reklam tiiriiniin kullanilacagi, markanin hedeflerine,
hedef kitlesine ve reklam biitgesine bagl olarak secilmesi gerektigi konusunda reklam verene

veri saglamaktadir (LinkedIn, 2024).

1.2.3.5. Pinterest

Pinterest, goriintii paylasimi 6zellikli, her tiirlii gérselin paylasildig ve pano sistemiyle
calisan bir sosyal ag platformudur. ik kez Aralik 2009'da Ben Silbermann, Evan Sharp ve Paul
Sciarra tarafindan kavramsallastirilmistir. Goriintiileri ve daha kiiciik dlgekte GIF'leri ve

videolar1 biilten tahtas1 bi¢iminde kullanmaktadir. 2010 yilinda sosyal medya platformlar
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arasina dahil olmustur. Pinterest 2016 yilinda Instapaper, 2017 yilinda Jelly uygulamasini satin
almistir (Vikipedia, 2023d).

Pinterest reklamlari, insanlarin gérme olasiliginin en yiiksek oldugu yerlere
yerlestirmek icin para ddenen pinlerden olugmaktadir. Bu pinler Tiirkiye’de uygulanmamakla
birlikte, istenen hedef kitlenin ana sayfa akiginda, kategori akislarinda ve ilgili arama
sonuclarinda goriintiilenmektedir. Koleksiyon reklami olusturma, video reklamlari, carousel
olusturma (birden ¢ok goriintii iceren bir pin), fikir reklamlari, potansiyel miisteri reklamlari,
vitrin reklamlari, anket reklamlari, premiere spotlight seklinde c¢esitleri olan reklamlar
olusturmak i¢in isletme hesab1 zorunlulugu bulunmaktadir. Reklam igerikli pin olusturmak ya

da pinlere sponsor olmadan once, asagidaki gereklilikleri karsilamak gerekmektedir:

e Isletme profiline kaydedilmis olmas:

e Herkese agik panolara kaydedilmis olmasi

e Hedef URL'ye sahip olmasi

e Hedef URL'sinde veya agiklamasinda baglant1 kisaltict olmamast
e Uciincii taraf videosu veya GIF olmamasi

e Reklam standartlarina uygun olmasi

Pinterest reklam formatini belirlerken 2:3 en boy oran1 veya 1000x1500 piksel kullanimini
onererek, 2:4.2 en boy oranini asan pinlerin kullanicilarin akislarinda kesilecegi tavsiyesinde
bulunmakta ve reklamlar1 kendi uygulamasi igerisinde standart hale getirmektedir (Help-

Pinterest, 2024).

1.2.4. Sosyal Medya da Reklam Cesitleri

Dijital reklam ortamlar1 genel olarak internet reklamlari, sanal reklamcilik, mobil
reklamcilik, video reklamciligi, oyun i¢i reklamcilik ve sosyal medya reklamciligi olarak
siniflandirilabilir. internet reklamlarmin tiirleri sosyal medya alanmna da uygulanmaktadir.
Sosyal mecralara 6zgili reklam tiirleri pankart, afis (banner) reklamlar, advergaming-reklam
oyunlari, elektronik posta (e-posta) pazarlamasi, goriintiilii reklamcilik, sosyal ag reklamlari,
web sitesi reklamlari, mobil reklamlar, icerik pazarlamasi, kitle fonlama, artirilmis gerceklik
reklamlari, chatbot reklamlari, influencer pazarlamasi, video reklam ve fotograf reklam olarak
simiflandirilabilir.

Pankart, afis (banner) reklamlar, internet sitelerinde en ¢ok kullanilan reklam ¢esidi

olarak karsimiza cikarken, sosyal medyada genellikle farkli geometrik sekillerde ilgi ¢eken
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haber ya da gorsellere yakin konumlandirilmakta olup, tiklanma oranlari diisiik lakin hatirlanma
oranlar1 yliksek mesaj araglaridir.

Oyunlarla reklamin iligkisi lizerine Terlutter ve Capella'nin siniflandirmasina gore, ii¢
farkli reklam tiirii bulunmaktadir. Birincisi, oyun i¢i reklamlar (advergaming—reklam oyunlari);
burada markalar ve iriinler dijital oyunlara dahil edilir. Bu tiir oyunlarin temel amaci
oyunculara eglence sunmaktir. Statik oyun i¢i reklamlar oyun basladiginda sabitlenir ve
sonrasinda degistirilemez. Diger yandan, dinamik oyun i¢i reklamlar esnek reklam alanlarina
sahiptir ve farkli reklam verenler tarafindan doldurulabilir ancak oyuncunun internet
baglantisin1 gerektirir. Ikinci tiir olan oyun i¢i reklamlar ise 6zel olarak tasarlanmis oyunlar
aracilifiyla marka veya iiriinleri tanitmay1 amagclar. Bu reklamlarin ana hedefi, marka i¢in giiclii
bir mesaj iletmek ve web sitelerinde trafik olusturmaktir. Ucretsiz reklam videolar: genellikle
marka web sitelerinden indirilerek veya dogrudan web sayfalarmda oynanabilir. Ugiincii olarak,
sosyal ag oyunlarindaki reklamlar; biiyiik sosyal aglar araciligiyla oynanan oyunlara markalarin
veya lriinlerin yerlestirilmesini igerir. Bu oyunlar genellikle giinliik oyunlardir, mobil
cihazlarda da oynanabilirler ve genellikle genis bir kullanici kitlesine sahiptirler. Ornegin,
2012'de popiiler olan Facebook'taki FarmVille oyunu diizenli olarak 10 milyondan fazla
kullaniciya sahipti (2013: 95,96).

Aksakalli (2018) sosyal platformlar {izerinden gerceklestirilen reklamcilik
faaliyetlerinde, marka i¢in farkindalik yaratma, takip¢i sayisini ¢ogaltma, internet sitesi
etkinliginin ylikseltilmesi ve miisterilerle iletisim ve etkilesimin arttirilmasi hedeflerinin
firmalarca gozetildigini ifade etmistir. Bugilin, neredeyse her jenerasyondan insan, cesitli
motivasyonlarla farkli igeriklere sahip sosyal medya platformlarinda uzun siire vakit
gecirmektedir. Cevrimigi kitleleri barindiran bu platformlar, sirketler tarafindan neredeyse
devasa kiiresel pazarlar olarak goriilmekte ve reklam faaliyetleri icin sikca tercih edilmektedir.

Gilintimiizde herkesin kullandig1 ve siirekli yaninda tasidig1 akilli telefonlar araciligiyla
iletilen mesajlar ve gorseller, sirketlerin tiiketicilerle iletisim kurmak i¢in kullandig1 bir reklam
aract olarak biliniyor. Bir mobil reklamcilik 6rnegi olarak kisa mesajlar, tiiketiciye kolayca
ulagan, anlagilir ve dogrudan ellerindeki iletisim araglarina gonderilen iletilerdir ve reklam
acisindan oldukga etkili bir iletisim aracidir (Shankar ve Balasubramanian, 2009: 119).

Sosyal medya uygulamalarinin popiilerlesmesiyle birlikte reklam i¢in mitkemmel bir
platform haline gelen sosyal medya da, reklam ve fenomenlerin kullanimimin giderek
yayginlastigi goriilmektedir. Erdogan (1999: 295), pazarlama iletisimi i¢in etkili olsa da,
reklamda {inlii kullanimi oldukga biiyiik maliyetlere neden oldugunu ifade etmektedir. Bununla

birlikte, secilen iinliiniin markay1 gdlgede birakan bir ‘vampir etkisi’ yaratabilecegi de goz
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ontinde bulundurulmalidir. Fakat {inlii olarak degerlendirilmeyen ve sosyal medya da takipgi
sayist yliksek fenomenler ile reklam is birlikleri influencer reklam olarak degerlendirilmektedir.
Sosyal medyanin sundugu imkanlar1 kullanarak igerikler {ireten ve bu sayede sosyal medya
kullanicilarimin  dikkatini ¢ekip taninirhigini artiran kisiler, genel olarak fenomen olarak
nitelendirilir (Marwick ve Boyd, 2011: 141). Sanattan modaya, sagliktan spora, egitimden
siyasete, mizahtan teknolojiye ve aligverise kadar c¢esitli konularda ilgi ¢ekici paylasimlar
yaparak kendilerine olan ilgiyi siirdiiren sosyal medya fenomenleri, dijital diinya da genis bir
takipci kitlesine sahip olan ‘mikro-iinliiler’ olarak da adlandirilabilir.

Video reklamlar, biiyiik 6l¢iide telefon ekrani igin ayrica tasarlanmakta, kiiclik bir
ekranda okunabilecek kadar biiylik grafiklere sahip dikey veya kare video kullanilmaktadir.
Telefonlarinda ilgilenecek ¢ok sey olan ve yogun igerigin arasinda hepsine vakit ayirmak
istemeyenlerin video izlemeye uzun zaman ayirmadiklari sdylenmektedir. Bu nedenle dijital
video genellikle ¢ok kisa ve 6z sekilde hazirlanir. Normalde 10 ila 30 saniye arasindadir
(Waters, 2018: 111). Baz1 uygulamalar daha bastan bu siireleri smirlandirmaktadir.
Instagram’da yayinlanan videolar hikaye stireleri ile kisithdir. Hikayeler de yalnizca mobil
cihaziniz lizerinden yiiklenebilir ve 15 saniyeden uzun olamaz (Herman vd., 2020: 8).

2000'erin sonlarinda teknoloji bloglari, YouTube, Facebook vb. platformlar gorsel
paylasimlart daha cazip hale getirmek i¢in kullanicilar1 video kaydederken telefonlarini yan
cevirmeye yonlendirirken uygulamalar i¢indeki hikayeler ve IGTV kullanimlar dikey formati
on plana cikarmistir. Ozellikle IGTV'nin ticari basaris1 2018'in sonlarma dogru gériilecek olsa
da, Instagram'in dikey bir gorsel estetige olan baglilig1, gorsel paradigmalarin kirilmasinin bir
parcast olarak video sunmanin yerlesik normlarindan agik bir kaymay1 gostermektedir (Leaver
vd., 2020: 102).

Video reklamciligi, diger dijital reklam tiirlerinden daha fazla ilgi gormekte ve 6zellikle
sosyal medya da 6nemli bir yer edinmektedir. 2014'te Facebook'un kurucusu Mark Zuckerberg,
Facebook'un ¢ogunlugunun videodan olusacagini belirterek, sosyal medyadaki video trendine
dikkat ¢ekmistir. Tiim sosyal medya platformlari, hem etkileyici RPM (Revenue Per Mille)
hem de vaat ettigi hedef kitlenin ilgisini ¢cekme kalitesi i¢in video (reklam) odakli ¢alismalar

yapmaktadir (Akan, 2019: 81).

1.2.5. Sosyal Medya Reklam Ol¢iimleri
Sosyal medya stratejilerini optimize etmek, hedef kitle ile daha etkili iletisim kurmak
ve isletmelerin dijital varliklarini giiclendirmek i¢in kullanilan Slgiimler, isletmelere daha

bilingli karar alabilme, stratejilerini siirekli olarak iyilestirebilme imkani sunmaktadir. Bu
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baglamda, istatistiksel veriler, kullanici sayilari, takipei ve begeni sayilari, paylasim ve yorum
sayilari, erisim ve gOsterim istatistikleri, goriintiilenme sayilari, organik ve igletmelerden gelen
erisim, kampanya performansi istatistikleri, reklam erigimleri, doniisiim oranlari, kitle analizi,
zamanlama istatistikleri, en iyi yayin saati analizi, kullanici yorumlar1 ve tartigsmalar sosyal
medya reklam 6l¢iimlerinde faydasi olabilecek bazi avantajlar saglamaktadir (Ryan ve Jones,
2009: 98; Smith vd., 2012). Bu nedenlerle, dl¢lim yapmak, isletmelerin sosyal medya
stratejilerini daha etkili hale getirmelerine ve rekabet avantaj1 saglamalarina yardimci olmakta,

belirlenen hedeflere ne kadar yaklasildigini1 degerlendirme sansi saglamaktadir.

1.2.6. Reklam ve Gorsel letisim Tasarimi

Reklam bir kavram olarak c¢ikisi ve teknoloji ile gorsel iletisimin bir parcast olarak
tasarim siirecine doniismiistiir. Isitsel mecralar disinda gorsel, reklam ile biitiinlesmis sekilde
karsimiza ¢ikmaktadir. A¢ik hava mecralari, gazeteler ve basili materyaller ile baslayan reklam
gorselin tasarlanmasi siirecini de beraberinde getirmistir.

Reklam vasitasiyla sunulan gorsel tasarimlar, iirliniin taninirligina, ulagilabilir olmasina
katkt saglarken, {rline ve markaya yonelik tutumlarimizi degistirmede etkin rol
oynayabilmektedir. Gorsellerin ve gorsel tasarimlarin reklamda daha ¢ok yer bulmasi, goriintii
ve medya teknolojilerinin geligsmesi ile daha yaygin hale gelmektedir. Gorsel olmayan
reklamlarin mecralar1 siirli iken gorsel reklamlarin karsilik bulabilecegi bir¢ok mecra
bulunmaktadir. Gorsel olmayan reklamlar isitsel boyutta podcast ve radyo reklamlarinda
kullanilmaktadir. Gorsellige odakli uygulama ve sosyal medya mecralar1 gorsel reklamlarin
iiretimini daha da arttirmaktadir.

Reklamlardaki gorsellerin dikkatimizi ¢ekebildigi, duygularimizi harekete gecirebildigi
ve iriinlere, siyasi figiirlere veya sosyal nedenlere yonelik tutumumuzu sekillendirebildigi
genis bir ikonik cihaz yelpazesi mevcuttur. Goriintiiler, bakis acimizi manipiile ederek gercek
diinyadaki  gorsel deneyimlerimizi simiile edebilmektedir.  Giinlik kisilerarasi
etkilesimlerimizin ¢esitli yonleriyle analoji yaparak, yakin ¢ekimler, diisiik veya yiiksek acilar
ve onden veya ters yonelimler gibi cihazlar bir goriintii ile olan iliskimizi gelistirebilmekte,
asagilik veya iistlinliik duygularini vurgulayabilmekte, giiven veya merak uyandirabilmektedir.
Ayrica, bakis acisi, ya 6znel bir bakis agisini simiile ederek ya da bir kisinin bir goriintiideki
konumunu manipiile ederek, Ozdeslesmeyi ortaya ¢ikarmanin bir aract olarak da

kullanilabilmektedir (Messaris, 1997: 51)
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IKiNCi BOLUM
GORSEL ILETISIM TASARIMI

Duyusal teoriler kapsaminda sekillenen arastirmanin bu boliimde, oncelikle gdziin
calisma prensiplerine ve gorme duyusuna deginilmistir. Gorme siirecinin nasil gergeklestigi, bu

siirecin gorsel iletisim ve gorsel tasarim ile baglantisi tartisilmigtir.

2.1.  Goziin Yapisi ve Gorme Duyusu

Dogal olarak, géorme ¢aligmalari, optik bir aygit olarak diistinlilen goziin fizik¢iler ve
biyologlar tarafindan dikkatli bir sekilde incelenmesiyle baglamistir (Desolneux vd., 2008: 11).
Isik cevredeki nesneler tarafindan yayilir ya da yansitilir. Goz mercekleri bu nesnelerin
goriintiilerini retinaya yansitir ve retina da mesajt optik sinirler araciligi ile beyne iletir
(Arnheim, 2020b: 42) ve gérme duyusu gergeklesir. Gozlerimiz, baktigimiz nesneye carpip
yanstyan fotonlarin yani 151k pargaciklarinin tasidigi bilgiyi toplar, beynimiz de o bilgiyi desifre
ederek o nesneyi gorebilmemizi saglamaktadir (Dirier, 2017: 13). Gormek, sadece bir gérme
aract olan goziin islevinden daha derin ve oldukca karmasik bir anlam ¢ikarma siirecinden
olusmaktadir. Fotograf makinelerinin goze benzetilmesindeki temel sebep ise aym sekilde
islemesinden kaynaklanmaktadir. Nesnelerden yanstyip objektiften gecen 151k islemcide bilgiye
doniistiiriiliir. Diyaframin agik ve yeterli 15181n mevcut olmasi, ¢ekim i¢in ¢evresel kosullarin
uygun oldugunu gosterir (Seylan, 2023: 93).

Retina, siki siki bir arada duran yaklasik yiiz milyon fotoreseptdr hiicre ve basit goz
konisini igermektedir. Yaklasik beg milyon adet koni, retinanin merkezinde, ¢ok kiiciik bir alan1
olan, asag1 yukar1 bir igne ucu boyutundaki foveada yer almaktadir. Koniler renk algisindan ve
gorme keskinliginden, yani ince ayrintilar1 gérme becerisinden sorumludur. Gz, ilgi alanlarina
sabitlenmek i¢in sakkadik (sicramali) hareketlerle etrafa bakinir, bdylece renk ve ayrintiy1 tespit
etmek icin foveal goriisli kullanabilmektedir. Kisaca foveal goriis, bilingli olarak kasitli gérme,
cevresel goriis ise otomatik bilingdigi gorme olarak tanimlanmaktadir (Suler ve Zakia, 2018:
244, 245). Kisacasi; gorme diger duyum araglarindan daha fazla duyusal veri almaktadir.
Gozler, goriintiileri gdzilin en net odak noktasi olan foveaya odaklayan foveal goriis adi1 verilen
bir siirecte slirekli olarak kiigiik sigramalarla hareket etmektedir. Daha sonra algi adi verilen
stirecte beyin verileri yorumlamaktadir. Beynin yarim saniyeden daha kisa siirede isledigi
verileri, gozler saniyenin yiizde biri i¢inde alabilmektedir (Coe, 1996: 132, 133). Gormek,
cevredeki nesneleri tanimlamak, onlara uygun tepkiler vermek ve gorsel unsurlardan elde

edilen bilgilere erismektir. ‘Baktig1 halde gérmemek’ ifadesi, bakmak ile gormek arasindaki
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farka ve gOrme siirecinin zihinsel bir yanina vurgu yapar. Tim duyularimiz, gevresel
uyaricilardan anlam ¢ikarma amaci giider; bu kapsamda gorme de dnemli bir rol oynar. Gérme
on (prior) siirecleri igeren diisiik-diizey gdrme ve bilgi rezervlerini kullanan yogun bilgi siireci
iceren yiiksek-diizey goérme olarak ayrilmaktadir (Seylan, 2023: 93).

Birbirleriyle 90 derecede kesigen elektrik ve manyetik dalgalarin uzayda birlikte yol
almasiyla 151k, gozlimiiziin gordigi 1518a dontigiir. Burada elektrik alanlar diisey olarak
titresirken, manyetik alanlar yatay olarak titresmektedir. Bu siire¢ Iskogyali fizik¢i James Clerk
Maxwell tarafindan kesfedilmistir. Maxwell'den sonra 1889'da Heinrich Hertz, Maxwell'in
kuramlarindan yola c¢ikarak elektromanyetik dalga yaratmistir. Bu bulus ayni zamanda
radyonun icat edilmesinde de rol oynamistir. Maxwell sayesinde 151k, birinden digerine gecisler
yapan elektriksel ve manyetik alanlarin titresmesi sonucunda olusan elektromanyetik kuvvet
olarak tanimlanmustir. Gozlerimizin algilayabilecegi belirli bir titresim bandi vardir. Insan gozii
380 nanometre ile 780 nanometre arasindaki dalga boylarini algilayabilmektedir. Mor, mavi,
yesil, sar1, turuncu, kirmizi bizim tarafimizdan goériilebilen, algilanabilen banttaki renklerdir

(Dirier, 2017: 15).

2.2.  Gorsel Teoriler ve Gorsel Alg:

Yiizyillar boyunca psikologlar, filozoflar ve profesyoneller nasil gordiigimiizii ve
goriintlilerden neler 6grendigimizi agiklamaya calisan bircok teori gelistirmislerdir. Kitle
iletisimiyle dogrudan baglantili olan teoriler iki temel gruba ayrilabilir; duyusal ve algisal.

Duyusal teoriler (gestalt ve constructivism), dogrudan ya da aracili goriintiilerin, bizi
ceken ya da iten 151k nesnelerinden olustugunu savunur. Bu teoriler daha ¢ok beynin ne gordiigii
ile ilgilenir (renk, bigim, derinlik ve hareket gibi gorsel ipuclari). Algisal teoriler (semiyotik ve
biligsel) ise esas olarak insanlarin imgelerle iligkilendirdigi anlamlarla (zihnin ne goérdiigii)
ilgilenir. Bu iki teori kisaca, bir seyin neye benzedigi ile gercekte ne oldugu arasindaki farkla
Ozetlenebilir. Gorsel iletisime yonelik bu yaklagimlardan herhangi birini anlamak i¢in 6ncelikle
gorsel duyum ve gorsel algi arasindaki farki agiklamak gerekmektedir. Duyum, dis diinyadan
gelen ve duyu organlarinizdaki sinir hiicrelerini harekete gegiren bir uyaricidir. Duyumlar,
uyaranlara verilen alt diizey fiziksel tepkilerdir ve tek baslarina hicbir anlam ifade etmezler.
Bunlar sadece beyne bilgi iletirler. Zihnimiz tiim duyusal girdileri anlamlandirir. Bu verilere
dayanan sonuglar neredeyse anliktir. Zihnimiz sesleri, kokulari, sicakliklari, tatlart ve
goriintiileri bir anlam katarak yorumlar. Gorsel algi, gozlerimiz tarafindan toplanan bilgilerden
cikarilan sonuglara odaklanir (Lester, 2020: 48, 49). Gorsel algi, gozlerden gelen duyusal

verileri yorumlamanin ve planlamanin yani sira aktif diisiinme siirecinden olugmakta, ‘edilgin’
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bir kayit degil, aksine zihnin ‘etkin’ bir faaliyeti olarak degerlendirilmektedir. Gorme duyusu
secici olarak is gormektedir. Sekilleri algilamak, basitlikleri ve genelliklerinden dolay1 gorsel
kavramlar olarak adlandirilabilen bicim kategorilerinin uygulanmasina dayanmaktadir
(Arnheim, 2020a: 37). Gorsel iletisimin duyusal teorileri iizerine yogunlasan aragtirmacilar ve
teorisyenler, esas olarak beynin renk, bi¢cim, derinlik ve hareket gibi gorsel ipuclarini nasil fark
ettigi ya da fark edemedigi ile ilgilenmektedir. Genel bir kural olarak, duyusal teoriler neyin
goriilebileceginin  gercek  anlami  ile ilgilenmezler. Gorsel mesajlardan  nasil
etkilenebilecegimizi ve dikkatimizin nasil dagilabilecegini anlamamiza yardimeci olurlar
(Lester, 2020: 49).

Gorsel algi, dikkatin yonlendirilmesi ve ¢evresel bilgilerin islenmesi agisindan 6nemli
bir siiregtir. Bir ¢evreye girdigimizde, ¢evresel uyaranlart ayni anda ve esit olarak
algilayamayiz. Bunun yerine, belli bash odak noktalarina odaklanma egiliminde oluruz. Bu
odak noktalari, c¢evremizdeki bilgileri diizenlememize ve anlamlandirmamiza olanak
tanimaktadir. Dikkatin yonlendirilmesindeki 6nemli unsulardan bir tanesini de izolasyon
olusturmaktadir. Cevresinden izole goriinen bir sekil, diger sekillerle ¢evrelenmis bir sekle gore
daha ¢abuk dikkat ¢ekecek ve gorsel agirligi daha fazla olacaktir. Bu dikkatin yonlendirilmesi
bizim bilgileri filtre etmemize olanak saglamaktadir. Duyusal bilgi filtreleme, gorsel alginin
merkezinde yer almaktadir. Bu siire¢, zihnin yalmizca ilgi ¢ekici veya onemli bilgilere
odaklanmasini saglar ve diger bilgileri genellikle gbz ard1 eder. Bu filtreleme islemi, bireylerin
zihinlerini gereksiz veya alakasiz bilgilerle sikistirilmasindan korur ve ¢evresel karmasikligi
daha iyi yonetmelerine yardimci olmaktadir. Bu baglamda, Rudolf Arnheim tarafindan ifade
edilen, gorsel alginin zihni alakasiz bilgilerle asir1 yiiklenmesini engelledigi diisiiniilen bu
stire¢, gorsel sanatlarin yanmi sira gorsel algmin psikolojik boyutunu anlamamiza katki
saglamaktadir (Arntson, 2012: 68; Hilligoss ve Howard, 2002: 7).

Gorsel alg1, dikkat yonlendirmesi ve bilgileri yorumlama yetenegi ile gelir. Bu siireg,
gorsel bilgileri filtreleme ve bu bilgileri sadece nesnelerin ve olaylarin ne olduklar1 baglaminda
yorumlama yetenegini igerir. Planlama, odaklanma ve filtreleme siiregleri, ¢evremizi
inceledigimiz her seferinde tekrarlanir. Ancak bazen, zihin c¢evresel bilgileri yetersiz
buldugunda, bu bilgileri kendi i¢sel kaynaklarindan iiretme egilimindedir. Eger uygun gorsel
ipuclar1 mevcut degilse, gdzlemlenen sahnenin yaniltici algilar1 ortaya cikabilir. Ornegin,
karanlik bir odada aydinlatilan bir top, farkli gézlemciler tarafindan farkli boyutlarda ve
uzakliklarda algilanabilir. Topun boyutunu kiigiiltmek i¢in havasi indirildiginde, bazi
gozlemciler topun boyutunun sabit kaldigini, ancak topun kendilerinden uzaklastigini

algilayabilirler. Bu gorsel algidaki sorunlar1 anlamak, belgeler iizerinde ¢alisirken hem
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gorselleri yorumlarken hem de olustururken yardimci olabilir (Hilligoss ve Howard, 2002: §;
Suler ve Zakia, 2018: 2).

Duyusal olarak seylere dair goriisiimiiz iyi organize edilmedigi, renk, bi¢im, derinlik ve
hareket gibi gorsel ipuglarinin yetersiz oldugu gorseller ile karsilasildiginda fark edilirlik
diismektedir. Gorsel teorilerin isleyis tarzin1 bilmek daha dikkat ¢ekici gorseller olusturmak ve
yeterli gorsel ipuglarini sunmak icin gerekli bilgiyi tasarimciya saglayabilmektedir. Calismanin
baglam1 kapsaminda algisal ve duyusal olarak ayrilan gorsel teorilerden duyusal olana
odaklanilmistir. Algilama siirecinin getirmis oldugu karmasik siire¢ ve kisiye 6zgili degisen
yapisi sebebi ile algisal siirecler calismaya dahil edilmemistir. Ortak bir sosyal medya gorsel

tasarim stratejisi belirlemek adina duyusal teorilerden Gestalt’a odaklanilmstir.

2.2.1. Gorsel Teoriler

Gorsel alg1 prensiplerinin tasarimcilar tarafindan biliniyor olmasi, kurduklar1 gorsel
iletisimin kesintisiz ve hedeflenen sekilde olmasina katki saglamaktadir. Bu baglamda tasarime1
gorsel bir birlik yaratmak igin, izleyiciye cesitli unsurlar iligskilendirecek bir sey organize
etmelidir. Izleyici, karisiklik veya ilgisiz kaos gérmek istemeyebilir. Tasarimei tutarl bir model
ve birlik bulmaya ¢aligsan izleyiciye bazi ipuglar1 sunabilmelidir. Boyle bir birlik ve iliski ag1
kurulmaz ise izleyicinin goriintliyli gormezden gelmesi olasiligt ortaya ¢ikmaktadir (Lauer ve
Pentak, 2011: 32). Gorsel tasarimct bu gorsel birligin yaratilmasinda goziin ve beynin diiz bir
ylizey lizerindeki isaretleri anlamlandirmak i¢in nasil diizenlediginin farkinda olursa, iletmek
istedigini daha etkili ileten tasarimlar yaratabilmektedir. Ornegin; diiz, iki boyutlu bir yiizey
iizerinde calisan bir sanat¢i ya da tasarimci i¢in goriisiin en temel diizenleme ilkesini
sekil/zemin iliskisi olusturmaktadir. Bir sayfadaki bir isarete baktigimizda, onu arka planindan
farkli bir nesne olarak gorebilmekteyiz. Bu ayrim, algilamadaki temel ilk adimi
olusturmaktadir. Bir sey (sekil), yalnizca arka planindan (zemin) ayr1 goriildiigii 6l¢iide goriiniir
olmaktadir (Arntson, 2012: 42). Yirminci ylizyilin baglarindan bu yana, psikologlar gorsel algt
iizerine ¢ok fazla aragtirma yapmuslar ve goz-beynin birlikte nasil ¢alistigin1 kesfetmeye
caligmiglardir. Bu arastirmalarin ¢ogu psikoloji lizerine olsa da, bazi temel bulgular sanat¢i veya
tasarimci i¢in fayda saglamaktadir. Bu ¢calismalarin en yaygin olarak bilineni, gorsel psikolojide

‘Gestalt Teorisi’ olarak adlandirilir (Lauer ve Pentak, 2011: 32).

2.2.1.1. Gestalt Teorisi
Gestalt, ‘bicim’ veya ‘biitlinliik’ olarak terciime edilen Almanca bir kelimeden
olusmaktadir. Terim, psikolojide 20. ylizyilin baglarindaki bir Alman hareketini

tanimlamaktadir. Gestalt psikologlart alginin bir¢ok yoniinii incelemisler ve 6zellikle, bi¢cim
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algimizin sadece bireysel parcalar1 gérmeye degil, biitlinlin organizasyonuna bagli oldugunu
bulmuslardir. Gorsel iletisimde Gestalt psikolojisinin ilkeleri, bircok gorsel bilgiyi yorumlamak
ve basarili belgeler, sayfalar ve ekranlar olusturmak icin esnek ve etkili bir ara¢ olarak
kullanilmaktadir (Hilligoss ve Howard, 2002: 9). Fizige benzer bigimde, Gestalt psikolojisinin
ana ilkesi sudur: Bir nesneyi, var oldugu toplam baglama gore anlamaktayiz. Bir gorsel alan
dahilindeki unsurlar, birbirini ya ¢eker (gruplanir) ya da iter (gruplanmaz). Sekil/zemin iligkileri
goz oniinde bulunduruldugunda, Gestalt algi yasalar1 unsurlar ‘iyi sekil’ olarak gérmek icin
nasil grupladigimizi imlemektedir (Suler ve Zakia, 2018: 30).

Gorsel yeniden yapilandirma yasalarini ifade etmek i¢in 6nemli bir bilimsel girisim olan
Gestalt Teorisi, ilk olarak Max Wertheimer'in 1923 tarihli kurulus makalesinde verilmistir.
Wertheimer programinda iki tiir diizenleme yasasi vardir. Birinci tiir, atomik yerel diizeyden
baglayarak algilanan goriintiide daha biiyiik gruplar1 6zyinelemeli olarak insa eden gruplama
yasalaridir. ikincisi ise; her gruplama yasasi tek bir nitelige (renk, sekil, yon...) odaklanir
(Desolneux vd., 2008: 1).

Wertheimer’in yaptig1 deneylerden ve c¢alismalardan elde ettigi en énemli bulgular1 2
sekilde ortaya koymustur. Ilk olarak geleneksel yaklagimlar tarafindan fark edilmeyen ya da
ihmal edilen -diistinme i¢in gerekli olan- faktdrler ve islemlerden olusmaktadir. Bu islemlerin
dogasi, 0rnegin durumun yapisina uygun gruplama, merkezleme, yeniden diizenleme vb.
geleneksel yaklagimlarin 6zline ve dikkate aldiklart islemlere yabancidir (Wertheimer, 2020:
225). Burada bahsedilen gruplama, merkezleme, diizenleme, benzerlik vb. gibi unsurlar Gestalt
prensibinin temel ilkelerini olusturmaktadir. Ikinci olarak ise, diisiince siiregleri bir gelisim
tutarliligi gosterir, gelisimleri sirasinda genellikle mantikli beklentilere, varsayimlara yol
acarlar. Bunlar ve prosediirdeki diger adimlar diiriist bir tutumu, dogrulamay1 gerektirir. Kisinin
hakikate kars1 tutumunda samimiyet yoksa, ucuz inandiricilik tehlikesi vardir. Ancak durum
yalnizca parca parga olgusal hakikati degil, ‘yapisal hakikati’ de gerektirmektedir. Wertheimer
buradan yola ¢ikarak dngoriilmesi ve incelenmesi gereken ii¢ grup sorudan bahseder;

1. Thmal edilen ya da ¢ok az arastirilan ayristirma, gruplama, merkezleme ve yapisal
geciskenlik iglemlerini yoneten 6zellikler, yasalar, kurallar.

2. Parcgalar ve biitiinleri arasindaki iligkiye iliskin sorunlar vb. bir parganin biitiin
icindeki yeri, rolii ve islevine iligkin iglemleri igerir.

3. Olaganistii biitiinler, iyi gestalten iliskilerle ilgili sorunlar (Wertheimer, 2020: 226).

Gestalt Teorisi, gorsel algilamada aktif gruplama yasalar1 varsayimiyla baslar. Bu

gruplar retinanin alt kiimeleri ile tanimlanabilir. Noktalar (ya da 6nceden olusturulmus gruplar)
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bir ya da birkag¢ ortak 6zellige sahip olduklarinda gruplanirlar ve yeni, daha biiyiik bir gorsel
nesne, bir Gestalt olustururlar (Desolneux vd., 2008: 14).

Max Wertheimer, gérdiiglimiiz seyin kosullar altinda miimkiin olan en basit, en dengeli
ve diizenli organizasyon oldugunu 6ne slirmiis ve bunu Pragnanz ilkesi olarak adlandirmis ve
beynin dengeye olan egilimine baglamistir (Spillmann, 2006: 67). Wertheimer i¢in daha 6nemli
olan, Prignanz kavrami ya da gorsel formlarin acikligi veya ozliiliigii idi. Bagka bir deyisle,
belirli bir uyarici konfigiirasyonu verildiginde, miimkiin olan en net, 6zIii organizasyonu gérme
egilimindeyizdir. Bireysel yasalar yalnizca bu genel ilkeye tabidir. Kohler ise, beynin enerji
minimalar tarafindan yonlendirildigi hipotezini ortaya atmis ve bu hipotez 'basitlik ilkesi'
olarak bilinmeye baglanmistir. Wertheimer’in sekil, renk, yakinlik ve yonelim yasalar1 gibi
ortaya koydugu bir dizi yasayr Arnheim ortak bir benzerlik ilkesinin 6rnekleri olarak yeniden
yorumlamistir (Verstegen, 2005: 16).

Gorsel algida, nesnelerin konumu, biiytikliigi, parlakligi veya uzakligi gibi 6zelliklerin
degerlendirilmesi, gorsel sahnedeki iligkisel 6gelerin bir parcasi olarak algilanir. Ornegin, bir
diskin bir karenin iizerine yerlestirildigi bir durumda, gézlemci genellikle disk ile kareyi ayr1
ayrt degil, biitiin i¢indeki uzamsal iligkiler baglaminda algilar. Diskin karenin merkezinin
disinda oldugunu gérme deneyimi, parcalari izole etmek yerine biitiine odaklanmay1 gerektirir.
Bu iliskisel gozlemler, ¢evresel deneyimin vazgegilmez bir par¢asidir. Ornegin, bir nesnenin
boyutu, parlakligi veya konumu, baska nesnelerle olan iligkisi icinde degerlendirilir. Bir kitap
sayfasi lizerindeki kare veya disk gibi nesneler, belli bir noktada ve belli bir konumda goriiniir.

Sonug olarak, gorsel algida nesnelerin izole edilmesi degil, bir biitiin i¢indeki yerlerinin
belirlenmesi ve gevresel iliskilerin degerlendirilmesi esastir. Bu, insanlarin gordiikleri seyleri
yalitilmis objeler olarak degil, onlarin sahip oldugu iliskisel 6zellikler baglaminda algiladiklar

anlamina gelir (Arnheim, 2020b: 11).

YAKINLIK BENZERLIK

s

KAPANMA DEVAM SEKIL-ZEMIN

Gorsel 2.1 Gesatlt prensipleri

Gestalt yaklasimi, gérmenin uyarici unsurlarin analizinden anlasilabilecegi goriisiine

kars1 ¢ikmaktadir. Bunun yerine, uyarici oriintiilerinin sekil ve zemin olarak ayrildigi ve tek tek
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parcalarin bir biitlin halinde gruplandigi Gestalt faktorlerini Onermistir. Gestalt faktorleri
yakinlik, benzerlik, simetri, diizgiin devamlilik, kapanis ve ortak kaderi igerir ve ‘iyi Gestalt’
ya da Prignanz ¢ergevesinde tanimlanir (Spillmann, 2006: 67).

Goz ve zihnin gorselleri algilamak ve organize etmek icin birlikte nasil calistigini
anlamak tasarimci icin gereklilik olusturmaktadir. Tasarim ilkeleri, insanlarin gorsel 6geleri
algilamasina dayal1 psikolojik arastirmalarin sonuglarint kullanmaktadir. Bu konuda en yaygin
kabul goren ¢aligma ise Gestalt gorsel algi kuraminda yer almaktadir. Genel olarak insanlarin
dogas1 geregi diizen veya ¢esitli unsurlar arasinda bir iliski aradigini belirtmektedir. Bir
goriintiiniin tek tek parcalarini ayri bilesenler olarak gdzlemler ve analiz ederler ve bu pargalari,
bilesenlerden ¢ok farkli olabilecek daha genis, daha biiyilk bir goriintiide gruplama
egilimindedirler (Hashimoto ve Clayton, 2009: 28). Bu baglamda Gestalt psikoloji okulu,
gorsel unsurlar biitiin olarak algilamak i¢in nasil organize edildigi lizerine kanitlar sunmaya
caligmaktadir. Bir resme baktiginizda gordiigiiniiz sey, o resimde her 6geye tek tek bakildiginda
deneyimleyeceginiz seyden farklidir. Biitiin, pargalarinin toplamindan farklidir (ama illaki
“daha biiyiik" degildir) diyen Gestalt ilkesi diger Gestalt algi yasalariyla birlikte, bir
goriintiideki gorsel unsurlarin diizenlenmesinin izleyiciye gériinme big¢imi olan kompozisyonda
onemli bir rol oynamaktadir (Suler ve Zakia, 2018: 30).

Asagida Gestalt Teorisi’nin temel prensipleri yer almaktadir;

*  Sekil-zemin
*  Yakinlhk

* Benzerlik

» Tekrar

+ Sireklilik

* Kapanma

+ Biitiinliik

2.2.1.1.1. Sekil-Zemin

Son zamanlarda yapilan psikofiziksel ve norofizyolojik ¢aligmalar, sekil-zemin ayrimi
ve gruplamadan sorumlu olabilecek bazi siireclere 151k tutmustur. Bosluklarin yaniltict
konturlar tarafindan doldurulmasi, sinirlarin doku kontrasti tarafindan olusturulmasi ve tutarl
hareket tarafindan baglanmasi bu siirecler arasinda en iyi anlasilanlardir (Spillmann, 2006: 68).
‘“Yakimlik’, ‘benzerlik’, ‘tekrar’, ‘siireklilik’, ‘kapanma’ ve ‘biitlinlik’ gibi unsurlar zemin

icindeki seklin ya da zeminin sekil olarak goriilmesinde belirleyici unsurlar olarak karsimiza
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cikmaktadir. Bu unsurlar, c¢alismanin ilerleyen boliimlerinde daha anlamli bir biitiin
olusturacag icin ‘Tasarim ilkeleri’ baslig1 altinda ele alinacaktir.

Sekil-zemin konsepti genellikle Rubin vazosu olarak bilinen bir vazo ve iki yiiz profili
(Gorsel 2.2) ile tasvir edilmistir, ancak bu tiir bircok resim mevcuttur. Bir goriintii olmadan
digeri olmaz, yalnizca bir goriintii herhangi bir anda figiirsel olabilirken digeri zemini

olusturmaktadir (Mann, 2010: 11).

Gorsel 2.2 Rubin Vazosu

Psikologlar, sekil-zaman terimini daha ¢ok kullanirken, baska disiplinlerdeki uzmanlar
bu olgu i¢in bagka terimler kullanmaktadir. Sanatgilar ve fotografcilar pozitif-negatif uzam diye
bahsederken iletisim miihendisleri sinyal-giiriiltii oran1 olarak isimlendirmektedir (Suler ve
Zakia, 2018: 5). Sekil-zemin, bir kompozisyon i¢indeki sekilleri, alan1 veya formlar1 ifade
etmektedir. Bazen ‘pozitif” bosluk olarak da bilinen sekil, zeminde gorsel olarak baskin olan
goriintii(ler)i ifade eder. Bazen ‘negatif’ bosluk veya arka plan olarak adlandirilan zemin,
figlirlin lizerine yerlestirildigi ¢evreleyen alandir. Yani zemin nesneyi g¢erceveleyerek onu
goriiniir kilmaktadir. Bir goriintii figlir agirlikli veya zemin agirlikli olabilmektedir (Patterson
ve Saville, 2013: 56)

Sekil-zemin ayrimi, bir konturun herhangi bir goriiniir alan1 boldiigl yerde, analitik
olmayan ancak dikkatli bir bakisla (yani ‘fenomenolojik gozlemle’), her seferinde yalnizca bir
bolgenin algilanan ve dolayisiyla potansiyel olarak tanimabilir bir sekle sahip oldugu gézlemini

ifade etmektedir (Hochberg, 1998: 260).
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Gorsel 2.3 Sekil-zemin tasarim érnekleri!

Bazen sekil/zemin iligkileri, pozitif veya negatif sekilleri esit olarak temsil edecek
sekilde diizenlenebilmektedir. Ornek olarak, eski Cin sembolii yin ve yang'i gdsterebiliriz. Sekil
ve zeminin esit ve degistirilebilir dagilimina baska bir 6rnek, basit bir dama tahtasi desenidir.
Sekiller birbirinin yerine kullanilabilir oldugunda, belirsiz bir bosluk veya belirsiz bir
sekil/zemin iligkisi yaratilir ve sekil/zemin tersine ¢evrilebilmektedir (Landa, 2013: 19). Neyin
tasvir edildigini en iyi sekilde anlamak i¢in zihin, sekiller olarak algiladig: grafik 6geleri zemin
(veya arka plan) Ogelerinden ayirmaya caligmaktadir. Sekil/zemin iliskilerinde goézlemci,
nesneleri temsil eden sekilleri zemin olanlardan ayirt etmek icin gorsel ipuglart arar. Zeminin
sekli nasil cevreledigi bu ipuglarmi bulma acisindan onem tasir. Izleyici, gorseli
anlamlandirmak i¢in sekli aradigindan, egitimsiz goézlemciye zemin bos ve sekilsiz
goriinebilmektedir; ancak bir tasarimc1 zemini her zaman kompozisyonun ayrilmaz bir pargasi
olarak diistinebilmelidir. Tiim alan1 aktif olarak kabul etmek, sizi tiim alan1 diisiinmeye

zorlamaktadir (Landa, 2013: 18).

! Bu tasarimlar goriisme sorularinda kullanilmak iizere arastirmaci tarafindan tasarlanmistir.
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Zeminin icinde kolayca beliren sekil ya da sekil-zemin iligkisin siirekli degistigi
gorseller bu noktada dikkat gekmede dnemli bir rol oynamaktadir (Frascara, 2004: 58). Bunun
ornegi logo tasarimlarinda sik¢a karsimiza ¢ikmaktadir. Logo tasarimcilar gesitli sekil/zemin
iligkilerinden yaratic1 bir sekilde yararlanmaktadirlar (Arntson, 2012: 44). Gestalt ilkelerinin
karsilikli etkilesimi, sanat ve tasarimin tiim alanlarinda goriiliir, ancak en agik sekilde logo ve
ticari marka sembollerinin yaratilmasinda goriilmektedir. Ciinkii burada bicim ve islev
yakindan iligkilidir (Arntson, 2012: 81). Bunun yaninda bi¢cim ve islevin yakindan iliskili
oldugu bircok gorsel tasarimda da kullanilmaktadir. Teknoloji ve mecralar degisse de goziin
gorselin icindeki sekli gérme egilimi hep ayni kalacaktir. Bu da sekil-zemin iligkilerini
tasarimin onemli bir parcgasi haline getirmektedir.

Gestalt ilkelerinin ¢ogu asinalik veya kiiltiir tarafindan degil organizmanin dogasi
tarafindan belirlenmektedir. Grafik sanatlarinda, gorsel iletisimde ve gizlenmenin (6rnegin
kamuflaj) ve bunun tersinin (6rnegin reklamecilik ve arayiiz tasarimi) dnemli oldugu gercek
yasamin herhangi bir bdliimiinde pratik uygulamalar vaat edebilir (Hochberg, 1998: 260).
Gruplama yasalarimin kapsamli bir siniflandirmasint ve gruplama yasalarmin etkilesimini
(birlikte ¢aligma ve ¢atigmalar) yoneten daha genel Gestalt ilkeleri, bircok i¢ gorii saglar. Bu i¢
goriiler, bu yasalar1 gosteren zengin ve yaratici bir test figiirleri koleksiyonuna dayanmaktadir
(Desolneux vd., 2008: 1). Gorsel tasarim baglaminda pozitif ve negatif form pozitif bir
unsurdur, genellikle figiir olarak nitelendirilen bir seydir. Mekan negatif olarak kabul edilir
(sadece formun yoklugu ya da karsiti olarak). Mekan, formlarin figilir olarak hareket ettigi
zemindir. Figlir ve zemin arasindaki ¢atigma, izleyicinin algilayacagi gorsel faaliyetin her
yOniinii tanimlar; bu iliskiyi kurmak, izleyici herhangi bir formun kimligini veya metnin
icerigini kaydetmeden O6nce kapsayict bir mesaj olusturmanin ilk adimini olusturur. Tasarimin
en onemli unsurlarindan biridir ¢iinkii genel duygusal tepkilerden bilgi hiyerarsisine kadar pek
cok unsuru etkiler. Figiir/zemin iliskisi izleyici tarafindan anlasilabilir olmali ve verilmek
istenen mesaja uygun bir mantik ve his yaratiyor olarak gdriinmelidir. Figiirlerin (formlarin)
say1sl1, boyutlar1 (zemine gore) ve pozitif ile negatif arasindaki degisimin inceligi genel izlenimi
etkiler (Samara, 2020: 26). Pozitif alan, goze varmig gibi goriinen bir bicim veya nesnedir. Bu
kat1 bir sekil (biiyiik veya kii¢iik), bir ¢izgi veya bir doku olabilir. Negatif alan, bir nesnenin
etrafinda veya i¢inde kalan diger her sey, geride kalan ‘bos’ alandir (Dabner vd., 2023: 36).
Mekan karmasiklastiginda bazen figiir/zemin iligkisi oldukca karmasik bir hal alabilir, 6yle ki
bir dakika pozitif gdériinen bir sey bir dakika sonra negatif goriinebilir: Buna figiir/zemin tersine

donmesi denir. Bu zengin gorsel deneyim son derece ilgi ¢ekicidir; beyin kiigiik bir oyun oynar
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ve sonug olarak izleyiciyi kompozisyon i¢inde biraz daha kalmaya ve baska hangi eglenceleri
bulabilecegini gérmek icin diger yonleri arastirmaya tesvik edebilmektedir.

Figiir/zemin tersine ¢evirme, drnegin farkli boyutlardaki iki bi¢imi {ist iiste bindirerek
veya negatif bir 6genin beklenmedik bir sekilde pozitif bir 6genin dniine gegmesine izin vererek
on plan ve arka planin belirgin bir sekilde tersine ¢evrilmesini saglayabilir; bigimlerin géreceli
opaklig1 veya goreceli degeri (agiklik veya koyuluk) arasindaki degisiklikler, bazen optik bir
"orta mesafe" veya orta plan yaratarak bir alanin belirsizligine katkida bulunabilir (Samara,

2020: 28).

2.2.1.2. Kurmacilik (Konstriiktivizm)

1970 yilinda Columbia Universitesi'nde psikoloji profesérii olan Julian Hochberg,
deneysel deneklerinin gdzlerinin bir goriintiiyii tararken siirekli hareket halinde oldugunu
bulmustur. Bu hizli sabitlemeler, izleyicinin kisa siireli hafizasinda birleserek bir sahnenin
zihinsel resmini olusturmaya yardimci olmaktadir (Lester, 2020: 55). Sahneleri goriintiilerken
serbest goz hareketinin stratejileri ve taktikleri hakkinda ¢ok fazla sey bilinmemektedir, ancak
sahnelerin potansiyel olarak bilgilendirici ana béliimlerinin tarandig1 s6ylenebilir. Bunu, neye
bakildigina karar vermek i¢in gereken ayrintilari doldurmada gerekli olan kiigiik gezintilerin
yapilmasi takip eder (Hochberg, 2007: 142). Eger hatirlanabilirse, sahne kisinin uzun siireli
hafizasina eklenecektir. Farkli sahne (ya da nesne) konumlarina yapilan bakislarda elde edilen
ardisik goriintiilerin sematik bir harita araciliiyla biitiinlestirildigini 6ne siirmiis ve sematik
haritay1, ‘gelecekteki bir sahnenin olas1 6rneklemelerinin ve bu drneklemelerin sonucunda ne
goriilecegine dair olumsal beklentilerin programi’ olarak tanimlamistir. Sematik haritalar,
birbirini izleyen bakislar1 tek bir algisal yapida birlestirmeye hizmet eden algisal-motor
beklentilerdir. Hochberg, tek bir bakisin (ya da tek bir dikkat eyleminin) iceriginin, hem
izleyicinin bir sonraki bakiginda nereye bakacagini hem de o konumda ne gérmeyi bekledigini
belirleyen bir sema olusturdugunu ileri siirmiistiir (Peterson, 2007: 421).

Gestalt yaklagimi ile kurmacilik arasindaki temel fark, Gestalt izleyiciyi pasif olarak
tanimlarken, kurmacilik izleyicinin aktif bir algilama durumundaki goéz hareketlerini
vurgulayarak aktif bir rol yiikler (Lester, 2020: 56). Ozellikle gorsellestirme iizerine goz takip
sistemlerini kullanan kurmaci yaklasim izleyicinin buradaki aktif role nasil biiriindiigii izerine
de aragtirmalar yapmaktadir. Bu baglamda gbz hareketleri, gorme tarafindan yonlendirilen
davraniglar arasinda en yaygin olanidir (glinde 10.000’den fazla yonlendirilmis g6z hareketi
yapmaktay1z). Diinyanin ya da resmin kiigiik bir boliimiinden daha fazla ayrintiy1 gérebilmek

icin goziin yeni yerlere yonlendirilmesi gerekmektedir. G6z sadece rastgele kaymaz, izleyicinin
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gorsel bir sorusu oldugu belirli bir yere ‘balistik olarak’ atlar (Hochberg, 2007: 372). Hochberg
gorsel alg1 deneylerinde deneklerine goz izleme makineleri kullandirmistir. Bu cihazlar, bir
izleyicinin resme bakis seklinin haritasini ¢ikarabilir. G6z izleme makineleri, gozlerin dogrudan
ya da dolayli goriintii tiizerindeki yolculugunu ortaya koymaktadir. Gorsellestirme
aragtirmalarinda goz izleme deneyleri, insanlarin gorsellestirmeleri nasil yorumladiklart ve
gorsellestirmelerle nasil etkilesime girdiklerine dair i¢ goriiler saglamaktadir. Goz takibi ayrica
bir gorsellestirmeyi yorumlarken veya karmasik bir gorsel analiz sistemiyle caligirken
kullanilan gorsel stratejileri anlamaya yardimci olur. Buna ek olarak; makine 6grenimi,
kullanic1 deneyimi tasarimi, gorsel tasarim, istatistik, gorsellestirme arastirmasi ve genel olarak
veri bilimi, géz izleme verilerinin uzam-zamansal analizini genisletmek, sonug¢lar1 dogrulamak
ve yeni hipotezler formiile etmek i¢in ¢ok sayida yeni teknige katkida bulunmustur (Koch vd.,
2023: 244).

Goz takip sistemlerinin yogun sekilde kullanildig1 gorsel tasarim alaninda; iki grafik
tasarimc1 ve arastirmaci, Hochberg'in teorisini gorsel iletisimciler i¢in pratik hale getirmeye
caligmis ve izleyicilerin bir sayfa ya da ekrandaki 6geleri nasil fark ettigini gostermistir (Lester,
2020: 56). 1990 yilinda, Poynter Enstitiisii ve Garcia Media'dan Dr. Mario Garcia ve
Poynter'den Dr. Pegie Stark Adam, katilimcilarin bir gazetenin farkli versiyonlarini okurken
g6z hareketlerini video kasete kaydetmek icin bir goz izleme testi makinesi kullanmislardir.
Katilimeilar, ‘biri goz hareketlerini, digeri de okuyucunun nereye baktigini kaydeden iki kiiciik
kamera igeren’ 6zel gozliikler takmiglardir. Arastirmacilar okuyucularin ilk olarak sayfadaki en
biiyiik resmi ve bir hikayeden once bir bashgi fark ettiklerini bulmuslardir. Fotograflarin
altindaki basliklar bir sayfada en ¢ok goriintiilenen ii¢lincli unsurdur. Bu aragtirmanin sonuglari,
grafik tasarimcilarin okuyucunun dikkatini gekmede ne kadar 6nemli oldugunu gostermektedir.
Daha sonra yapilan g6z izleme c¢alismalar1 ¢evrimi¢i okuyucularin okuma aligkanliklarini
incelemistir. Garcia, web kullanicilar1 ilizerine yapmis oldugu baska bir arastirmada,
kullanicilarin 6nce resimleri fark eden basili hallerinin aksine, ekrandaki metni fark ettiklerini
ortaya koymus ve ‘online okumanin daha c¢ok kitap okumaya benzedigi, kisinin metne
odaklandig1 ve fotograflarin ayri olarak goriinmesini tercih ettigini’ belirtmistir (Garcia’dan akt.
Lester, 2020: 56).

Goz izleme, gorsellestirmelerin degerlendirilmesinde popiiler hale gelmistir ve
gorsellestirme performansini  degerlendirmek icin ¢ok cesitli yontemler ve metrikler
bulunmaktadir. Son dénemlerde ise 6zellikle kullanici deneyimi tasarimi i¢in kullanilan ve géz

takibi ile yapilan kullanici ¢aligmalar1 daha yaygin hale gelmistir (Koch vd., 2023: 244).
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Goriilen nesnelerin ne anlama geldigine degil “beynin ne goérdiigiine” odaklanan
duyusal teorilerin gorsel iletisimciler i¢in sinirli bir uygulama alani oldugu diistintilse de Gestalt
ve kurmaci teorilerin her ikisi de basili ve/veya ekran medyasi grafik tasarimeilari i¢in 6nemli
kullanim alanlarina sahiptir (Lester, 2020: 59).

Gestalt ve konstriiktivizmin duyusal teorileri ile semiyotik ve biligselin algisal teorileri,
gorsel iletisimcilere kendi diinyalarina yakindan bakmay1, dikkat ¢eken tasarimlar yaratmayi,
goriintiilerden gelen ¢esitli mesajlara dikkat etmeyi ve grafiksel olarak denenebilecek seylerin
olas1 zihinsel giiclendiricilerini ve dikkat dagiticilarini anlamay1 6gretmektedir. Gestalt
psikolojisinin temel ilkeleri, psikologlarin hastalar1 gézlemleme bi¢ciminden askeri kamuflaj
icin kullanilan tekniklere ve tasarim dgelerinin kullanimina kadar genis bir alana yayilmistir
(Santoro, 2014: 264). Alg1 ve gorme teorileri, gbziin fizyolojisini ve psikolojik ve sosyal
faktorlerin gordiiklerimizi nasil etkiledigini arastirir. Dikkati optik algi perspektifinden
maddiyata, gorsel tasarima, iiriin ambalajina veya fiziksel mekana kaydirmak gorsel iletisimin

onemli yonlerindendir (Aiello ve Parry, 2020: 18).

2.3.  Gorsel iletisim

Gorme duyusu insanin en onemli duyularindandir. Cevremizdeki nesneleri, olaylari,
durumlar énce gorerek tanimlar ve anlamaya calisiriz. Yaklasik olarak MO 16. yiizyildan bize
ulagan, en eski magara resimlerini yapmis olan atalarimiz, gordiiklerini algilayabiliyor ve
resmedebiliyorlardi. Cevresindeki nesnelere olaylara kayitsiz kalmayan insan yasadigi magara
duvarlarini imgelerle zenginlestirmistir. Bu resimler, imgelerin insan {izerindeki etkisine iligkin
sekil ¢izilerek yapilmis ilk gorsel iletisim orneklerindir. Bunlar, imgelerin etkisine iliskin
evrensel inanigin en eski ornekleridir. Lascaux magarasindaki ¢izimlerin sanatin ilk ornekleri
olup olmadigi konusu tartisilabilir, ancak gorsel iletisimin ilk orneklerinden olduklar
sdylenmektedir. ilk magara resimlerinin yapilis sebepleri arkeologlar, toplumbilimciler ve
davranig bilimciler tarafindan arastirilmis ve bu konuda farkli diisiinceler ortaya atilmistir.
Philip Meggs, bu resimlerin ¢evresindeki nokta ve cizgilerin kimi zaman {ist iiste binmelerinin
giic adina olusturulmus isaretler olabileceginden, belki de gencleri avlanma teknikleri
konusunda egittiklerinden bahsetmektedir (Ugar, 2019: 20).

Magara resimleri doneminden giiniimiize gelinen noktada gorselin temsiliyet giicii
giderek artmistir. Cizdigi gorselle bir sey anlatma ve iletisim kurma ¢abasi i¢inde olan insan
giintimiiz teknolojik ortaminda da gorsel anlatimi1 daha yogun sekilde kullanir hale gelmistir.
Gorsel iletisimin tasarimi ve olusturulmasi; yontemlerin, medyanin, malzemelerin, tasarim

ogelerinin ve tasarim ilkelerinin ve nihai sunumlarin se¢ilmesini ve uygulanmasini gerektirir.
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Toplu olarak bunlar gorsel dilin kaynaklaridir. Gorsel dil, tasarim siirecinin ayrilmaz bir
parcasidir ve fikirlerin deneyimler, goriintiiler ve nesneler aracilifiyla iletilmesini ifade
etmektedir. Tasarimci, gorsel iletisim tretirken belirli tasarim stilleri, temsilleri ve imgelerinin
tarihsel anlayisima gilivenir. Fikirler, degerler ve kavramlar, nesnelerin ve temsillerin stili,
baglami ve yerlesimi araciligiyla iletilmektedir.

Fonetik alfabeler iletisimin bir parcasi olmaya baslayana kadar sozlii ve gorsel dil bir
arada kullanilmaktaydi. Magara duvarlarina ¢izilen ¢izgiler-gorseller de bu iletisimin bir
parcasidir. Bu sebeple gorsel iletisim, insanlik tarihinin ayrilmaz bir parcasini olusturmaktadir.
Isaretler ¢izmek ya da iz birakmak, sdzden ¢ok isaretler ve semboller araciligiyla iletisim
kurmak ihtiyaci oldugu stirece gorsel iletisim var olmustur (Aynsley, 2001: 6). Gorsel iletigim,
s0zlii veya yazili iletisimden farklilik gostermektedir. Bu farklilik kullanilan duyu organlariin
farkliligindan kaynaklanmaktadir. Ozellikle gorsel iletisimin, gorsel imgeler iizerinden
kuruluyor olmasi, bu farkliligin temelini olusturur. Bu farkliliklar arasinda 6ne ¢ikan yiiksek
hiz, gorsel iletisimin temel bir 6zelligini olusturmaktadir. Bunun sebebi olarak; goriintiilerin,
sozciiklerden onemli Olclide daha hizli bir sekilde beyin tarafindan algilanmasi oldugu
sOylenilmektedir (Kroeber-Riel’den akt. Onursoy, 2019: 26). Kolay algilanmasinin
sebeplerinden biri de gorsel imgelerin, sozlere gore daha acik ve esnek bir iletisim araci
olmasina baglanir. Gorsel iletisim, sozciiklerin diline benzer sekilde imgelerin dili tizerinde
calismay1 ve anlamayi gerektirir. Sozciikler genellikle tasarlanan nesne veya kavramla
dogrudan benzerlik tasimadigi halde, imgeler (¢ogu zaman giiclii bir sekilde) benzerlik ilkesine
dayanmaktadir. Goriintiilerin etkileyiciligi de temelde bu benzerlik ilkesine dayanmaktadir.
Bagka bir 6nemli fark da goriintiilerin sayisinin neredeyse sinirsiz olmasiyla birlikte, dilde
bulunan s6zciik sayisinin temelde sinirli olmasidir (Smith ve Moriarty, 2005: 170). Gorselin bu
sebeplerle giiclii  olusu, diislinceleri ve kisiyi gergege yakindan baglamasindan
kaynaklanmaktadir. Somut diisiincenin, gerceklikle olan temasi daha giigliidiir. Resmedilmis ya
da fotografi ¢ekilmis bir portre 6zneldir ve sozlii ifadeye gore daha degismezdir (Onursoy,
2019: 26).

Gorsel imgelerin iletisimdeki etkisi, insanlarin duygusal tepkilerini harekete gecirerek
iletilen mesajin daha etkili ve ¢arpict olmasina katkida bulunabilmektedir. Dikkat cekmek ve
etkili mesaj vermek istenildiginde gorsel imgelere bagvurulmaktadir. Bu noktada, goriintiilerin
duygusal etkinliginden faydalanmak amaciyla siyasi propagandalar ve reklamcilik alanlarinda
sik kullanildiklar1 goriilmektedir (Heinz'den akt. Onursoy, 2019: 26). Bu baglamda gorsel
imgelerin iletisimde giiclii bir arag olarak kullanilmasiin, dikkat ¢ekme ve etkili mesaj iletimi

konularinda siyasi ve ticari iletisim alanlarinda sik¢a tercih edildigini gormekteyiz. Icerik
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motivasyon kaynagidir, ancak bu amaca ulasmaya yardimei olan gorsel dilin nitelikleridir. Tlk
olarak, insanlarin gercekten de bakmasi i¢in gorsel dilin optik olarak ilgi ¢ekici olmasi gerekir.
Ikinci olarak, gorsel dil insanlarin gdrmeleri gereken seyi diizenli bir sekilde gérmelerine

yardimci olmalidir (Samara, 2020: 30).

2.3.1. Gorsel iletisim ve Yaz1

Gorsellerin temsiliyet giicii varlik ve nesneleri géremesek de onlardan bahsetmemiz
gereken durumlarda onlar1 algilamamizi saglamaktadir. Tarih boyunca bir nesnenin dogrudan
cizimini géstermek onu tarif etmeye ¢alismaktan daha basit bir anlatim olmustur. Bu baglamda
yaz1 oncesi tiim siirecler incelediginde resimsel yaklagimin ve benzestirme yoluyla mesajlari
kurgulama bi¢iminin etkin oldugunu gézlemlenmistir. Kanji kdkenli eski Cincede ve Misir
yazisinda bu tip 6rneklere sikca rastlanmaktadir. Bu temsiliyet giicii giinlimiizde dahi etkinligini
korumaktadir. Bilmedigimiz bir toplumda iletisim kurmak icin resimsel yaklasimdan ve
benzestirmeden yararlanmaktayiz. Havaalaninin nerde oldugunu sormak i¢in bir ugak ¢izerek
gostermek ya da imgeler ¢izerek iletisim kurmaya ¢aligmak buna 6rnek olusturmaktadir (Ugar,
2019: 23). Giliniimiizde de kullanilmakta olan bu resimsel dil, insanlarin kuma veya magara
duvarlarina ¢izdikleri ilk isaretlerden itibaren gorsel bir iletisim dili olarak karsimiza
cikmaktadir. Yirmi bin y1l 6nce, Lascaux'da, insanligin ilk resimleri ¢izilmistir (Jean, 2018: 11).
Gorsel iletisimin en eski bigcimlerini igeren, glinliikk yasamda da kullanilan nesnelerin resimli
cizimlerini iceren (Ornegin silahlar veya hayvanlar gibi) cizimler, iletisim ihtiyaci arttikga,
zamanla diislince ve fikirlerin iletilmesi i¢in harf bi¢imlerinin olusturulmasina yol agmustir.
Gorsel dil sayesinde, bir kisinin izleri, bu kisi ayrildiktan sonra dahi goriilebilir ve anlagilabilir
hale gelmistir. Insan medeniyeti, konusulan dilin yan1 sira gorsel olarak kaydedilen bilgiyle
birlikte gelismistir. Bireyin ve yazili 'sesinin' dnemi bu baglamda 6zellikle vurgulanmaktadir
(Arntson, 2012: §89).

Yazinin kendisi kullanicilarin diisiindiikleri ve hissettikleri ya da ifade edebildikleri her
seyi somutlagtirip, agikca belirleyebilecekleri diizenli bir gosterge ya da simgeler biitlini
olusturulduktan sonra ortaya ¢ikmistir (Jean, 2018: 12). Bu biitiinii olusturmada ve yazi
kiiltiiriine 6nemli katkilar1 olan uygarliklarin baginda Misir ve Stimer gelmektedir. Bilinen en
eski alfabe yaklasik 4000 y1l 6nce Misir'da ortaya ¢ikmistir. Mucitleri, farkl bir dildeki sesleri
temsil etmek i¢in Misir yazisindan resimli karakterleri benimsemislerdir. Misir yazisindaki
karakterler tam sozciikleri veya diger anlamli dil birimlerini temsil ediyordu. Buna karsilik, ilk
alfabedeki her karakter, bir sozclik i¢indeki tek bir sesi temsil etmekteydi. Misirdaki alfabeden

de yararlanarak Fenikeliler de ilk fonetik alfabeyi gelistirmislerdir. Tiiccarlardan olusan bir ulus
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olarak Fenikeler, ticari islemleri kaydetmek i¢in verimli, yogunlastirilmis bir yazi sistemine
ihtiya¢ duymaktaydilar. Zamanla Fenike harf bigimleri daha soyut ve dogrusal hale gelmistir.
Yunanlilar birkag¢ ytlizy1l sonra Fenikelilerin alfabesini benimsemislerdir. Ancak Fenikelilerin
aksine, Yunanhlar iinsiizlerin yan1 sira iinliileri de temsil eden harfler gelistirmislerdir. MO
700'de Yunan alfabesi Italyan yarimadasina yayilmistir ve sonrasinda Romalilar onu
Latince'nin seslerine uyacak sekilde degistirerek 6grenmeye baslamislardir. Kademeli olarak
Latin alfabesi, bugiin ¢ogu Bat1 Avrupa alfabesinde kullanilan alfabe ile neredeyse ayni1 bigcime
evrilmistir (Arntson, 2012: 89). Latincenin de temelini olusturan piktogramlar (resimyazi)
nesneye ya da belli bir varliga gonderme yapmaktadir. Bir¢ok piktogram bir araya getirilince
bir diisiince ifade edilebildigi i¢in bunlara kimi zaman ideogram (diislince yazisi) adi da
verilmektedir. Medeniyetler arasinda alfabenin gelisimini ve degisimini piktogramlar iizerinden
bir ornekle acgiklamak gerekirse; modern ‘A’ harfi, ilk basta okiiz kafasini temsil eden bir
piktogramdir. Ancak Fenikeliler sagdan sola yazdiklar1 i¢in sembol yana donmiistiir.
Soldan saga dogru yazan Yunanlar, sembolii diger yana ¢evirmistir ve son olarak Romalilar
karakteri tam daire ¢evirerek giiniimiizde kullandigimiz formunu vermiglerdir (Ambrose ve
Harris, 2018: 10). Burada goriildiigii tizere yiizyillar gegtikce piktogramlar gonderme yaptiklar
nesneyi artik canlandirmaz olmus, anlamlarini kendi baglamlarindan almaya baslamislardir
(Jean, 2018: 14).

Hem ihtiyaglar hem de farkli teknolojilerin bulunmasi ile bilginin kalic1 ve kaydedilir
olmas1 beraberinde bilginin yayilisin1 da artirmistir. Alfabedeki tiim bu gelisimler iletisimde
degisime yol agmistir. Yazi, insanogluna zaman ve mekanin asildigi bir saklama, bulma ve
belgeleme arac1 vermistir. Tipografik baski da yazili iletisimin, ¢ogaltim ve ekonomisine biiyiik
katkida bulunmus ve bu icat sonucunda bilgi hizla yayillmis ve okur-yazarlik artmistir
(Tagcioglu, 2020a: 55). Tascioglu’na gore (Tascioglu, 2020a: 45), yazinin gelismesi,
kaydedilecek, paylasilacak bilgi ve deneyimlerin artmasiyla birlikte; insanoglu, bunlar1 yazacak
ve resimleyecek daha kullanigh, daha pratik yollar aramistir. Kitaba duyulan gereksinim iste
burada dogmaktadir.

Gelismelerle birlikte yazi karakteri de dnem kazanmuis, ortaya ¢ikan tipografi tasarimlari
gorsel tasarimlart tamamlayan bir forma doniismiistiir. Yazmin o6zellikle gorsel tasarimin
onemli bir parcast olmasi anlamsal biitiinliigli saglamadaki giiclinden kaynaklanmaktadir.
Tasarimce tipografi, resim, illiistrasyon, fotograf gibi pek ¢ok gorsel 6geden yararlanmaktadir.
Bir grafik tasarim problemini ¢dzerken kullanilan elemanlardan biri ‘tipografi’dir. Bir gorsel
tasarim olustururken hicbir gorselin kullanilmadig: bir tasarim yapmak, salt yazi-tipografiyle

miimkiinken, tersinden bahsetmek gii¢ olacaktir. Bu sebeple yazi-tipografi, grafik tasarimin
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vazgecilmez araglarindan birini olusturmaktadir (Ugar, 2019: 30). Yazmak, tasarimcilara
islerini aciklayacak ve tanitacak bir yol saglamanin yani sira, sorunlarin anlasilmasina ve
coziimler i¢in bilgilerin olusturulmasina yardimci olan bir aractir. Yaziyla diisiinmek nitelik
acisindan tasarimla diigsiinmekten farklidir. Tasarimeilar yaziyr islerini incelemek veya
gelistirmek, projelerini yaratmak veya verilmis olan bir projenin igerigine ekleme yapmak,
uyguladiklar1 meslegin elestirel ve tarihi arastirmalarina katkida bulunmak i¢in de
kullanmaktadirlar (Twemlow, 2008: 120).

On binlerce yildan beri resimler, gostergeler ve tasvirler araciligiyla mesaj iletmenin
sayisiz yolu bulunmustur. Ama yazimin kendisi ancak, kullanicilarin diistindiikleri ve
hissettikleri ya da ifade edebildikleri her seyi somutlastirip acikg¢a belirleyebilecekleri diizenli
bir gosterge ya da simgeler biitlinii olusturulduktan sonra ortaya ¢ikmistir. Bdyle bir sistem bir
giinde olusmamistir. Yazinn tarihi uzun, yavas ve karmagik bir tarihtir. insanligin tarihine
karisir, kimi sayfalar1 bugiin hala eksik olan tutku dolu bir romandir. Her sey Mezopotamya'da,
Dicle ve Firat arasinda baslamistir. Basra Korfezi'nden Bagdat'a (giiniimiizde Irak'in baskenti)
kadar uzanan bu Ortadogu bélgesi, 1.0. 6. ve 10. yiizyillar arasinda giineyde Siimer, kuzeyde
de Akad iilkeleri arasinda paylasilmaktaydi (Jean, 2018: 12).

Son olarak, tapinaklardaki Siimer okullarinda bulunan ve bir yanda hocanin hazirladigi
model, diger yanda da 6grencinin kopyasinin bulundugu tabletler sayesinde ¢iviyazisinin
gelisiminin degisik evreleri de izlenebilmistir. Uzmanlara gore daha ¢ok bellege yardime1
olmak tizere kullanilan bu ‘yazinin’ ilk kayitlari, bir dkiizli ifade etmek icin bir 6kiiz bagini,
kadin1 ifade etmek icin vulva ¢izgili pubis iicgenini, belli bir iislup arastirmasiyla gosteren
basitlestirilmis resimlerdir. Bunlarin her biri bir nesneye ya da belli bir varliga gonderme yapan
piktogramlardir. Bir¢ok piktogram bir araya getirilince bir diislince ifade edilebildigi igin
bunlara kimi zaman ideogram (diisiince yazisi1) ad1 da verilir. Ornegin pubis {icgenine daglart
gosteren igaretler eklendiginde daglarin 6te yanindan gelen ‘yabanci kadinlar’, yani disi kdleler
belirtilmis olur. Arastirmacilar birbirinden farkli yaklagik bin bes yiiz ‘ilkel” piktogram
saymiglardir. Yiizyillar gectikge piktogramlar gonderme yaptiklar: nesneyi artik canlandirmaz

olmus, anlamlarini kendi baglamlarindan almaya baslamislardir (Jean, 2018: 14).

2.3.2. Gérsel Iletisim ve Teknoloji Tliskisi

Gilinlimiizde gorsel iletisim ve tasarim, yeni teknolojileri biinyesine katarak ¢ok daha
fazla kisiye eriserek evrimlesmis ve degismistir (Ambrose ve Harris, 2017: 14). Ayn1 zamanda
medya da cevreyi degistirerek, lizerimizde farkli bir algi kapasitesi gilicii birakmaktadir.

Herhangi bir duyunun uzantis1 diisiince ve davranis seklimizi, bir baska deyisle diinyay1
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algilama seklimizi degistirir ve algi kapasitesi degistiginde insanlar da degismektedir
(McLuhan ve Fiore, 2012: 41). Robins’e gore, gérmek, diinyanin i¢inde olmaktir; diinyanin
dokusu iginde yer almak, diinyaya acik olmak demektir. Imaj teknolojilerinin gelismesiyle
diinyaya bu sekilde yonelmek, kuskusuz daha zor ve sorunlu hale gelmisti (Robins, 2013: 67).

Toplumun teknolojiyi sekillendirmesi gibi her yeni teknoloji de birey ve toplumun
algilarin1 sekillendirmektedir. Dijital teknolojilerdeki bulus ve gelismelerle birlikte bilginin
iiretimi, erisimi ve paylasimi konularinda da degisimler gozlenmektedir. Dijital teknolojiler,
bireyin diinyay1 algilamasinda, anlamlandirmasinda ve yeni iletisim bi¢imleri olusturmasinda
etkilidir. Bu etkiler gorsel tasarim ve sanatlar baglaminda, sanat ve tasarim anlayislarinda
degisiklikler yarattig1 gibi, ¢esitli yazilim, donanim ve ¢evrimigi ortamlar araciliiyla sanatin
iiretim ve paylasim bi¢imlerini de degistirmektedir. Kendine 6zgiin yeni bir tasarim ve sanatsal
dil olugmasinda etkili olmaktadir. Bu sebeple dijital teknolojiler birebir gorsel tasarim ve
sanatsal uygulamalarin ortami haline gelmistir (Avci, 2019: 222). Bu baglamda, 6zellikle gorsel
tasartm ve sanat temelli arastirmalarin biitiin siire¢lerinde teknoloji kullanimi 6nem
kazanmaktadir (Bedir Eristi, 2019: 222).

Alfabe Oncesi topluluklardaki duyusal ve sosyal yonelimin baskin organi kulakti.
Alfabenin icadi, yasanan gelismelerin en temelini olusturmus, fonetik alfabe ile birlikte goz
daha etkin bir iletisim araci haline donilismiistiir. Bu sebeple Bati tarihi, anlagilmasi ancak géze
bagl bir iletisim araci olan fonetik alfabenin gelisiyle, yaklasik ii¢ bin yilda sekillenmistir.
Alfabenin kullanimi, gorsel ve mekansal agilardan, 6zellikle siirekli ve baglantili ve benzer olan
zaman-mekan agisindan ¢evre algisini besleyip desteklenmistir (McLuhan ve Fiore, 2012: 42,
44)

Alfabenin bulunusunun yaninda yazi karakterlerinin standart hale getirilmesi de
alfabenin yayilimim artirmistir. Elle ¢ogaltilan kitaplarin ya da gorsellerin yerini alan bu
teknolojiler yazili ve gorsel kaynaklarin dolasgimini artirmistir. Yayimncilik ve baski
tekniklerindeki gelismeler gorsel tasarimlarin daha ¢ok kisiye, hizli ve maliyeti diisiik sekilde
ulagmasini saglamistir. Teknolojik gelismeler Sanayi Devrimi ile hiz kazanmis (18.—19. yiizyil)
ve baski teknolojisindeki yenilikler, yeni yazi tiplerinin gelistirilmesine katkida bulunmustur.
1800'lerin baslarinda matbaaya mekanik tasarim ve dokme demir parcgalardaki gelismelerin
uygulanmasi daha biiylik sayfalara baski teknolojisini miimkiin kilmistir. 1800'lerde ortaya
cikan bir yenilikte, baski ve yayincilik i¢in maliyeti diiglirmiis hiz1 artirmigtir. 1886'da Ottmar
Mergenthaler tarafindan Linotype makinesinin icat edilmesi ile elle dizginin yerini, erimis
kursunla dokiim yazi hatlar1 olusturan klavyeyle calisan bir makine almistir. Bu tip satirlar,

baskidan 6nce ince ahsap kasalara kilitlenirken yasanan geligsmeler, artan reklam ve diger basili
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medya bicimlerine olan talebin artmasi ¢esitli tip tasarimlarin gelistirilmesine de yol agmistir
(Arntson, 2012: 90). Dijital teknolojilerle birlikte gorsel tasarim tasarimcilar disinda, konuyla
ilgili amatorler tarafindan da kullanilir hale gelmistir. Bu noktada hemen her tasarim ve sanat
alanmin, bu alanda profesyonel olarak calisan insanlarin disinda da bilinir ve uygulanabilir
olusunun, disiplinler aras1 sinirlarin kalkmasina olanak sagladigi sdylenmektedir. Sinirlart yok
eden Onemli teknolojik geligmelerden biri olan internet, diinyanin her yerinde yapilan
caligmalara ulasilabilirligi artirmis ve boylece disiplinler birbirinden giderek daha ¢ok haberdar
olmaya baglamistir (Tagcioglu, 2020b: 109).

Bilgisayarin ortaya ¢ikisinin gorsel iletisim tasarimi iizerinde ¢ifte etkisi su gotiirmez
bir gercektir. Bir yandan ¢izim masalarini, cetvelleri, gonyeleri, kauguk c¢imentoyu ve
benzerlerini ortadan kaldirarak {iretim araclarini degistirmis, 6te yandan, World Wide Web
(WWW) ve CD-ROM'lar araciligiyla bilgiye erismenin ve bilgiyle etkilesimde bulunmanin
farkli bir yolunu ortaya cikarmistir. Dijitallesme, hareketli gorselleri ve sesi yOnetme
kabiliyetini tek bir {iretim aracinda toplayan multimedya yaratilmasina imkan saglamaktadir.
Bir dereceye kadar, bu durum zaten film tarafindan basarilmigti ancak aradaki fark, bilgisayar
ortamiyla veri kaynaklarina rasgele erismenin ve belirli kosullar altinda verileri degistirmenin
miimkiin olmasidir. Gorsel iletisim tasarimina yeni ¢alisma alanlar1 agilmis, profil degisikligi
tasarimcinin giinliik yasamini etkilemistir (Frascara, 2004: 169).

Dijitallesmenin tasarimda ortaya ¢ikardigi bir baska degisim de, tasarimi kablosuz
taginabilir cihazlar ve cevrim i¢i mekanizmalar gibi giderek daha da cesitlenen ulasim
yontemleriyle basilt malzemeden uzaklasan seri iiretim yontemlerine yoneltmesidir. Teknoloji
yalnizca dagitim mekanizmalarmi degil, tasarimin kendisini de etkiler. Imge ve metinler
eskisinden ¢ok daha genis ve hizli manipiilasyon ve miidahalelere acik hale gelmistir (Ambrose
ve Harris, 2017: 32). Sifir ve bir ile 20. ylizyilda gelistirilen teknolojik araglar yaratma, iletme
ve alimlama asamalarini gelistirerek gorsel alginin 6nemini ortaya koymaktadir. insan 20.
yiizyilla birlikte hizla yeni bir gérme sistemine girmis ve mekaniklesen, elektroniklesen ayni
zamanda sanallagsan gérme big¢imine uyum gostermeye baslamistir. Bu gdérme big¢imine
alismada en Onemli etkenlerdir biri olan bilgisayarda olusturulan goriintii yapilari sanal
yapilardir. Bu yapiy1 olusturan ve algilanabilen en kiigiik 6ge diizenlemede temel deger olarak
kabul edilir (Tugal, 2018: 71).

Teknolojideki gelismeler, tasarimcilara yeni araglar sunarak veya daha siiratli is iiretme
imkanlar1 vererek, yaratici, yepyeni yollar agmaktadir. Tiiketim kiiltiiriiniin teknolojinin
getirdigi faydalara hizla ayak uydurmasi, dijital medya gibi teknolojilerin eski yayn tiplerine

olan talebi azalttig1 sdylenmektedir. Ornegin, basili yayin abonelerinin sayisindaki diisiise
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ragmen, ayni yayimin dijital abonelerinde gozlenen artis, bu okuyuculara sunulabilecek yeni
hizmetlerin yolunu da agmaktadir (Ambrose ve Harris, 2017: 32). Dijital teknoloji, gorsel
iletisimin her alanina entegre hale gelmistir. Tasarimcilar ve sanatgilar i¢in siirekli yeni dijital
teknikler ve araglar ¢ikmaktadir. Donanim ve yazilimin kullanim kolaylig1 ve ucuz maliyeti,
halka bilgisayarla iiretilmis grafikler ve sanat eserleri yaratmak i¢in olanak vermektedir. Bu
gelismelere ragmen teknolojinin mevcudiyeti ve goriintiileme ve lretim tekniklerindeki
ilerlemeler, esasen iyi bir tasarim i¢in yeterli olmayacaktir. Tasarimin tarihi bize, tasarimin ayni
ogelerinin ve ilkelerinin, ara¢ veya teknikten bagimsiz olarak her zaman var oldugunu
gostermektedir (Hashimoto ve Clayton, 2009: 15)

Mecralarin degismesi yeni teknolojilerin eklenmesi gorsel iletisimi ve onu gorenleri
etkilemektedir. Bilgisayar teknolojilerinin yaninda 6zellikle sosyal medya platformlar1 bu
etkinin giiclinii artirmaktadir. Sosyal medya ve mobil ortamlarin yogun sekilde kullanima,
insanlarin bu alanlardaki varligin1 gostermektedir. Kullanici ile sosyal platformlar-cep
telefonlar1 arasinda baglantiy1 saglayan arayiizler hem tasarimin yapisini degistirmekte hem de
onu goriis seklimizi etkilemektedir. Bilgisayar ve mobil ortamlardaki arayiizler, veri
bankalarinin igerigini, iceriklerin hiyerarsik organizasyonunu ve gezinme araglarini agikga
gostererek, insanlarin sezgisel olarak hareket etmesine, géz atmasina olanak saglamaktadir
(Frascara, 2004: 178). Yeni teknolojiler her zaman grafik tasarimin seyrini etkilemektedir.
Tasarimda stil ve igerik, yaratimlarinda kullanilan teknolojiden etkilenir. Grafikler ve gorseller
artik stilistik karmagiklig1 tesvik eden yazilim programlariyla iretildiginden, 20. yiizyilin
ortalarinda netlik ve yapisal biitiinliige yapilan vurgunun yerini zengin dokusal bilgi
katmanlarina olan ilgi almigtir (Arntson, 2012: 38).

1950'1i yillardan sonra gelisen elektronik sanat ve dijital gorsel tasarimlar, yeni
elektronik ve dijital kiiltiiriin anlasilmasini desteklemektedir. ‘Endofizik’ kavrami bu noktada
devreye girer. Endofizik, izleyicinin sistemin pargast olmasi durumunda neler oldugunu
inceleyen bilim dalina verilen addir. Bugiin gelinen noktada insan elektronik ve dijital
sisteminin olusturdugu sanal bir diinyanin parcasini olusturmaktadir. Parcasi bulundugu
sistemle kurdugu veya kuracagi temas, anlamlandirmak, algilamak icin etkin degerdir. Kurulan
iliski 6ncelikle bir izleme aktivitesinden olusmaktadir. Sanal, dijital diinya veya daha genis bir
bakis agisi ile dijital evrenle araylizler araciligi ile iliski kurabilmekteyiz. Arayiizler degistikge
baglanilan, iliski kurulan evren igerigi de degismektedir (Tugal, 2018: 72). Arayiizlerin bu
iligkiyi nasil degistirdigine 6rnek verecek olursak; Instagram’da cep telefonlarinin yapisindan

kaynakli kullanilan dikey gorseller, goziin yapisi geregi yatay gorseller gormeye alisik
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izleyiciyi farkli bir gorsel iligki kurmaya itmektedir. Ayni sekilde bu dikey kullanimlar gorsel
tasarimin da yapisini1 degistirmektedir.

Grafik tasarim bu gelismelerden en ¢ok etkilenen alanlardan biridir. Tasarim
problemlerini ¢dzmede yeni secenekler sunan yazilimlar 90'li yillardan itibaren giderek
yayginlasmaya baglamigtir. Masaiistii yaymciligin gelisimi, ucuz ve ulasilabilir yazilim ve
donanimlar sayesinde olmustur. Macromedia ve Adobe gibi yazilim devleri, hemen her tasarim
alaninda problemleri ¢ézlimleyebilen yazilimlar sunmustur. Bunun sonucu olarak tasarim

siireci biiylik ol¢iide kagit izerinden dijital ortamlara tasinmustir (Tascioglu, 2020b: 114).

2.3.3. Gorsel iletisim Tasarim ve Grafik Tasarim

Gorsel iletisim tasarimi ve grafik tasarimdan nce tasarim olgusunu tanimlamak stirecin
anlasilirligina katki saglayacaktir. Giinliik hayatimizda birgok alanda tasarlanmis gorsel, {iriin
ve fikirle karsilasmaktayiz. Belirli durumlarda da kendimiz bir tasarimin parcasit ya da
tasarlayan1 olabilmekteyiz. Diinyamizi bigimlendirme yetenegimiz sayesinde yerkiirenin ¢ok
az bir kismu ilk haliyle kalmigtir. Daha ayrintili ele alindiginda ise yasam su ya da bu sekilde
tasarlanmig sonuclar tarafindan biitiinliyle kosullanmig durumdadir. Bu bi¢imlendirme
yetenegimiz ile baglantili olarak; tasarim, insani insan yapan temel, ayirt edici niteliklerden
birini olusturmaktadir ve insan yasaminin kalitesini belirleyen bir etken olarak karsimiza
cikmaktadir. Tasarim herkesi etkilemektedir; insanlarin giin boyunca yaptiklar1 her seyde, her
ayrintida tasarimi olgusunu gordiigiimiiz sdylenmektedir (Heskett, 2002: 11, 15). Kisacasi,
tasarlama yetenegi bir tlir olarak insanin, varolusumuzun bir pargasi olarak sayisiz yoldan
kendini gostermektedir.

Hem giinliik yasantimizda hem de birgok sanat ve disiplinde yer alan tasarim olgusu,
resim ve ¢izimden heykele, fotografa, filme, videoya, bilgisayar grafiklerine ve animasyon gibi
zamana dayali medyaya kadar tiim sanat ve medya disiplinlerinde yer almaktadir. Seramik,
tekstil ve cam gibi el sanatlarinin da ayrilmaz bir pargasini olusturmaktadir. Mimarlik, peyzaj
mimarlig1, sehir planlamas1 ve endiistriyel tasarim alanlarmin da bir siirecidir. Ozetleyecek
olursak iki ve ii¢ boyutlu insan {iretiminin neredeyse tiim alani, bilingli olarak uygulanmas, iyi
uygulanmig veya kotii diisiiniilmiis olsun, tasarimi igermektedir. Farkli disiplinlerde karsimiza
cikan tasarim olgusunun ortak noktalar1 ise gorsel tasarim ilkelerini bu siireglerde
uygulamalaridir (Lauer ve Pentak, 2011: 4).

Bir¢ok disiplinde oldugu gibi genis bir alana yayildig1 i¢in farkli tasarim tanimlari
karsimiza c¢ikmaktadir. Frascara’ya gore, tasarlamak, icat etmek, projelendirmek,

programlamak, insani ve teknik faktdrlerin uzun bir listesini koordine etmek, gdriinmeyeni
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goriiniir hale getirmek ve iletisim kurmaktir (2004: 2). ‘Tasarim’ 20. yilizyilin sonlarinda anahtar
bir kelime olarak ¢ikmistir ve ‘tasarimct’ ¢ok cesitli mallar ve kiiltiirel faaliyetler i¢in bir 6rnek
olarak kullanilmistir (Aynsley, 2001: 202). Sherin’e gore ise, tasarim, 6zlinde gorsel unsurlarin
fiziksel ya da sanal bir alana yerlestirilmesiyle iiretilir. Tasarimdaki temel unsurlar ‘bi¢imsel
unsurlar’ olarak adlandirilir ve bunlar arasinda noktalar, ¢izgiler, desenler ve sekiller yer alir.
Bu ‘formlar’ veya bicimsel unsurlar, sonsuz sayida gorsel diizenleme olusturmak iizere bir
araya getirilebilir (2018: 56).

Tasarim ve gorsel iletisimin kesistigi noktada; ‘tasarim’ sozciigii, gorsel iletisimin
yaratilmasi icin bir dizi 6geyi -normalde metinsel ve gorsel- tasavvur etme, planlama,
projelendirme, koordine etme, se¢me ve organize etme siirecine atifta bulunmaktadir ve bu
siiregte yaratilan nesnelerle ilgili olarak kullanilmaktadir. ‘Gorsel iletisim’ kelimeleri, ‘tasarim’
kelimesini degistirir ve onu belirli mesajlar1 iletmeyi amaglayan gorsel nesnelerin iiretimi ile
iliskilendirir. Bir araya getirilen li¢ kelime, ‘gorsel iletisim tasarimi’, tek tek kelime
anlamlarimin toplamindan farkl olarak, tanimi bu meslegin adi haline gelir. Bir etkinlik olarak
goriilen gorsel iletisim tasariminin, genellikle endiistriyel araglarla iiretilen ve belirli mesajlari
yaymlamayr amaglayan gorsel iletisimi tasarlama, programlama, projelendirme ve
gerceklestirme eylemi oldugu sdylenmektedir. Bu, halkin bilgisi, tutumlar1 veya davranislari
iizerinde amaglanan yonde bir etki yaratmaya yonelik bir bakis acisiyla yapilmaktadir. Bir
grafik tasarimda, o aktivite tarafindan yaratilan bir nesnedir (Frascara, 2004: 2).

Gorsel iletisim ve grafik tasarim i¢ i¢e gegmis bir disiplin olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Grafik tasarim, iletisimin gorsellesmesi demektir. Gorsellesen tasarim, fotograf ve
illiistrasyonlar insanlara daha hizli ve kolay ulasir. Grafik tasarim kavramini problemin ¢éztiimii
olarak da algilayabiliriz. Tasarim siireci karigikliga ve ayniliga diizen getirmenin bir pargasidir.
Diizen, verilen mesajin daha kolay anlagilmasini saglar ve gorsellesen tasarimda verilen
mesajlar acik, net ve estetik halde olmalidir (Istek, 2005: 55). Grafik tasarim, bir izleyici
kitlesine bir mesaj veya bilgi iletmek icin kullanilan bir gorsel iletisim bigimidir; gorsel
unsurlarin yaratilmasina, se¢ilmesine ve diizenlenmesine dayanan bir fikrin gorsel temsilini
olusturmaktadir. Etkili grafik tasarim, bir mesaja daha fazla anlam katmaktadir. Alan Robbins'e
gore ‘grafik tasarim, bu nedenle yaraticiligin gorsel bir gerceklige biiriinme yollarindan biridir’
(Landa, 2013: 2). Baska bir tanimda; bir uzmanlik alan1 daha genis tasarim alani1 olarak, cagdas
diinyada, kamu aligverisi i¢in isaretler, semboller, kelimeler ve goriintiiler diizenleme faaliyeti,
grafik tasarim olarak kabul edilmektedir (Aynsley, 2001: 6). Amerikan Grafik Sanatlar
Enstitlisti'ne (AIGA) gore ise grafik tasarim, ‘fikirleri ve deneyimleri gorsel ve metinsel icerikle

planlama ve yansitma sanat1 ve uygulamasi1’ olarak tanimlanmaktadir. Basit bir ifadeyle, grafik
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tasarim tipografi, fotograf, ikonografi, illiistrasyon kullanimi1 yoluyla gorsel iletisim ve problem
cozme stirecidir. Belirli fikirleri veya mesajlar1 gorsel bir sekilde iletir (Atiba, 2021: 4).

Grafik tasarimin izleri 550 y1l dncesine, Gutenberg'in matbaay1 icadina (onun hareketli
yazi tipi kullanimia) ve 30.000 y1l dncesine ait magara resimlerine kadar izlenebilmektedir
(Arntson, 2012: 19). Lascaux'da resmedilen av sahneleri sadece dekoratif olmaktan Gte,
muhtemelen bir dizi amaca hizmet etmekteydi. Bir amag, hayvanlari bir kullanim kilavuzu gibi
tam anlamiyla tarif etmek, neyin kovalanacagini ve nelerden kaginilacagini resmetmek olabilir.
Bir diger olas1 amag ise duvardaki hayvanlar1 sembolik olarak yakalayarak iyi sans getirmek
olabilir. Sadece yanmis ¢ubuklar ve renkli pigmentlerle yapilan bu tasarimlar avci grubunu
motive etmis ve hayatta kalmalarina yardimci olmus olabilirler (Santoro, 2014: 6).

Bir terim olarak ‘grafik tasarim’1 ilk kez 1922'de Amerikali tipograf William Addlson
Dwiggins'in, baski i¢in farkli tasarim tiirlerini ayirt etmek amaciyla kullandig1 séylenmektedir.
Tasarimin resmi olarak incelenmesi 1920’lere kadar gerceklesmedi ve terim ancak Ikinci
Diinya Savasi'ndan sonra yaygin olarak kullanilmaya baslandi (Samara, 2020: 4). Baski
siireglerinin mekanizasyonu, iiriin pazarin ilerletmek i¢in dnemli bir baski kiiltiirii bigimi
olarak reklamciligin ortaya cikisiyla ayn1 zamana denk gelmektedir. Sanayi devrimi, grafik
tasarimin ani biiyiimesine katkida bulunan yeni tavirlar ve icatlar getirmistir. Makinelerin ve
biiyiik dl¢ekli iiretimin el aletlerinin yerini aldig1 hizli bir endiistriyel biiyiime donemiydi. Niifus
merkezlerinin, endiistrinin ve paraya dayali bir ekonominin biiyiimesi, bilginin yayilmasina
olan ihtiyaci artirmistir (Arntson, 2012: 19). Bu yeni icat ve gelismeler grafik tasarimi sadece
teknik bir siire¢ olmaktan ¢ikarmistir. 19. yiizyilda kitlesel bir pazarin talepleri, matbaalar i¢in
el iscilerinin ¢ogalmasini tesvik etmistir. Bu isciler, ahsap oymaciliin yani sira daha yeni
litografi ve foto graviir tekniklerinde c¢esitli fliiratif stillerde yiiriitiilen ¢ok ¢esitli
illiistrasyonlarin iiretimi {izerine galismaktaydi. ilk basta grafik tasarim teknik bir ¢cogaltma
aract olarak kullanilsa da daha sonra, eylemleri koordine etme ve miisteriye en uygun ¢6ziim
konusunda tavsiyede bulunma ihtiyaci, plan ile uygulama arasinda bir ayrima yol agmustir.
Araci grafik tasarimer bir misteriden talimatlar alarak, ¢izimleri ve planlar1 gelistirerek ve
ardindan teknisyenlere, dizgicilere ve yazicilara tasarimlari gergeklestirmeleri icin talimat
veren ve koordinasyonu saglayan bir meslek haline gelmistir (Aynsley, 2001: 6).

Grafik tasarim yeni bir yiizyil i¢in yeni bir meslekti. Ortaya ¢ikisi, biiyiik teknolojik
degisimlerle desteklenmistir ve bunlarin kokleri bir 6nceki ylizyilda olsa da tasarim siireci
izerindeki etkileri ancak yirminci yiizyilin basinda fark edilmeye baslanmistir (Aynsley, 2001:
14). izleyiciler dogalar1 geregi gorsel materyallerde anlam ararlar. insanlarin anlam aramaya

yonelik dogal bir egilimi vardir ve grafik tasarimin bilgi aktarimi i¢in bagarili bir ara¢ olmasinin
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nedenlerinden biri budur (Sherin, 2018: 56). Grafik tasarimin bu basaris1 sayesinde, diinyanin
giderek daha yenilik¢i hale gelmesi ve bireylerin kaliplarin disinda diisiinmeye baslamasiyla
birlikte, her tiir sektdorde ortaya cikmaya baslayan pek ¢ok yeni grafik tasarim tiirii
bulunmaktadir. Logolar, posterler, sirket tasarimlari, el ilanlar1, dogrudan postalar, web siteleri,
brostirler, misir gevregi kutulari, film afisleri vb. aklimiza gelen gorseller bir grafik tasarimci
tarafinda tasarlanmistir (Inston, 2015: 27).

20. yiizy1lin sonlarinda bilgisayarlarin getirdigi tipografinin sayisallastiriimasiyla grafik
tasarimin temelleri degismistir. Tipografi, tiim tarihi boyunca, baglangicta tipo baski i¢in metal
yaz1 karakterlerinin diizenlenmesine ve 1960'tan sonra ofset litografik baski i¢in kameraya hazir
resimlerin hazirlanmasina dayanan fiziksel bir faaliyeti kapsamaktaydi. Bilgisayarlagma ile
tasarim siireci elektronik forma doniismiistiir ve grafik tasarimda kokli degisimler meydana
gelmistir (Aynsley, 2001: 202). Gegmiste grafik tasarim Oncelikle kitaplar, dergiler, posterler
ve el ilanlar1 gibi iki boyutlu alanlarla ilgiliydi. Bugiin ise tasarimcilar tarafindan {iretilen
ciktilar li¢ boyutlu nesneleri ve dijital/sanal alanmi1 igermektedir. Tasarimcilar diizenli olarak
bilgisayarlar, tabletler, akilli telefonlar gibi cihazlarda goriintiilenmesi amaglanan igerige bi¢im
vermekle gorevlendirilir. Ayrica ambalaj, tabela, enstalasyon ve vitrin gibi {i¢ boyutlu ¢iktilar
da tiretmektedirler. Tasarimla ifade edilen fiziksel bi¢cim genislemis olsa da diizenleme, yap1 ve
ifadenin altinda yatan ilkeler degismemistir (Sherin, 2018: 12).

Bilgisayarlar ile ¢aligmak, daha dnce grafik tasarimecinin isinin dnemli bir pargasi olan
tim faaliyetleri, 6zellikle zanaatin fiziksel malzemelerini kullanan manuel siiregleri ortadan
kaldirmigtir. Ayn1 zamanda bilgisayarlar diinyanin kapsamini ve iiretilme hizin1 artirmastir.
Grafik tasarim yazilimlari, iiretim araclarini stiidyoya getirerek, tasarimcilarin kiigiik gruplar
halinde ¢alismaya devam etmelerini ve siirekli genisleme ihtiyacindan kag¢immalarini da
kolaylastirmistir. Bilgisayarlar stiidyo ile ofis ve ofis ile ev arasindaki ayrimlar
bulaniklastirdikca, geleneksel is tanimlar1 sorgulanmaya baslanmis ve esnek ¢oklu gorevler
yayginlagsmistir (Aynsley, 2001: 202).

Grafik tasarimci bir iletisimcidir, fikirleri alan ve baskalarinin anlayabilmesi i¢in onlara
gorsel bir bicim veren kisidir. Tasarimci, iletilmesi gereken fikirleri temsil etmek ve bunlari
belirli bir tepki uyandirmay1 amaglayan birlesik bir deneyim halinde diizenlemek i¢in imgeler,
semboller, yazi tipi, renk ve malzemeler (ister basili ister ekranda olsun) kullanir (Samara,
2020: 4). Fakat ‘Grafik tasarime1’ terimi meslegin belirsiz bir profil olarak tanimlamaktadir. Bu
tanimda grafik terimi hala fiziksel 68eye ¢ok fazla vurgu yapmakta ve meslegin daha temel
yonlerini anlatmaktadir. Asil amaci grafik formlar yaratmak degil, etkili iletisimin

olusturulmasidir. En ¢ok kabul goren tabir aslinda ‘grafik tasarime1’ olsa da ‘gorsel iletisim
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tasarimcist’ demek daha aciklayict ve uygun olacaktir ¢linkii bu tanim meslegin {i¢ temel
unsurunu igerir: bir yontem (tasarim), bir amag (iletisim) ve bir ortam (vizyon) (Frascara, 2004:
4). Gorsel iletisim tasarimcisi, mesajlarin yorumlanmasi, diizenlenmesi ve gorsel sunumu
izerinde caligir. Caligmalari, mesajlarin etkililigi, uygunlugu, giizelligi ve ekonomikligi iizerine
yogunlagmaktadir. Gorsel iletisim tasarimi, kozmetigin Otesinde, iletisimin planlanmasi ve
yapilandirilmasi, iiretilmesi ve degerlendirilmesi ile ilgilidir (Frascara, 2004: 3).

Gliniimiiz tasarimcilar kiiresel bir ekonominin iginde ¢alismaktadir. Kiiresellesme yeni
pazarlar ortaya c¢ikardikga, tasarimcilarin gogunun zaman uyumlu olmalari ve bir markay1 veya
iiriinii yeni kiiltlirlere uyarlamalar1 gerekmektedir. Bir grafik tasarim isine dahil olan miisteriler,
is ortaklari, matbaacilar, programcilar ve izleyiciler diinyanin dort bir yanina dagilmis halde
bulunmakta ve yliz ylize goriigmeler gittikce seyreklesmektedir. Kiiresellik ve kiiresel gocebe
tasarimcilar, ¢agdas tasarim kiiltlirii tarafindan desteklenmektedir (Twemlow, 2008: 14).
Bu kiiresellik ve artan bilgisayar sahipligi, grafik tasarim bilincini daha genis kitlelere yayarak,
evlerinde Type'leri segme ve bunlara metin ve resim diizenleme olanagi getirmis, profesyonel

ve amator tasarim arasindaki sinirlar bulaniklagsmistir (Aynsley, 2001: 201).

2.3.3.1. Tasarim ilke ve Ogeleri

Yukarida bahsettigimiz, farkli disiplinlerde karsimiza ¢ikan tasarim olgularinin ortak
kesigimlerinin temel olarak ayni tasarim ilke ve ogeleri ¢evresinde sekillenmeleri oldugunu
sdyleyebiliriz. I¢ tasarim, mimari, endiistriyel tasarim ve heykel gibi alanlar ayn1 temel tasarim
ilkelerini paylasir ve tasarim ilkeleri, hemen hemen her seyin organizasyonunda ve tasariminda
bulunabilmektedir (Hashimoto ve Clayton, 2009: 20, 52).

Tasarim ilkeleri temel olarak sekil-zemin, denge, kontrast, kirpma, hiyerarsi, olgek,
oranti ve desenden olugmaktadir (tekrar ve doniisiimlii). Tasarim Ogeleri, kagit tizerinde
isaretler yapmanimn yollar1 olarak goriilebilirken; tasarim ilkeleri, tasarim 0Ogelerini
diizenlemenin, organize etmenin ve kullanmanin yollarini yansitmaktadir (Patterson ve Saville,
2013: 56). Tasarimin 6geleri ‘neyin’ kullanildigini, tasarim ilkeleri ise ‘nasil’ kullanildigin
ifade eder (Hashimoto ve Clayton, 2009: 27). Bigimsel 6gelerle kompozisyon olustururken,
temel tasarim ilkelerinden yararlanilmaktadir. Kavram olusturma, tip ve goriintii entegrasyonu
ve bi¢cim olusturma sozliigli olarak bigimsel 6geler hakkindaki bilginizle birlikte, tasarim
ilkeleri her gorsel iletisime uygulanabilir (Landa, 2013: 23). Degisen mecralar ve teknolojiler
stillerde farkliliklara yol ag¢sa da, gorsel tasarimin kompozisyonu noktasinda tasarim 6ge ve

ilkelerinin etkili kullanimi1 yatmaktadir.
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Temel tasarim ilkelerinin birbiri ile baglantili oldugu sdylenmektedir. Ornegin; birlik,
unsurlarm birbiriyle iliskili oldugu bir biitiin tasarlamakla ilgilidir. Yakinlik (birbirine yakin
Ogeler daha iliskili olarak algilanir), benzerlik (benzer 6geler daha iliskili olarak algilanir) ve
siireklilik (hizalanmis ogeler daha iliskili olarak algilanir) birligin ortaya c¢ikmasini
saglamaktadir. Bu ilkeler ampirik ¢alismalar yoluyla, her ilkenin isleyen bilgisini tasarimcinin
mesleki pratigi haline doniistiirmektedir (Landa, 2013: 23).

Gestalt’in temel ilkesi; ‘bir resme baktiginizda deneyimlediginiz sey, o resimde her seye
tek tek baksaydiniz deneyimleyeceginiz seyden epey farklidir. Hepimiz, biitiin, par¢alarinin
toplamindan farklidir (ama illaki daha biiyiik degildir)’ ilkesidir. Bu temel ilke diger Gestalt
alg1 yasalariyla birlikte, bir gorlintiideki gorsel unsurlarin diizenlenmesinin izleyiciye goriinme
bicimi olan kompozisyonda hayati bir rol oynar (Suler ve Zakia, 2018: 30). Gestalt teorileri ve
tasarim ilkeleri ile iliskili kavram ve fikirler, iki boyutlu tasarim disindaki birgok farkli tasarim
bicimine de uygulanabilir (Hashimoto ve Clayton, 2009: 52). Bir diger Gestalt ilkesini de
Wertheimer; fiziksel alanlarin gorsel alanlarda karsilik buldugu ve fizige benzer bicimde
Gestalt psikolojisinin bir nesneyi var oldugu toplam baglama gore ele aldigi seklinde
yorumlamistir. Bir gorsel alan dahilindeki unsurlar, birbirini ya ¢eker (gruplanir) ya da iter
(gruplanmaz) (Suler ve Zakia, 2018: 30). Bu ilke asagida da deginecegimiz gibi gorsel tasarima
gruplamanin temelini olusturmaktadir.

Grafik tasarim yiizeyleri iki boyutludur. Tasarimei, iletmek istedigi mesajlari bu alan
icinde vermeye calisir. Dért kenari olan bu alan, kompozisyonun kurulacag esas alandir (istek,
2005: 55). Kompozisyon unsurlari ilkelerin yapi taslaridir. Ornegin, kontrast ilkesi ancak renk
ya da doku gibi unsurlar kontrast1 yarattiginda somut hale gelir. Yon ilkesi, ¢izgi ya da derinlik
unsurlariin sayfaya getirilmesiyle somut hale gelir. Bir grafik tasarim projesi, bir fikri ¢6zmek
icin bir ilkeye odaklanabilir, ancak unsurlarin kendisi onu somut hale getirir. Cizgi, sekil, desen,
doku, bosluk, derinlik ve renk dikkate alinmasi gereken 6nemli unsurlardir (Santoro, 2014:
153). Tasarimdaki bu temel unsurlar ‘bi¢cimsel unsurlar’ olarak adlandirilir. Bu ‘formlar’ veya
bigcimsel unsurlar, sonsuz sayida gorsel diizenleme olusturmak iizere bir araya getirilebilir.
Kontrast, 6l¢ek, doku ve deger gibi gorsel degiskenler uygulayarak ve bunlar diger 6gelere
yakin ya da uzak yerlestirerek bicimsel 6gelerin bir kompozisyonda nasil davranacagini

degistirebilmektedir (Sherin, 2018: 56).

2.3.3.1.1. Tasarim Ogeleri
Tasarim Ogeleri, tasarimi olusturan temel Ogelerdir ve gorselin bir biitiin olarak

goriilmesi i¢in birbirleri ile uyum icerisinde kullanilmalidir. Tasarim 6geleri bir araya gelerek
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farkl1 kombinasyonlarda birgok gorsel tasarlanmasina olanak saglar. Baglica tasarim &geleri

sunlardan olugsmaktadir; nokta, ¢izgi, sekil, bigim, doku, renk ve alan.

2.3.3.1.1.1. Nokta

Alfabede ciimleyi bitiren nokta giindelik hayatta ve diger disiplinlerde de kullanilan
temel bir 6gedir. Tasarim dis1 alanlarda suyun kaynama, baslangi¢, patlama noktasi vb. gibi
anlatimlarla bir eylemin baslama ya da bitisini temsil etmek i¢in kullanilmaktadir. Tasarimda
da tasarimi baslatan ve bitiren eleman noktadir. Dijital ortam tasarimlarinda ylizey ile temasi
baglatan eleman da noktadir. Firganin, kalemin ya da dijital piksellerin gorseli olugturmadaki
ilk hareketi, sekli ve formudur. Dogada nesnelerden uzaklastik¢a goz her seyi nokta seklinde
gormeye baglar. Nokta goziin gorebilecegi en kiiciik, dogal ve basit tasarim 6gesidir. Nokta
tasarim 6gelerinin ilk baslangic1 6gesidir. Gorsel tasarimin igerisinde noktayi salt somut olarak
ele almak onu sinirlandirmaktadir. Bir tasarimda direkt segilebilen, gdsterilebilen somut ve net
bir nokta olmayabilir ancak belirli 6gelerin bir araya gelmesiyle nokta etkisi verilebilmektedir
(Ozsoy ve Ayaydin, 2016: 18). Tasarimin igerisinde farkli sekil ve dgelerin bir araya gelmesi
ya da diger 6geler ile olan etkilesimi bu etkiyi olugturmaktadir.

Nokta, bir harita veya diyagram iizerinde bir seyin konumunu gostermek icin bir
referans isareti olarak da kullanilabilir. Bir nesneyi temsil etmek veya bir kimligi belirtmek i¢in
nokta, kiiciik sekil veya sembol olarak gosterilebilir. Gozlerimizi 6nemli bilgilere ¢gekmek i¢in
gorsel iletisimde kullanilabilir. Ayn1 zamanda nokta, bir desen veya goriintii olusturmak ve
nokta olusturma veya noktalama tekniklerinde ton olusturmak i¢in kullanilmaktadir (Patterson
ve Saville, 2013: 36). Noktanin birbirine yakinlasarak ya da uzaklasarak ortaya ¢ikardigi renk
ve ton kombinasyonlari, bir araya gelerek biitiinii olusturma yetisi ve basit bir forma sahip
olmas1 sanatci1 ve tasarimcilarin noktayr siklikla kullanmasii saglamaktadir. Giiniimiizdeki
piksel tabanli gorsellerin olugsma mantigina benzer sekilde 19. yiizyil sonlar1 ve 20. ylizyil
baslarinda Avrupali yeni izlenimci ressamlar tarafindan nokta kullanimi yaygin bir resim
teknigine dontigmiistiir. Georges Seurat noktacilik (puantilizm) teknigi ile olusturulan eserlerin
ilk 6rneklerini sergilemistir (Onursoy, 2019: 60).

Noktanin ¢ok basit bir sekilde olusturulabilir olmas1 onun hem sade hem de basit bir
forma sahip olmasini saglamistir. Bu sadeligi ve basitligi sayesinde akilda kalicilig1 yiiksek bir
ogedir. Merkezde tek basina oldugunda gii¢ olusturur, boslukla cevrelendiginde dikkati
cekmektedir. Noktanin dis konturu, daha biiyiik hale gelirse (ve bu nedenle, sayfa 36'da
aciklandig1r gibi bir diizlem haline gelirse) etrafindaki alanla daha dramatik bir sekilde

etkilesime girecektir, ancak yine de esasen bir nokta olarak kalacaktir (Samara, 2020: 34).
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Merkez diginda bir tarafta bulundugunda diizensiz goriintiisiiyle simetriyi ve dengeyi bozacagi
icin heyecan ve gorsel ¢ekim yaratabilmektedir. Nokta, gorsel alani gelistirir ve mesafe
kavramini ortaya ¢ikarir uzaklik yakinlik algisin olusturur. izleyiciye rehberlik ederek gorselde
algmin ve dikkatin nereye yogunlasacagina katki saglayabilir (Onursoy, 2019: 59). Giinliik
yasantimizda uzaga bakip gordiigiimiiz her nesne bir nokta gibi gériinmektedir. Mesafe arttikca
goriinen seyler nokta—leke etkisi yaratmaktadir. Tasarimda bunun yansimalarini sik sik
gormekteyiz. Tasarimci gorselde noktay1 dogrudan ya da nokta etkisi yaratacak sekilde diger
tasarim ilke ve 6geleri ile bir biitlin olusturarak kullandiginda gorseldeki ve izleyicideki etkisini
artirabilir.

Teknik agidan bakacak olursak nokta dijital ortamlarda ya da dijital baski ¢esitlerinde
de gorseli olusturan en kiiglik yap1 tagidir. Gorselin icerisindeki noktaciklar bir araya gelerek
gorselin biitiiniinii olusturmaktadir. Ekran tabanli bir goriintiide nokta, dairesel yerine kare olan
gOriiniir, tek bir 151k pikselidir (tonlu veya tonsuz) (Landa, 2013: 16). Piksel mantig1 ile ¢calisan
ekran ve baski cesitlerinde inch bagina diisen nokta sayist ne kadar fazla ise gorselin
coziiniirligl (kalitesi) de o kadar yiiksektir.

Bircok nokta bir araya gelerek bir ritim ya da Oriintii olusturmaya baslar, bu da
(tekdiizelige, tekrarlanabilirlige ya da boyut veya miktardaki degisime bagl olarak) diizenlilik
ya da cesitlilik onerebilir. Bir nokta uzayda bir nokta (bir nokta) olarak kendi basina vardir,

ancak ayni1 zamanda bir ¢izginin baslangicidir (Dabner vd., 2023: 36).

2.3.3.1.1.2.  Cizgi

Noktanin sabit varligina karsi ¢izgi sonsuzlugu, hareketi ve yapisi ile dinamizmi ifade
etmektedir. En temel gorsel 6ge olan noktalar diizenli ya da diizensiz sekilde arka arkaya
siralanarak ya da birleserek ¢izgisel bir biitlin olusturur. Boylece sik ve ayni boyutta oldugunda
tek parca bir ¢izgi olarak goriiniir. Bir ylizey iizerinde yapilan siirekli bir isarettir ve ¢izgiler
tasarimin en temel 6gesidir. Bunlar bir ¢ocugun ilk gorsel ifade aracidir ve ¢ogu sanat eserinin
temelini olusturmaktadir (Hashimoto ve Clayton, 2009: 2). Mesafenin derinlik ve genisligine
gitmeden, uzunluk yoniinde giden noktalar biitiinliigiidiir; bu sebeple de ¢izgiler dogas1 geregi
hareket barindirmaktadir. Hareketi gorsellestirir, géze rehberlik eder, anlatim, konu, tema ve
dokular olusturabilir. Ayrica nesneleri ¢evreleme veya sinirlarin tanimlanmasinda kullanilir ve
tek baglarina veya diger ¢izgiler ve yiizeylerle birlestirilerek diizenlenebilir. Bu
kombinasyonlar, gorsel tasarimin i¢inde diisiinceleri ve algilari iletmek i¢in basit bir yol sunar
ve hareketi, duraganligi ve hizi dogrudan ifade edebilir (Arikan, 2009: 37). Birbirleriyle

kesistiklerinde, kesisme noktas1 hemen bir odak noktasi veya yliksek gorsel ilgi alan1 yaratir
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(Sherin, 2018: 65). Kisacasi, bir noktanin verilen dogrultudaki uzantisi ¢izgiyi olusturur. Salt
bir ¢izgi olarak degil genislik ve uzunlugu ne olursa olsun, eger bi¢im bir ¢izgi etkisi yaratiyorsa
onu ¢izgi olarak nitelendirebiliriz.

Tiim nesnelerin ya da tasvirlerin gorsel igerisinde aktarilmasi onun ¢izgisel haliyle
baslamaktadir. Bu ¢izgiler bi¢cimsel agidan diiz, egik ve kirik ¢izgi, islevsel ve konumsal agidan
duragan, hareketli ¢izgiler seklinde gruplandirilabilir. Bu gruplama igerisinden ¢izgi ile
izleyiciye aktarmak istenilen anlam ve mesaja en uygun formu se¢cmek gorselin etkinligini
artirmaktadir. Bir gorselin ya da tasarimin icindeki ¢izgilerin bigimsel ve konumsal agidan
farkli bicimlere sahip olmasi ¢izgisel 6geye yliklenen anlam ve mesajin giiciinii artirmaktadir.

Cizgi, goriiniis (kavisli, diiz, diizensiz) ve kalinlik, agirlik ve stil bakimindan farklilik
gosterebilir. Cizgi siirekli, kesik, kabaca olusturulmus veya ince ¢izilmis olabilir. Tasarimda
genellikle diger 6gelerle birlestirilir (6rnegin, bir seklin ana hatlarin1 ¢izmek veya bir ana hat
¢izimi olan bir kontur ¢izimi olusturmak i¢in) ve bir sekil, ton, form veya doku olusturmak i¢in
kullanilabilmektedir (Patterson ve Saville, 2013: 37). Bir sayfanin veya ekranin kenarlari
cizgilerini temsil edebilir. Kenar bosluklarinin ¢izgileri gibi negatif alanlar da ¢izgi olusturabilir
(Golombisky ve Hagen, 2017: 47).

Bir ¢izginin niteligi (dogrusallik) hareket ve yonden biridir; bir ¢izgi dogas1 geregi
statik degil dinamiktir. Bir ¢izgi genellikle kalinlig1 ya da agirhigr ile karakterize edilir.
Uzunluguna oranla agirliginin degistirilmesi, ¢izgi kimligi tizerinde bir noktanin boyutunun
degistirilmesinden ¢ok daha biiyiik bir etkiye sahiptir. Bir ¢izginin agirlig1 arttik¢a, giderek diiz
bir ylizey veya kiitle olarak algilanmaya baslar. Cizgiler kat1 ya da kirik olabilir; bir yol ya da
iz boyunca hareket edebilir ya da yon degistirebilir, sivri ya da egrisel olabilir (Samara, 2020:
35). Kalin, agir veya renkli ¢izgiler, gorsel bir iletisim yoluyla goze hitap edebilir veya bir
belgedeki 6nemli metni vurgulayabilir. Serbest ¢izimde, organik bir konuyu vurgulamak i¢in
yumusak ¢izgiler kullanilabilir ve ¢apraz tarama veya kontur tarama gibi isleme teknikleri, bir
nesnenin bigimini ve/veya tonunu géstermek i¢in ¢izgi kullanir (Patterson ve Saville, 2013: 38).

Cizginin bi¢cimi yoniinden karakterine bakacak olursak bir dogru, bir dalgali egri ve bir
kirik ¢izgi seklinde bir yazi okumaya calisirsak, dogru siirekli ve kesintisiz okunur. Dalgali
egride de okuma kesintisizdir fakat hareket oldugu icin farklidir. Kirik ¢izgi de ise okuma goz
icin takip zorlasacagindan daha yorucu ve uzundur. Keskin ¢izgilerin aksine egimli ya da
yuvarlanan ¢izgiler ise yumusatici etkidedir (Cellek, 2003a). Cizgilerle ¢alisirken agirlik, renk,
doku ve stil gibi unsurlara dikkat edilmelidir (Atiba, 2021: 14). Dogada kalin ve iri olan1 kaba
olarak tabir ederken ince olani narin olarak tabir etmek bu gorsel dgeye yliklenen anlam ve

mesaja dair 6rnek olusturmaktadir.
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Cizginin konumu ydniinden karakteri noktasinda, ayni ¢izgiler izleyiciye yatay olarak
degil de, egik ya da diisey olarak sunuldugunda farkl etkiler elde edilebilir. Dikey ¢izgiler
izleyici i¢in duraksaticiyken, diyagonal cizgiler hareket hissi uyandirabilir ve ayn1 zamanda
dinamik kompozisyonlar olusturmak icin sik¢a kullanilirlar (Onursoy, 2019: 64). Yercekimi
etkisini kaybettigi i¢in yatay bir dogrunun karakteri hareketsizlik ve statiklik igerir.

Cizgilerin farkli kullanimi izleyicinin algis1 noktasinda farkli gorsel yanilsamalara da

yol agmaktadir. Reardon’a gore (akt.Arikan, 2009: 38):

“Insanlar dikey cizgileri %25 oraninda oldugundan daha uzun algilamaktadir. Iki ¢izginin uzunlugu esit
oldugu bilinse bile bu yanilsama gegerli olur. Bu, gegmis deneyimlerin baskin etkisinden kaynaklanir ve
bu anlamda bilgi, algty1 degistiremez. Insanlar gentikli, sivri gizgilere kiyasla egri ve daha yuvarlak
hattaki ¢izgileri tercih eder. Sivri ve gentikli ¢izgiler daha stresli bir yapida gibi algilanir. Dogal diinyadaki

cizgilerin egri ¢izgiler tlirlerinden olugmasi, bu olguyu destekler.”

Cizgileri kategorik olarak smiflandiran Landa, c¢izgilerin islevsel ve bigimsel
kullanimlarina farkli tanimlamalar getirmektedir. Cesitli ¢izgi kategorileri sunlari igerir:

» Kesintisiz ¢izgi: bir yiizey boyunca ¢izildigi sekliyle bir isaret

» Ortiilii ¢izgi: izleyicinin siirekli olarak algiladig: fakat siirekli olmayan ¢izgi

» Kenarlar: sekiller ve tonlar arasindaki bulusma noktasi veya sinir ¢izgisi

» Goriis hatti: bir kompozisyonu tararken izleyicinin goziiniin hareketi; hareket ¢izgisi

veya yon ¢izgisi olarak gérmesi.

Cizgilerin temel islevleri sunlari igerir:

» Sekilleri, kenarlari, formlar1 tanimlar; resimleri, harfleri ve desenleri olusturur
» Bir kompozisyon i¢inde sinirlar1 belirler ve alanlar1 tanimlar

» Bir kompozisyonu gorsel olarak diizenlemeye yardimci olur

» Bir goriis hatt1 olusturmaya yardimet olur

» Cizgisel bir anlatim big¢imi, ¢izgisel bir stil olusturabilir (Landa, 2013: 17).

2.3.3.1.1.3.  Sekil

Sekilleri algilamak son derece aktif bir ugrastir. imgeler diinyas: kendini basitce hassas
bir organin lizerine yogunlastirmaz. Daha ziyade, bir nesneye bakarken ona uzaniriz. Gériinmez
bir parmakla etrafimizdaki uzamda hareket eder, seylerin bulundugu uzak yerlere gider, onlara

dokunur, onlar1 yakalar, yilizeylerini tarar, sinirlarini izler, dokularini kesfederiz (Arnheim,

2020b: 43).
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Tasarim, sekillerin diizenlenmesidir. Her ¢izimin, tablonun, fotografin ve grafik
tasarimin temelini olustururlar. Sekil zeminde, yazida, goriintiide, soyutlamada ve gercekgilikte
ortaya ¢cikmaktadir (Arntson, 2012: 49). Gorsel 6gelerin igerisinde ya da tek basina tasarimda
kullanilir. Sekil, taninabilir sinir1 olan herhangi iki boyutlu bir alandir. Sekillerin temelinde
geometri bulunmaktadir ve {i¢ temel sekil; paralel kenarlar, yuvarlaklar ve liggenlerdir (Atiba,
2021: 17). Bu temel sekillerin degisimleriyle ve kombinasyonlart ile diger sekiller olusur. Sekil,
dis kenarlar1 tanimlayan gevreleyen bir sinir tarafindan olusturulur. Bir cismi ¢ok uzaktan
gordiigiimiizde ilk dikkatimizi ¢eken seklidir. Belirli ¢izgileri, tonlar1 veya renkleri
goéremiyoruz ¢iinkii belli bir mesafedeki ayrintilar birleserek temel bir sekil olusturmaktadir.
Ornegin; cok uzaktan, bir insanin sadece temel seklini taniyabiliriz. Sekil, nesnelerin kimligini
en ¢abuk ve dogrudan ileten 6gedir. Bir nesneyi tanimak i¢in genellikle her ¢izgiyi, degeri,
rengi veya dokuyu gérmemiz gerekmez. Nesneleri sekillerine gére tanimlamaktayiz. Sekiller
birka¢ farkli sekilde tasarlanabilir: gercekei, carpitilmig, stilize edilmis, soyut ve nesnel
olmayan (Hashimoto ve Clayton, 2009: 9).

Her sekil, ¢evresindeki sekillerden etkilenir. Normal gérme duyusu, genel bir Oriintii
tanimlayarak sekli hemen kavrar. Harfleri kelimelere gore gruplandirmak, harflerin tek basina
sunulduklarindan daha dogru bir sekilde hatirlamay1 miimkiin kilmaktadir. Isaretleri taninabilir
veya tekrar eden bir sekilde gruplandiracak olursak, gérmek ve anlamlandirmak daha basit
olacaktir. Yinelenen sekillere sahip iyi tasarlanmis bir logo, illiistrasyon veya web sayfasi,
tasarimin taninmasini ve hatirlanmasini da kolaylastirmaktadir (Arntson, 2012: 50).

Karmagik yapidaki sekiller gorseli hatirlanmasi zor bir forma sokabilmektedirler. Basit
bir tasarim olgusu olan ‘basit olanin akilda kalici’ olmasi sekilleri kolay tanimlanabilir hale
getirmektedir. Ayn1 zamanda beyin sekilleri algilamak i¢in daha dnce kaydettigi en basit sekille
karsilagtirma yapar. Gorsel bir kavramin olusmasi i¢in, basit ve tanimlanabilir olmak 6nemli
ozelliklerdir. Bu noktada bir imgenin gorsel olarak somutlastirilmas: siirecinde sekillendirme
veya bi¢imlendirme ¢abalar1 hep 6n plandadir (Arikan, 2009: 43). Sekillerin bu basit yapisina
gorsel tasarim icerisinde sik sik bagvurularak tasarimin ya da iletilmek istenen mesajin akilda
kaliciligt artirilmaktadir.

Sekiller iki farkli kategoriye ayrilir; geometrik (veya diizenli) ve organik (sekillerin daha
serbest formda oldugu). Sekiller, fikirlerin gorsel olarak iletilmesinin hayati bir pargasidir.
Goriintiilere agirlik verir ve onlar1 taninabilir hale getirir. Sokak tabelalarini, sembolleri ve hatta
soyut sanati biiyilk Olclide sekiller sayesinde anlamlandiririz (Atiba, 2021: 20). Gorsel
icerisinde kullanilirken vurgu 6n planda ise daha belirgin tam tersi oldugunda ise daha az

belirgin sekilde kullanilir. Bu da sekillerin bulunduklar1 zeminin rengine ya da koyu agikligina
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gore negatif-pozitif etki yaptigin1 gdstermektedir. Sekillerin zeminle kurdugu bu iliski bosluk-
doluluk, erkek-disi, arti-eksi, acik-koyu gibi adlarla da adlandirilir. Genellikle agik tonlu
zeminde koyu sekiller kullanilir. Bu yiizden koyu zemindeki agik tonlu sekiller negatif sekiller
olarak kabul edilmektedir (Ozsoy ve Ayaydin, 2016: 112). Seklin negatif-pozitif etkisi gorsele
katacagi anlam iliskisini de etkilemektedir. Sekilleri pozitif 6geler olarak diistiniirsek etrafta
kalan bos alanlar negatiftir. Doluluk ve bosluk olarak tanimlayacagimiz bu negatif ve pozitif
alanlarin denge ve uyumu; sekillerin gorsele adaptasyonu ve netligi agisindan Onem
tagimaktadir.

Sekillere anlamsal 6zellikler dahil edildiginde evrensel dili hizlandirmaktadir. Herkesin
basitge anlayabilecegi sekiller islevsel olarak kullanilarak soézel olarak anlatilmak istenen
ifadeleri gorsellestirerek evrensel kimlik kazandirir. Cok genis kullanim alan1 olan piktogramlar
sekillerin evrensel dile doniismesinde en iyi orneklerdir. Yine bu evrensel dile katki saglayan
emojiler, semboller, simgeler ve logolar temelde sekillerden olugmaktadir. Sekil ve form
arasinda siki bir iliski vardir. Her formun bir sekli vardir. iki kavramm karistirilmasinin sebebi
bu iliskiden kaynaklanmaktadir. Ayni nesnenin bazi goriiniimleri sekil olustururken bazi
goriiniimleri form olusturabilmektedir. Ornegin, kiip formdur ama tek yiiziiniin kare gériiniisii
sekil olarak tanimlanabilir. Top bir formdur ama daire seklindeki goriiniisii sekildir ya da Misir

Piramitleri bir formdur fakat iiggen sekillere sahiptir (Ozsoy ve Ayaydin, 2016: 114, 118).

2.3.3.1.14. Bicim (Form)

Becer’e gore bigim, bir¢cok ¢izginin bir arada bulunusu, tek bir ¢izgi i¢indeki doniis ve
kivrimlar ile degisik tonlarin olusturdugu yiizeyler; bir tasarimda bigimi olusturan unsurlardir
(2019: 62). Bicim, uzunlugu, genisligi ve derinligi olan iic boyutlu gorselleri tanimlar
(Hashimoto ve Clayton, 2009: 20). Form ve sekil boslukta yani uzayda nesnelerin
tanimlanmasidir. Dar anlamiyla form, bir yilizeyin sinirlanarak digerinden ayrilmasidir. Bir sekil
3 boyutlu hale geldiginde forma doniisiir. Formlar, heykeller, mimari ve diger ii¢ boyutlu
nesneler de dahil olmak iizere gercek diinyadaki cesitli seyleri olustururlar. Ancak formlar ii¢
boyutlu sekiller olmak zorunda degildir. Derinlik yanilsamasi yaratmak i¢in 151k, golge ve
perspektif gibi teknikler kullanilarak illiistrasyon yoluyla da ima edilebilirler (Atiba, 2021:
23).Bu sebeple formlarin, {i¢ boyutlu gériinmesi i¢in ton, doku veya renk gibi baska bir 6geyle
gelistirilmis bir sekil oldugunu da ifade edebiliriz. Form, perspektif, izometrik, egik ve
planometrik gibi ¢izim yontemleriyle temsil edilebilir. Bi¢im tutulabilen, dolagilabilen ve belki
de icine girilebilen bir sey de olabilir. Mimarlar, endiistriyel tasarimcilar ve miihendisler,

tasarladiklar1 nesnenin/evin seklini gdstermek i¢in Solid Edge, SolidWorks veya 3D Studio
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MAX gibi 3B bilgisayar modelleme programlarini kullanmaktadir. Ayrica farkli
malzemelerden 3D modeller ve maket olarak 6lgekli modeller olustururlar (Patterson ve
Saville, 2013: 41).

Bir nesnenin dogal yapisini tanimlayan formlar genel olarak organik ve geometrik
formlar seklinde siiflandirilabilir. Geometrik formlar kare, dikdortgen, daire, kiip, koni,
silindir vb. iki boyutlu ve ii¢ boyutlu geometrik sekillerden olusabilmektedir. Organik formlar
ise dogal olusumlar1 kapsar (Onursoy, 2019: 56, 58). Insan, kaya, elma formlar1 organik
formlara 6rnek gosterilebilir. Bu temel form siniflandirmasinin disinda dogada bulunmayan
baz1 serbest formlar da tasarimcilar tarafindan kullanilmaktadir. Tasarim igerisindeki formun
ozelligini ve yapisini tanimlamak i¢in sembolik, yuvarlak-kdseli, hareketli-hareketsiz gibi form

tanimlamalar1 da yapilmaktadir.

2.3.3.1.1.5. Doku

Doku formun tanimlanabilir konturlarin yaptig1 gibi, formlar1 birbirinden ayirmaya
yardimci olur. Doku terimi, belirgin bir tekrar1 olmayan diizensiz aktiviteye sahip yiizeyler i¢in
gecerlidir. Tiim gorsel nesneler karakteristik birer dis yapiya sahiptirler. Nesne ve varliklarin
dis yap1 6zellikleri ve bunlarin objektif etkileri ve tekrarlart dokuyu olusturur. Diger bir degisle,
dogadaki tiim nesnelerin i¢ yapilarinin islevsel 6zelliklerini diga vuran yiizeysel etkilere ‘doku’
denir. Yani doku, ylizeyleri olusturur ve bir yiizey degerlendirmesidir (Cellek, 2003b). Yiizey
aktivitesinin (doku veya bagka tiirlii) tanimlayict 6zelligi, genellikle bir alan1 kenardan kenara
doldurmasidir; ayri, bagimsiz bir nesne olarak degil, genel, siirekli bir alan olarak algilanirlar.
Diizenlerin arka plan alanlarina dokusal bir unsur eklemek, bagka formlar eklemeden negatif
alan1 etkinlestirmeye yardimci olmaktadir (Samara, 2020: 41).

Doku bir yiizeyin gercek dokunsal kalitesi veya boyle bir yiizey kalitesinin simiilasyonu
veya temsilidir. Gorsel sanatlarda iki doku kategorisi vardir; dokunsal ve gorsel. Dokunsal
dokular gercek dokunsal kaliteye sahiptir ve fiziksel olarak dokunulabilir ve hissedilebilir.
Bunlara ger¢ek dokular da denir. Basili bir tasarim {izerinde dokunsal dokular iiretebilen
kabartma, damgalama, oyma ve tipo baski dahil olmak {izere ¢esitli baski teknikleri vardir ve
bu teknikler ile tasarimdaki bu kullanimlar fiziksel olarak dokunmayi miimkiin kilmaktadir
(Landa, 2013: 23). Gorsel doku ise gdz onilinde bulunduruldugunda, kiiciik, olduk¢a dokulu bir
alan, basit dokulu daha genis bir alanla kontrast olusturacak ve onu dengeleyecektir. Doku
kontrast1 6zellikle metin tipinde yazilarin okunaklilig1 i¢in kullanilir (Arntson, 2012: 68).

Gorsel dokular, elle olusturulan, gercek dokulardan (dantel gibi) taranan veya

fotograflanan dokulardir; bunlar gercek dokularin simiilasyonudur. Bir tasarimci, ¢izim,
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boyama, fotograf¢ilik ve diger cesitli goriintlii olusturma ortamlarinda Ogrenilen becerileri
kullanarak ¢ok ¢esitli dokular yaratabilmektedir (Landa, 2013: 23). Nesnelerin yiizey yapisini
olusturan tasarim elemanidir. Agac kabuklari, taslarin ylizeyleri vb. dogadan gelen
yapilandiric1 tasarimcilar veya tasarimer tarafindan yapay olarak da gelistirilebilir (Arikan,
2009: 41).

Dogadaki yilizey dokulari onu gorenlerde farkli hisler uyandirmaktadir. Dogadaki
dokular onlar1 gorsel igerisinde kullandiginizda dokunma etkisini ya da onun ¢agristirdigi hissi
izleyiciye aktarabilir. Yasayan dogadaki dokusal olusumlardan yararlanarak yeni yaratim
olanaklar1 elde edebilir (Cellek, 2003b). Dokular olusturdugumuz tasarimlarda da gerceklik
etkisini olusturan en temel 6gedir. Ozelikle dijital ortam tasarimlarinda gercekgi etkiler yaratma
cabasi icerisinde olan tasarimecilar doku, 151k ve golgelendirmeye c¢alismalarinda fazlaca yer
vermektedirler. Gorsel efekt ya da ii¢ boyutlu modelleme yapan gorsel tasarimcilar bu gerceklik
etkisini yaratabilmek i¢in ¢ogu zaman ekip halinde ve uzmanlagmis programlar araciligr ile
bunu saglamaktadir. Dokular da temel olarak dogal ve yapay dokular olarak siniflandirilabilir.
Dogal dokular islevsellikle ilgilidir ve dig yapiyla i¢ yap1 arasinda uyum vardir; tahta, kaya,
toprak dokusu gibi. Yapay dokular ise daha ¢ok matematiksel bir sistem ve bigimsel bir diizen
ile olusturulmaktadir; tugla, beton, metal dokular gibidir.

Tasarimlardaki gorsel dokularin izleyicideki ¢agrisimlarini Cellek (2003b) su sekilde
belirtmistir;

“Dokunun yapi etkisi; sert dokulu yiizeyler yaknlik etkisi, yumusak dokulu yiizeyler uzaklik etkisi,

Doku ve renk etkisi; sicak renkli dokular yakinlik etkisi, mat yiizeyli dokular uzaklik etkisi,

Dokunun 151klilik etkisi; parlak ylizeyli dokular yakilik etkisi, mat yiizeyli dokular uzaklik etkisi,

Dokunun islenis etkisi; ince ve ayrintili islenis dokulu yiizeyler yakinlik ve keskinlik duygusu verir.”

2.3.3.1.1.6. Renk

Insan gozii dalga boylarini ayirt edebildigi i¢in renkli gérebilmekteyiz. Isik 1sinlar1 farkls
hizlarda titresir. Beynimizde olugan renk hissi, gorme yetenegimizin bu farkli dalga boylaria
verdigi tepkinin bir sonucudur. Goziimiiziin ayirt edebildigi cesitli 1sinlar bir araya
getirildiginde ise goriiniir spektrumlar olusur (Adams, 2017: 9). Renk terimi farkli disiplinler
dogrultusunda farkl sekillerde tanimlanabilmektedir. Genel bir tanimi1 yapilacak olursa: 15181n
nesne iizerine ¢arpmasi ile yansiyan i1sinlardan goziimiizde meydana gelen duyumlarin her
birine renk denir. Go6ziin rengi algilamasi i¢in belirli diizeyde 151k olmasi gerekir. Isigin
olmamasi ya da az-¢ok olmasi rengin algilanisin1 degistirmektedir. Nesneler, {izerlerine diisen
151810 bir kismin1 emer ve geriye kalan 151k yansir. Yansiyan 151k, goziimiizde renk olarak

algilanir. Ornegin, kirmizi bir elma ya da sar1 bir limon, kendi renklerini olusturan dalga
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boylarin1 yansitarak bu renkleri gozlerimize ulastirir. Ancak, kirmiz1 ve sariy1 igermeyen bir
151k nesneye yansidiginda, nesnenin rengi degisebilir. Cevremizdeki dogal nesnelerin renklerini
algiladigimiz siire¢ bu nedenle 'eksiltici' bir siire¢ olarak tanimlanabilir. Eksiltici, ¢iinki
nesneler renklerini belirleyen dalga boylarin1 yansitmadan ve/veya iletmeden once tizerlerine
diisen beyaz 1s1iktan belirli dalga boylarini ‘cikarir’ (Pender, 1998: 14). Ayrica, az 151k oldugu
durumlarda, 6rnegin ay 1s181nda, renkler yerine daha ¢ok gri tonlar1 goriiliir, yani monokromatik
bir goriintii olusur (Kilig, 2013: 26). Az 1s1kli ortamlarda renkleri koyu, fazla 1s1kli ortamlarda
ise acik tonlarda gorebilmekteyiz. Fakat yine az 1gikta gordiigiimiiz bir nesneyi beynimiz 6nceki
tecriibelerine dayanarak dogru sekilde algilamaktadir. Insanligmm gdérme ve aktarma
stireclerinde renk kullanimina verdikleri 6nem onu bir¢ok alanin konusu yapmaktadir. Fizik
biliminde dalga boylarini, kimya biliminde hareketli fotonlar1 ve pigmentleri anlatirken, tip
alaninda gozdeki farkli hiicrelerin varligint ve psikolojide de duygular1 ifade etmistir
(Tiryakioglu, 2012: 51).

Insanlar, tarih boyunca cevrelerindeki diinyay1 kavramak ve ifade etmek igin renkleri
onemli bir arag olarak kullanmislardir. Magara duvarlari gibi ylizeyler, insanlarin ¢evrelerinde
gordiikleri nesneleri sembolik sekil ve renklerle tasvir etmelerine olanak saglamistir. Dogadaki
renkleri taklit ederek, insanlar gordiikleri nesnelerin i¢ini benzer renklerle doldurmuslardir.
Ozellikle M.O. 14. yiizyilda Ispanya'daki Altamira Magarasi'nda goriilen duvar resimleri, renk
kullanimmin erken orneklerini sunmaktadir. Ilk ¢izimlerde sekiller oncelikle ¢izilmis ve
ardindan renklendirilmistir. Cizgiyle belirlenen sinirlar, somutlastirmada ve ifadeyi belirlemede
onemli bir rol oynamistir. Bu sinirlar i¢inde ifadeyi daha da zenginlestirmek icin ise renkler
kullanilmistir. Sonug olarak, ¢izgiyle belirlenen yiizey, renkle birleserek daha derin ve anlamli
bir gorsel anlatim ortaya ¢ikmistir (Kilig, 2013: 25).

Diinyanin her yerinde rastlanabilecek bazi sebze-meyve, nesne, hayvan ve insanlarin
ortak renkler tagimasi o renklerin algisina da bir evrensellik katmaktadir. Kanin kirmizi olmasi,
muzun sari, agaclarin yesil olmasi gibi evrensel renkler imgeler ile sekiller arasinda
kurdugumuz bagi giiclendirmis ve tamamlamistir. Renk, sozsiiz iletisimin en dogrudan
bicimidir ve renge dogal olarak tepki veririz ¢iinkii renge dair belli bir kavramayla
evrimlesmisizdir. Ik insanlarin ve primatlarin dogadaki tehlikelere karsi verdigi tepkiler renk
algimiz1 bityiik 6l¢iide sekillendirmistir. Atalarimiz neyi tiiketip ve nelerden uzak duracaklarini
ya da neyin zehirli oldugunu tecriibeleri sonucunda renkler ile bagdastirmis ve hayatta kalma
yetilerini gelistirmistir. Bu da renk kavrayisimizi gelistirmistir (Ambrose ve Harris, 2013b: 6).
Renk, bagka bir tasarim 6gesinin yapamayacagi sekilde diisiince ve duygular1 temsil etmek i¢in

kullanilir ve basilt malzemelerden ekrana veya bir stipermarket rafina kadar anlik dikkat ¢cekme
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araci olarak islev gorebilir. Renklerin anlik dikkat ¢ekmesi o renge olan kavrayisimizin bir
sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Rengin temsil ettigi seyler kiiltiirden kiiltiire ve bireyden
bireye farklilik gdsterse de glinlimiizde evrensel renk dilini yakalayabilen ya da bu farkliliklari
gorebilen tasarimer ve iletisimciler gorsellerini bu dogrultuda diizenlemektedir. Renk, ¢agdas
tasarimin ve iletisimin Onemli bir yoniidiir. Bu noktada dogal olarak, rengi ele alirken
kararlarimiz1 etkileyen tercihler vardir ve hepimiz kiiltiirel normlara ve ¢evremizi saran renk
kullanimi anlayigina egilimliyizdir. Renk, tasarim o6geleri arasinda en karmasik olanidir ve
grafik tasarimin temel bir &gesidir. Duygusal iletisim agisindan renk, izleyicinin
aliskanliklarina ve ge¢misine dair genis bir anlayis gerektirir (Hashimoto ve Clayton, 2009:
231). Aym zamanda dikkat ¢ekmek igin kullanilabilecek bir aractir. Izleyiciyi yénlendirir ve
sunulan bilgiye kars1 nasil tepki vermesi gerektigi konusunda bilgilendirir (Ambrose ve Harris,
2013b: 11). Renklerin belli bir duygu uyandirmak, kararlar1 etkilemek, tutum ve davraniglar
yonlendirmek, dikkat ¢ekmek, uyarmak, sakinlestirmek, tedavi etmek, heyecanlandirmak ya da
belli bir diislinceyi sozsliz bicimde ag¢iga vurmadaki yetenegi gibi bir¢ok farkli amacla
kullanilmas1 rengin farkli alanlardaki etki giiciinden ileri gelmektedir (Isleyen, 2016: 59).

Rengin tasarim igerisindeki kullanimina bagli olarak gorsel dengeyi sagladig kosullar
da mevcuttur. Bir sekil ile arka plan arasindaki deger kontrasti ne kadar fazlaysa, seklin
boyutuna gore o kadar fazla gorsel agirliga sahip olacaktir. Bu kural ayni zamanda renk
kontrast1 i¢in de gecerlidir. Renkler arasindaki gorsel kontrast ne kadar fazlaysa gorsel agirligi
da o kadar fazla olmaktadir (Hashimoto ve Clayton, 2009: 247). Kii¢iik bir koyu siyah alan, her
ikisi de beyaz bir arka plana yerlestirildiginde, daha genis bir gri alanla kontrast olusturacak ve
dengeleyecektir. Renk ne kadar parlak ve yogunsa, gorsel olarak o kadar agir olabilmektedir.
Biiyiik bir gri-mavi sekil, kii¢lik parlak kirmiz1 bir sekil ile dengelenebilir (Arntson, 2012: 68,
69).

Fizyolojik etki olarak renkli alanlara 1-20 saniye baktiktan sonra gozde art imgeler
kalabilmektedir. Art imge, gdz/beyin sisteminin tirettigi algisal bir olgudur. Bir rengi gordiikten
sonra o rengin tamamlayicisina karsi farkindalik gelistirme ve renklerin dalga boyutlar
yOniinde sistemin verdigi bir tepkidir. Bu tamamlayici renkler renk spektrumunda birbirine zit
renklerdir. Gz bir renge bir siire bakip daha sonra gri ya da beyaz gibi nétr bir zemine baktigi
zaman, ilk baktig1 rengin zittin1 gorebilmektedir. Yesil bir zemin ortasindaki kirmizi noktaya
20 sn. boyunca bakip sonrasinda bakisimizi notr bir renge (gri gibi) ¢evirdigimizde grinin i¢inde
kirmizinin karsit rengi olan yesil goriinecektir (Puhalla, 2005: 83). Bu, gorsel algida renklerin

ve goziin isleyisinde ilging bir 6zellik olarak kullanilabilir.
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Is1g1n rengini anlamaya yonelik kesin, sistematik ve ¢agdas standartlara gore bilimsel
bir arastirmanin baslangici, 15181n kendi basina renkli olmadigini, ancak "su ya da bu renkte bir
duyum uyandirmak i¢in belirli bir gii¢c ve egilime" sahip oldugunu kabul eden Isaac Newton'a
kadar izlenebilir (Buether, 2014: 33). 1665 yilinda Isaac Newton bir prizmanin (beyaz 15181n)
15181 renk spektrumuna ayirdiginit kesfetti: kirmizi, turuncu, sari, yesil, mavi, ¢ivit mavisi ve
mor renklerine. Kisacasi Newton, deneylerine dayanarak beyaz 1s1gin bir renk spektrumu
olusturacak sekilde dagitilabilecegini ve daha sonra tekrar kirilarak bir araya getirilebilecegini
kanitlamigtir. Newton renkleri, giiniimiizde sanatcilarin ve tasarimcilarin renkler arasindaki
iligkileri tanimlamak i¢in kullandiklarina ¢ok benzeyen bir cark etrafinda diizenlemistir.
Spektrumda birbirine yakin olan ya da renk ¢arkinda birlikte yer alan renkler birbirine benzer.
Bunlari bir arada kullanmak minimum renk kontrast1 ve uyum saglar, ¢iinkii her rengin dizideki
diger renklerle ortak bir unsuru vardir. Cark iizerinde birbirinin karsisinda yer alan iki renk
tamamlayicidir. Her renk digerinin hi¢bir unsurunu icermez ve karsit sicakliklara sahiptirler
(sicak ve soguk). Analog veya zit renklerin kullanilmasina karar vermek, herhangi bir
kompozisyonun gorsel enerjisini etkiler (Lupton ve Phillips, 2015: 82).

Renk uzmanlari, renkleri arasindaki 6zellik farklarina gore tanimlarlar. Her rengin ti¢
farkl ve belirgin niteligi vardir:

Renk Ozii: Rengin adidir (Kirmizi, Turuncu, Sar1, Yesil, Mavi ya da Mor)

Deger: Bir renk 6rneginin goreceli agiklik ya da koyulugudur.

Doygunluk ya da Kroma: Renk 06zii, bir rengin ne kadar yogun ya da canli oldugunu,
parlak veya soluk oldugunu tanimlar. Bu terim, bir nesnenin, bir elbisenin, bir aracin veya bir
resmin goriintiisiinde algilanan renklerin karakteristik ozelliklerini ifade etmek ig¢in
kullanilmaktadir. "Sar1", "mavi" veya "kirmiz1" gibi renkleri adlandirdigimizda, aslinda bu
renklerin 6zelliklerini yani canlilik, ton veya parlaklik gibi 6zelliklerini ifade ederiz. Renk 6zii,
renklerin niteliklerini anlatirken kullanilan terimdir (Holtzschue, 2011: 45). Renk 6ziiniin,
degerin ve doygunlugun nitelikleri, gérmiis oldugumuz her renkte ortak olarak bulunmaktadir.

Renk Ozii: Renk o6zii, gorsel olarak algiladigimiz renkleri ifade etmek icin
kullandigimiz bir terimdir. insanlar genellikle 15131n yaklasik 150 farkli tonunu ayirt edebilirler,
ancak genellikle sadece alt1 temel rengi kullanarak bu tonlar1 tanimlayabilirler. "Renk 6zii"
terimi, "renk" kelimesiyle ayni anlamu tasir ve gorsel algimizda farkli tonlar1 ifade etmek i¢in
kullanilir. Ayni sekilde, "kroma" terimi de renk 6ziinii belirtmek i¢in kullanilan bir terimdir ve
renklerle ilgili terimlerin genel bir parcasidir. Bu terimler, gorsel olarak algilanan renk tonlarini
adlandirmak ve anlamlandirmak ig¢in kullanilir. Asagida farkli renk o6zlerinden olusan

siniflamalar mevcuttur;
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Kromatik: Renk 6ziine sahip,

Akromatik: Tanimlanabilir bir renk 6zii olmayan,

Polykrom: Farkli renk 6zlerine sahip,

Monokromatik: Sadece tek bir renk 6ziine sahip

Bir renk, birden fazla renk 6zii igerir fakat bu renk 6zleri farkli oranlarda bulunurlar ve
bir tanesi daha baskindir. Ornek bir renk, yanina daha safi konulana kadar "Saf Sar1" olarak
goriilebilir. Bir sar1 bir miktar yesil igerebilirken bir digeri turuncunun bir tiirii olabilir. Bunlarin
hepsi sar1 olarak isimlendirilirler ¢iinkii her birinin i¢inde en baskin renk 6zii saridir
(Holtzschue, 2011: 46, 47).

Notr (Acromatik) Renkler (Siyah, beyaz, gri) — Kromatik renkler: Siyah-beyaz ve
onlarin karigimi olan gri renkler, ndtr veya akromatik renkler olarak bilinir. Bu renkler, belirgin
sar1, kirmiz1 gibi renk 6zelliklerini igermeyerek, sadece siyah ve beyazin tonlarindan olusur.
Akromatik renkler, renksizliklerinin yani sira siyah-beyaz karisgimlariyla karakterize edilirler.
Kromatik renkler ise, siyah ve beyaz disindaki renkleri kapsar. Renk ¢emberindeki daha canli
ve belirgin renkler olarak tanimlanirlar. Kromatik renklerin siyah veya beyazla birlestirilmesi,
genis bir ton yelpazesi ve farkli gri tonlar1 olusturur. Bu birlesim, kromatik renklerin, siyah
veya beyazla karistirildiginda zengin ve ¢esitli tonlara sahip gri tonlarin1 meydana getirir. Bu
sayede, renklerin tonlar1 ve degerleri cesitlenerek artar (Sezer'den akt. Ozsoy ve Ayaydin, 2016:

76).
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RENK KULLANIMLARI

SOGUK
SICAK

006

SOGUK SICAK PARLAK(AGIK) KOYU DOYGUN DOYGUN OLMAYAN
ANA RENKLER KARE TAMAMLAYICI UG RENK ANALOG DORT RENK

Sekil 2.1 Renk kullanimlar:

Ana ve Ara Renkler: Yukaridaki Sekil 2.1°de gosterildigi gibi kirmizi, sar1 ve mavi,
temel olarak kabul edilen ana renklerdir. Bu renkler, diger renklere bdliinemeyen ve gorsel
olarak pargalara ayrilamayan renk Ozleridir. Ana renkler arasinda biyiik bir farklilik
bulunmakta olup, birbirleriyle ortak bir 6geye sahip degillerdir. Ara renkler ise, iki ana renk
arasinda bir gecis niteliginde olan renklerdir. Yesil, turuncu ve mor, bu ara renklere drnek
olarak gosterilebilir.

Ana Renkler; kirmizi, sar1 ve mavi saftir; diger renklerle karigtirllamazlar. Tekerlekteki

diger tiim renkler ana renklerin karistirilmasiyla olusturulur (Lupton ve Phillips, 2015: 83). Iki
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temel rengin karisimiyla olusturulan her bir ara renk, renk spektrumunda belirli bir konumda
yer alir. Ornegin, yesil, mavi ve sarmin ortasinda bulunurken; turuncu, kirmizi ve sarmmn
birlesiminden olugsur; mor ise mavi ve kirmizinin karisimindan meydana gelir. Bu ara renkler,
genellikle daha yumusak ve belirgin olmayan tonlardir, ¢ilinkii ana renklere kiyasla daha az
kontrasta sahiptir. Ayrica, her bir ara rengin, birbirleriyle ortak olan en az bir ana renge sahip
oldugunu goriiriiz. Ornegin, turuncu ve mor, her ikisi de kirmiz1 rengini igerirken; turuncu ve
yesil sar1 rengini temsil eder; yesil ve mor ise mavi rengini igerir. Ana renklerle birlikte, bu ara
tonlar, renk paletindeki gesitliligi ve renk yelpazesini olusturur (Holtzschue, 2011: 49).

Soguk ve Sicak Renkler: Renk sicakligi bir rengin algilanan sicaklifi veya
soguklugudur (Sherin, 2012: 10). Soguk ve sicak, renk Oziiniin iki zit 6zelligini tanimlar.
Dogada sicak-soguk bulunan bir¢ok nesneye de cagrisim yapabilir. Soguk renkler maviler,
yesiller, morlar ve bunlar arasindaki basamaklari igerir. Sicak renkler ise kirmizilar, turuncular,
sarilar ve bunlarin arasindaki gecis araliklarini kapsamaktadir. Renk sicakligi, mevcut 15181n
belirli tonunu gdsteren Kelvin derece cinsinden bir dl¢liim veya giic anlamina gelir. Fakat ¢ogu
durumda sicaklik, sicak ve soguk tonlar arasindaki fark olarak anlasilmaktadir. Insan géziiniin
renk sicakligini nasil algiladigr 151k kaynagina bagl olarak degisebilir. Diisiik renk sicakligi
daha sicak 151k (sar1 ve/veya kirmizi) anlamina gelirken, yiliksek renk sicakligi genellikle daha
soguk tonlar (yesil ve/veya mavi) anlamina gelir. Bir diizen i¢indeki tonlarin sicakligt tim
kompozisyonu etkileyebilir ve sicak-soguk renkler bir arada kullanilarak bir renk armonisi
olusturulabilmektedir (Sherin, 2012: 18).

Tamamlayic1 renkler: Tamamlayic1 renk spektrumunda bir rengin karsisina denk
gelen renktir. Tamamlayici renkler renk ¢arkinda birbirinin karsisinda yer alir (kirmizi ve yesil
gibi). Benzer renkler birbirlerinin yaninda yer alir ve spektrumun benzer bir bolimiini
paylastiklar1 icin birlikte ¢alisirlar (yesil, mavi ve mor gibi). Ug renk semas: segilerek iiclii bir
iliski kurulabilir. RGB renk uzayi, renkleri segmek ve goriintiilemek i¢in en genis tiglii iliski
yelpazesini sunar. Bir renk semasi igin ii¢ renk secerek, tiim tamamlayici veya benzer renkleri
tercih edebilir. Birbiriyle catisan renkler tasarima cok fazla ‘giiriiltii’ katar ve bundan

kacinilmalidir, ancak kontrast renkler dikkat ¢ekmek i¢in etkili olabilirler (Wood, 2014: 84).

Temel tamamlayic ¢iftler;
Kirmizi ve yesil
ve mor

Mavi ve
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Yaygin bir renk 6zii tagtyan tamamlayici ¢ift 6rnekleri sunlardir: mavi-yesil ve kirmizi-
turuncu (her ikisi de sar1 tasir), sari-yesil ve kirmizi-mor (her ikisi de mavi tasir), mavi-mor ve
sari- turuncu (her ikisi de kirmizi tagir). Bir renk 6zlinlin doygunlugunun ya da degerinin 6nemi
yoktur, renk daima tamamlayicisi ile zitlik iligkisini koruyacaktir (Holtzschue, 2011: 53, 54).

Kontrast Renkler: Kontrast iki renk arasindaki agik ve kesin farkliliktir. Bu farklilik
en ug noktada zitlik ya da kutupsal kontrast olarak nitelenir. Siyah-beyaz, sicak-soguk ve agik-
koyu gibi duyu organlarimizin kiyaslama yolu ile kavradig: renklerdir. Renklerin karakteristik
etkilesimleri incelendiginde birbirlerinden farkli yedi kontrast saptanmaktadir (Ozsoy ve
Ayaydin, 2016: 79).

Ton (Deger): Ton; tasarimda kontrast olusturan elemanlardir. Siyah beyaz arasinda ton
degerlerini kullanarak daha giiglii bir kontrast yapilabilir. Dolayisi ile tasarim ylizeyleri
iizerinde en fazla izlenen tonlar; grinin ¢esitlemeleri ve siyahtir. Gri tonlar genellikle gorsel
imgenin yarim ton reprodiiksiyon teknigiyle tramlanmasi yontemiyle elde edilmektedir (Becer,
2019: 57).

Bebekler, renk tonlarini gérmeden Once karanlik ve aydinligi ayirabilmektedirler.
Gormenin bu ilk deneyimi hayat boyu devam etmektedir. Karanlik ve aydinlik zithigini
gorebilme yetenegi (figiir zemin iligkisi) insan algisinin temel bir 6zelligidir ve bu 6zellik ayni
zamanda temel bir tasarim ilkesini de olusturmaktadir. Acik koyu arasindaki zitlik, deger olarak
adlandirilir. Acik renkler deger olarak yiiksek, koyu renkler diisiiktiirler (Holtzschue, 2011: 50).
Kisacast; bir rengin tonu demek, o rengin agiklik ya da koyuluk durumu demektir. Bir baska
deyisle renkteki 1s1k miktaridir, 1sikliliginin derecesidir. Renkler arasindaki bu iligkiyi bilmek
gorsel tasarimcmin uyumlu ve etkili renk kombinasyonlarin1 kullanabilmesine olanak
saglamaktadir. Deger, 15181 ve karanligi tanimlar. Isik, sekli ve formu olusturan degerlerin
karsithigin1 gérmemizi saglar. Bir tasarimdaki degerlerin asir1 kontrasti, netlik ve derinlik hissi
verir. Benzer degerler incelik hissi verebilir (Hashimoto ve Clayton, 2009: 21). Karakalemle
yapilan resimlerde sadece ton farki vardir ve iki renkten olusmaktadir. Ac¢iklik ve koyuluk
kullanilarak resim olusturulur. Tonlar beyazla agilir, siyahla koyulasir. Tonlara beyaz
katildik¢a, parlak ve 1s1kl1 goriiniirler. Bunun sonucunda da kuvvetlenirler, fakat yogunluklari
diiser. Acik ve koyu tonlarin yan yana gelmesi ile ton kontrasti olusur ve bu iki ton arasindaki
kontrast vurguyu 6n plana ¢ikarmaktadir (Tiryakioglu, 2012: 35). Ton, form olusturmak veya
bir ylizey kalitesini gostermek i¢in kullanilir ve bosluk ve derinlik yanilsamasi yaratabilir

(Patterson ve Saville, 2013: 43).
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2.3.3.1.1.7. Alan (Bosluk)

Sayfadaki 6geler arasindaki alana beyaz bosluk (beyaz renkte olmasi gerekmese de) ya
da negatif bosluk denir. Sekiller arasindaki, etrafindaki ve sayfanin arka planindaki bosluktan
olusur (Santoro, 2014: 158). Bosluk (negatif alan) dikkatli ve dengeli bir sekilde
kullanilmalidir. Sadece pozitif alanlar ortaya c¢ikarilirsa, negatif alan etkisini kaybedecektir.
Boslugu (negatif alan) kullanmak, beyaz bosluk (negatif alan) ve harfler biitiinliigli yaratmanin
en Onemli elemanlarindandir. Beyaz boslukla harfler birbirleriyle kontrastlik yaratirlar.
Tasarimin amaci biitiin boslugu doldurmak olmamalidir (istek, 2005: 90, 65).

Eger gorsel bir kompozisyon merkezden 6nemli 6l¢giide faydalaniyorsa, bir 6geyi ortaya
ve diger 6geleri onun etrafina yerlestiriyorsa, merkezi 6geye merkez ve ¢evresindeki 6gelere
kenar bosluklar1 denmektedir. Merkezin etrafindaki bosluk bir seyin merkez olarak sunulmasini
saglar ve diger tim unsurlarin bir anlamda hizmet ettigi bilginin merkezi olur (Kress ve
Leeuwen, 2008: 196). Kenarlarda bos bir alan birakarak, tasarimi cergevelemek igin
kullanilabilir. Bu, imgeye bir bosluk verir ve tasarimin nefes almasini saglar ve bosluktaki bir
nesneye odaklanmay1 saglar. Cevre bosluklari, sayfanin iki veya dort kenarinda kullanilabilir.
Sayfanin etrafindaki boslugun ilgiyi metne yonlendirmesi gibi bir tasarimdaki bosluk da odag1
tasarim O0gesine yonlendirebilir, gozlere dinlenme noktalar1 vererek zihnin sunulan fikirleri
kavramasini ve tasarimin nefes almasini saglar (Ambrose ve Harris, 2013c: 40).

Ekranlardaki gorsel tasarimlarda da beyaz alan g6z 6niinde bulundurulmalidir. Gezinme
unsurlari, sunulan bilgiler ve gorseller arasinda olusturulan denge, izleyicinin sayfada nasil
gezinecegini, ne okuyacagini ve bir sonraki adimda nereye gidecegini ayirt etmesini
saglayabilir. Cevrim i¢i ortamlarda ya da ekranlarda olusturulan tasarimlarda beyaz alan,
aktarilan bilginin ortasinda bir duraklama saglamasi amaci ile kullanir. Izleyicilerin

gordiiklerini veya 6grendiklerini 6ziimsemeleri i¢in bir alan olusturur (Santoro, 2014: 159).

2.3.3.1.2. Tasarim ilkeleri

Tasarim Ogelerini diizenlenmesi, organize edilmesi ve etkili kullanilmasi ilkelerin
kullaninm1 ile baglantihdir. Ogeler arasinda iliskiler kurmak ve iliskileri diizenlemek icin
kullanilan ilkeler biiyiik olgiide gérme ve gorsel teoriler kapsaminda gelismistir. Asagida

tasarimi olusturan ilklerin bu iliskilerine odaklanilmistir.

2.3.3.1.2.1.  Yakinhk
Iki gorsel 6ge birbirine ne kadar yakinsa, onlar1 bir grup olarak gérme olasiligimiz o
kadar artmaktadir. Algiya iliskin aragtirmalarin gesitliligini gosteren temel birka¢ kavrami géz

onlinde bulundurdugumuzda; izleyicilerin birbirine yakin nesneleri daha biiyiik bir birim
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halinde gruplandirma egiliminde olduklarin1 gérmekteyiz. Birlik kazanmanin kolay bir yolu
(ayr1 Ogeleri birbirine aitmig gibi gostermenin) basitce Ogeleri birbirine yaklastirmaktir.
Yakinlik ortak bir birlestirici faktordiir. Harfleri kelimelere doniistiiren yakinlik semasini
degistirdiginizde okumak zorlasabilmektedir (Lauer ve Pentak, 2011: 32, 34). Iki veya daha
cok unsur birbirine ne kadar yakinsa bir grup veya sablon olarak goriilme olasiliklar1 o kadar
yiiksektir. Yakinlik, iceriginizdeki iligkileri gostermek i¢in gorsel alani kullanmakla ilgilidir.
Ilgili 6gelerin birlikte gruplandiriimasidir (Atiba, 2021: 44).

Yakinlik unsuru Gestalt’in biitiinligli saglamadaki temel prensiplerinden biridir.
Yakinlik, benzerlik ve tekrar saglayan gorsel 6geler ile birleserek gorsellerde biitiinliigii ve
uyumu olustururlar. Gestalt yakinlik yasasi fotograflarin ve gorsel tasarimlarin diizenlenmesine
uyguladiginda izleyiciler, gosterilmek istenen iliskileri gormeye tesvik edilebilir. Siklikla
izleyiciler unsurlar1 nasil diizenledigini bilingli olarak fark etmemektedirler ¢ilinkii uzamsal
yakinlik, unsurlar1 gruplamanin dogal bir yolunu olusturur. Seyler gruplanmis olarak
deneyimlendiginde biitiinii goriirliz, biitiinii meydana getiren ayr1 ayr1 unsurlar, bi¢cim, doku,
renk, kapali alanlara karsi-agik alanlar, diizen, beklenti vb. etmenler yakinlig1 ya da iliskileri ile
bir kisinin neyi sekil olarak gordiigiinii etkilemektedir (Suler ve Zakia, 2018: 33, 35). Sonug
olarak bu, ister tamamen metin ister gorsel bir 6ge olsun, gorselin bir bakista anlagilmasini

saglamaktadir (Atiba, 2021: 44).

2.3.3.1.2.2. Benzerlik

Benzerlik; tanimabilir yapilar ve biitlinler yaratmak icin farkli gorsel 6geleri nasil
iliskilendirmeye ¢alistigimzi gostermektedir. iliski olusturmanin en giiclii yollarindan biri,
ilgili 6geleri birlikte gruplandirmaktir. Iki ana sekilde gruplandiriyoruz: yakinliga ve benzerlige
gore. Yakinlik ve benzerlik, en genel ve giiclii iki gruplama stratejisidir. Metnin kisa, gorsel
olarak farkli paragraflara ayrilmasi, bu gruplandirma stratejilerine dayanir. Benzerlik
baglaminda baktigimizda metinlerin satirlar1 birbirine yakindir ve birlikte ele alinabilecek
benzer tipografi, boyut, uzunluk vb. ‘ayak izlerine’ sahiptirler (Hilligoss ve Howard, 2002: 11,
12).

Birbirine (sekil, boyut, renk, hareket ve baska yonlerden) benzeyen gorsel unsurlari
iliskili olarak gérmeye meyilliyizdir. Birbiri ile iligkili olan seyleri goérdiigiimiizde onlar1 dogal
olarak Oriintiiler halinde gruplandiririz (Suler ve Zakia, 2018: 38). Ciinkii g6z, konumu ne
olursa olsun bu benzer nesnelere odaklanma egilimindedir (Hilligoss ve Howard, 2002: 12). Bu
gruplama stratejileri goriintiiler ve belgeler i¢in ayrintili, incelikli yapilar olusturmak i¢in birgok

sekilde birlestirilebilir. Gorselin gruplanma ¢abasi sunulanin bir biitiin halinde ya da i¢indeki
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parcalarin kendi i¢inde bir biitiin olarak algilanmasi siirecini ortaya ¢ikarmaktadir. Benzerlik,
yakilik ve tekrar gibi ilkeler bu nokta gruplama ve dolayisiyla biitiin olarak algilanma

cercevesinde birlesmektedir.

2.3.3.1.2.3. Tekrarlama

Gorsel biitiinliigii saglamak i¢in 6nemli ve yaygin olarak kullanilan bir ara¢ da tekrardir.
Terimden de anlasilacagi gibi, parcalari birbiriyle iliskilendirmek icin tasarimin gesitli
boliimlerinde bir sey basitce tekrarlanabilir. Tekrar eden 0ge hemen hemen her sey
olabilmektedir: bir renk, bir sekil, bir doku, bir yon veya bir aci. Bu tekrar beraberinde
benzerligi ve birligi getirmektedir. Joe Miller'in 47 (B) alan1 i¢in logo tasarimi da tekrar yoluyla
birligi gostermektedir. Bu durumda, ¢oklu tekrarlar degil, 4’1i 7°den ayiran bir biikiilme ile basit
bir tekrardir. Bunun yarattig1 yapboz, dikkat cekicidir ve akilda kalici bir logo ortaya ¢ikar
(Lauer ve Pentak, 2011: 36).

Tasarimda ritim olusturmanin yolu, tekrar ve varyasyon arasindaki farki anlamaktir.
Grafik tasarimda, gorsel ilgi yaratmak i¢in ritmin tekrar1 varyasyonla araya girer. 2D: Basics

for Designers'da Steven Brower s0yle yazmustir:
“Miizikte oldugu gibi, kaliplar olusturulur ve sonra kirilir. Beklentiler olusturarak, zenginlestiren ve
bilgilendiren vurgular yaratilabilir. Bu gorsel ritim, kalibin tekrar1 yoluyla elde edildiginde, icerideki
herhangi bir degisiklik ritmi bozacak ve bir atim veya atim gorsel esdegerini lretecektir. Bunlar,

tasarimeinin niyetine bagl olarak ya hafif bir duraklama yaratabilir ya da tiim pargay1 durma noktasina

getirebilir.” (akt. Landa, 2013: 30).

Ritmik sekilde devam eden gorsel 6geler kirildiginda giiclii bir vurgu yaratilabilir. Bu
vurgu hem zitliktan hem de hiyerarsik acidan 6geyi daha goriiniir kildig1 i¢in olugmaktadir.

Tekrarlama ayni zamanda tasarimin herhangi bir unsuruna uygulanabilecek bir biitiinliik
ozelligidir. Buradaki fikir, bir biitiinlik yaratmak i¢in tasarimin bir pargasinin bir
kompozisyonda bagka bir yerde tekrarlanmasidir. Gorselde tekrarlama bircok sekilde
yapilabilir. Orneklendirecek olursak; ortak bir ¢izgi yoniiniin tekrarlanmasi, bir tasarimm tiim
parcalarini iliskilendirmeye yardimci olabilir. Tekrar sekiller araciligr ile de yapilabilir. Ayni
veya benzer sekillerden olusan tasarimlar genellikle uyumludur. Tekrar, her projenin tutarl
goriinmesi, uyumlu ve biitiin olmasini saglar. Belirli unsurlar1 tekrarlayarak veya yankilayarak
gorsel tasarimlar daha etkili bir hale gelebilir. Ornegin, belirli bir renk paletini devam ettirerek
bu biitiinliigii saglayabiliriz. Sayfa tasariminda 6zel bir baslik stili segildiginde, her seferinde

bunu kullanarak olusturulan tekrar da biitlinliigii olusturabilir (Atiba, 2021: 57).
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2.3.3.1.2.4. Devam (siireklilik)

Tekrar ile ¢izgi ve sekiller kullanilarak devam eden ya da siireklilik gosteren bir 6ge
olusturulabilir. Bu noktada devam, goz bitisik nesneleri birbirine baglayan bir ¢izgi veya egriye
diizgiin bir sekilde tagindiginda gerceklesmektedir. Bu ilke, yerlesim tasariminda gesitli 6geleri
birlestirmek icin, genellikle onlar1 goriinmez 1zgara c¢izgileri boyunca yerlestirerek yaygin
olarak kullanilir (Arntson, 2012: 77). Simetrik diizende hizali bir sekilde birbirine benzer ve
tekrar eden sekilde kullanilan 6geler goziin takibini kesintisiz sekilde siirekli saglayacaktir. Bu
gbz takibi tasarimin i¢inde grafiksel harekete de katkida bulunmaktadir. Devam, ¢esitli
formlarin, kenarlar iist iiste gelecek sekilde planl bir sekilde diizenlenmesidir, bu nedenle
formlar bir tasarim i¢inde bir elemandan digerine ‘siirekli’ olur (Lauer ve Pentak, 2011: 40).

Siireklilik, kurumsal kimliklerin olusturulmasinda da kullanilmaktadir. Bir sirketin
kimliginin pekistirilmesini ve hatirlanmasini saglamak i¢in ticari markalar, {iriin etiketleri,
ekipman, paketleme, is literatiirii ve diger promosyonel ve ilgili materyaller tutarli olmalidir.
(Hashimoto ve Clayton, 2009: 42).

En az sayida kesintiyi gerektiren gorsel unsurlar siirekli diiz veya kivrimli ¢izgiler olarak
gruplanabilir. Bir dizinden ya da seriden {iretilebilecek biitiin olas1 ¢izgileri veya bigimleri
diistinlirsek; alginin basit ¢izgileri ve bigimleri, gorsel deneyimde en az degisiklik veya kesinti

gerektirenleri takip ettigi acik hale gelmektedir (Suler ve Zakia, 2018: 46).

2.3.3.1.2.5. Kapanma

Gestalt Teorisi’nin bir ilkesi olarak gorsel tasarimi etkileyen baska bir olgu da kapali
olmayan ¢izgilerin ya da nesnelerin ‘kapanmaya’ ya da tamamlanmaya egilimli oldugudur. Bu,
tasarimda etkili bir ara¢ olabilir ve 6n plan ile arka plan arasindaki boslugu daraltma
kabiliyetimize dayandig1 i¢in figiir ve zeminle ilgilidir. Gorsel tasarimda sekilleri gormemizi
kolaylastiran bir unsur olarak kapanma sekil zemin iliskisi ile yarattigimiz gorsellerde ya da
negatif alanlardaki sekilleri fark etmemize olanak tanimaktadir (Dabner vd., 2023: 39).
Neredeyse tamamlanmis bilindik ¢izgiler ve sekiller, tamamlanmamis gizgiler ve sekillere gore
daha cabuk tamamlanmis (kapali) olarak goriilir. Kapanmada gorsel denklik ve dengeyi
kurmaya calisilir. Gorsel unsurlarin yakinligi ve benzerligi de bu algilart kolaylastirmaktadir
(Suler ve Zakia, 2018: 52). Tanidik sekiller, eksik olmaktansa tamamlanmis olarak daha kolay
goriiliir. Goz, tanmdik bir sekil olusturmak icin bir cizgiyi veya egriyi tamamladiginda
(kapattiginda) kapanma meydana gelmektedir. Kapanma seklin biri biitlin olarak gériinmesini
saglayan ilkelerden biridir ve yakinlik, benzerlik gibi unsurlar iligkili 6geleri gruplandirarak

kapanmay1 saglamaktadirlar.
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2.3.3.1.2.6. Ritim

Devamlilik, tekrar, hareket, vurgu, zitlik, yakinlik ve benzerlikler tasarimda ritim etkisi
olusturabilir. Olusan ritim tasarimin tislubunu, okunabilirligini ve gorsel devamlilig1 saglar.
Gorsel iletisim tasarimi ile iletilmek istenen mesajin izleyiciye okuyucuya dogru sekilde
aktarilmasinda etkilidir. Ritim tasarimdaki tlim 6gelerin birbirleriyle ilgili ve birbirini tamamlar
nitelikte olmasidir ve bunun sonucunda tasarimda uyuma ve birlige katki saglar. Tekrar eden
ogeler ve ritim ile tasarimda biitiinliik saglanabilmektedir. Dogru bir ritim elde edildiginde ise
tasarimin biitiinliigii dogrudan dogruya etkilenmektedir (Elden ve Ozdem, 2015: 103, 104).
Ustyap1 ve eksen iliskileri yone dayal1 bir hareket yaratir (gdziin formlar boyunca izleyecegi
yollar) ancak algilanan hareketin kalitesini en ¢arpici sekilde karakterize eden sey aralarindaki
mekansal araliklardir. Formlar1 birbirine yaklastirmak aralarindaki bosluklari sikilastirir;
formlar1 birbirinden uzaklagtirmak ise tam tersini yapar ve sonucta gorsel bir ‘titresim’ ya da
‘ritim’ ortaya ¢ikar (Samara, 2020: 67).

Grafik tasarim yiizeyindeki elemanlar algilanirken goz, var olan ya da varsayilan bir
cizgide hareket eder, bu durum ritim ilkesidir. G6ziin kesintisiz bir sekilde tasarimin iistiinde
gezinebilmesini saglayan ogelerden biri ritimdir. Ritim {i¢ sekilde ger¢eklesebilir; tekrar,
ilerleyis (siireklilik) ve birbirinin yerine ge¢me.

Tekrar: Tekrar eden renk, desen, ¢izgi, sekil veya bi¢cimdir. Bir uyaricinin tekrari ayni
giicteki sabit bir uyaricidan daha kolay algilanir. Tekrar ayn1 zamanda birbirine benzer gorseller
yarattig1 i¢in birbirinden kopuk goriinen gorsel elemanlar1 diizenlemektedir.

flerleyis: Renk, cizim, desen, ¢izgi, sekil veya bicimin biiyiiyerek ya da kiigiilerek
tekrarlanmasidir. Ebatlar1 degisse de bigimleri benzer olarak gruplandirilir. Ritimdeki bu
ilerleyis ve hareket tasarimin ya da gdziin yoniinii de belirlemektedir.

Birbirinin yerine ge¢cme: Ayni cizim kalibi igine farkli ¢izgi, sekil veya bi¢imlerin
serpistirilmesidir.

Bu ritimsel yap1 i¢inde, diizenleme alaninda izleyicinin gozii yiizeydeki eleman ya da
unsurlar arasinda kesintisiz gegisler ve gezintiler yapabiliyor ise bu durum gorsel devamlilik
olusturabilir. Gorsel devamlilik miizikteki ritim gibi gorsel lizerindeki izlemenin kesintisiz ve
yonlendirilebilir olmasina katki saglamaktadir (Arikan, 2009: 48). Devamlilig1 saglayan her sey
ritim olusturabilir. Izleyici bu devamliligin farkinda olmadan ritimsel diizenin y&nlendirmesi
ile inceler, tasarimda gezinir ve baslama-bitis noktasini belirler (Ozsoy ve Ayaydin, 2016: 159).

Ritim ve denge olmadan, zaman ve mekanda fiziksel koordinasyon imkansizdir.
Mesajlarin iiretilmesi ve alinmasi i¢in bir matris olustururlar ve insan etkilesiminde

kullanilirlar. Ayrica, metinlerdeki estetik zevkimiz ve metinlerle olan iliskilerimiz de bir
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dereceye kadar ritim duygusundan ve kompozisyon dengesinden tiiretilmektedir (Kress ve
Leeuwen, 2008: 203).

Ritmin tekrar ile yakindan bir iligkisi vardir. Ritim, tam veya biraz farkli 6geleri
ongoriilebilir bir sekilde tekrarlayarak bir biitiin olusturabilir. Ogelerin tekrarlanma derecesinde
ve hizlanma hissinde tekrardan farklilik gosterir. Ritim, 6gelerin daha kesin bir sekilde
kopyalanmasina baglidir. Ritim, dngoriilebilirlik ve hizlanma duygular tliretmek icin tekrari
kullanir (Hashimoto ve Clayton, 2009: 37). Bu tahmin edilebilirligi beraberinde getirmektedir.
Ritim arasinda zithik yaratacak bir unsur ¢iktiginda bu tahmin edilebilirlik ortadan kalkar ve
gorselin odag1 degisebilir. Giiclii arka plan renkleri ya da belirli noktalarda tersine ¢evrilmis
yazilar kullanmak da hareket duygusu yaratabilir, hiz1 degistirebilir ve ritmi ¢esitlendirebilir.

Her tiirlii bicimsel degisiklik bir ritim degisikligine yol agabilir (Dabner vd., 2023: 49).

2.3.3.1.2.7. Hareket

1940’ta Fransa'da Lascaux Magarasinda M.O. 30 bin yi1l dnceye ait bilinen en eski
magara resimleri mevcuttur. O doneme ait yasamsal ayrintilar ve kiiltiirel belirtileri iceren bu
gorsellerde hareket imasma kosma illlizyonu yaratan hayvan cizimlerinde rastlanmistir
(Onursoy, 2019: 78). Bu ¢izimlerin bir imge ve olayla baglantisin1 gorselin hareket ya da yonii
ile ilgili bilgiler verebilmektedir. Tehlikeden kacan ya da kovalayan iki canlinin hangisinin
kactigina ya da kovalandigina dair bilgiyi gorsellerin yonii belli etmektedir. Buradan da
anlasilabilecegi gibi ilk magara resimlerinde gorsel ilke temellerine rastlanmasi bu ilke ve
ogelerin bir kismimin dogal yollar ile olustugunu ve imge-algi diizeyinde biligsel bir ¢aba ile
ortaya ciktigini gérmekteyiz.

Tasarimin hareketi tasarim ile verilmek istenen mesaj ve hedef kitle ile bulusmasindaki
estetik ve islevsel etmenler ile belirlenir. Yon temelde gorsel iletisim tasariminin biitiinsel
olarak olusturdugu etkinin ya da kompozisyonun da diizeni ile dogrudan ilintilidir. Tasarim 6ge
ve ilkelerinden ¢ogu ile tasarim yOn-hareket ya da etkisi verilebilir. Ritimler diizenli tekrarlar
ile gozii bir ¢izgide hareke yonlendirirken tasarimin genel yoniine de etki eder. Ayni sekilde
tasarimin i¢inde hiyerarsi ve vurgu ile gorsellerin yoni ilgiyi bir noktaya
yonlendirebilmektedir. Tasarim icerisindeki dengenin ya da simetrinin belli bir yone kaymasi
hareket olgusunu etkilemektedir. Gorsel tasarim oOgelerinden imajlar ise tasarimda
konumlandirilma, izlenilirlik 6zelligine ve hiyerarsiye dayali olarak yonii olusturmaktadir.
Gorsel 6gelerin yonii tasarimin biitiiniindeki yon etkisini tamamlayacak bir islevsellik ve
biitiinliik ile yapilandirilmalidir (Bedir Eristi, 2018: 108). Bir tasarim yonii ve hareketi bilingli

bir sekilde bir tarafa dogru ise tasarim igindeki tiim Ogelerin bu yon ile uyum gostermesi
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gerekmektedir. Kompozisyonda belirli kinetik nitelik, icerigi anlamamiza katkida bulunur:
Diisen bir harekete kars1 yiikselen bir hareket ya da yavas ve metodik bir harekete karsi hizli ve
diizensiz olarak algilanan bir hareket. Belirli bir hareket tiiriiniin algilanmasi, formlarin
gorsellestirdigi fikirleri desteklemelidir (Samara, 2020: 52).

Tasarimdaki gorsel elemanlarin yiizeyin sag veya sol tarafinda yer almasi da bazen
dengeyi olumsuz yonde etkileyebilmektedir. Yiizeydeki resim soldan saga dogru daha kolay
algilanmaktadir. Arikan tarafindan yapilan arastirmada (Arikan, 2008) katilimeilarin %65't
soldan saga dogru konumlandirmay1 daha kolay algiladiklarini belirtmistir. Bu noktada okuma
yoniiniin soldan saga olmasi gorseli izleme yoniine de etki etmektedir. Bati kiiltiirleri sayfanin
sol tarafindan saga dogru okur ve bu deneyim, bir tasarimin kenarlar1 arasindaki dengeyi arama
seklimizi de etkiler. Dikkatimiz 6nce sol tarafa gittigi i¢in sol taraf daha dnemlidir. Soldan saga
dogru resimsel hareket, ters yondeki hareketten daha az caba gerektirebilir. Ornegin, sagdan
sola dogru hizlanan bir hayvan, soldan saga hareket eden bir hayvandan daha fazla direncin
iistesinden geliyor gibi goriinebilir (Arntson, 2012: 63, 64). G6z dogal olarak metin digindaki
diger gorselleri de bu yon egilimi ile gormeye calisacaktir. Bir bagka deyisle ayni boyuttaki esit
iki unsur konumlanma olarak sag ve sol taraftaki yerleri degistirilecek olsa; sag taraftaki daha
biiylik ve daha etkin algilanabilmektedir (Arikan, 2009: 45). Bir sayfa diizeninin akis1 bu ilkeye
gore modellenebilir ve igerik, gdziimiiziin metin icerigi boyunca izledigi dogal yolu taklit
edecek bicimde sekillendirilebilir. izleyicilerin dikkatini ¢ekmek, ilgilerini canli tutmak ve
belirlenen sirayla bilgileri gébrmeye/okumaya ikna etmeyi saglayabilir (Sherin, 2018: 188).

Yeni medya gorsel iletisim tasariminda etkilesim ve etkilesime erisilen donanim da
yonii etkilemektedir. Bu nedenle yon ¢ogu zaman dinamik bir yapida farkli platformlara uyum
gosterir ve modifiye edilebilir 6zellikler tasimalidir (Bedir Eristi, 2018: 109). Ozellikle sosyal
medya uygulamalarmin arayiiz tasarimlarina uygun gorsel yonleri belirlemek gorselin
goriintirliigii agisinda 6nem tasitacaktir. Gorselin ve elemanlarin yon olarak uyumu noktasinda
uygulamanin hareket yonii de Onem tasimaktadir. Gorsellerin gegis yoniine uygun
yonlendirmeye sahip gorseller tasarlamak etkilesimi artiracaktir. Odak noktalarini ve vurgu
alanlarini diizenleyerek, izleyiciyi tasarimin bir boliimiinden digerine yonlendirebilir ve hareket
saglanabilir. Bu odak noktalarin1 belirlemek i¢inde gorsel 6geler arasinda hiyerarsi kurmak

gerekir.

2.3.3.1.2.8.  Gorsel Hiyerarsi
Bir¢ok tasarimin birka¢ odak noktasi vardir. Bir tasarim birgok farkli vurgu alanindan

olustugunda, hiyerarsi kavrami ortaya ¢ikmaktadir. Gorsel hiyerarsi fikri, her bir vurgu alanin,
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baska bir vurgu alanmiyla ¢elismeyecek veya dikkati baska bir vurgu alanindan ¢ekmeyecek
sekilde organize etmektir (Hashimoto ve Clayton, 2009: 48). Grafik tasarimin birincil
amaglarindan biri bilgiyi iletmektir ve gorsel hiyerarsi ilkesi, bilgiyi organize etmek ve iletigimi
netlestirmek icin kullanilmaktadir. Temel olarak tasarimei, izleyicinin hangi grafik 6gelerini
ilk, ikinci, iiciincii vb. gorecegini belirler (Landa, 2013: 28). izleyiciler nereden bakmaya
baslayacaklarini, hangi 0Ogelerin en O6nemli oldugunu ya da bir yerden digerine nasil
gececeklerini bilemezlerse diizen bir karmasaya doniisebilir (Samara, 2020: 80).

Tiim unsurlar birbirine baghdir ve hiyerarsi biiylik olgiide gorsel agirliklart ve
yerlesimleri tarafindan belirlenir. Anlam ve vurgu, bilgilerin siralanmasina ve dlgek, yakinlik,
renk ve deger gibi gorsel degiskenlerin nasil kullanildigmma bagli olarak degisebilir.
Tasarimcilarin igerigi anlasilir kilmak ve kullanicilarin basili veya dijital materyaller arasinda
icgiidiisel olarak hareket edebilmeleri i¢in gorsel senaryolar olusturmasi gerekmektedir (Sherin,

2018:77).

2.3.3.1.2.9. Vurgu/Odak

Sanatta ve tasarimda siklikla gorsel vurgu acik ve kompozisyonlarda odak noktasi
belirgin olmalidir. Ancak gorsel ne kadar karmasiksa, tasarimin diizenlenmesinde odak noktasi
o kadar gerekli olacaktir. Kural olarak, bir unsur digerlerinden farkli oldugunda bir odak noktas1
ortaya ¢ikar. Genel bir duyguyu veya kalib1 kesintiye ugratan her sey, bu farkla otomatik olarak
gbze carpabilir ve olasiliklar ¢cogaltilabilir. Bir sekli izole ederek, 6gelerin yerlesimine gore,
ogelerin Ol¢eklendirilmesi (oran), yon ve isaretlendirmeler ve kontrast yoluyla vurgu
yaratilabilir (Lauer ve Pentak, 2011: 58). Odag1 diizenlemek i¢in birgok unsur kullanilmaktadir
temelde; vurgulanmak istenen tasarim 6gesi diger tasarim 6gelerinden farkli ve dikkat ¢ekici
oldugu siirece odak yonlendirilebilir (Bedir Eristi, 2018: 112). Her gorsel tasarimin bir noktasi
gozii daha ¢ok etkiler ve kendine ¢ekebilir. Vurgu dogru ise bu nokta seyirci tarafindan ilk
bakista algilanabilir. Bazen de tasarimin izlenmesi bu noktadan baglar, daha sonra tiim tasarimi
gezer ve tekrar bu noktada gezme iglemi bitebilir. Bu kisim tasarimin vurgusunu meydana
getirmektedir (Ozsoy ve Ayaydin, 2016: 196).

Ozellikle metin agirhikli tasarimlarda bu kurala dikkat edilmesi gerekmektedir.
Tasarimer kullandigi farkli bir isaret, renk ya da grafik ile goziin ilk takilacagi yeri belirler
sayfanin odagini/vurgusunu olusturur. Okurun ilgisi genel itibari ile biiyiikten kiictige, siyahtan
beyaza, renkliden siyah beyaza ve lstten alta dogru degisiklik gosterse de hareketlerin hepsi

baskin bir elementle baslamaktadir (Tiryakioglu, 2012: 20).
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2.3.3.1.2.10. Zithk

‘Zathk’, tasarimdaki temel dengeyi olusturdugundan monotonluk kirilmaktadir. Tasarim
ya da herhangi bir sanat eserinin heyecan verici, merak uyandirici, canl, fark edilebilir,
kigkirtici, carpict olmasim saglayabilir. insan beyninin sahip oldugu birikimlerle dogru orantilt
olarak, her gorsel olusum kendi zitt1 ile belirginleserek etkili olmaktadir. Beyin algilamada
refleks olarak algiladig1 her 6genin zittin1 ¢gagrisimla denetler, diizenler ve degerlendirir. Ciinkii
beyin algiladigi dogada, idrak ettigi her biitiinde, kendiliginden zitliklarin var oldugunu bilir ve
bunlar1 biriktirir. Bu birikim tasarimin kavranmasinda ve degerlendirilmesinde de rol alir.

Algilamada, duygusal ve estetik degerlerin bigimlenisi, zitlarin iligkilerinin
diizenlenisiyle olusur. Gorsel algida yaratilacak uyum, tasarim 6gelerinin sahip oldugu zitlarin
dengeli diizeninden elde edilecektir. Kisaca zitlarin birlikteligi, gorsel hareketi ve ona bagimli
olan ritmi ve ilgi ¢ekiciligi sonucu, 6zgiin ve faydali sentezini olusturur (Ozer, 1981).

Kontrast, zit niteliklere sahip iki veya daha fazla 6genin bir araya getirildigi yerdir.
Kontrasti karsitlar arasinda yaratilan gerilim agisindan diisiinebiliriz: Ornegin siyaha karsi
beyaz, ince ¢izgilere kars1 kati sekiller, kalin ve ince ¢izgiler, organik ve geometrik sekiller gibi.
Tasarim Ogelerinden herhangi birini kontrast yaratacak sekilde kullanarak dinamik bir

kompozisyon olusturabiliriz (Patterson ve Saville, 2013: 61).

2.3.3.1.2.11. Denge

Dengenin yercekimi ile gili¢lii bir baglantis1 bulunmaktadir. Bir teraziyi ya da oyun
alanindaki tahterevalliyi diisiindiigiimiizde, bir tarafa daha agir bir nesne yerlestirildiginde diger
taraf yiikselecektir ve denge bozulacaktir. Grafik tasarimda denge, uyumlu kompozisyonlar
olusturmak i¢in kullanilir ve fiziksel olmaktan ziyade gorseldir. ‘Gorsel olarak agir’ nesneler
izleyicinin dikkatini sayfanin bir tarafina veya uzaydaki bir alana ¢eker (Sherin, 2018: 77).
Dengeli bir kompozisyonda sekil, yon ve konum gibi tiim faktorler karsiliklt olarak
belirlenmistir. Dengesiz bir kompozisyon tesadiifi, gegici ve dolayisiyla etkisiz goriiniir
(Arnheim, 2020b: 20).

Gorsel icerisindeki Ogelerin agirlikli ya da hacimsel olarak belli bir kisimda
yogunlagmasi, nesnelerin, renklerin, dokularin ve bosluklarin gorsel agirliklarini uyumlu hale
getirmek ve kompozisyona ahenk i¢inde bir goriiniim kazandirmak denge ile saglanmaktadir.
Nesnelerin fiziki agirliklarinin yani sira tasarim igerinde gorsel agirliklart da vardir. Fiziksel
agirlik, yer cekiminin bir nesneye uyguladigi kuvvetin bir 6l¢iistidiir, ancak tasarim 6geleri gibi
iki boyutlu nesneler kiitleye sahip degildir ve bu nedenle herhangi bir fiziksel agirliga da sahip
degildir. Iki boyutlu tasarimda agirlik, gercek veya fiziksel bir yergekimi kuvveti olarak degil,
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gorsel bir kuvvet veya gorsel agirlik olarak tanimlanir. Bu gorsel agirlik, 68enin bir
kompozisyonda tasidigi goreli gorsel ¢ekim, 6nem veya vurgu miktarini ifade eder. Bir sayfanin
farkl1 noktalarinda (sag alt, sol alt, orta, sag {ist veya sol iist) konumlandirilan ayni1 isaret,
konumu nedeniyle gorsel agirlikta degisiyor gibi goriinecektir. Gorsel algida, sayfanin farkli
alanlar1 az ya da ¢ok gorsel agirlik tagiyor gibi goriiniir (Landa, 2013: 26). Gorsel agirlik, bir
tasarim elementinin dikkat cekmek i¢in uyguladigi kuvvetin bir 6l¢iisiidiir. Bir tasarim elementi
ne kadar dikkat ¢ekiyorsa gorsel agirligi o derece biiyiiktiir. Dengeyi biiyiik 6l¢iide gorsel
agirlik olusturacak tasarim bilesenleri belirlemektedir. Sekil, doku, konum, oran, hiyerarsi,
hareket, vurgu gibi bilesenler tasarimda gorsel agirlig1 yaratarak dengeyi saglamaktadir. Net bir
tanimlama yapacak olursak denge; gorsel iletisim tasariminin her bir tasarim bileseninin
biitiinsel olarak olusturdugu gorsel etkinin sistematik yapisidir. Hizalama, ortalama, biiyiik ve
kiigiik parcalar1 algiyr saglayict bicimde siralama, boslugun etkili kullanimi da tasarimda
dengeyi olusturmaktadir (Bedir Eristi, 2018: 111).

Dengenin saglanabilmesi i¢in optik merkezin ve matematiksel merkezin iyi bilinmesi
gerekir. Matematiksel merkez sayfayr ortadan iki esit pargaya boler. Optik merkez ise
matematiksel ¢izginin iizerinde yer alir, bir bagska deyisle sayfanin iizerinde sag ve sol {ist
koselerden baglayarak alta dogru, ¢arp isareti seklinde sayfanin iizerinde ¢izilen izafi ¢izgilerin
kesisim noktasinin hemen {iizeridir. Bu noktadan hareketle sayfanin sag ve sol, alt ve {list
boliimleri arasinda bir denge saglanmaya caligilir (Tiryakioglu, 2012: 14). Kompozisyonun {ist
ve alt boliimiinde yer alan unsurlar arasindaki iligki yok edilmemeli, biitlin gdrsel unsurlar optik
bir merkez ¢evresinde toplanmalidir. Yani, tasarim kendi i¢inde bir dengeye sahip olmalidir.
Tasarim ylizeyi dikey bir eksenle ortadan ikiye bdliindiigiinde; optik agirligin, ¢izginin her iki
tarafinda esit olarak dengelenip dengelenmedigi gozle izlenebilir (Becer, 2019: 67). Sayfadaki
lekelerin matematiksel merkeze gore dagilmalari monotonlugu getirir. Optik merkeze gore
dagilmalar1 ise okunabilirligi artirabilir. Gorsel agirlik dlclilemez, ancak gozlenebilir. Agir
gorsel elementler okurun ilgisini ¢ceken 6gelerdir. Dolayisiyla sayfanin {istii ve alti ¢ok agir
olmamalidir. Genellikle genis objeler kiigiik objeleri, renkli elementler siyah beyazi, ¢arpik,
diizensiz sekiller diizenlileri dengeler. Sayfada kullanilan beyaz alan da denge unsurudur
(Tiryakioglu, 2012: 15). Gorsel olarak belirli bir boyut, sekil veya renkteki bir nesne daha
yiiksege yerlestirildiginde daha fazla agirlik tasiyacaktir. Bu nedenle, dikey yonde denge, esit
nesneleri farkl yliksekliklere yerlestirerek elde edilemez. Yiiksekte olan daha hafif olmalidir
(Arnheim, 2020b: 30). Agirlik ayn1 zamanda boyuta da baghdir. Diger faktorler esit oldugunda,
daha biiyiik olan nesne daha agir olacaktir. Renklere gelince, kirmizt maviden daha agirdir ve

parlak renkler koyu renklerden daha agirdir. Siyah bir alanin dengelenmesi igin beyaz bir
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alandan daha biiylik olmas1 gerekir; bunun nedeni kismen parlak bir ylizeyin nispeten daha
biiyiik gériinmesine neden olan 1sinlamadan kaynaklanmaktadir.

Denge -gorsel agirligin bir dereceye kadar esit dagilimi- kompozisyonun evrensel bir
amacidir. Bir sanatg1 ya da tasarimect, belirli bir tema veya konu nedeniyle, bir resmin izleyicide
huzursuz, rahatsiz edici tepkiler uyandirmasi i¢in asimetrik denge kurabilir. Bu durumda
dengesizlik yararli bir ara¢ olabilmektedir (Lauer ve Pentak, 2011: 90). Denge unsurundaki
mutlak simetriyi kirmak icin; doku, kiiclik-biiyiik iligkisi, renk iliskisi gibi farkli durumlar
olusturularak da denge yaratilabilir (Ugar, 2019: 140, 141). Gorsel tasarimda denge, esitlik
olarak algilanmamalidir. Clinkii tamamen simetri i¢indeki, denge, sikici, s1g ve statik bir denge
olusturabilir (Becer, 2019: 66).

Simetrik denge: Simetri elde etmenin ¢esitli yollar1 vardir. En yaygin olani, merkezi
bir bolme ¢izgisinin her iki yaninda benzer bir bi¢cime sahip bir denge olusturmaktir. Simetrik
dengede, benzer sekiller dikey bir eksenin her iki tarafinda ayn1 konumlarda tekrarlanir. Bu tiir
simetriye iki tarafli simetri de denir. Bir taraf, aslinda, diger tarafin ayna goriintiisii haline
gelmektedir. Simetrik denge, viicudumuzun temel simetrisinin farkindaligina atfedilebilecek
bir denge yapisidir (Lauer ve Pentak, 2011: 93). Simetrik tasarim, asimetrik tasarimda eksik
olan mantiksal bir kesinlige sahiptir.

Asimetrik: Asimetrik tasarim, daha biiyiik bir hareket ve degisim, olas1 dengesizlik ve
goreceli agirlik hissini ¢agristirir.  Asimetri, merkezi bir eksenin her iki tarafinda aynalama
elemanlar1 olmadan bir eleman1 bir kontrpuan elemaninin agirligi ile dengeleyerek agirlik ve
kars1 agirlik yoluyla elde edilen gorsel agirliklarin esit dagilimidir. Asimetrik dengeyi saglamak
icin, sayfadaki bir isaretin konumu, gorsel agirligi, boyutu, degeri, rengi, sekli ve dokusu
dikkate alinmali ve diger tiim isaretlere kars1 tartilmalidir. Her 6ge ve konumu, bir tasarimin
coziimiindeki genel dengeleme etkisine katkida bulunur (Landa, 2013: 27, 28). Asimetrik denge
aslinda simetrik dengeden daha karmasik bir kullanimi sahiptir. Birbirine benzemeyen 6geleri
dengelemeye caligmak, daha karmasik degerlendirmeleri ve daha incelikli faktorleri
icermektedir (Lauer ve Pentak, 2011: 97).

Radyal denge: Yatay ve dikey yonelimli simetrinin bir kombinasyonuyla elde edilen
simetridir. Ogeler, kompozisyonun merkezindeki bir noktadan disar1 dogru yayilir ve bir 6ge
veya 6gelerin kapsamli bir sekilde tekrar1 vardir (Landa, 2013: 27, 28). Tiim 6geler ortak bir
merkezi noktadan yayilir veya daire igine alir. Radyal denge, simetrik veya asimetrik dengeden
tamamen farkli degildir. Odaklanmanin merkezde mi yoksa merkez diginda mu1 gerceklestigine
bagli olarak, yalnizca birinin veya digerinin iyilestirilmesidir. Radyal desenler dogal diinya da

cok sayida bulunur (Lauer ve Pentak, 2011: 107). Denge, radyal bir tasarimda da belirgin
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olabilir. Radyal tasarimda, 6geler bir kompozisyonda dengeyi saglamak i¢in bir girdaptan veya
dairesel/spiral bir yoldan yayilir ve elemanlarin merkezi bir nokta etrafinda diizenlenmesiyle

bir kompozisyon olusturuldugu zaman ortaya ¢ikar (Patterson ve Saville, 2013: 60).

2.3.3.1.2.12. Armoni/Birlik (Uyum)

Isitsel ve gorsel birgok sanat dalinda armoni kavramiyla karsilasmaktayiz. Sayfada
kullanilan font, stil ve renklerin birbiri ile uyumlu olmasi gerekir. Bu uyum yoksa karmasa
yaratabilir. Bigimsel olarak ilgi ¢eken bir tasarim, bir baska deyisle fazla ¢esitli ve birbirinden
kopuk kullanilan font, renk ve stiller iletmek istenen mesajda da karmasaya yol acacaktir
(Tiryakioglu, 2012: 22). Yerinde kullanilmis bir renk, farkli yazi karakterlerinin duyarl sekilde
birlikte kullanimi, gorsel eksenlerin gakistirilmasi gibi basit yontemler, uyum olusturmada iyi
sonuclar veren yontemlerdir. Uyum, aynilik ve benzerlik iligkisi degildir. Uyum bundan 6te
gorsel bilesenler ayn1 amaca hizmet ederek aralarinda bir bag tasimasini temsil etmektedir
(Ugar, 2019: 270). Birlik, bir tasarimdaki 6geler arasinda bir uyum veya anlasmanin var oldugu
anlamina gelir. Ayni ilke i¢in baska bir terim de uyumdur. Cesitli unsurlar uyumlu degilse, ayr1
veya ilgisiz goriiniiyorlarsa, kompozisyonda biitlinliik saglanamayabilir.

Bir tasarimdaki tiim grafik unsurlarin daha biiyiik bir biitiin olusturacak kadar birbiriyle
iliskili oldugu, birligi saglamanin bir¢ok yolu vardir; tiim grafik 6geler birbirine aitmis gibi
goriiniir. Ideal bir diizen, yalnizca pargalarmin bir toplami olarak tanimlanamayacak kadar bir
biitiin halinde birlestirilmis grafik 6gelerin bir bilesimi olarak goriilebilir. Bu ilke bigimlerin
organize biitlinler olarak algilanmasina vurgu yapan ve dncelikle zihnin diinyaya nasil diizen
empoze etmeye, algilari birlestirmeye ve diizenlemeye calistigiyla ilgilenen Almanca
‘bicim’den gelen Gestalt’a dayanir (Landa, 2013: 31). Birlik, seylerin birbirine ait oldugu
fikrini ifade eder. Uyum, birlik yerine kullanilabilecek bagka bir kelimedir. Benzer 6geleri
gorsel olarak gruplandirma ve aralarindaki iligkileri bulmaya calisma fikri, birlik tasarim
ilkesinin Gestalt gorsel algi kuramina nasil dahil edildiginin bir 6rnegidir (Hashimoto ve

Clayton, 2009: 29).

2.3.3.1.2.13. Biitiinliik

Bir tasarimda biitlinliik 6geler arasindaki uyuma dayanmaktadir. Ritmik bir tasarim ayni1
zamanda biitiinselligi yakalamaya da oldukca yaklasmis demektir (Elden ve Ozdem, 2015:
103). Tasarim igindeki gorsel unsurlar biitiinliik olusturacak sekilde bir araya getirildiginde,
kompozisyondaki daginikligin ve parcalanmanin Oniine gegilebilmektedir. Tasarimei,
kompozisyonunda bir arada kullanabilecegi unsurlari segerek gruplandirmali ve bunlari

birbirleriyle uyum saglayacak bi¢cimde diizenlemelidir. Ayn1 temel bi¢ime, boyuta, dokuya,
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renge ya da duyguya sahip unsurlar; bir tasarimda ideal biitiinliigii olustururlar. Benzer nesneler
gordiiglimiizde, bunlar1 dogal olarak gruplandiririz. Benzerlige dayali bir biitlinliik i¢cindeki
farkli unsur, dikkati ¢eker. Farkli olan1 6ne ¢ikararak algilamay1 saglamak icin, diger tasarim
unsurlarinin bir biitiinliik i¢inde bulunmalar1 gerekir (Becer, 2019: 72).

Sayfa tasarimi boyutunda diislindiigimiizde ozellikle ¢ok sayfali tasarimlarda her
sayfada ve sayida ayni font ailesini ya da birbirine uygun fontlari, fligranlari, siitunlamay1 vb.
gibi unsurlar1 kullanmak biitiinliigii ve devamlili1 saglayacaktir. Sayfada kullanilan font, stil
ve renklerin birbiri ile uyumlu olmasi gerekir. Bigimsel olarak ilgi ¢eken bir tasarim, bir bagka
deyisle zengin kullanilan font, renk ve stiller iletmek istenen mesaj1 giiglestirebilir. Ayni1 tasarim
ilkelerinin yayinin tamaminda uygulanmasi ise "biitlinlik" anlamina gelir. Sayfalar arasinda
"ailesel" olarak bir benzerlik, baglilik, biitiinliik bulunmalidir (Tiryakioglu, 2012: 22). Fakat bu
her sayfada farkli tasarimlar olusturmaya engel olmamalidir. Ciinkii her konu, haber ya da
tasarimi kendi dinamikleri mevcuttur. Tasarimda kullanilan biitlinlikk ilkesi, izleyicinin
tasarimu birlik igerisinde algilamasini ve anlamlandirmasini saglamaktadir.

Biitlinliikten yoksun bir tasarim gozii yorar ve gdrsel okuma yapmay1 zorlastirabilir.
Tasarimer agisindan, biitliinligii saglamanin yolu tasarim igerisinde yer alan tiim 6gelerin
birbirleri ile iligki i¢erisinde oldugunu 6ne ¢ikaran bir kompozisyon gelistirmesi ile miimkiin
olmaktadir. Tasarimda her bir gorsel elemanin tek olarak degil biitiinsel olarak anlam
kazanmasi demektir. Bu sebeple bir gorsel tasarimda saglanmasi en zor ilke biitlinliiktiir.
Biitlinliigli olugturmak i¢in sadece gorsel elemanlarin birbirine benzemesi ya da tekrar etmesi
yeterli degildir.

Biitlinliik siireli, ¢cok sayfali ya da kurumlarin diizenli sekil kullandig1 gorsellerde bir
gorsel kimlik olusturmasina da katki saglamaktadir. Ozellikle sosyal medya tasarimlarmin
kendi i¢indeki biitiinliigii onemliyken, sosyal medya da paylastig1 diger tiim gorsellerin birbiri
ile olan biitiinliigii de o dl¢iide 6onem tasimaktadir. Marka kimligi ya da imaj1 noktasinda gorsel
ortak bir dilin olusturulmas: i¢in tiim gorsellerin biitlinliik ilkesine gore diizenlenmesi
gerekmektedir. Birden fazla birim oldugunda siireklilik biitiinliigii saglayabilir. Ozellikle sosyal
medya da tasarimcinin isi tek bir tasarimi birlestirmek degil, ayni1 zamanda birbiriyle iliskili
goriinen gonderiler olusturmaktir. Tiim tasarimlar bir ‘seri’nin pargasi gibi goriinmelidir. Bir
seride ayni birlestirici tema ardisik tasarimlarda devam etmelidir. Kitap, katalog, dergi, brosiir,
sosyal medya tasarimlar1 ve benzerlerinin tiimii bu tasarim stratejisini gerektirir (Lauer ve
Pentak, 2011: 41). Sosyal medya da reklam gorsellerine biitiinliigli kazandirmak gorsellerin

kendi igerisinde oldugu kadar paylasilan diger gorseller ile de bir biitiinlik olusturmasini
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gerektirmektedir. Paylasilan her tasarimin belli markaya ait bir gorsel olarak goriilmesi
stireklilige, benzerlige ve tekrara baghdir.

Tasarimin sunuldugu platform ne olursa olsun biitiin olarak olusturdugu etkinin niteligi
ve kesintisiz bir akis ve gecis igerisinde olmasi devamlilik ve biitlinliigii olusturmaktadir.
Tasarim 6gelerine dayali gorsel etki, renk 6zellikleri, bicimsel 6zellikler ve boyut 6zelliklerinin
estetik ve islevsel baglamlarmna iligkin birlik ve tutarlilik, tasarimda bu etkiyi yaratmaktadir.
Sosyal medya tasarimlarinda devamlilik ve biitlinliik ise; yeni medya platformunun 6zellikleri
ve teknolojileri ile ilintili arka plan, renk, etkilesim 6zellikleri, boliimler ve gecisler arasindaki
tutarliligin tasarim 6geleri ile olan uyumuyla saglanir (Bedir Eristi, 2018: 114).

Secilen tiim bigimler ve katildiklar1 her iligki birbirini desteklemeli, yeniden ifade etmeli
ya da birbirinin yerine ge¢melidir. Yapboz parcalar1 gibidir hepsi farklidir, ancak her biri biiyiik
resmin ilgili bir pargasina katkida bulunabilir. Bu amaca hizmet etmeyen herhangi bir unsurun

yeniden gozden gecirilmesi gerekir (Samara, 2020: 30).

2.3.3.1.2.14. Olcek/Boyut/Oran

Gorsel agirlik ayn1 zamanda boyuta da baglhidir; bir sey ne kadar biiyiikse o kadar agirdir.
Boyut, grafik tasarimda en temel ve en sik kullanilan kontrast ve odak olusturma bi¢imidir.
Cogu tasarim, tip veya goriintiideki boyut kontrastindan biiylik Olclide yararlanmaktadir
(Arntson, 2012: 67).

Temel ilkelerin kullanilmasmin yam1 sira, asagidaki nedenlerle o&lgege dikkat
edilmelidir.

» Olcegi manipiile etmek, bir kompozisyona gérsel gesitlilik katabilir.

» Olgek, sekiller ve formlar arasinda iliskiler ile kontrast, dinamizm ve pozitif zitlik
saglayabilir.

» Olgegin manipiilasyonu, ii¢ boyutlu uzay yanilsamasi yaratabilir (Landa, 2013: 34).

Oranti, olgcek ve boyut tasarimda ve giindelik hayatta ayni seyleri tanimlamak i¢in
kullanilsa da oranti kelimesini genellikle matematiksel sayisal oran sistemleriyle baglantili
olarak karsilagtirmali sekilde kullaniriz. Oran gorsel bir iletisim i¢indeki bilesenler arasindaki
karsilastirmali iliskidir. Olgek ise bir nesneyi iizerine yerlestirildigi zemine gore ¢izmek veya
yerlestirmek icin secebileceginiz boyuttur. Olgek, ev ve mobilya gibi biiyiikk nesnelerin
cizilmesine yardimci olmak icin kullanilir ve bu ¢izilen nesnelerin boyutlarini tanimlamak i¢in

kullanilir. Olgek ile orant1 saglanabilir ya da kontrast olusturulabilir (Patterson ve Saville, 2013:

63).
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Yiizyillar boyunca mimaride, resimde, heykelde ve tasarimda orant1 olusturmak igin
cesitli 6l¢ekler kullanilmis ve gelistirilmistir. Sanatcilar, bir dikdortgenin kenarlarinin genisligi
ve uzunlugundan insan viicudunun boliimlerine kadar ¢esitli 6gelerde ideal boyut iliskilerini
tanimlamaya c¢alismislardir (Lauer ve Pentak, 2011: 70). Eski Yunanlilarin gelistirmeye
calistig1 ideal oranlar matematiksel oranlar seklini almistir. Mitkemmel viicut yedi bas boyunda
olmak ve hatta viicudun béliimlerinin oranlarini idealize etmektedir. Bu oranlar arasinda en ¢ok
bilineni altin orandir ve altin oran yiizyillar boyunca sanati ve tasarimi etkilemistir. Bu oranin
dogadaki biiylime modellerinde (salyangoz kabugu, bitkiler ve hatta insan anatomisi gibi)
bulunmasi ve modiiler bir tekrara uygun olmasi, ona tasarim tarihinde baskinlik kazandirmigtir

(Lauer ve Pentak, 2011: 83).

2.3.3.1.3. Sosyal Medyada Gérsel iletisim Tasarim Cesitleri

Sosyal medya kendi dinamikleri ile var olurken beraberinde kendi reklam cesitlerini
olusturmustur. Fakat yine de geleneksel kitle iletisim araglarinda kullanilan reklam
cesitlerinden bazilar1 sosyal medyada da kullanilmaya devam etmistir. Sosyal medyada
kullanilan reklamlarin temelini olusturan etkilesim geleneksel mecralardan gelen reklamlarda

dahil tiim sosyal medya reklam ¢esitlerinin ana unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2.3.3.1.3.1. Etkilesimli Tasarim

Dijital mecralarin ortaya cikisi yapisit geregi beraberinde etkilesimi de getirmistir.
Ozelikle web ortamlarindaki icerigin yonetilebilir olmasi etkilesimin en temel halidir.
Teknolojinin gelismesi ve yeni platformlarin ¢ikmasi ile giiniimiizde etkilesimli tasarimlar sik
kullanilan bir teknik haline gelmistir. Gorsel tasarimda etkilesimli tasarim, etkilesimli 6zellikler
aracilifiyla kullanici katilmini ve biligsel islemeyi optimize eden gorsel iletisimin
olusturulmasini ifade etmektedir (He, 2022). Etkilesim tasarimi, kullanicinin eristigi bilgiyle
etkilesimine oncelik veren bir grafik tasarim kategorisidir. Ayn1 anda birden ¢ok goriintiiniin
izlendigi gorsel-isitsel programlari igeren c¢oklu goriinti 1960’lardaki ¢oklu ortam
uygulamalarindan tiiremistir. Iki veya daha fazla duyuya hitap ettigi icin kullanici ile
iletisiminin daha yiiksek oldugu sdylenmektedir (Baranseli, 2009: 79). Ozelikle yeni medya
birden fazla duyumuza hitap ederek ve izleyici katilimi saglayarak kurdugu iletisim ile
etkilesim yaratmaktadir. Metin, ses, animasyon, duragan ve hareketli gorsel elemanlarin sayisal
ortamdaki sentezi olarak ¢oklu multimedya ortamlarinda kullanilmaktadir. Etkilesimli tasarim,
grafik tasarimda ¢ok 6nemli bir rol oynamakta ve gorsel icerigin olusturulmasinda yenilik¢i

yaklagimlar sunmaktadir (Casner, 1991).
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Gliniimiizde sosyal medya da etkilesimli tasarim, kullanici deneyimlerini ve etkilesimi
onemli Olgiide etkilemistir. Appel vd. (2019), sosyal medyanin iicretsiz etkilesim ve katilim
platformu olarak roliinii vurgulamakta ve markalarin tiiketicilere ulasma ve onlarla etkilesim
kurma potansiyelinin altin1 ¢izmektedirler. Bu durum, etkilesimli tasarimin kullanicilar ve
icerik arasindaki anlamli etkilesimleri kolaylastirmakta ve tiiketici katilimini etkilemektedir.
Ayrica, Xu vd. (2019) sosyal medya ortamlarinda algilanan etkilesimin 6nemini vurgulayarak,
etkilesimli 6zelliklerin bu platformlardaki kullanict deneyimlerini ve sosyal baglilig
sekillendirmedeki kilit roliine vurgu yapmaktadir. Sosyal medya yorum yapma, etiket ve konum
olusturma, mesajlagsma, gonderi paylasma ve filtrelerin kullanimimin her biri bir etkilesim
unsurudur. Sosyal medya uygulamalart sosyal ag platformu olmalarinin geregi etkilesimi
merkeze almaktadirlar. Marka hesaplarinin ve olusturduklari reklam gorsellerinin de bu
etkilesime uygun olmasi gerekmektedir. Bu noktada marka hesaplari reklam gorsellerinin i¢ine
de soru-cevap, se¢cim yapma, oyunlar, testler vb. gibi interaktif 6geler ekleyerek etkilesim

olusturabilmektedirler.

2.3.3.1.3.2. Tipografik Tasarim (Tipogram)

Tipogram, bir diisiinceyi gorsel olarak ifade etmek icin, kelimeyi olusturan harflerden
daha fazlasim1 icerecek sekilde tipografinin bilingli kullanimi1 olarak tanimlanabilir.
Tipogramlar, s6zllii veya sozsiiz olabilir. Bigim ile goriintiiyii dogrudan veya dolayli olarak
kullanabilirler. Tipografide bigim (goriiniim) anlam (sentax) ile dogrudan iligki kurabilir. Harf
ya da kelimeler okunmanin disinda, resimsel nitelikler tasiyan goriintiiler de olusturabilirler.
Sozsel anlatima, resimsel nitelikler yiiklendiginde ise gorsel anlasilirlik kolaylasir ve akilda
kalicilik artar (Erdal, 2015: 121). Tipogramlar, yaz1 6gelerine temel bigimlerinin 6tesinde
resimsel nitelikler kazandirarak, onlar1 ne anlama geldiklerinin imgelerine doniistiiriir ve anlati
potansiyelini degistirir. Gii¢lii yazi tasariminin pek ¢ok yonii gibi, yaziy1 imgeye doniistiirmek
de yazinin soyut gorsel nitelikleri ile anlamsal anlamini basit sekilde ortaya koyan nitelikleri
arasinda benzerlikler belirlenebilir. Yani yazi, ¢esitli yaklagimlar kullanilarak bir goriintiiye
doniistiirtilebilir (Samara, 2020: 216). Burada yazi temel amaci olan kolay okunmanin disinda
bir amaca hizmet eder. Tipogram, yaygin bir grafik ara¢ olmasa da onu bi¢imlendiren sdzciliglin
anlamini gorsel olarak giiclendirmek i¢in kullanilir. Logotipler, yaz1 karakterlerinden olusmus
logolar, kimliklerinin 6nemli bir pargast olan tipogrami bir tasarim Ogesi olarak kullanir
(Ambrose ve Harris, 2017: 72). Tipografiden olusturulmus bi¢imler, formu bozulmus yazi
karakterleri, yazinin anlami ile karakterin sekli arasinda kurulan tasarim degisikligi gibi

unsurular ile tipografik tasarimlar olusturulur.
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2.3.3.1.3.3.  Infografik Tasarim

Tablo, ¢izelge, grafik, metin ve haritalarda gdosterilen olgusal bilgilerle siirekli
karsilagsmaktayiz. Gazete ve dergi makalelerinde, bu bilgi grafikleri dnemli noktalar1 6zetler ve
genellikle soyut bilgileri daha dikkat ¢ekici hale getirir. Bilgi grafikleri (tablolar, ¢izelgeler,
grafikler ve haritalar) karsilastirma yapmak, egilimleri fark etmek ve parcalar arasindaki
karmasik iligkileri anlamak igin etkili bir gorsel tasarim tiirii olarak kullanilmaktadir (Hilligoss
ve Howard, 2002: 39). Gorsel anlatimin bir ¢esidi olan infografik; isaretler, haritalar, teknik
cizim gibi grafiksel 6gelerin sadece uzun bir metin olarak degil yazi, grafik ve diger gorsellerin
birlikte tasarimiyla anlatilmasidir. Ozlii bir dile ve net, diizenli gorsellere dayanmalart
nedeniyle karmasik bilgilerin iletilmesinde etkilidirler (Ginzburg vd., 2021). Karmasik ya da
fazla olan sayisal verilerden ya da uzun metinlerden olusan bilgilerin daha kolaya anlagilmasi
icin kullanilan bir gorsel tasarim ¢esididir. Bir tasarimini tamamini olusturabildigi gibi, gorselin
icerisinde bir 6ge olarak da kullanilmaktadir. Ozellikle sosyal medyada bilginin gorsel sunumu
olarak sikca kullanilmaya baslanmistir (Tiirkoglu, 2014: 112). Infografinin kullanim alanlarina
bakacak olursak Ornekler arasinda iirlin kullanim talimatlari, isaretler, kamu bilgilendirme
sistemleri, bilgisayar arayiizleri, web siteleri, sosyal medya ortamlari, formlar, egitim
materyalleri, haritalar, ¢izelgeler, grafikler ve diyagramlar sayilabilir (Santoro, 2014: 14).

Tasarimet, verileri etkili, verimli ve ¢ekici bir sekilde anlasilabilir ve kullanimi kolay
hale getirmelidir. Bunu tasarlarken tasarimei verileri yorumlamak ve gorsel olarak ilgi ¢ekici
bir sunuma doniistiirmek i¢in programlarin kullanilmasini1 ve veri gorsellestirmeyi kullanir
(Atiba, 2021: 5). Tasarimcilar anlagilmasi zor bilgi setlerini herkesin anlayabilecegi gorsel bir
diizenleme ile sunmalidir (Sezer, 2021). Infografikler dijital mecralarda hareketli bir yapida da
sunulabilirler. Kullanilan temel 6geleri ise su sekildedir; yazi, resim, ¢izim, grafik, ses, video
(Taspolat vd., 2017). Sayisal ve metinsel verilerin gorsellestirilmesi olarak akilda kaliciligt
yiiksek bir gorsel anlatim ¢esididir. Sayisal veri ile anlatilan bir alanin biiyiikliigiinii tahayyiil
edemeyen izleyiciye bu alanin biiylikligiini iliski kurabilecegi gorselle anlatmak zihinde

imgelem giicii yarattig1 i¢in daha etkili olacaktir.

2.3.3.1.3.4. Hareketli Tasarim

Hareketli grafik tasarim uygulamalari, grafik tasarimcilara film, duragan goriintiiler,
tipografi, animasyon, vektdrel grafikler, Ug boyutlu gériintiiler gibi farkli dgeleri bir arada
kullanma olanag1 sunar (Baranseli, 2009: 103). Hareketli tasarim, ge¢misi yirminci yiizyil film

basliklarina ve yayim animasyonlarina kadar uzanan bir grafik tasarim kategorisidir (Santoro,

2014: 280).
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Hareketli grafik uygulamalar1 video veya canlandirma (animasyon) teknolojileri ile
hareket illiizyonu saglamay1 temel alir. Coklu ortam projelerinde kullanilan hareketli grafikler
sesle birlikte tasarlanabilir. Fakat sosyal medya sunumlarinda ses kullaniminin tercih
edilmedigi gorseller de olusturulmaktadir. Sesli gorsellerin  her ortamda izlenip
dinlenememesinden dolayi, katilimcilar icin hazirlanan ses hareketli gorsellerde
kullanilmaktadir. Giiniimiizde gelisen bilgisayar yazilimlari ile hareketli grafikler ¢esitli gdrsel
efektlerle zenginlesmis, iic boyutlu modellerle, sayisal dokularla birlestirilerek uygulama
alanlar1 geniglemistir. Bu gelisen tasarim alani, resimlere ve kelimelere ses, hareket ve zaman
siralamast eklemeyi igerir. Bu siirecte film yapimi, animasyon ve gorsel efektler bir hikaye
anlatmak veya bir kavrami gorsel olarak ifade etmek icin bir araya gelir. Hareket tasarimi
projeleri arasinda film baslik sekanslari, fragmanlar, animasyonlar ve yayin tanimlamalari
(izlenen kanali dogrulayan kisa bir spot) yer alir. Projeler televizyonda, sinemada, bilgisayar
ekranlarinda ve hatta cep telefonlarinda gosterilir (Santoro, 2014: 9).

Hareketli grafik uygulamalarinin sinema jenerikleri ile baslayan stireci, televizyonun ve
dijital ortamlarin kesfiyle perdeden ekrana taginmistir (Baranseli, 2009: 99). Tiim dijital
platformlarda bulunabilir ve bu da her tiirlii yeni alan ve firsat yaratabilir. Teknolojiyle birlikte
giintimiizdeki kullanim alanlar1 genislemistir. Basliklar ve bitis jenerigi, reklamlar,
animasyonlu logolar, fragmanlar, sunumlar, tanitim videolari, 6gretici videolar, web siteleri,
uygulamalar, video oyunlari, afigler, GIF’ler gibi bir¢ok alanda kullanilmaktadir. Yazilim
(kodlama), veri isleme, modelleme ve etkilesimli tasarimlar gibi gelismelerle birlikte bunlara
uyumu gerektiren hareketli gorsel tasarlanmaktadir. Bu ¢esit tasarimlar sektdre bagl olarak,
pazarlama, kodlama ve 3D modelleme konusunda giiclii bir calisma bilgisi gerektirir (Atiba,
2021: 7). Hareketli tasarimlar gorselin tamamindaki 6gelerin hareketli olmasinin yaninda,
gorselin i¢indeki baz1 gorsellerin hareketli olmast mantigina da dayanabilir. Sadece dikkat

cekilmek istenen gorsel 6geye de hareket verilebilir.

2.3.3.1.3.5. Illiistrasyonlar
Tasarimcilar illiistrasyon terimini genellikle ‘¢izilen ve boyanan goriintiiler’ anlaminda
kullanir. Cizim veya boyama yapmayi tercih eden bir tasarimci yorumlama i¢in kavramsal
nitelikler ekleyebilir. Bunu yapmak gercek diinyadaki inandiriciliktan 6diin vermek anlamina
gelebilir; ancak illiistrasyonun giicii siirsel, sembolik ve el yapimi niteliklerindedir. Bir
illistrasyonun bagarisi, lislubunun konusunun uygunluguna bagli olabilir (Samara, 2020: 210).
Basily, dijital veya sozlii metinlere eslik eden veya bunlari tamamlayan, metnin mesajini

netlestiren, gelistiren, aydinlatan veya goOsteren el yapimi gorsellerdir. Tarihsel olarak,
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fotografin icadindan once ve ayrica fotografin emekleme doneminde oldugu ve ekipmanin
hantal oldugu zamanlarda, illiistrasyon gorsel iletisimde en popiiler imgeleme bigimiydi
(Landa, 2013: 111). Cesitli nedenlerle diiz fotograf yerine illiistrasyon secilebilir. Fotosentezin
nasil calistigina dair ayrintili bilgiler gibi, konu hakkinda fotografi ¢cekilemeyen bir sey ¢izim
ile gosterebilir. Ayrica illiistrasyonun, ayrintilart zenginlestirerek belirli 6zellikleri bir
fotograftan daha net bir sekilde gosterebildigi durumlar da vardir. Ornegin, goriilmesi veya
fotograflanmasi zor olan kiigiik mekanik parcalar1 biiyiitebilir. Ayrica gorlintiiyli karistiran
yaniltict veya gereksiz detaylar1 ortadan kaldirarak gozii 6nemli 6zelliklere odaklanmaya
zorlayabilir (Arntson, 2012: 152). Profesyonel is ortamlarinda bir illiistrator ile c¢alismak
gerekebilir. Fakat her grafik tasarimcinin uygulayabilecegi basit ¢izimler de vardir (Landa,

2013: 112).

2.3.3.14. Sosyal Medyada Gorsel Tasarimi Olusturan Grafik Elemanlar

Gorsel tasarimlarin sunuldugu mecralar degisiklik gosterdiginde kullanilan grafik
elemanlarda bu mecralara uygun hale gelmekte ya da yeni elemanlar ortaya ¢ikmaktadir. Sosyal
medya gorsel tasarimi olusturan baslica temel Ogeler olarak logolar, imgeler, ikonlar ve

fotograflar yer almaktadir.

2.3.3.14.1. Logo

Logolar uzun bir ge¢mise sahiptir. Kraliyet ailesine ait ilk monogramlar, tek harfli
kompozisyonlarinin Gtesine gecerek otoriteyi ifade eden tasarimlar olmustur. Hanedan
kalkanlar1 ve armalar1 sosyal kimligi ifade eden semboller haline gelmistir. Evcillestirilmis
hayvanlarin sahipligini gosteren daglama demirleri de logolarin ilk Ornekleri olarak
gosterilebilir. Bugiin logolar, halkin zihnine kazinan marka imajlarinin bir pargasidir ve akilda
kalic1 bir imaj yaratmaya yardimci olmaktadir (Santoro, 2014: 271).

Herhangi bir markanin ¢ekiciligini degerlendirmek s6z konusu oldugunda, merkezde
logolar yer alir; dyle ki ¢ogu zaman ‘marka’ kavrami ‘logo’ kavramiyla karigtirilir. Gergekten
de logolar markanin ‘yiiziidiir’; markanin kendisi ‘soyut ya da cisimsiz’ iken, logo ‘markay1
goriiniir kilan’ seydir. Genel olarak logolar iki ana islevi yerine getiriyor olarak goriilebilir: Bir
yandan logo, markali malin 6zgiinliigiine ve kalitesine isaret eden hem benzersiz hem de
¢ogaltilabilir bir iz oldugu i¢in markanin iireticisinin bir gostergesidir. Ote yandan logolar,
markanin kendisine benzemesi gereken nitelikleri ilettikleri i¢in ayn1 zamanda ikoniktir (Aiello
ve Parry, 2020: 300).

Gorsel iletisim agisindan bakildiginda, logolar {i¢ ana nedenden &tiirii 6zellikle

giiclidiir. Birincisi, markalarin ‘giiclii bir duygusal cekicilige sahip fikirleri temsil eden
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isaretler’ (Danesi, 2006: 17) oldugu yerde, logolar markalar1 temsil eden resimsel isaretlerdir
ve bu nedenle gorsel tasarim Ozellikleri genellikle en derin degerlerimize ve arzularimiza
dokunan sembolik 6zelliklerle iliskilendirilir. Ornegin Apple'm basarisi, logosunun Incil'deki
Adem ve Havva hikayesini ¢agristirmasina baglidir. Bu hikayede Havva, tiim insanlarin
anasidir ve yasak bilgiyi igeren meyveyi yer. Apple logosu ayni zamanda Isaac Newton’u da
cagristirir, zira Newton'un bahgesindeki agacin altinda otururken basina bir elma diismesi
sonucu yer¢ekimi teorisini buldugu anlatilir (Aiello ve Parry, 2020: 301).

Ikinci olarak, Christian Mosbzk Johannessen'in (2017: 2) belirttigi gibi, logolar ‘yapisal
olarak minimalisttir’ ve sadelikleri ‘logo tasarimcilarinin goriiniim ve his olarak adlandirdigi
seyi iletmek icin daha uygundur’. Apple logosu, basit sekillerin ve minimalist detaylarin etkili
bir mesaj iletebileceginin iyi bir drnegidir. Son olarak, logolar ‘dolagim kiiltiiriiniin’ (Lash ve
Lury, 2007: 132) merkezinde yer alirlar, ¢ilinkii cogunlukla markali nesnelerin kiiresel akiglar
yoluyla, ama ayn1 zamanda dijital medya araciligiyla promosyonel iletisimde degis tokus edilen
ve yayilan sembolik para biriminin ana bi¢cimidir. Baska bir deyisle, bir markanin basarisi cogu

zaman logosunun her yerde bulunmasina baglhidir (Aiello ve Parry, 2020: 302).

2.3.3.1.4.2. 1Imge

Bir ¢ocuk resmi, film, tablo, afis, grafiti, gorsel tasarimlar, zihinsel goriintiiler hatta
diisler imge smifinda sayilabilir ve tanimint yapmak zor olabilir (Yiicel, 2013: 15). Bir imge,
yeniden yaratilmis ya da yeniden dliretilmis goriiniimdiir. Her imgede bir gérme bigimi
yatmaktadir. Her imgede bir gorme bi¢imi yatsa da bir imgeyi anlayisimiz ya da
degerlendirisimiz ayn1 zamanda gérme bi¢imimizle baglantilidir (Berger, 2020: 10). Leppert,
imgelerin insanlara asil diinyay1 degil, diinyalardan bir diinya gosterdigini ve imgelerin,
gosterilen seyler degil bunlarin temsili yani ‘yeniden sunumu’ oldugunu belirtmistir (2002: 14).

Gegmise doniip baktigimizda, ortalama on bes bin yildan bu yana duvar resimleriyle
karsilasilmaktadir. Insanoglunun ilk gordiigii imgeler elbette dnce su, ardindan avladiklart
hayvan goriintiileri olmustur. Bu donemlerde, imgelerin hep insan eliyle iiretildigi ve tas
yiizeylere resmedildigi bilinmektedir (Parsa, 2007: 2). imgeler cogunlukla andirisimsaldir,
temsil ettigi nesneyle benzerlik bagintist tasimaktadir (Yiicel, 2013: 17). Fakat ayn1 zamanda
bir imge, bir duyguya, belirli bir zihin durumuna gonderme yapabilmekte ya da nasil ele
alindigina gore bagka bir ifade bigimini de icerebilmektedir (Ambrose ve Harris, 2013a: 85).

Son kirk yilda elektronik goriintiiler, son on yilda ise sayisal tabanli bilgisayar
goriintiileri, yasamin her alamini etkileme egilimindedir. Insan eliyle yapilmis olsun veya

mekanik ve elektronik araglarla {iretilmis olsun, imgeler her zaman anlam ve anlamlar1 tagima
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potansiyeline sahiptir. Bu anlamlar imgelere, {ireticileri tarafindan tiretildikleri anda veya daha
sonra yliklenmistir. Bu yiiklenen anlamlar ise, alicilar1 tarafindan farkli boyutlarda algilanmis
ve okunmus olabilir (Parsa, 2007: 2). Magritte’in ‘bu bir pipo degildir’ tablosunun altina
yazmasi gibi imge her zaman temsil ettiginden farklilasabilir. Gergekte imge bir bagintidir, ama
onun kopyasi degildir (Yiicel, 2013: 18).

Her tiirlii etkili iletisim bi¢imi, mesajlarin belirli bir baglamda anlagilmasina dayanir:
[saret iireticileri, verilmek istenen mesaj1 etkili bir sekilde temsil etmek icin en uygun ve akla
yatkin unsurlar1 ve bigcimleri segmektedir. Ureticiler tarafindan kullanilan gorsel stratejilerde
imgelerin amaglanan belirli anlamlar1 nasil ilettigini incelemek imge iiretiminde etkili olabilir.
Ancak gorsel imgelerin kodlarinda, estetiginde ve retoriginde gizli degerleri ve altta yatan
ideolojileri ortaya ¢ikarma bigimleri vardir. Bununla birlikte, medya imgeleri araciligiyla ifade
edilen ve degis tokus edilen fikirleri, olaylar1 ve duygular ‘anlamlandirmak’ i¢in belli bir
diizeyde ortak bir kiiltlirel anlayisa ihtiyac vardir (Aiello ve Parry, 2020: 18).

Karsimiza en ¢ok ¢ikan imgeler reklam imgeleridir. Reklamlar araciligi ile yogun bir
imge ve mesaj yagmuruna maruz kalmaktayiz (Berger, 2020: 129). Gorsel tasarim noktasinda
ogelerin her biri bir imge olabilmektedir. Imgeler, bir tasarima canlilik getiren grafik 6geleri
ifade etmektedir. Imge ister sayfanin ana odag ister yardimec1 6gesi olarak kullanilsin, bir
mesajin iletilmesinde temel bir rol oynamaktadir. Dolayisiyla imge bir yapitin gorsel kimliginin
olusturulmasinda 6nemli bir parcadir. Imgeler, ayrintili bilgi verebilmesi ve okuyucunun
cabukea kavrayabilmesinden dolayi etkilidir (Ambrose ve Harris, 2013a: 2) Okuyucular bir
belgenin gorsel tasarimini ve resimlerini hemen algilar. Gorlintii bellegi yani, belirli
goriintiilerle ilgili bellegimizin yani sira resimler, olaylar ve gorselle ilgili sdzciiklerden olusan
kendi olusturdugumuz ‘zihinsel imgelerimiz’ en kalic1 bellek tiirlerimizden biridir (Coe, 1996:

77).

2.3.3.1.4.3. Tipografi

Temel amac1 okunmak olan tipografi bu amaca hizmet etmek i¢in kolay okunmalidir.
Sayfa tasarimindan sosyal medya gorsel tasarima kadar kullanildig1 her ortamda mesaji kolayca
iletmelidir. Kolay okunmayan fontlar okuyucunun ilgisini azaltarak, gorsele olan etkiyi de
azaltacaktir. Yaygin kullanim olarak bir yaz1 karakterinin sekli maksimum faydayla iletisim
kurmaya yonelmis olabilir ya da gii¢lii bir bicimde disavurumcu veya cagristirici olabilir.
Bilgisayarlarin devreye girmesiyle birlikte, yazi karakterleri sasirtict bir bigimde pek ¢ok yerde
kullanilir hale gelmistir. Sozciiklerle birlesen yazi karakterleri etkili bir bicimde ¢ogaltilabilir

ya da font se¢imi aracilifiyla belirli bir niians saglayabilir ya da bir tasarimda oldukga etkileyici
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unsurlar olarak islev géren disavurumcu veya dekoratif bigcimleri sekillendirebilir (Heskett,
2002: 92). Tipografi disavurumcu ya da metaforik bir tasarim amacinda kullanildiginda kolay
okunma amacina hizmet etmeyebilir. Basitce vurgulanmis bir baglantiya kadar tipografi,
okuyucularin igerik akisinda gezinmesine yardimci olmaktadir (Lupton, 2004: 63).

Tekil bir yazi karakteri (veya font), dizgi i¢in gerekli harf formlari, rakamlar, noktalama
isaretleri, bitisik harfler, semboller ve aksan isaretlerini iceren gorsel olarak iliskili tek bir
karakter ve glif setinden olusur. Bir yaz1 karakterinin kontur kalinlig1, kontrast, hizalama ve
bosluk gibi ayrilmaz gorsel Ozelliklerinin tiimii gorsel goriiniimiine, tutarlilifina ve
islevselligine esit derecede katkida bulunur. Bir yazi ailesi (veya font ailesi), profilleri ve
oranlar farkli olsa bile bir dizi ortak gorsel 6zellik veya 6zellik ile birbirine bagl sinirli veya
kapsamli bir grup ilgili yaz1 karakterinden olugsmaktadir. Bir yazi ailesi i¢indeki her bir yazi
karakteri kendine 6zgii ve ayr1 olsa da, hepsinin temel yaz1 karakteriyle giiclii ve belirgin bir
gorsel bagt vardir. Ticari ihtiyaglar ve teknolojiler gelistikce, yazi karakteri aileleri ve her aile
icinde kullanima sunulan versiyonlar da gelismistir (Poulin, 2017: 131). Ayn1 font ailesinden
karakter gorsel igerisinde kullanildiginda aralarindaki sekilsel benzerlik bag: ile biitiinliik
olusturabilir. Gegisli Roman yazi tiplerinde dikey vurgu, keskin ve parantezli serifler ve ¢ogu
durumda kalin ve ince harf vuruslar1 arasinda orta ila ytiksek bir kontrast vardir. Baskerville ve
Century Schoolbook baglica 6rneklerdir. Terim, kalemle ¢izilmis formlardan etkilenen eski tarz
gruptan, kokleri kalemden ziyade geometriye dayanan modern yiizlere dogru bir hareketi ifade
eder.

Yazi karakterleri gorsel gortiiniimlerine gore siniflandirilir ve serifli olup olmadiklarina
ve kaligrafi veya bagka bir dekoratif stile atifta bulunup bulunmadiklarina gére ana gruplara
ayrilir. Bu diizenleme ve siralama sistemine yazi tipi siniflandirmasi denir (Sherin, 2018: 117).
Tipograf Francis Thibaudeau'nun (Fransiz,1860-1925) ilk tip smiflandirma sistemi, yazi
karakterlerinin dort genis kategorisine dayaniyordu: Antiques (Sans Serifler), Egyptiennes
(Slab Serifler), Didots (modernler) ve Elzévirs (iliggen serifli yazi karakterleri) (Poulin, 2017:
15). Bu smiflandirma on dokuzuncu yiizyilin baslarinda, yazi karakteri basitlestirilmek
amactyla smiflandirilmistir. U¢ ana akim -Eski Stil, Gecis Dénemi ve Modern- etkili
gruplandirmalardir ¢iinkii zamanlarinin baski teknikleriyle iliskilidirler. Ge¢mis ile yeni nesil
daha rafine, stilize ve modern harf bi¢imleri arasindaki boslugu doldurmuslardir (Santoro,
2014: 184). Gegis donemi ve modem yazi karakterleri daha soyut ve daha az organiktir (Lupton,
2004: 42).

Cogu yaz1 karakteri serif, sans serif ve script olmak {izere ii¢ kategoride siniflandirilsa

da bu smurli ve biraz da dar goriislii bir siniflandirma sistemidir. Yazi karakterlerini ve onlarin
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benzersiz 6zelliklerini ve niteliklerini tantmanin yani sira tarihsel gelisimlerini ve potansiyel
uygulamalarini anlamanin bir yontemi de daha ayrintili ve dogru bir tip siniflandirma sistemi
kullanmaktir.

Asagidaki tip smiflandirma sistemi, grafik tasarimcilar i¢in basitlestirilmis, pratik bir
referans aracidir ve harf bigimlerinin anatomik ozelliklerine dayanir, birkag¢ alt kategorisi
vardir;

e Hiimanist

e Eski Stil

e Gegis Donemi

e Modern

e Slab Serif

e Sans Serif (Grotesk, Neo-Grotesk, Geometrik, Hiimanist)

e Glifik Yaz1 (Resmi, Giinliik, Kaligrafik)

e Dekoratif

e Siyah Harf (Gotik Yazi) (Textura, Bastarda, Fraktur, Rotunda) (Poulin, 2017:
90, 15).

Tek bir siniflandirma sistemi iizerinde evrensel bir anlasma olmasa da en taninmig
siiflandirmalar, dogrudan kaligrafi ile ilgili olan ve on besinci ve on altinci yiizyilda gelistirilen
hiimanist ve eski stil harf bigimlerini icerir. Daha sonra, daha keskin seriflere ve eski stil
yiizlerden daha dikey bir eksene sahip olan ge¢is yazi karakterleri gelmistir. Bu yazi karakterleri
eski hlimanist yazi1 karakterleri ile modern serif tasarimlari arasinda bir koprii olusturmustur.
On sekizinci ve on dokuzuncu yiizyilda, yazi tasarimi bir degisim gecirmistir. Serifli yazi
karakterleri, diiz serifler ve yiiksek kontrastli konturlarla dikey bir eksende tasarlanmistir.
Yirminci ylizyilin baglarinda modernizm ilkeleri yazi tasarimini etkilemeye basladi ve sans serif
yaz1 karakterleri dogdu. Giinlimiizde serif ve sans serif yazi karakterlerinin her ikisi de yaygin
olarak kullanilmaktadir ve her stilin ¢ok sayida alt kategorisi tanimlanmistir (Sherin, 2018:
117).

Yazi karakterleri ve fontlar arasindaki fark konusunda bazi karigikliklar vardir ve cogu
kisi bu ikisini esanlamli olarak degerlendirir. Yaz1 karakteri, farkli boyut ve agirliktaki sayisiz
karakterden olusan bir tasarim stilidir; yazi tipi ise metin karakterinin grafiksel bir temsilidir.
Basitce soylemek gerekirse, bir yazi karakteri birbiriyle iliskili yazi karakterlerinden olusan bir
ailedir, font ise bir yazi karakterini olusturan agirliklari, genislikleri ve stilleri ifade eder (Atiba,

2021: 64).
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Metinlerinde harf arasi, kelime aras1 ve satir aras1 degerleri font se¢imi gibi temel
kurallara gore belirlenir ve standart hale getirilebilir (Seker, 2004: 50). Tipografi etkisinin,
okunabilirlik ya da okuyucunun ilgisini ¢ekmek yazi karakterinin kendinden olan agiklig1, harf
bliytlikliigii, harf boslugu, kelime arasi ve satir arast boslugu gibi baz1 6zellikleri vardir. Bu

noktada, okunabilirlik, okuyucunun ilgisini siirdiirmek i¢in gereklidir (istek, 2005: 117).

Tipografinin okunabilirligi;
e harf biiylikliigiine (type-size),
e satir uzunluguna (line length),
e harf aras1 bosluklara (letterspacing),
e kelime arasi bosluklara (wordspacing),
e satir arasi bosluklara (linespacing),
e paragraflama ve bloklamalara (paragraphing and alignment),

e yazi karakteri se¢imlerine baglidir (Tascioglu, 2020a: 45).

Yukarida belirtilen 6zellikler dogrultusunda, tipografinin diizenlenmesi salt metinden
olusan ya da tipografinin grafik 6gelerle birlikte kullanildig: tasarimlari daha goriiniir ve
okunaklt yapmaktadir. Bu o6zelliklerin disinda okuma eyleminin nasil bir siire¢ ile
gerceklestigini bilmek ve buna gore diizenlemeler yapmak okunabilirligi artirabilir. Okuma
izerine yapilan aragtirmalar gostermektedir ki; okuma eyleme belli bir diizen ve sistem takip
edebilmektedir.

Psikolog Keith Rayner'a gore goziimiiz okurken diizgiin hareket etmez. Okur, bir
sOzciige ya da birkag sozclige birlikte bakar ve goéziimiiz kisa kisa duraklamalar yapar.
Duraklamalardan sonra gozlerimiz diger sozciik ya da sozciik guruplarina hareket eder bu da
yaklagik 0,1 saniye siirer. Bu olay bir ya da iki kez tekrarlanir ve tiimceler 0,3-0,5 saniye
araliginda idrak edilir.

Rayner'e gore dakikada 200-400 sozciik arasinda okuma yapan yliksekokul seviyesinde
insanlarm okumasinin %94’{inii bu tespitler ve duraklamalar almaktadir. Ozellikle web
ortamlarinda, ana sayfa lizerinde bulunan elemanlar, tanimlamalar ve bunlarin fark edilirligi,
tasarimin ¢oklu ortamlara uygunlugu, haberlerin ve reklamlarin yerlesimi ve izleyici tarafindan
goriilebilirligi ortaya c¢ikarilmadigi siirece okuma etkinligi ve tasarimda etkin bir basari
saglanamamaktadir (Rayner’dan akt. Onursoy vd., 2011: 3, 4).

Yazinin okunabilirligiyle ilgili bagka bir ¢alisma da gdstermektedir ki okuyucular bir

yaziy1 okurken gozleriyle harflerin tist kisimlarini taramaktadir; bu yazi karakteri de abartili alt
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ve Ust uzantilarla tasarlanmigtir. Aragtirma sunu gosteriyor, yazida fark edilir tirnaklar, yazi
karakterlerini biiylik Olclide tanimamiza ve gozii metin c¢izgisi lizerinde yoOnlendirerek
okumamiza yardimci olmaktadir. Bu nedenle, tirnakli fontla yazilmis bir gévde metnini
okumak daha kolaydir. Tirnaksiz yazilarda, adindan da anlasilacagi gibi, gozii yonlendiren
dekoratif dokunuslar yoktur, bu yiizden tirnaksiz yazi tiiriiyle uzun pasajlarin okunmasi zor
olabilir (Ambrose ve Harris, 2013c: 63).

Okumanin gorsellerle birlestigi tasarimlarda ise okuma yon degistirebilmektedir. Ciinkii
bagka dikkat cekici unsurlar da gorsele dahil olmustur. Yogun olarak basilmis metin
sayfalarinda okuma dogrusaldir ve kat1 bir sekilde kodlanmaistir. Bu tiir metinler, tasarlandiklari
sekilde okunmalidir (soldan saga ve yukaridan asagiya, satir satir). Herhangi bir okuyucu i¢in
fotograf veya baslik, okumanin baslangi¢ noktasini olusturabilir. En makul okuma yolunun
okuyucularin fotograflara bakarak bagladiklari, ardindan soldan saga, basliktan fotografa yeni
bir baglangi¢ yaptiklar1 ve ardindan istege bagli olarak metnin gévdesine gittikleri yol oldugu
varsayimindan olusmaktadir (Kress ve Leeuwen, 2008: 205).

Tipografiyi basit tutmak gerekir. Karmagiklik mesaji iletmez ve bilgiyi alamayiz.
Bakmak ilging olabilir ama mesaj1 anlamadiktan sonra bunun 6nemi yoktur. Basitlik tek bagina
da yetmeyebilir. Eger basitlik a¢ik bir ifadeyle birlestirilirse, verilmek istenen mesaj daha kolay
anlasilir ve ilging olur. Yaz1 giiclii bir sekilde koyu ve sik gosterilebilir. Bir tasarimin etkili ve
giiclii olabilmesi i¢in, yazi kompozisyonla biitiinliik saglamalidir. Eger yazi karakteri
degistirilir ya da ¢ikarilirsa, parca tek basina kalir. Bunun dergi sayfasi, brosiir, reklam, kapak
veya afis tasarimi olmasi1 6nemli degildir. Sectigimiz yazi karakteri kullandigimiz imaja ve fikre
ters diismemelidir (Istek, 2005: 115).

Yaz1 Tipi Fontlari: Ayni font ailesindeki yazi karakterlerinin fiziksel ve anatomik
ozeliklerine gore yapilan siniflandirmadir. Birbiri ile baglantil: stilistik 6zellikler tasirlar. Kalin,
ince ve italik olmasi yazi karakterinin gorsel agirliginda bir degisiklik olusturur. Vurgu
yaratilmak istenildiginde font ailesindeki tipler kullanilabilir.

Roman: Herhangi bir yazi karakterinin Roma versiyonu geleneksel olarak ek
versiyonlarin olusturuldugu bir yaz1 karakterinin 'temel' agirligi olarak tanimlanir. Bu temel
agirlik bazen ‘normal’ veya ‘kitap’ olarak da adlandirilir, ancak bu terim bir yazi karakterinin
daha hafif bir agirligina da atifta bulunabilir.

Kaln: Kalin yazi, orta, yar1 kalin, siyah ve poster gibi tanimlayicilar da dahil olmak
izere bir yazi karakterinin kalin versiyonu, temel roman versiyonundan daha genis bir harf

formu vuruguna sahip olan bir yazi1 karakterinin agirligini ifade eder.
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Hafif (ince): Bir yazi karakterinin hafif versiyonu, temel roman versiyonunun daha ince
bir versiyonudur. Daha hafif versiyonlar1 da font ailesinin i¢inde yer alabilir.

Italik: Bir yazi karakterinin italik versiyonu geleneksel olarak roman versiyonunun
¢izilmis bir versiyonudur ve ag¢ili bir eksene dayanir ve serifle sinirlidir (Poulin, 2017: 132).

Tipografik bi¢cim biiylik/kiiciik harf, agirlik, kontrast, durus, genislik, oran ve stil
acisindan farklilik gosterir. Bu tipografik degiskenlerin goz 6niinde bulundurulmasi, bir grafik
tasarimcinin herhangi bir baglamda etkili ve dinamik bir yazi karakteri yaratmasi i¢in ¢ok
onemlidir. Ister farkli yazi karakterleri ister farkli agirlik ve boyutlarda ayni yazi karakteri
kullanilsin, tipografik bicimlerdeki varyasyonlara etkili bir sekilde giivenmek, farkli icerik
tiirleriyle ugrasirken okuyucuya netlik, vurgu, farklilasma ve ayrim iletebilmeyi saglar. Bu
degiskenler, bir sayfayir ayr1 bilgi alanlar1 veya seviyeleri halinde diizenlemeye yardimci
olurken, genel bilginin sunulus bi¢iminde gorsel bir biitiinliik elde etmeye sebep olurlar (Poulin,
2017: 133). Ornegin ‘Helvetica Bold Condensed’ gibi belirli yazi tipi adlar1 yazi tipini,
agirhigini ve vurgusunu tanimlar, bu durumda kalin ve dikey olarak yonlendirilmis, harfler
genisliklerinden daha uzundur. Yukarida da belirtildigi gibi normal, agik, italik, kalin, siyah ve
genisletilmis i¢in benzer tanimlayicilar vardir. Tiim bu varyasyonlar tasarimciya bir fikri ifade
etmek icin yazi kullanirken daha fazla segenek sunar (Santoro, 2014: 192).

Takip (Espas): Takip, bir sozciikteki tiim karakterlerin araligini ayarlama islemidir ve
esit olarak uygulanir. Basit¢e karakterler veya kelimeler arasindaki yatay bosluk olarak
tanimlanir (Atiba, 2021: 66). Tipografide takip terimi "sicak metal" dizgisinden (yaz1 satirlar
arasina kursun seritlerin yerlestirildigi) tiiremistir. Ekran dizgisinde tasarimcinin sabit bir ayara
giivenmek yerine her bir satir1 ayr1 ayr1 ayarlamasi gerekir. Her yazi satir1 ihtiyaca gore farkli
araliklarla yerlestirilebilir. Ekran yazilar1 i¢in satir araligi ayarlamalarina iliskin net kurallar
yoktur. Bu esit bir goriiniim gelistirme ve gdziiniiziin rehberiniz olmasina izin verme becerisi
meselesidir: Ekran yazisini her kullandiginda, her durum ayri ayr1 analiz edilmelidir. Ornegin,
tasarimcilar genellikle negatif satir bast kullanirlar (satir baginin yazi boyutundan daha diisiik
bir sayisal degere sahip oldugu durumlarda). Bu dinamik bir gorsel goriiniim saglamada etkili
olabilir (Dabner vd., 2023: 75).

Tipografi ve Okunabilirlik: ‘Okunabilirlik’ ve ‘okunaklilik’ genellikle esanlamli
olarak kullanilir, tipografik olarak ayr1 ancak iliskili kavramlardir. Okunabilirlik ‘algilama’
(g0ziin fiziksel sinirlamalari tarafindan belirlenen gorebilme) ve okunaklilik ‘anlama’ (anlamin
anlasilmas1) anlamina gelir. Okunabilirlik, tek tek karakterlerin birbirinden ne kadar kolay ayirt
edilebilecegini tanimlar. Okunabilirlik, okunaklilik tarafindan tanimlanan tek tek karakterlerin

taninmasinin aksine, metni bir biitiin olarak okumanin ne kadar kolay oldugunu ifade eder.
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Secilen yazi karakteri okunakli olmalidir. Yani, ¢caba sarf etmeden okunabilmelidir. Okunaklilik
bazen sadece bir yazi boyutu meselesidir; ancak daha siklikla bir yazi tipi tasarimi meselesidir.
Harf se¢imi her zaman okunabilirligi etkiler. Genel olarak, temel harf bigimlerine sadik kalan
yazi karakterleri, yogunlastirilmis, genisletilmis, silislenmis veya soyutlanmis yazi
karakterlerine gore daha okunaklidir. Iyi gériinen ancak tamamen okunaksiz veya okunabilir
olmayan bir tasarimdan uzak durulmalidir. Tasarimda hangi yaz1 karakterlerini veya fontlari
dahil edeceginize karar verirken, stili, estetigi ve sesi yerine ilk dnce yazi tipinin okunakli ve
okunabilir olup olmadigi kontrol edilmelidir. ‘Metin zorlanmadan okunabilir mi? Karakterler
yeterince belirgin mi?’ sorular1 bunu anlamak i¢in sormamiz gereken sorulardir (Atiba, 2021:
68).

Optimum okunabilirlik i¢in yaz1 tasarlarken dikkate almaniz gereken dort kritik faktor
vardir. Bunlar satir uzunlugu veya 06lgiisii, satir basina karakter sayisi, aralik ve biiyiik/kiigiik
harftir. Daha uzun satir uzunluklar1 veya Olgiileri géz yorgunlugu yaratarak okuyucunun
okurken yerini kaybetmesine neden olurken; daha kisa satir uzunluklar1 veya odlgiileri metin
ayarlarini bozarak okuyucunun siirekli yeni bir metin satirmma dondiigli icin dikkatinin
dagilmasina yol agabilir. Tiim biiyiik harflerdeki siirekli metin ayarlar1 ayni yiikseklikte benzer
sekiller olusturdugundan okunmasi zordur. Biiyiik harflerin okunmasinin zor olmasinin baska
bir nedeni, kelimelerin benzer gorsel sekillere veya ana hatlara sahip ve hepsinin ayni
yiikseklikte olmasidir. Biiyilik ve kiiclik harf ayarlarindaki yilikselme ve alcalmalar kelimeler
arasinda ayrim yapilmasina yardimci olur ve goziin takibi kolaylasir. Biiyiik ve kii¢lik harfler
gibi farkli anatomiye sahip kiigiik harf formlari, kelimelerin ayirt edilmesine yardimei olarak
okunabilirligi en st diizeye c¢ikarir (Poulin, 2017: 174). Biiyiik harflerle birlikte kalin
metinlerden olusan uzun pasajlar da okuma zorlugu olusturmaktadir. Cilinkii bu tarz kullanimlar
statik yapisindan dolay1 takibi zor kilmaktadir.

Kisa metinlerde Helvetica veya Univers gibi serifsiz yazi tiplerinin kalin versiyonlariin
agir formlar1 ve daha genis yiizey alanlari, esdeger boyuttaki serifli yazi tipine gore bilgiyi daha
iyi ‘tutabilir’ ve g6z takibi saglar (Dabner vd., 2023: 75). Bu metnin okunmasini kolaylastiran
bir font se¢imidir. SansSerif yazi karakterlerinin temiz ¢izgileri, sekilleri ve oranlari nedeniyle
serifli yazi1 karakterlerinden daha okunakli oldugu varsayilir. Fakat tekdiizelikleri ve gorsel
biitiinliikleri, harf formlar1 arasinda gorsel ayrim ve farklilagma eksikligini temsil eder, boylece
herhangi bir metin ayar1 i¢in okunabilirlik 6zelliklerini en aza indirebilir. Bu sebeple uzun
metinlerin okunmasinda zorluk olusturmaktadir (Poulin, 2017: 193). Okunma ile kurulan
iliskiler arasinda zeminde belirgin bir unsurdur. Metinlerin hangi renk zemin {izerine

yerlestirilecegi okunabilirligi etkilemektedir (Seker, 2004: 51). Renk, vurgu artirict ve fark
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edilebilir 6zelligiyle, tipografinin 6nemli parcasini olusturmaktadir. Tasarimlara hareket, ritim
ve akilda kalicilik gibi unsurlar saglayabilirler (Erdal, 2015: 127).

Okunabilirlikle ile ilgili tartigilan bir bagka konu da iki yana yasl ve sola yasl ayarlarin
goreceli avantajlaridir; iki yana yasli metinleri takip etmek sola yasl satirlari takip etmekten
daha kolay olmayabilir. Saga yasl ayarlar okuyucuyu her satirin bagini aramaya zorlar, bu da
uzun pasajlarda ¢ok can sikici olabilir ve kacinilmasi gerekir. Genel olarak, siyah veya renkli
bir yaziy1 tersine geviriyorsaniz, sans serif yazi karakteri, daha ince ¢izgileri ve serifleri olan
alternatifinden daha giivenli bir segenektir. Tabii ki bu, yazinin boyutuna ve kagidin kalitesine
bagl olacaktir (Dabner vd., 2010: 81). Okunurluk ve okunabilirlik arasindaki farki daha iyi
kavrayabilmek i¢in genel bir kiyaslama saglayan tabloya bakmak faydali olacaktir.

Tablo 2.1 Okunurluk ve okunabilirlik karsilastirma tablosu.

Harfin yapisi Satir aralig

Yazi karakteri segimi Satir uzunlugu

Harfin yiksekligi Harf aralii

Hizalama Harf, kelime ve satir boslugu

Bilyiik-Kiglk harf Renklendirme
Metin etrafindaki bosluk
Hiyerarsi

2.3.3.1.44. 1Ikon

Resimleri dilden ve diger insan iletisim bi¢imlerinden en acgik sekilde ayiran 6zellik
ikonikliktir. Bir kagit parcgasi, bir film ekrani veya bir video monitdrii iizerindeki ¢izgilerin,
sekillerin ve renklerin bir araya gelmesiyle resimler, gergek diinyaya baktigimizda gézlerimizin
ve beynimizin kullandig1 gérsel bilgi tiirlerini yeniden yaratabilmektedir. Ikoniklik, bir resmin
gorlinlimii ile gercekligin goriinlimii arasinda kesin bir eslesme gerektirmemektedir. Gorsel
ozellikleri gercek diinyadaki nesnelerden veya yerlerden yiizeysel olarak oldukga farkli olan

birgok resim tiirii bulunmaktadir, 6rnegin karikatiirler, eskizler veya siyah beyaz fotograflar
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(Messaris, 1997: 3). ikon, bir nesneyi, kisiyi ya da baska bir seyi temsil eden grafik 6gedir.
Ikonlar farkli sekilde tanimlanan simgelerle ya da piktogramlarla karistirilmamalidir. Ikon,
genelde ne oldugu hemen taninabilen bir nesnenin yalin bir indirgemesidir. Bir ikonun
yalinlastirilmig sunumu, izleyicinin onun neyi temsil ettigini belirlemekte fazla zorlanmamasi
gerektigi anlamina gelir (Ambrose ve Harris, 2013a: 142). Sosyal medyada ikonlar anlatilmasi
uzun siirecegi i¢in vurgusunu kaybedecek gorsellerin yerine kullanilir. Metin ifade etmemin

yerine onun basit gorsel temsilini gdstermek mesajin anlasilmasina hiz kazandirmaktadir.

2.3.3.1.4.5. Fotograf

Ik kalic1 fotograf 1826 yilinda Fransiz mucit Joseph Nicéphore Niépce (1765-1833)
tarafindan cekilmistir. Niépce'in ortagi Louis-Jacques-Mandé Daguerre (1787-1851),
gelistirme siirecini sekiz saatten otuz dakikaya kadar hizlandirarak ve goriintliyli pozlanmis
giimiis plakaya sabitlemenin bir yolunu icat ederek bulusu daha da gelistirmistir. 1839'da, bu
tiir erken fotograf i¢in kullanilan terim olan ‘daguerreotype’in icadini duyurmus ve bir New
York dergisi olan The Knickerbocker sunlar1 yazmistir: “Enfes miikemmellikleri neredeyse
ayilk inancin smirlarini asiyor.” Fotograflar ilk basta, iirlinlerin ve olaylarin el yapimi
illiistrasyonlariyla daha rahat olan halk i¢in gercek dis1 goriiniiyordu. Ancak gazete sirketleri
ve reklamcilar gazetelerini ve {lirlinlerini satmak i¢in yayimlanan fotograflara giivenmeye
basladiklarinda bu durum da degismistir. Tiiketiciler satilan korselerin, sapkalarin ve arabalarin
gercek goriintiilerini gérmenin yaninda, ayn1 zamanda bunlar tartisilmaz ve aninda bir sekilde
gorebiliyorlardi (Santoro, 2014: 37). Fotograf makinesinin icadi insanin goriisiinii degistirmistir
ve boylelikle gériinen nesneler baska anlamlar ifade etmeye baslamistir (Berger, 2020: 18).

Fotograf bir goriintliyli yakalamak veya kaydetmek i¢in bir kamera kullanilarak
olusturulan bir gorseldir. Ticari fotografcilar, natiirmort, portre, spor, dis mekan goriintiileri,
moda, gazetecilik, hava, manzara, sehir, hareketli goriintii, etkinlikler, yemek ve digerleri gibi
cesitli tiirlerde uzmanlagsmistir. Giintimiizde fotograf muhtemelen gorsel iletisimde en popiiler
goriintii bigimidir (Landa, 2013: 111, 112). insanda gorsel algilama, karmasik ve segici bir
stirecten olugmaktadir. Fotograf makinesi objektifi gozler gibi (1518a karst duyarliliklar:
nedeniyle) imgeleri biiyiik bir hizla ve olayin oldugu anda kaydederler. Fotograf makinesinin
yaptig1, fakat goziin yapamayacagi sey, o olayimn goriiniimiinii dondurmaktir (Berger, 2018: 71).
Fotografik imgeler tasarimda 6n plana ¢ikan bir 6gedir. Goriintiilere erisim hizi 6nemlidir; bir
izleyici bir goriintiiniin énemini ne kadar hizli anlayabilirse, dikkatini devam ettirme olasilig1

da o kadar artar. Pek ¢ok izleyici fotografin aldatici potansiyeline uyum saglamis olsa da, bir
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illiistrasyon yerine bir fotografi gercek olarak kabul etme olasiliklar1 daha yiiksektir (Samara,
2020: 208).

Fotograf ile ilgili bir bagka unsurda kirpilmadir. Kirpilma bir tasarimin vurgusunu veya
yoniinii degistirebilir. Tasarimin belirli bir yoniinii vurgulamak veya bilgileri daha net bir
sekilde sunmak i¢in bir goriintii kirpilabilir ve tasarimi gorsel olarak daha baskin hale getirebilir
(Patterson ve Saville, 2013: 62).

Tasarimda kullanilan tiim elemanlar ve 6geler bir arada sayisiz gorsel alternatifler
olusturabilmektedir. Gorsel tasarimlar olusturulurken bu 6ge ve elemanlarin etkinligini
saglamak i¢in ise Ozelikle Gestalt Teorisi kapsaminda sekillenen ilkeleri uygulama gerekliligi
karsimiza ¢ikmaktadir. Gorsel tasarima ve reklam tasarimina ait tim 68e ve ilkelerin sosyal

medya ya uyumlu halde kullanilmasi da gorseli etkin kilmada belirleyici olmaktadir.
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UCUNCU BOLUM
YONTEM VE VERI ANALIZi

3.1. Problem

Reklam yatirimlarimin biiyiik dl¢lide sosyal medya ve dijital mecralara kaydigi bu
donemde degisen ve artan sosyal medyay1 kullanim pratikleri markalar icin dijital, mobil ve
sosyal medya ortamlarinda farkli gorsel stratejiler gerektirmektedir. Sosyal medya mecralariin
kendi arayiiz tasarim sistemleri ve mobil cihazlar, gorsel iletisim baglaminda reklam
gorsellerinin takipgiler tarafindan nasil goriindiigiinii etkilemektedir. Bu noktada takipgileri
sosyal medyada reklam gorsellerine yonlendirmek, bu gorsellerden gelen mesajlara dikkat
etmeyi saglamak gorsel iletisim tasarimcilarinin bir ugragi olmustur. Markalarin reklam
tasarimlarinin sosyal medyaya uyumunu ortaya koymak, bunu yaparken sosyal medyanin
tasarimi degistiren dinamiklerini belirlemek ve bu dinamiklerin takipgilerin gorseli gérmelerini
nasil etkiledigi belirlemek markalarin sosyal medyada gorsel ile takipgiler arasinda kurmak
istedigi iletisimin etkisini de arttiracaktir. Duyusal teorilerden Gestalt kapsaminda reklam
gorsellerinin tiim 6gelerini tek tek ve bir biitlin olarak sosyal medyada nasil goriindiigiinii ve
biitiinliik olusturdugunu ortaya koymanin, hem markalar1 ve tasarimcilari etkili tasarim
stratejileri belirlemeye yonlendirip yonlendirmeyecegi hem de Instagram’daki reklam gorsel
stratejilerini nasil ortaya koyacagindan hareketle ¢alismanin problemine odaklanilmistir.
Calisma kapsaminda Tirkiye’de en fazla kullanici sayisina sahip sosyal medya
uygulamalarindan Instagram Ornek olarak secilmistir. Bu 6rneklem 1s18inda, Instagram’in
gorsel iletisimin pargasi olan reklam tasarimlarini nasil etkiledigi ve Gestalt Teorisi’nin dgeleri
tek tek ve bir biitiin halinde degerlendirmesinin bu degisikligi tanimlamada etkili olup

olmayacag belirlemek ¢aligmanin temel problemidir.

3.2. Arastirma Sorulari

Calismanin literatiirii, amag ve kapsami dogrultusunda aragtirma sorular1 agagidaki gibi
kurgulanmagtir.

1. Markalarin sosyal medyaya uygun gorsel tasarim stratejileri nelerdir?

2. Gestalt Teorisi kapsaminda markalarin reklam tasarimlarinin ve tasarim 6gelerinin
tek tek ve bir biitlin olarak sosyal medyaya uyumu nasildir?

3. Markalarin sosyal medya hesaplarinda paylastiklar1 reklam tasarimlarinin, gorsel

tasarim ilke ve 6geler baglaminda kullaniminin takipgilerde biraktigi etki nasildir?
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3.3. Amag

Markalarin resmi sosyal medya hesaplarindaki reklam tasarimlarini, sosyal medya
hesaplarinda hangi 6lciide etkili kildiklar1 ve bu reklam gorsellerinin takipgiler tarafindan nasil
goriindliglinii duyusal teoriler kapsaminda ortaya koymak amacglanmaktadir. Sosyal medya da
gorsel iletisimin kesintisiz saglanabilmesi i¢in markalarin reklam tasarimlarinda hangi

stratejileri kullanmasi gerektigini belirlemek de ayrica ¢alismanin amaglari arasindadir.

34. Onem

Yapilan literatiir taramasinda Instagram’daki gorsel tasarimlart konu edinen az sayida
aragtirma bulunmaktadir. Yiksekogretim Kurulu Baskanligi Ulusal Tez Merkezi’nde
yayinlanan lisansiistli tezler incelendiginde ‘reklam tasarimi’ iizerine yapilan calismalarin
biiylik cogunlugu yiiksek lisans (12 yiiksek lisans, 1 doktora) tezlerinden olusmaktadir. Tezlerin
cogu giizel sanatlar fakiiltesinde yapilan tasarimlar iizerine bir uygulamay1 iceren ¢aligmalardan
olusmaktadir. Tez veri tabaninda yapilan aramalar sonucu karsilagilan tezler su sekildedir;
Senel (2023) “Reklam Tasarimi Baglaminda, Sosyal Medya Uygulamalarinin Durduruculuk
(Stopper) Etkisinin Incelenmesi: Instagram Ornegi” (doktora tezi), Hamed (2018) “Reklam
Tasarim Siirecinde Dijital Gériintiiniin Etkin Kullanim1”, Ugkayabas1 (2020) “Kiiltiiriin Reklam
Tasarmmi Uzerindeki Etkisi - Almanya ve Tiirkiye'de Coca Cola Reklamlari Uzerine Bir
Inceleme”, Aydin (2023) “Reklam Tasariminda Tipografi ve Bir Uygulama Caligmas1”, Yilmaz
(2020) Yilmaz M. S. “Reklam Tasariminda Yaratici Siirecin Alg1 Yénlendirme Uzerindeki
Onemi ve Bir Uygulama Tasarimi”, Onder (2020) “Esitlik Temali Reklam Tasarimlarimin
Dijital Yerliler Uzerinden Gostergebilimsel Analizi”, Sahin (2020) “Bilgisayar Oyunlarinda
Oyun I¢i Reklam Tasarimi Kavrami ve Bir Tasarim Calismasi”, Ceylan (2020) “Sosyal
Medyada Satin Alma Davranist ve Reklam Agisindan Sosyal Medya Tasarimi”, Yanik (2019)
“Gestalt Kurami Baglaminda Reklam Tasarimida Mekan Kullanimi1”, Ozen (2018) “Bilingalt:
Kiiltiirel Birikimin Reklam Tasarimina Etkileri”, Calikoglu (2018) “Moda Trendlerinin
Olusumunda Reklam Tasarim ve Bilingalt: Kiiltiirel Birikim”, Aksoy (2014) “Dergi i¢i Reklam
Tasarimlarinda Kullanilan Gérseller ile Tipografik Ogelerin Uyumu ve Bu Uyumun Tasarimin
Temel ilkelerinden Yararlanilarak Analizinin Yapilmas1”, Giireken (2013) “Grafik Tasarim ve
Reklam Tasarmmi iliskilerinde Kreatif Olgu”, Ayranci (2009) “Grafik Egitiminde Dergi Igi
Reklam Tasarimlarinin Gorsel Biitiinliigiiniin Saglanmasinda Tipografik Unsurlarin Yeri”.

Sosyal medya reklam tasarimlari iizerine olmasa da yeni medyada sunulan haber
tasarimlar1 ilizerine yapilan arastirmalarda genel tasarim olgusu cercevesinde iligki

barindirmaktadir. Bu ¢alismalarda daha ¢ok haber sitelerine odaklanilmis, Tiirkoglu’nun (2014)
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“Yeni Medyada Gorsel Tasarim Sunumu ve Haber Siteleri Uzerine Bir Alan Arastirmast” adli
caligmasinda yeni medyada sunulan haberler ile tasarim arasindaki iliski incelenmistir. Bir
baska arastirmada ise Onursoy (2001) “Online Haber Yayimciliginda Gorsel Tasarim Boyutu:
Haber Sitesi Ornekleri Uzerine Bir Uygulama” adli ¢aligmasinda tasarim baglaminda interner
haber sitelerini incelemistir. Yeni medya ve Instagram’da gorsel reklam tasarimi iizerine
yapilan aragtirmalara baktigimizda tasarimin olgusunun tamamina degil bazi unsurlaria
odaklanan ¢aligmalar karsimiza ¢ikmaktadir.

Alandaki tezlere bakildiginda konu kapsaminda s6z konusu bu arastirma ile baglantili
olan tek c¢alisma Senel’in (2023) “Reklam Tasarimi Baglaminda, Sosyal Medya
Uygulamalarinin  Durduruculuk (Stopper) Etkisinin Incelenmesi: Instagram Ornegi” adli
caligmasidir. Arastirma, Instagram’da hangi renk ve gorsel yogunluklarin daha dikkat ¢ekici
oldugu iizerine incelemeler ve analizler ortaya koymustur.

Bu ¢alisma konu iizerine bir¢ok degiskeni ele aldig1 i¢in farkli ve daha ozellestirilmis
degiskenlere yogunlasan arastirmalar1 harekete gecirici nitelikte olabilir. Markalarin reklam
tasarimlarinin sosyal medyaya uyumunu saglamak ve kesintisiz bir gorsel iletisim icin tasarim
0ge ve ilkelerini nasil kullanacaklarini belirlemek, hem gorsel iletisim tasarimcilar icin hem de
markalar i¢in 6nem tagimaktadir. Arastirma sonucunda elde edilen veriler sosyal medya
uygulamalarinda etkili reklam tasarimi stratejisi gelistirmek i¢in hem alana hem de gorsel
iletisim tasarimcilarina katki saglayacaktir.

Arastirmanin  Ozellikle mobil cihazlar iizerinden, sosyal medya uygulamasi olan
Instagram’da yapilmasi, katilimcilarin reklam gorsellerinin sunuldugu cihaz igerisinde goriip
degerlendirmesi ve iliskili verileri saglamasi agisinda Onem tasimaktadir. Markalarin
Instagram’daki gorsel reklam tasarimlarina dair genel bir durum ortaya koymay1 da amaglayan
caligma ayn1 zamanda tasarimi olusturan birgok unsuru analiz ederek biitiinciil bir sosyal medya

reklam tasarim stratejisi ortaya koymaktadir.

3.5. Arastirmanm Evreni ve Orneklem

Arastirmanin evreni sosyal medyadaki reklam tasarimlarindan olusmaktadir. Calisma
evrenine gorsel iletisim tasarimi baglaminda grafik 6geler iceren Instagram tasarimlar dahil
edilmistir. En yiiksek kullanici, reklam igerik sayilari ve reklam biit¢eleri goz Oniinde
bulundurularak Instagram secilmistir. Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamasi
Instagram’da, son bir y1l igerisinde SocialBrands puani en yliksek olan 3 marka amagli olarak
ornekleme dahil edilmistir (SocialBrands, 2021). Orneklem kapsamina giren markalarin 1 aylik

stire icerisinde (20 Nisan 2021-19 Mayis 2021) paylastiklart hikaye ve gonderi paylasimlari
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arastirmaya dahil edilmistir. Arastirmanin nitel verilerine katki sunmasi amaciyla yapilan
goriismeler icin katilimcilar Instagram’t en ¢ok kullanan yas araliginda olup, 18-34 yas
grubundan olusmaktadir. 18-34 yas arasindaki Instagram kullanicilari amagsal 6rneklem ile

belirlenmistir.

3.5.1. Arastirma Orneklemine Dair Veriler

Arastirma kapsaminda Orneklemin ve aragtirma mecrasinin belirlenmesinde ‘Digital
2023 Diinya ve Tirkiye, Reklamcilar Dernegi ve Deloitte, Adcolony, SocialBrands ve
Statcounter verileri goz dniinde bulundurulmustur. Biiyiik data veri incelmesi sonucunda tim
diinya ve tilkeler bazinda yayinlanan rapor dijital mecralarin kullanimu, liretilen igerikler, sosyal
medyada gecirilen vakit, en ¢ok ziyaret edilen siteler ve sosyal medya aligkanlar1 gibi verileri
barindirmaktadir.

We Are Social Digital 2023 raporuna gore diinyada 5,16 milyar internet kullanicisi
bulunurken ve aktif sosyal medya kullanici sayis1 ise 4.76 milyardir. Internete erisimin %92,3’{i
mobil telefonlar araciliiyla yapilmaktadir. internet erisiminin biiyiik l¢iide mobil telefonlar
aracilif1 ile saglanmasi dijital reklamciligi mobil uyumlu hale yonlendirmektedir (We Are

Social, 2023a: 28).

Al OVERVIEW OF INTERNET USE
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TOTAL INTERNET USERS AS YEAR-ON-YEAR CHANGE PERCENTAGE OF THE PERCENTAGE OF THI
INTERNET A PERCENTAGE OF IN THE TOTAL NUMBER TOTAL FEMALE POPULATION TOTAL MALE POPULATION
USERS TOTAL POPULATION OF INTERNET USERS THAT USES THE INTERNET THAT USES THE INTERNET

® w N @ g

5.16 64.4% +1.9% 61.6% 67.2%
BILLION YOY: +1.1% (+70 BPS) +98 MILLION YOY: +1.4% (+87 BPS) YOY: +0.8% (+53 BPS)
AVERAGE DAILY TIME PERCENTAGE OF USERS PERCENTAGE OF USERS PERCENTAGE OF THE PERCENTAGE OF THE

SPENT USING THE INTERNET ACCESSING THE INTERNET ACCESSING THE INTERNET TOTAL URBAN POPULATION TOTAL RURAL POPULATION
BY EACH INTERNET USER VIA MOBILE DEVICES VIA COMPUTERS AND TABLETS THAT USES THE INTERNET THAT USES THE INTERNET

© ® =@ w @

6H 37M 92.3% 65.6% 78.3% 45.8%

YOY: -4.8% (-20M) YOY: +0.2% (+20 BPS) YOY: -7.9% (-560 BPS)

dre. | CO>Mel
social eltwater

Grafik 3.1 Internet kullanimina genel bakis

Rapora gore tiim diinyada giinliik olarak internette harcanan vakit 6 saat 37 dakikadir.
Televizyon izlenen siire glinde ortalama 3,5 saat iken bu siire sosyal medyada 2,5 saattir. 2 saat
kitap, dergi vs. okunmakta, 1,3 saat miizik, 1 saat radyo ve podcast dinlenmekte ve ortalama 1
saat de oyun oynanmaktadir. Giinliik internette harcanan siire verileri goz Oniinde
bulunduruldugunda Tiirkiye’'nin diinya ortalamasiin iizerinde oldugu da raporda sunulan

veriler arasindadir (We Are Social, 2023a: 36,42).
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Grafik 3.2 Medya da gegirilen siire Grafik 3.3 Internette gegirilen siire

Diinya da sosyal medya kullanici sayis1 10 yilda yaklasik 2 kat artmistir. 4,76 milyar
sosyal medya kullanicis1 vardir. Sosyal medyada en c¢ok vakit geciren ilkeler Filipinler,
Kolombiya ve Brezilya olurken Avusturya, Giliney Kore ve Japonya sosyal medyada en az vakit
harcayan tilkeler konumundadir. Tiirkiye ise 13. sirada yer almaktadir. Verilere gore tipik bir
sosyal medya kullanicist her giin sosyal medyada 2 saat 31 dakika harcamakta ve bu da her
hafta, hayatlarimizin yaklasik bir gilinlinii sosyal medyada ge¢irdigimizi gostermektedir.
Tiirkiye ise sosyal medyada gecirilen 2 saat 54 dakika zaman ile diinya ortalamasinin iistiinde

yer almaktadir (We Are Social, 2023a: 161, 173).

SOCIAL MEDIA USERS OVER TIME (YOY)
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Grafik 3.4 Zaman i¢indeki sosyal medya kullamcilar

Sosyal medyay1 en ¢ok kullanan yas grubu 20-29 olurken, erkekler kadinlara oranla
sosyal medyay1 daha ¢ok kullanmaktadir. 16-24 yas arasi da sosyal medyada en fazla vakit
geciren yas araligini olusturmaktadir (We Are Social, 2023a: 167, 174).
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Grafik 3.5 Sosyal medya kullanicilarinin pay1 Grafik 3.6 Sosyal medya gecirilen giinliik siire

Diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarina baktigimizda Facebook birinci
sirada, Instagram ise 4. sirada yer almakta. Fakat favori sosyal medya platformu olarak 2 milyar
kullanici sayist ile Instagram 1. sirada yer almaktadir (We Are Social, 2023a: 182, 184, 191).

Sosyal medya kullanicilarinin en ¢ok marka arastirdiklar yer ise Instagram uygulamasidir.
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Grafik 3.7 Favori sosyal medya platformlar: Grafik 3.8 Sosyal medya platformlarinda marka

arastirma

Reklam erigimi verilerine gore Tiirkiye, Instagram’1 en aktif kullanan tilke konumunda
diinyada 1. swradadir. Instagram’t en ¢ok kullanan yas araligi ise 18-34 yas araligidir.
Arastirmanin 3. asamasinda goriismeye katilacak orneklemin belirlenmesinde Instagram’t en
cok kullanan yas aralifi belirleyici olmustur. Instagram’da en ¢ok zaman gegiren lilkeler
siralamasinda Tiirkiye aylik 21,4 saat ile 1. sirada yer almaktadir. Ayrica bir 6nceki yila gore
markalarin hesaplarinda da 0,79’luk bir biiylime ger¢eklesmistir. Marka hesaplar1 tarafindan
paylasilan iceriklerin %45,3’linti ise fotograflar olusturmaktadir (We Are Social, 2023a: 242,
243, 246, 251).
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Grafik 3.9 Instagram’1 kullananlarin yas arahig Grafik 3.10 Reklam erisimi verilerine gore

iilkelerin Instagram kullanim
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Grafik 3.11 Instagram isletme hesabi dlciitleri Grafik 3.12 Instagram’da gegirilen siire

Raporun Tiirkiye verilerine gore, toplam internet kullanici sayis1 71,38 milyon, aktif
sosyal medya kullanic1 sayis1 ise 62,55 milyondur. Mobil telefon kullanicilar: da %3,2 biiylime
ile 81,68 milyona ulagmigtir (We Are Social, 2023b: 17,18).

Cihaz kullanimlarinda tiim kategorilerde artis gozlemlenmektedir. Rapora gore 16 — 64
yas araliginda akilli telefon kullanmayan yalnizca %2,4’°liik bir kesim kalmistir. Telefonlarin
%97,2’s1 akilli telefonlardan olugsmaktadir ve mobil cihazlardan internet kullananlarin orani
%94,3’tiir. Internette gecirilen siire ise giinde ortalama 7 saat 24 dakikadir. Cep telefonlarinda
gegirilen internet kullanim siiresi 4 saat 26 dakika iken bilgisayar ve tabletlerde gegirilen siire
2 saat 58 dakika, sosyal medyada gegirilen siire 2 saat 54 dakikadir. internette gegirilen siirenin
%87,6’s1 sosyal medya gegmektedir. En yiiksek internet igerigi pay1 ise mobil cihazlardadir

(We Are Social, 2023b: 23, 24, 30, 34).
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Grafik 3.13 Cihaz sahipligi Grafik 3.14 Medya da gecirilen giinliik siire

Tiirkiye’deki 62,55 milyon sosyal medya kullanicisinin en ¢ok kullandigi ve en favori
sosyal medya uygulamasi Instagram’ dir. En ¢ok vakit gegirilen sosyal medya uygulamasi ise
aylik kullanimla 21 saat 24 dk ile Instagram’a aittir. Takip edilen sosyal medya hesap tiirlerinin
oranina baktigimizda en fazla orana sahip ilk ii¢ kategori; arkadaslar, aile ve tanidiginiz
insanlar, satin aldigmmiz markalar ve satin almak istenilen markalar’dir. Toplam internet
kullanicilarinin Instagram reklam erisimine oran1 %68,2°dir. Sosyal ag uygulamalar1 arasinda
degerlendirildiginde Facebook, Twitter ve Pinterest gibi uygulamalar arasinda etkilesimi ve
takipci sayisi en yliksek olan sosyal ag platformu Instagram’dir (We Are Social, 2023b: 52, 55,
67).
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Grafik 3.17 Instagram: reklam kitlesine genel bakis
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2023 yilinda reklam i¢in yapilan toplam harcama 541,6 milyon dolardir. Bu biit¢enin
306 milyon dolarlik kismini dijital reklamlar olusturmaktadir. Dijital reklam igerisinde sosyal

medya reklam harcamalari ise 86,92 milyon dolardir (We Are Social, 2023b: 101,102,105).
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Grafik 3.18 Dijital reklam harcamalar: Grafik 3.19 Sosyal medya reklamlarina genel
bakais.

Yeni markalarin internette kesfi konusunda %36,8 ile birinci sirada sosyal medya
reklamlar1 yer almaktadir (We Are Social, 2023b: 98, 100). Markalarin aragtirilmasi konusunda

ise 1. sirada arama motorlar1 vardir.
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Grafik 3.20 Cevrimici marka arastirmasi icin ana Grafik 3.21 Marka kesfi icin kullanilan

kanallar. medya

Deloitte ve Reklamcilar Dernegi isbirliginde hazirlanan ‘Tiirkiye’de Tahmini Medya ve
Reklam Yatirimlar1 2023 Raporu’na gore toplam reklam yatirimi 7,78 milyar liradir. Dijital
medya yatirimlar1 %65,5 ile en biiyiik paya sahiptir ve dijital reklam yatirimlarinin %77,2 si
mobil cihazlar1 kapsamaktadir. Sosyal medya reklamlari ise 11 milyar liralik bir biit¢eye sahip
ve toplam dijital yatarimlar arasindaki paytr % 45,29 dur (Reklamcilar Dernegi ve Deloitte,

2023: 6, 21, 23).



Tiirkiye'de medya yatinmlar:

Tiirkiye'de medya yatinmlan

™
Torkiye medya yotinmian ”
37,51 Milyar TL
- Gomers o TS
7 Reklam yatinmiare” rdeo. Lu
7,78 Milyar TL
,,,,,,,, =T
o Toplam medya ve reklam yourmian
L 45,29 Milyar TL oger 0.5
- dya yabrimian degisin (2022-2023 K 6 3y)
= %79,25 Dijital medya mobil cihazlarda
. & reklamlarinin yapiliyor,

Tiirkiye'de medya yatinmlari

Tarkiyede dijital medya yatirimlan: alt kirilimlars, 2023 it 6 ay (TL),
toplam dijital yatirimiar igerisindeki pay. (%)

(o)
(iyF) SOSYAL MEDYA
N

Grafik 3.22 Tiirkiye medya yatirinmlari

Yukaridaki veriler goz 6niinde bulunduruldugunda;
e Reklam sektoriindeki dijital ve mobil ortamlara yonelis,
e Medya kullanimindaki tercihlerin ve aliskanliklarin degisimi,
e Sosyal medya platformlarindaki ve kullanici sayilarindaki artis,
e Degisen medya kullanim pratikleriyle birlikte reklam ve gorsel tasarimlara ulasilan

mecralarin degismesi, arastirma evreni ve 0rnekleminin belirlenmesinde kullanilmistir.

Arastirmanin nicel veriler saglayan ilk boliimiinde, 6rneklemi belirlemek adina sosyal
medya performans incelemesi ve sosyal medyanin Ol¢limlenmesi i¢in bir kaynak olusturan
SocialBrands verilerinden faydalanilmistir. BoomSocial verilerini ve BoomSonar
teknolojilerini kullanan SocialBrands, markalar i¢in en popiiler sosyal medya kanallar1 olan
Facebook, Twitter ve Instagram’da yer alan 56 binden fazla marka hesabini inceleyip aylik
olarak puanlandirmaktadir. 56 bin marka hesabi tarafindan paylasilan bu iletilerin 1 ay boyunca
aldig1 begeni, yorum, paylasim, retweet gibi etkilesimlerin toplam sayisi ise yaklagik 2 milyar
38 milyon 281 bindir.

Derin veri analizi ile tiim hesaplar ve sayfalar i¢in hayran sayisi, hayran artisi, sayfa
yapisi, sayfa bilgileri, ay boyunca paylastig: tiim iletiler, ileti tiirleri, paylasilan iletilere gelen
begeni, yorum, paylasim ve retweetler, ileti basi etkilesim orani, hashtag ve mention kullanima,

bulundugu sektordeki karsilastirmali durumu gibi herkese agik performans verileri derlenmistir.
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Elde edilen tiim verileri istatistiksel olarak isleyerek, sayfanin takipgi sayisi, etkilesim
orani, farkli ileti tiirlerinin aldig1 etkilesim oranlari, sayfa bilgileri, hashtag ve mention gibi
kanala Ozel anahtar araglarin kullanimi gibi bir¢ok bilesen ile sayfa basarisinin etkileri
belirlenmektedir. Tiim bu kriterler kanal geneli ve sektor 6zelinde, yine istatistiksel olarak
belirlenen katsayilar kullanilarak puanlandirilmis ve tiim markalarin karsilastirilabilecegi tek
bir puan hazirlanmigtir.

Markalara ait on binlerce sosyal medya hesabinin performans verilerini derleyen, analiz
eden ve iicretsiz olarak kullanicilara sunan Boom Social Sosyal Medya Olgiimleme ve Analiz
Platformu verilerinin ve Sosyal Medya Takip ve Anlamlandirma Program1 Boom Sonar Suite'in
biiyiik veri isleme yapisim1 kullanarak hazirlanan SocialBrands Turkey, Tiirkiye’nin sosyal
medya performans incelemesi ve sosyal medyanin Sl¢limlenmesi igin giivenilir bir kaynak
olusturmaktadir (SocialBrands, 2021).

Boomsocial olusturdugu SocialBrands puan ve siralamalar1 genel kategoride, sosyal
medya ve sektorler 6zelinde olmaktadir. Arastirmaya konu olacak marka ve ornekler 12 ay
boyunca sosyal medya etkilesimi ve puani en yiiksek olan 3 markanin (

Tablo 3.1) sosyal medya hesaplarindan paylastiklar1 gorsellerden olusacaktir. Gorsel
reklam tasarimlarini odaga alan arastirmada paylagimlarin gorsel sekilde yapildigi Instagram
ornekleme dahil edilecektir. Facebook ve Instagram ayni reklam veri tabanini kullanildig i¢in
incelemeler sonucunda markalarin her iki sosyal medya mecrasinda ayni zamanlarda ayni
gorselleri paylastiklar gozlemlenmistir. Bu sebeple arastirmaya markalarin Instagram hesaplari
dahil edilmistir. Ayrica Instagram uygulamasinin gorsel odakli ve Tiirkiye’deki en fazla takipgi

sayisina sahip platform olmasi da bu se¢imde etkili olmustur (Grafik 3.16).

Genel siralama Instagram Facebook Twitter
Netflix Tiirkiye Netflix Tiirkiye English Home Netflix Tiirkiye
Baykar A.S English Home Bonacibo Baykar A.S.
English Home LCW Kelebek Mobilya Aselsan

Inci Akii

Tablo 3.1 SocialBrands’e gore etkilesim puam yiiksek markalar
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Top Ways to Verilerin toplanacagl zaman araligi olarak Adcolonoy

Use Smartphones

4 Ramazan Ay1 Tercihleri Arastirmast 2020-21 g6z
During Ramadan

ontinde bulundurulmustur. Markalarin ve kullanicilarin

o A
a' l sosyal medya kullanimlarinin yogun oldugu Ramazan

-

81% 78% 75% 72% Bayramimi kapsayan siire¢ boyunca paylasilan reklam

Social Message Stream Mobile - s o : : : ots o
Modla. [Family &l Videbs o Sames gorselleri ornekleme dahil edilmistir. Aragtirmaya gore
Friends

katilimcilarin - %48’1 ramazan ayir boyunca mobil

Grafik 3.23 Sosyal medya kullanim telefonlarim daha ¢ok kullandiklarmi belirtmistir.
Adcolonoy (2020) “2020 Ramazan Ayt Mobil Kullanim Aligkanliklar1” arastirmasina
baktigimizda arastirmaya katilanlarin %81°1 mobil telefonlarin1 sosyal medyada vakit gegirmek
icin kullanmaktadir.

Hedef kitlelerin aliskanliklarinin  dijitallesmesinin sonucu olarak, bu dénemde
geleneksel medya kadar, mobil reklamlar da on plana ¢ikmaktadir. Arastirmaya gore
katilimcilarin %66's1 mobil cihazlarinda gordiikleri reklamlar iizerinden dogrudan bir satin alim
yaptigini, %86's1 ise iirlin kendileri ve tercihleri ile ilgili oldugunda satin alma yapacaklarini
belirtmislerdir. Bu noktada 6rneklem icin segilen marka sosyal medya hesaplar1 2021 yili
Ramazan Bayrami ve Oncesini kapsayan 30 giinlik zamanda incelenecek ve elde edilen
gorseller arastirmaya tabi tutulacaktir.

Sosyal medya uygulamalarinin mobil uyumlulugunun daha fazla olmasi ve degisen
internet kullanici aliskanliklarinin mobil telefonlara yonelmesi nedeniyle, arastirmaya dahil
edilecek reklam tasarimlari markalarin mobil goriinlimlerinden elde edilmistir. Digital 2021,
Adcolony raporlarinda gordiigiimiiz degisen internet kullanici aliskanliklarinin  mobil
telefonlara yonelmesi, reklamlara mobilden ulagsma oranlar1 ve sosyal medya uygulamalarinin
mobil uyumlulugunun daha fazla olmasindan dolay1 arastirmaya dahil edilecek reklam
tasarimlari, markalarin Instagram hesaplarinin mobil goriiniimlerinden elde edilecektir.
Statcounter web istatistikleri firmasinin sunmus oldugu karsilastirmali veri grafiginde de

mobile olan egilim goriilmektedir (Statcounter, 2021).
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StatCounter Global Stats
Desktop vs Mobile vs Tablet Market Share Turkey from Mar 2020 - Mar 2021

Mobile <O Desktop < Tablet

Grafik 3.24 Mobil telefon kullanim

Bu veriler ayn1 zamanda markalarin dijital reklamlarda hedefleme yapabilmesine de
olanak sagladig1r icin calisma i¢in ayri bir Onem de tasimaktadir. Markalar dijital
platformlardaki etkinligi ve etkilesimini arttirmak i¢in bu ve buna benzer verileri ve

yontemlerini reklam stratejilerini belirlemek i¢in kullanabilmektedirler.

3.6. Arastirma Yontemi

Duyusal teorilerden Gestalt Turam1 baglaminda gorseli olusturan unsurlarin tek tek ve
bir biitiin olarak incelenerek dikkat ve goérmeye sundugu katkiy1r ortaya koymak aragtirma
yonteminin kuramsal ¢ergevesini olusturmaktadir. Bu c¢erceve dogrultusunda yapilan
goriismeler ile markalarin benimsedikleri tasarim stratejilerinin nasil olmasi gerektigi ve
bunlarin nasil bir gorsel anlamlandirma siirecinden gectigi hem markalar hem de izleyiciler
ozelinde incelenmistir. Orneklemler karma yontem olarak {i¢c asamal1 bir veri toplama ydntemi
ile incelenmistir. ilk olarak igerik analizi ile kullamilan tasarim tiirlerinin ve tasarim
bilesenlerinin sayisallastirilmasi ile markalarin sosyal medya reklam tasariminda belirledikleri
gorsel strateji ortaya konmustur. Boylelikle tasarimda kullanilan bigimsel o6zellikler
sayisallagtirnlmigtir. Bigimsel Ozelliklerin sayisallastirilmasindan ve literatiirden elde edilen
veriler dogrultusunda olusturulan kategoriler ile 91 tasarim gorseli betimsel olarak analiz
edilmistir. Bu dogrultuda yapilacak olan betimsel gorsel analiz ile tasarimin ilke-6gelerine ve
Gestalt algi siireclerine uyum tartigilmistir. Aragtirmanin ilk iki boliimiinde elde edilen veriler
ile arastirmaya dahil olan markalarin gorsel reklam strateji tercihleri ortaya konmak ve

yapilacak yiiz ylize gorismelerde kullanilmak iizere gorsel ve sorularin hazirlanmasina temel
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olusturmak amaglanmistir. Ilk iki asamada elde edilen bulgular ile goriisme sorularr ve
gorselleri sekillendirilmistir. Aragtirmanin bu kisminda yiiz yiize goriismeler i¢in Akdeniz
Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu’ndan
arastirmanin etik onay izni alinmustir. Instagram’i en ¢ok kullanan yas araligindan olusan
katilimcilar ile yapilan goriismeler MAXQDA nitel veri analizi programi ile kodlar altinda
toplanarak degerlendirmeye tabi tutulmustur. Buradaki veriler ile Gestalt Teorisi kapsaminda,
ogelerin tek tek ve bir biitiin olarak kullaniminin reklam tasariminin goriiniirliigiinii etkileyip
etkilemedigi tartisilmis ve markalarin Instagram’a uygun gorsel reklam stratejilerinin nasil
olmas1 gerektigine dair veriler elde etmek amaglanmistir. Ayni1 zamanda bulgular
dogrultusunda 6ge ve ilkelerin tasarimi goriiniir kilma ve goriinme noktasinda sundugu katk1
incelenmistir.

Calismada nitel arastirma yoOnteminin bir deseni olan fenomenolojik desen
kullanilmistir. Amagsal 6rneklem kapsaminda belirlenen katilimcilarin belirlenen fenomene
iliskin deneyimlerinin anlami, yapis1 ve 6ziinli anlamlandirmak amaciyla fenomenolojik desen
kullanilmistir. Fenomenoloji bir grup bireyin ortak deneyimlerini vurgulamaktadir. Bu desende
fenomenolojik ¢alisma birka¢ kisinin bir fenomen veya kavramla ilgili deneyimlerinin ortak
anlamin1 tanimlar ve fenomenolojistler bir fenomeni deneyimleyen tiim katilimcilarin ortak
ozelliklerinin tanimlanmasina odaklanir (Creswell, 2020: 77). Bu baglamda arastirma
takipcilerin sosyal medya da reklam gorselleri deneyimine sahip olmasinin nasil oldugu
konusundan hareketle baglamistir. Takipgilerin bu deneyimden yola ¢ikarak sosyal medya da
gorsel reklam tasarimlari i¢in ortak dogru stratejilerin ve desenlerin belirlenmesi
amaglanmaktadir.

Werner Frith’e gore igerik analizi sistematik, 6zneler arasi uygulanabilir iletilerin
bigimsel ve iceriksel tamimlarina iliskin ampirik bir metottur. igerik analizinin tanimlayici
amaci karmagikligin indirgenmesinde ve mevcut enformasyonun cesitlilik miktari, bir yere
kadar arastirilan metinlerde ¢ok az, ama hipotezle ilgili 6zelliklerin dikkate alinmasinda
yatmaktadir. Bdylece metot bir yandan segici ve diger taraftan her zaman belli bir perspektiften,
yani s6z konusu soru acisindan yapilmaktadir (akt. Bonfadelli, 2012: 82). Internet ve dijital
medya c¢aginda, bilgiye erisim kolaylig1 ve icerik cesitliligi hizla artmakta ve bu durum, icerik
analizinin 6nemini ve karmasikligini belirgin bir sekilde ortaya koymaktadir. Bu ¢alisma, gesitli
metin, goriinti veya ses formatlarindaki igerikleri derinlemesine inceleyerek, bu analiz
siirecinin yontemlerini, amaglarin1 ve sonuglarini ele alarak, dijital diinyanin genis veri
yelpazesini anlama ve yorumlama siirecine odaklanmaktadir. Ayrica igerik analizi imajlarin

bilimsel olarak gecerligini sunmak amaciyla kodlar yolu ile agiklanmasini igerir ve bu yolla bir
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arastirmacinin arastirma konusuna iliskin dnyargilariin 6tesinde bir gergeklige ulasmasini
saglar (akt. Bedir Eristi, 2019: 10).

[letisim araglarinda etkiyi arastirmak icin en etkili metotlardan biri olarak kabul edilen
icerik analizi, kokenleri Laswell'in 1925'teki calismalarina dayansa da gelisimini Ikinci Diinya
Savasi yillarinda yasamistir. Lasswell, Lazarsfeld, Berelson gibi taninmis bilim insanlarinin
katkilariyla Chicago Universitesi'nde yapilan konferans, igerik analizi yonteminin gelisimini ve
yayginlagsmasini saglamistir (Gokge, 1995: 13). Bugiin psikolojiden sosyolojiye, iletisim
biliminden edebiyata kadar farkli alanlarda kullanilan ve niteliksel bir metot olarak kabul edilen
icerik analizi, taniminda ve yaklasimlarinda cesitlilik gosterir, kullanildig1 alana bagl olarak
farklilik gosterir (Bilgin, 2006: 2). Ancak, yontemle ilgili en genel ve popiiler tanim Berelson'a
aittir. Berelson'a gore igerik analizi, "asikar icerigin niceliksel Ozelliklerinin sistematik
coziimlemesidir" (Fiske, 2003: 179). Bu tanimdan da anlagilacag: gibi, yontem igerigin agik ve
goriinlir yoniine odaklanir; gizli veya farkli sekillerde yorumlanan mesajlarin igerigi igerik
analizinin kapsami disindadir. Igerik analizi, sistematik bir ¢abadir ve bu nedenle uygulanirken
belirli kurallara ve dnceden belirlenmis bir yapiya sahiptir. Bu kurallar sayesinde yontem, diger
pozitivist yontemler gibi nesnelligi amaglar. Icerik analizi sadece metin igerigiyle sinirli
kalmaz, ayn1 zamanda bi¢im arastirmalarinda da kullanilir. Fiske'nin de (2003: 187) belirttigi
gibi, icerik analizi iletisimin yiizeysel anlamsal diizeyiyle ilgilenirken, bu diizeydeki degerlerin
ve tutumlarin ifade edilis sikliklarin1 ve bu konularla ilgili modelleri de ortaya ¢ikarir. Nicel
icerik analizi, arastirmacinin metnin sembolik i¢erigini sayisal olarak betimlemek icin objektif
ve sistematik bir sayma ve kaydetme siirecini kullanir. Bu analiz tiirii, metnin igerigiyle ilgili
sayisal verilere odaklanir ve igerik analizinin nitel ya da yorumlayici tiirlerinden farklilik
gosterir (Neuman, 2006: 466). Icerik analizi veri tekniklerinden frekans (siklik) analizi ile
tasarim olusturan elemanlar1 ne yogunlukta kullanildig1 ve markalarin bu 6geleri kullanirken
hangi tasarim ¢esidini sectikleri belirlenmis ve aralarindaki iliski sayisal veriler ile ortaya
konmustur. Tasarim noktasinda mevcut kullanilan gesitler i¢inden belirlenen kategorilerde
icerigin ne siklik ve yogunlukta kullamldig: belirlenmistir. Igerik analizi ile gorsel tasarimlar
icerisinde kullanilan gorsel malzemeler, tasarim yapilart ve tasarim 6geleri analiz edilmistir.
Elde edilen veriler dogrultusunda arastirmanin ikinci asmasindaki betimsel analiz ile gorselin
icerisindeki dgeler degerlendirilmistir. Icerek analizi tasarimlarin temalarina dair genel veriler,
betimsel analizde olusturulacak kategoriler i¢in veri saglamistir. Aragtirmanin ikinci basamagi
olan betimsel analiz ile veriler 6nceden belirlenmis temalara gore siniflandirilmis, bu

smiflandirmaya dayali bulgular O6zetlenerek yorumlanmistir. Betimsel analiz yapilirken,
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bulgular arasinda neden-sonug iliskileri kurarak ve gerektiginde yapisal farklilik analizleri
yaparak bulgular karsilastirilmaktadir (Kitzinger, 1995: 300).

Betimsel analiz siirecinde ilk adim olarak bir ¢erceve olusturulmustur. Bu cerceve,
aragtirma sorularindan, kavramsal ¢er¢eveden, gozlem ya da goriisme notlarindan hareketle
verilerin hangi kategorilere ve temalara gore toplanacagini belirlemektedir. Boylece verilerin
genel ozellikleri hakkinda arastirmaya onemli bilgiler sunmaktadir. Kategorilerin ve temalarin
nasil diizenlenecegi ve yorumlamanin nasil yapilacagi bu cerceveye gore belirlenmistir.

Betimsel analiz i¢in aragtirma siirecinde olusturulan kategoriler tablosu, analizin daha sistemli

bir sekilde yapilmasina imkan saglamaktadir (Tablo 3.2 ve Tablo3.3).

Tablo 3.2 Betimsel analiz cercevesi tasarim 6geleri bicimsel kategori tablosu

Gorsel e Hareketli Tasarim
e Duragan Tasarim

Nokta e  Yer belirleyici / Konumu | Bir tasarimda direkt segilebilen, gosterilebilen somut ve
o  Uzaklik-yakinlik etkisi net bir nokta olmayabilir ancak belirli 6gelerin bir araya
e  Siklasan noktalar gelmesiyle nokta etkisi verilebilmektedir (Ozsoy ve
e Seyrek noktalar Ayaydm, 2016: 18). Tasarimin igerisinde farkl sekil ve
5 el e d e Ogelerin bir araya gelmesi ya da diger ogeler ile olan
o S b e etkilesimi bu etkiyi olusturmaktadir. Tasarim igerisinde
o Noktasal etki cesitli etkiler olugturarak farkli amaglara hizmet edebilir.

Bir¢ok nokta bir araya gelerek bir ritim ya da Oriintii
olusturmaya baslar, bu da diizenlilik ya da cesitlilik
onerebilir. Bir nokta uzayda bir nokta olarak kendi bagina
vardir, ancak ayni zamanda bir ¢izginin baslangicini
olusturmaktadir (Dabner vd., 2023: 36).

Cizgi e Yatay Gorselin iginde bir simir1 belirleme, bélme ve yonlendirme
e Dikey islevleri de bulunmaktadir. Nesnelerin ¢evrelenmesinde
e Kalin veya kenarlarin olusturulmasinda kullanilir ve tek basina
e Ince veya diger ¢izgilerle ya da yiizeylerle kombinasyonlar
e Diz olusturarak organize olabilirler. Bu kombinasyonlar
e Kivrimh gorsel tasarimin igerisinde gorsel mesajlart ve diistinceleri
o Siirekli aktarmanin yalin bir yolu olarak; hareketi, duraganligi,
e Kesikli hiz1 dogrudan ifade edebilir (Arikan, 2009: 37). Cizgi,
e Keskin herhangi iki nokta arasindaki bir yoldur. Diiz, kavisli,

kalin, ince, yatay, diyagonal, piirtizlii, kati veya kirik
e Dalgali ce e . o
. . olabilir. Cizgiler genellikle hareket, momentum, ritim ve
o Dz ) o yukar ya da asag1 dogru hareketi ima eder ve genellikle
*  Duragan (statik) Cizgiler yonelimsel ve dogrultusaldir, ancak genel olarak farkli
* H.areketli (dinamik) etkileri ima edebilmektedirler (Dabner vd., 2023: 36).
Cizgiler Grafiksel olarak gizgiler birgok agirhkta mevcuttur;
*  Yonlendirme amagh kalinlik ve dokunun yani sira isaretin izledigi yol gorsel
e Siri belirleme amagh varligmi belirlemektedir. Bir ¢izgi belirli bir kalmhga
¢ Doku olusturmak i¢in ulastiginda bir diizlem haline gelir. Cizgiler hacimleri,
¢  Tema olusturmak i¢in diizlemleri ve dokulari tanimlamak igin ¢ogalabilirler
e Anlatim olusturmak i¢in (Lupton ve Phillips, 2015: 36).
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Cizgiler hareket yaratabilir. Yatay cizgiler soldan saga ya
da sagdan sola dogru akan hareketi ifade eder. Dikey
cizgiler, agaglar ve yiiksek binalar gibi sabitligi iletme
egiliminde olabilirler. Dikey cizgiler asagiya ve yukari
dogru hareketleri iletebilir. Diyagonal ¢izgiler ise dinamik
hareketleri ifade etmektedir (Golombisky ve Hagen,
2017: 58)

Sekil

Paralelkenar (kare ve
dikdortgen)
Yuvarlaklar

Ucgen

Vurgu amagl

Denge ve simetri kurma
Dogal etkiler/yapay etki
Statik — Dinamik

Basit Karmasik
Negatif-Pozitif

Organik ve inorganik olmak iizere iki tiir sekilden soz
edilmektedir. Inorganik sekiller ve formlar, daireler,
kareler, dikdortgenler, iiggenler vb. gibi tam olarak
geometriktir. Bunlar dogada ¢ok fazla goriilmemektedir.
Organik bigimler ise dogada bulundugu sekliyle,
dogaldirlar (Golombisky ve Hagen, 2017: 49)

Sekil, bir diizlemin tanimlayici 6zelligidir ve bir diizlemin
kontur ¢izgisinin veya smirinin  konfigiirasyonu
tarafindan belirlenir. Pek ¢ok seklin kenar hatlarina,
fiziksel Ozelliklerine ve iliskilerine gore adlart vardir.
Sekiller geometrik veya soyut, temsili veya temsili
olmayan veya sembolik olarak siniflandirilabilir
(Wallschlaeger vd., 1992: 94).

Form/Bicim

Boyutlu
Boyutsuz
Sembolik
Yuvarlak
Koseli
Hareketli
Hareketsiz
Organik form
Geometrik form

Becer’e gore bi¢im, birgok ¢izginin bir arada bulunusu,
tek bir ¢izgi igindeki doniis ve kivrimlar ile degisik
tonlarin olusturdugu yiizeyler; bir tasarimda bigimi
olusturan unsurlardir (2019: 62). Big¢im, uzunlugu,
genisligi ve derinligi olan {i¢ boyutlu gorselleri tanimlar
(Hashimoto ve Clayton, 2009: 20). Form ve sekil boslukta
yani uzayda nesnelerin tanimlanmasidir. Dar anlamiyla
form, bir yiizeyin siirlanarak digerinden ayrilmasidir. Bir
sekil ii¢ boyutlu hale geldiginde forma doniisiir. Formlar,
heykeller, mimari ve diger li¢ boyutlu nesneler de dahil
olmak iizere gercek diinyadaki c¢esitli  seyleri
olusturmaktadirlar. Ancak, formlar ii¢ boyutlu sekiller
olmak zorunda degildir. Derinlik, yanilsamas: yaratmak
icin 151k, golge ve perspektif gibi teknikler kullanilarak
illiistrasyon yoluyla da ima edilebilirler (Atiba, 2021: 23).

Doku

Dogal

Sanal- Yapay
Dinamik doku
Statik doku
Sert-yumusak
Sicak-soguk renkli
Parlak-mat doku
Ayrintili

Daginik ayrintisiz

Diizenlerin arka plan alanlarina dokusal bir unsur
eklemek, baska formlar eklemeden negatif alani
etkinlestirmeye yardimci olmaktadir (Samara, 2020: 41).
Bir yiizeyin ger¢ek dokunsal kalitesi veya boyle bir yiizey
kalitesinin simiilasyonu veya temsilidir. Gorsel sanatlarda
iki doku kategorisi vardir: dokunsal ve yapay. Dokunsal
dokular gercek dokunsal kaliteye sahiptir ve fiziksel
olarak dokunulabilir ve hissedilebilir; bunlara gercek
dokular da denir. Basili bir tasarim iizerinde dokunsal
dokular iiretebilen kabartma, damgalama, oyma ve tipo
baski dahil olmak iizere gesitli baski teknikleri vardir ve
bu teknikler ile tasarimdaki bu kullanimlar fiziksel olarak
dokunmay1 da miimkiin kilmaktadir (Landa, 2013: 23).
Yapay dokular ise daha ¢ok matematiksel bir sistem ve
bigimsel bir diizen ile olusturulmaktadir.

Renk

Kromatik
Akromatik
Polykrom

Renk teorisi, rengin karistirilmasina rehberlik eden bir
dizi parametredir. Ana renklerin, kirmizi, mavi ve sarinin
karistirilarak diger tiim renkleri olusturma prensibidir.
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Monokromatik
Sicak

Soguk

Canli / Parlak
Cansiz / Mat
Aciklik/Koyuluk
Ana Renkler

Ara Renkler
Tamamlayici renkler

Toplamali ya da ¢ikarmali ana renkler kullanilirken, her
renk kendi fiziksel 6zelliklerine gore tanimlanmaktadir.
Bu 6zellikler birbirinden bagimsizdir ve rengin tam olarak
tanimlanabilmesi i¢in her birinin OJlglilmesi veya
tamimlanmasi gerekir. Oznel sistem rengi ton, doygunluk
ve parlaklik agisindan tanimlarken, nesnel sistem
renklerin baskin dalga boyunu, safligin1 ve parlakligini
6lgmektedir. Ton, bir rengin goriiniir spektrumdaki veya
renk tekerlegindeki konumunu belirten ortak adidir.
Doygunluk, bir rengin yogunlugunu, giiclinii, safligini
veya rengini (siyah, beyaz veya grinin olmamasi) ifade
eder. Canli bir rengin yiiksek veya tam doygunlugu vardir,
donuk olanin ise doygunlugu giderilmistir. Parlaklik veya
deger, bir rengin goreceli agiklik veya koyuluk derecesi
veya parlakligidir. Bir renk daha dar anlamda agik veya
koyu olarak tanimlanabilir (Adams, 2017: 12, 14).

Alan Negatif/ Bos Bosluk Sayfadaki ogeler arasindaki alana beyaz bosluk
Bosluk Pozitif / Dolu (beyaz renkte olmasi gerekmese de) ya da negatif bosluk
denir. Sekiller arasindaki, etrafindaki ve sayfanin arka
planindaki bosluktan olusur (Santoro, 2014: 158). Bosluk
(negatif alan) dikkatli ve dengeli bir sekilde
kullanilmalidir. Sadece pozitif alanlar ortaya ¢ikarilirsa,
negatif alan etkisini kaybedebilir (Istek, 2005: 90, 65).
Ol¢ii/Oran Vurgu Bir grafik ogesini  Olgeklendirmek, boyutlarini
Hiyerarsi degistirmek demektir. Bir 6genin 6lgegini degistirmek,
Denge sayfa veya ekran lizerindeki etkisini degistirebilir ve farkl
Zathik amagclara hizmetini saglayabilir (Lupton ve Phillips, 2015:
Perspektif 66).
Tipografik Gorsel oge Tipografinin diizenlenmesi salt metinden olusan ya da
Tasarim Bilgilendirici 6ge tipografinin  grafik Ggelerle birlikte kullanildig:
Saga hizali tasarimlar1 daha goriiniir ve okunakli yapmaktadir. Bu
Sola hizali ozelliklerin disinda okuma eyleminin nasil bir siire¢ ile
Ortali gerceklestigini bilmek ve bunu gore diizenlemeler
S el (ke yapmak okunabilirligi arttirabilmektedir. Okuma iizerine
Harf arasi genis yapilan arastirmalar gostermektedir ki; okuma eylemi
belli bir diizen ve sistemi takip edebilmektedir
(Rayner'dan akt. Onursoy vd., 2011: 3, 4).
Tipografik Biiyiik harf Tipografik big¢im biiyiik/kiiciik harf, agirlik, kontrast,
Yapi Kiigiik harf durus, genislik, oran ve stil agisindan farklilik gosterir. Bu
Serifli tipografik degiskenlerin goz oniinde bulundurulmasi, bir
Serifsiz grafik tasarimcinin herhangi bir baglamda etkili ve
Bold dinamik bir yazi karakteri yaratmasi i¢in énemlidir. Bir
Tlke yaz1 karakterinin kontur kalinligi, kontrast, hizalama ve
Light bosluk gibi ayrilmaz gorsel ozelliklerinin tiimii gorsel
ek gorliniimiine, tutarliligina ve islevselligine esit derecede
[l v katkida bulunmaktadir. Bir yazi ailesi, profilleri ve

oranlar1 farkli olsa bile bir dizi ortak gorsel 6zellik veya
ozellik ile birbirine bagli sinirli veya kapsamli bir grup
ilgili yazi karakterinden olusmaktadir (Poulin, 2017: 131,
133).
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Tablo 3.3 Betimsel analiz ¢ercevesi tasarim ilkeleri kategori tablosu

Denge e  Simetrik Gorsel denge, bir ya da daha fazla seyin agirhigi uzayda esit ya
o Asimetrik da orantili olarak dagitildiginda ortaya ¢ikmaktadir. Ortak bir
eksen boyunca en az iki tarafta ayni unsurlara sahip olan simetrik
* Radyal simetri bir tasarim, dogasi geregi dengelidir. Simetri soldan saga,
yukaridan asagiya ya da her ikisine birden olabilir. Asimetrik
tasarimlar genellikle simetrik olanlardan daha aktiftir ve
tasarimcilar, zit unsurlar1 birbirine zit noktalara yerlestirerek
dengeyi saglar ve genel bir denge saglarken goziin dolagmasina
izin veren kompozisyonlar ortaya ¢ikarirlar (Lupton ve Phillips,
2015: 49). Tasarimda dengeyi gorsel agirhk agisindan
diisiiniiriiz. Ug tiir gorsel denge vardir: radyal, simetrik ve
asimetrik (Golombisky ve Hagen, 2017: 56).

Yon (Hareket) e Dikey Hareket ilkesi, tasarimin goziin kompozisyon ic¢indeki akisimi
e Yatay kontrol ettigi fikrine dayanmaktadir. Cizgilerin akisi, ritim ve
e Egik Ogelerin birbiri ile olan iliskisi gozli sayfa veya ekran boyunca
e Diagonal hareket ettirebilir (Golombisky ve Hagen, 2017: 57).

e Denge ve
simetrinin
degismesi

e Vurgu

o  Gergek hareket

e  Goriinen hareket

e  QGrafiksel hareket

Ritim e  Tekrar Ritim giiclii, diizenli, tekrarlanan bir kaliptir. Grafik tasarimeilar
o lerleyis ritmi statik goriintiilerin yani sira siire ve siralamaya sahip kitap,

dergi ve hareketli grafiklerin yapiminda da kullanmaktadirlar

e  Birbirinin yerine | (Lypton ve Phillips, 2015: 49).
gecme

e Benzerlik

Biitiinliik e  Gorsel ogelerin Birlik, tasarimin tiim pargalariin birlikte ¢alismasi ve her seyin

uyumu birbirine aitmis gibi gériinmesi anlamina gelmektedir. Bir diizen,

e Gorsel tasarimlarin | farkli pargalarinin birbirleriyle gorsel baglantilar: veya iliskileri

uyumu varsa gorsel olarak biitiinliik arz etmektedir (Golombisky ve
Hagen, 2017: 60).

Vurgu/Odak e Kontrast Kural olarak, bir unsur digerlerinden farkli oldugunda bir odak
o Zithk noktasi ortaya ¢ikar. Genel bir duyguyu veya kalib1 kesintiye
¢ Gorsel Hiyerarsi ugratan her sey goze carpabilir ve olasiliklar ¢ogaltilabilir. Bir

kurmak sekli izole ederek, ogelerin yerlesimine goére, Ogelerin

*  Odak noktasi Ol¢eklendirilmesi, yon, isaretlendirmeler ve kontrast yoluyla
Gl vurgu yaratilabilir (Pentak ve Lauer, 2016: 58).

Yakinhk e  Gorsel 6gelerin Birbirine yakin olan nesneler ayn1 gruba ait olarak algilanmakta.

yakinlig1 Birbirine ait olan dgeleri fiziksel olarak bir araya getirerek
yogun, dagmik bir diizenden kagiilabilir (Golombisky ve
Hagen, 2017: 60). Yakinlik ortak bir birlestirici faktordiir
(Pentak ve Lauer, 2016: 34).

Benzerlik e Var Zihnimiz, renk ya da sekil gibi benzer 6zelliklere sahip seyleri
. Yok gruplandirir. Diizende, benzerligi birlik yoluyla diizen ve

organizasyon yaratmak i¢in kullanmaktayiz (Golombisky ve
Hagen, 2017: 62)
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Tekrar e Var Gorsel biitiinliigii saglamak i¢in yaygin olarak kullanilan bir arag
e Yok tekrardir. Pargalar1 birbiriyle iligkilendirmek igin tasarimin
¢esitli kisimlarinda bir seyler tekrarlanir. Tekrarlayan 6ge hemen
hemen her sey olabilir: bir renk, bir sekil, bir doku, bir yon veya
bir ag1 (Pentak ve Lauer, 2016: 36)

Sekil-zemin e Var Sabit bir figiir/zemin iliskisi, bir form ya da figiir arka plandan
iliskisi e Yok net bir sekilde ayr1 durdugunda ortaya ¢ikar. Tersine ¢evrilebilir
figlir/zemin, pozitif ve negatif unsurlar dikkatimizi esit ve
doniisimlii olarak c¢ektiginde ortaya ¢ikar. Esit geniglikteki
cizgilerde, her bir ¢izgi seti, gdziimiiziin dnce baskin sonra
ikincil olarak algiladig1 sekilde one gikabilir veya geri ¢ekilebilir
(Lupton ve Phillips, 2015: 106)

Arastirmanin tgilincii bolimiinde ise marka gorselleri tlizerinden yapilan igerik ve
gorsellerin betimsel analiz sonuglarindan elde edilen veriler yiliz yilize goriismelerde
kullanilacak gorsel reklam tasarimlart ile sorulart belirlemede ve sekillendirmede
kullanilmistir. Ozellikle bu asamada yiiz yiize goriisme veri toplama tekniginin kullanilmasi
katilimcilarin sorular1 ve gorselleri es zamanlh sekilde gdrmesi i¢in Onem tagimaktadir.
Gortigme teknigi katilimcilarin hangi gorsellere hangi siralama ile bakacagi noktasinda
karigiklik yaganmamasi adina da 6nem tasimaktadir. Bu sebeple aragtirmacinin da veri toplama
sirasinda alanda bulunmasi ve yukaridaki gerekliliklerden dolay1 arastirma i¢in en uygun veri
toplama yontemi olarak yiiz yiize goriigme teknigi kullanilmasi gerekli hale gelmistir.

Markalar tarafindan kullanilan reklam gorsellerinin alternatifleri ve caligmaya katki
saglayacak bazi yeni gorseller, arastirmaci tarafindan tasarlanmig ve katilimcilara sorular ile
birlikte bu gorseller gosterilmistir. Bulgular, arastirmanin dogasiyla uyumlu temalarin
belirlenmesinde kullanilan betimleyici analiz teknigi cergevesinde sunulmustur. Belirlenen
gorseller “Visual O.K.” adli Instagram hesabina eklenmis ve goriisme sirasinda sorular ile
birlikte katilimcilara gosterilmis ve gorligmelerin ses kaydi alimmistir.  Verilen cevaplarin
aynilagsmaya baslamasindan dolay1 yeterli veri doygunluguna ulastig1 diistintilerek goriismeler
11 kisi ile tamamlanmistir. Yiiz yiize goriisme verileri MAXQDA programinda desifre edilmis
ve nitel analizler bu program araciligiyla yapilmistir. Ses ve desifrelerin organizasyonu, sézciik
arama, belge yonetimi, kodlama ve alt kod olusturma, kod iliskileri olusturma, belge haritalar
olusturma, nicel verilerin analizini saglamas1 bakiminda nitel veri analiz programi tercih
edilmistir. Nitel analiz programlari, gomiilii teori, fenomenoloji, etnografi, odak grup, miilakat,
icerik analizi, vaka ¢aligmalar1 ve literatiir taramasi1 gibi bir¢cok nitel veri analiz yontemini
sistematize etmeye olanak saglamaktadir.

Marka reklam tasarimlarinin betimsel analizinde ve goriismelerden elde edilen verilerin
kategorilestirilmesinde ve kodlanmasinda teorik giivenirlik saglamasi igin literatiirden elde

edilen veriler kullanilmistir. Ozellikle Gestalt Teorisi kapsaminda sekillenen gérsel tasarim
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ilkelerine ve tasarimi olusturan Ogelere dair literatiir verileri kategori ve kodlarin
olusturulmasinda belirleyici unsurdur. Arastirmanin giivenirligi ve kalitesi noktasinda
gorsellerin betimsel analizinden ve goriismelerden elde edilen veriler i¢in olusturulan kodlar-
kategoriler bir uzman ve bir akademisyen tarafindan ortak gorlis alinarak belirlenmistir.
Katilimcilarindan alinan alintilar ses kayitlart birebir desifre edilmis ve belgeler MAXQDA

programinda bir araya getirilmistir.

3.7.  Bulgular

Yapilan karma arastirma yontemi ile elde edilen bulgular, gorsel igerik, gorsellerin
betimsel analizi ve katilmecilarla gergeklestirilen yiliz yilize goriismelerin analizini
kapsamaktadir. Bu asamada anlasilirliga katki saglamasi bakimindan veriler, grafikler,

kategoriler ve kodlar ile sistematize edilmistir.

3.7.1. Marka Reklam Tasarimlariin Gorsel icerik Analizi

Arastirmanin ilk bolimiinde O6rnekleme dahil edilen, biiyiikk veri analizi yapan
SocialBrands’a gore etkilesim puani en yiiksek olan markalarin 20 Nisan 2021- 19 Mayi1s 2021
tarihleri arasinda hikaye ve gonderi paylasimlarindaki 1027 gorsel incelenmis ve iic adimda
kategorize edilmistir. ilk adimda paylasilan tasarim ve gorsellerin Instagram’da nereden
paylasildiklari tespit edilmistir. Bu gorsellerden 852 tanesi markalar tarafindan hikaye gorseli
olarak paylasilirken, 225 gérsel ise gonderi olarak paylasiimistir. ikinci adimda gorsellerin
hangi tiir tasarim yapisina ait oldugu belirlenmistir. Haraketli grafik tasarim, tipografik tasarim,
duragan tasarim, fotograf, video ve metinsel igerik tiirlerinden hangilerinin ne yogunlukta
kullanildig1 ortaya koyulmustur.

Haraketli grafik tasarim; grafiksel 6gelerin hareketli oldugu gorselleri kapsar.

Tipografik tasarim; tipogramlardan olusan tasarimlar dahil edilmistir.

Metinsel icerik: sadece metin olarak paylasilan tasarimlar dahil edilmistir.

Duragan tasarim; statik grafik tasarimlardan olusan tasarimlar

Fotagraf; sadece fotograf paylagimlar1 dahil edilmistir.

Video: sadece video icerikler dahil edilmistir.

Ucgiincii adimda ise gorsel reklam tasarimlarinin icinde kullanilan gérsel malzemeler
sayisallagtirllmistir. Bu adimda kategoriler, grafik tasarimi olusturan gorsel malzemeler;
fotograf, ilustrasyon, grafik-infografik 6geler, metin, ikon, link, logo, soru-cevap (etkilesimli
ogeler), ses ve yonlendirmelerden olugsmaktadir.

Elde edilen veriler dogrultusunda markalarin paylasim yaparken tercih ettikleri

paylasim yeri, tasarim tiirii ve gorsel malzemelerin neler oldugu belirlenmistir. Arastirmanin
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yliz ylize goriisme boliimiinden ¢ikan sonuglar ile bu veriler arasinda kurulacak baglanti bu
tasarim tercihlerinin ne 6l¢iide etkili oldugunu ortaya koymaktadir.

Gorsellerin frekans analizi ile yapilan inceleme sonucunda markalarin gorsel tasarim ve
ogelerinin kullanim1 noktasinda farklilagtig1 goriilmektedir. Arastirmaya dahil edilen English
Home markasinin gorsellerini daha ¢ok hikaye formatinda paylasirken, en ¢ok tercih ettigi
tasarim seklinin duragan grafik tasarimlardan olustugu goriilmektedir. Marka, belirlenen tarih
araliginda hikayelerinde 248 gorsel tasarim, gonderilerde ise 40 gorsel paylasmistir. Grafik
3.25’e baktigimizda English Home, hikayelerde 248 duragan tasarim, 23 video, 12 hareketli
tasarim ve 9 fotograf paylasirken, tipografik tasarim ya da metinsel icerik paylagimi
gorliilmemektedir. En ¢ok kullanilan gorsel 6ge olarak metinler 6ne ¢ikmis ve bu metinlerde
toplam 2368 kelime kullanilmistir. Metinlerden sonra en ¢ok kullanilan dgeler ise; 266 fotograf
ve 230 link kullanim1 olmustur. En az kullanilan 6gelerde ise logo (2), soru-cevap (5), ¢izim
(21), yonlendirme (11) ve ikon (79) seklindedir. Gorsel bir 6ge olarak infografik kullanimi ise

belirlenen siire igerisinde yapilan paylagimlarda tercih edilmemistir.

ENGLISH HOME
INSTAGRAM HIiKAYE TASARIMLARI

248

Hikaye
gorseli

12 di\ GORSEL MALZEMELER

HARKETLI usan"\'_'- )

7208 /it icerik analizi ile gérsel
- @ | tasarnimlar icerisinde
DURAGAN TASARIM N/ A
= kullanilan gorsel
/{.‘\ malzemeler, tasarim
)
FOTOGRAF N~/ | yapilari ve tasarim
2 7/ ‘ dgeleri analiz edilmistir
. 34
ViDEQ o
TIPOGRAFIK TASARIM

METINSEL iGERIK .
Sadece metin olarak

paylagilanlar

E Yazi karakterlerinden

olusan tasarimlar

D Video Igerikler

[ | Sadece fotograftan i
< olusan gorseller |
B Grafik dgelerden

olugan tasarimlar

‘ Hareketli grafikler ve
kinetik tipografi tasarimlari.

Grafik 3.25 English Home hikaye gorselleri icerik analizi infografigi
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Grafik 3.26’ya baktigimizda English Home’un gonderilerde 12 duragan tasarim, 12
video, 3 hareketli tasarim ve 23 fotograf paylastigi goriilmektedir. Gonderi gorsellerinde
tipografik tasarim ya da metinsel igerik paylasimi goriilmemektedir. En ¢ok kullan gorsel 6ge
160 kelime ile metin olarak belirlenmistir. En ¢ok kullanilan diger gorsel 6geler ise fotograflar
(39) ile cizimlerden (20) olugsmaktadir. En az kullanilan &geler ise ikonlar (8) ve logo (1)

seklindedir. Diger gorse 6gelerin kullanimina rastlanilmamustir.

ENGLISH HOME
INSTAGRAM GONDERI TASARIMLARI

Ganderi
gorseli

3 /)
HARKETLI TASARIM
2 { ad) )

L 0E.
DURAGAN TASARIMA. —_/

7%
23 [e5)

ﬂGﬁRSEL MALZEMELER

icerik analizi ile gorsel
tasarimlar igerisinde
kullanilan gorsel
malzemeler, tasarim

—— &S
FOTOGRAF  \ ™"/ yapilari ve tasarim
12 . odgeleri analiz edilmistir
fol 0N
g
viogo N
D /

)
METINSEL iCERIK '\~ /
Sadece metin olarak % =
paylasilanlar Ydnlendirme
Yazi karakterlerinden it []
olusan tasarimlar (=

Video Igerikler

Sadece fotograftan

olusan garseller I_ngo e

Grafik dgelerden 1 0

olusan tasarimlar

2 — = = N g B v S |

Hareketli grafikler ve
kinetik tipografi tasanimlan

Ses
5

Grafik 3.26 English Home gonderi gorselleri icerik analizi infografigi

Ornekleme dahil edilen diger bir marka Netflix TR’nin gorsel tasarimlarmna
baktigimizda (Grafik 3.27) hikayede kullandig1 gorsellerin sayisi toplam 117°dir. Hikayede 51
duragan tasarim, 45 fotograf, 12 hareketli tasarim, 8 tipografik tasarim ve 1 metinsel icerik
paylasilmistir. En ¢ok kullan gorsel 6ge 301 kelime ile metinlerdir. Kullanilan diger gorsel
Ogeler ise; fotograf (166), ikon (68), link (26), logo (26) ve soru-cevap (22) kullanimi olmustur.

En az kullanilan 6gelerden ¢izim 10, yonlendirme ise 5 defa kullanilmistir.
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NETFLIX TURKIYE
INSTAGRAM HIKAYE TASARIMLARI
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Grafik 3.27 Netflix TR hikaye gorselleri icerik analizi infografigi

Netflix TR hesabindaki gonderi paylasimlarinin sayisi ise 48’dir. 27 fotograf, 23 video,
3 hareketli, 3 tipografik ve 1 duragan tasarim paylasilmistir. En ¢ok kullan gorsel dge 218
kelime ile metinlerden olugmaktadir. Sirastyla kullanilan diger gorsel 6geler ise fotograf (85),

¢izim (3), logo (3) ve linkten (2) olugmaktadir.
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NETFLIX TURKIYE
INSTAGRAM GONDERI TASARIMLARI

48

Ganderi
gorseli
3 VAT .
fa)) GORSEL MALZEMELER
HARKETLI TASARIM "~~~/

- 1 TN icerik analizi ile gorsel
e m | tasarimlar icerisinde
DURAGAN TASARIM =/ 5

~— kullanilan gérsel

21 ’/(.‘\' malzemeler, tasarim

\
FOTOGRAF q\“/’ yapilari ve tasarim
T o6geleri analiz edilmistir
23 fh
=4 [
ViDEO N
7NN
— $ |T] )
TIPOGRAFIK TASARIMY "/
:/"7”\‘
_— 2 8 g

) )
METINSEL ICERIK '\ /

Sadece metin olarak
paylagilanlar

Yazi karakterlerinden
olusan tasarimlar

D | video Igerikier
C ] Sadece fotograftan
olugan gdrseller

B ] Grafik dgelerden
olugan tasarimlar

A | Hareketli grafikler ve
kinetik tipografi tasarimlari.

Grafik 3.28 Netflix TR gonderi gorselleri icerik analizi infografigi

Grafik 3.29’a baktigimizda LC Waikiki (LCW) 441 hikaye gorseli paylasmustir.
Hikayelerde 191 hareketli tasarim, 133 duragan tasarim, 97 fotograf, 11 video, 6 tipografik
tasarim ve 6 metinsel icerik paylagsmistir. 2046 kelime ile en ¢ok kullanilan gorsel 6ge olarak
metinler dikkat ¢ekmektedir. Metinlerden sonra en ¢ok kullanilan 6geler ise, fotograf (788),
link (332), cizim (148) ve ikon (95) kullanimi olmustur. En az kullanilan gorsel 6geler ise
yonlendirme (25), logo (20) ve soru-cevaptan (2) olusmaktadir. LCW ii¢ marka igerisinde

hikayelerinde en fazla gorsel paylagan marka olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
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LC WAIKIKI
INSTAGRAM HIKAYE TASARIMLARI
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Grafik 3.29 LC Waikiki hikaye gorselleri icerik analizi infografigi

LCW hesabindaki gonderi paylasimlarinda 88 gorsel paylagilmistir. Bunun yani sira 70
fotograf, 27 video, 5 duragan gorsel ve 1 metinsel icerik gorseli paylasilmistir. En ¢ok kullan
gorsel dge ise 65 kelime ile metinlerden olugsmaktadir. Sirastyla kullanilan diger gorsel 6geler
ise metin (21) ve ¢izimden (12) olugsmaktadir (Grafik 3.30). Yapilan icerik analizinde LCW’nin

gonderi gorsellerinde de en fazla paylasim yapan marka oldugu tespit edilmistir.
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LC WAIKIKI
INSTAGRAM GONDERI TASARIMLARI
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Grafik 3.30 LC Waikiki gonderi gorselleri icerik analizi infografigi

Markalar tarafindan hangi reklam tasariminin ve 6gelerinin kullanildigin tespit etmek
amaciyla uygulanan igerik analizinde, markalarin tasarim tercihleri sayisal olarak ortaya
konulmustur. Igerik analizinin geneline baktigimizda, markalarin biiyiikk oranda hikaye
iizerinden gorsel paylastiklart goriilmektedir. Arastirmaya dahil edilen markalarin en ¢ok
kullandig:1 tasarim 6gesi ise duragan tasarimlardir. Fotograf da yogun olarak kullanilan gorsel
paylasim olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Infografik tasarim hi¢ kullanilmazken, tipografik
tasarim da c¢ok az sayida kullanilmistir. Grafiklerde detaylica goriildiigii tizere, markalarin
reklam tasarim stratejilerinde benzerlikler oldugu gibi farkliliklar da ortaya ¢ikmistir. Paylasim
yeri olarak tiim markalar yogun sekilde hikaye paylagimlarinda bulunmus ve en ¢ok kullanilan
gorsel 6genin ise tim markalar i¢in fotograf oldugu goriilmektedir. LCW hareketli tasarimlara
daha ¢ok yer verirken, English Home duragan gorsel tasarimlara daha fazla yer vermistir. Hem
hikayede hem de gonderide en az goérsel paylasan marka ise Netflix TR dir (

Tablo 3.1). Paylasilan gorsellerin sayisinin az olmasia ragmen SocialBrands’a gore
etkilesim puani en yiiksek olan marka Netflix TR’dir. Bu da markalarin sosyal medya
hesaplarinda etkilesimi artirmasinda, paylasilan gorsellerin sayisinin bir 6nemi olmadigini

gostermektedir. Bu baglamda sosyal medyada nicelikten ¢ok niteligin etkilesimi sagladigini
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sOylemek miimkiindiir. Bu agsamada gorsellerin ve reklam tasarimlarinin niteligini artirmak i¢in
markalarin gorsel tasarimlarinin betimsel analizini yapmak, marka gorsellerinin bu niteligi nasil

tasidig1 noktasinda arastirma baglaminda 6nemli veriler saglayacaktir.

3.7.2. Marka Reklam Tasarim Gorsellerinin Betimsel Analizi

Tasarim1  olusturan ogeler Gestalt Teorisi kapsamindaki ilkeler baglaminda
iligkilendirilmistir. Bu baglamda olusturulan gorseller betimsel analiz (Tablo 3.2 ve Tablo 3.3)
tablosundaki bigimsel ve ilkesel tasarim Ozeliklerine gore betimlenmistir. Aragtirmanin bu
boliimiinde betimsel analiz ile markalarin mevcut gorsellerindeki tasarimi olusturan 6ge ve
ilkelerinin nasil kullanildigini1 ortaya koymak amaglanmistir. 20 Nisan 2021-19 Mayis 2021
tarihleri arasinda hikaye ve gonderi paylasimlarindaki 1027 gorsel igerik analizi ile
incelenmistir. Daha sonra bu gorseller arasinda amagsal 6rneklem ile LCW, English Home ve
Netflix TR hesaplarindaki grafiksel 6geler tasiyan hareketli ve duragan 91 reklam tasarimi
secilmistir. Calismanin kapsami disinda kaldigi i¢in video ve fotograflar analize dahil

edilmemistir.

LC Waikiki Markasi Reklam Gorsellerinin Betimsel Analizi
Hazir giyim markast LCW, sosyal medyadaki paylasimlarinda daha c¢ok (iriin

reklamlarina yer vermekte ve bununla ilgili gorseller paylagsmaktadir.

o
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Gorsel 3.1 Gorsel tasarimlar 1-2-3
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Birinci gorselin analizi: LCW’nin bu gorselinin iiriiniin 6zelliklerine gore
diizenledigini gormekteyiz. Gorseldeki {irliniin temasi K-pop unsurlar1 tasimaktadir. Diger
tasarim elemanlar1 da bu tema etrafinda sekillenmistir. Kullanilan gorsel 6gelerin iginde en
biiyiik alani tiriin fotograflar1 kaplamaktadir. Ayrica gorsele aligveris linki eklenmistir.

Gorsel tasarim elemanlarin kullanimi: Gorsel duragan bir tasarimdan olugmaktadir.
Siklasan noktalarin belirli bir diizende bir araya gelmesi ile egik cizgiler olusturulmustur ve
cizgilerin bitis yonii, lirline dogru yonlendirmektedir. Kullanilan diizenli ¢izgiler egik
yapisindan dolay1 dinamik bir yapidadir ve ¢izginin siirekliligi hareket barindirmaktadir. Sinira
dayanan c¢izgiler sayfanin disindan i¢ine dogru yonelmektedir. Kullanilan sekiller, oran olarak
kii¢iik noktasal etkiler yaratarak diizenli egik bir ¢izgi olusturmustur. Konusma baloncugu sekli
de K-pop unsurlar tasimakta, sekiller ve cizgiler piksel goriiniimii ile 6ne c¢ikmaktadir.
Tasarimdaki form ve bi¢imler fotograf kullanildig: i¢in belirgin sekildedir. Doku olarak diiz
beyaz bir zemin iizerine gorsel elemanlar yerlestirilmis, zemin beyaz renkte kullanilmis ve
tizerinde bulunan firiinler kendi dogal renklerinde yerlestirilmistir. Ara ve ana renkler bir
aradadir. Sort zeminde kontrast yaratarak daha belirgin sekildeyken, beyaz renkli tigortiin beyaz
zemin lizerinde siirlar1 kaybolmaktadir. Temaya uygun sekilde sicak ve soguk renkler yer
alirken, ¢izgilerde ve konusma baloncugunda ayni soguk renkler (mor ve tonlar1) kullanilmstir.
Acik zeminde kontrast yaratacak koyu siyah renk tercih edilmistir.

Tasarimdaki bos alan kullanimi1 gorsel elemanlarin kapladigi alandan fazladir ve negatif
bir alan kullanilmigtir. Kullanilan negatif alan iriinlere olan odagi arttirmak, dengeyi
saglamakta, bosluk ve gorsel elemanlar orantili sekilde konumlanmaktadir. iki iiriin gorseli de
ayni boyutlarda oranlanirken ve sayfada yer alan en biiylik 6l¢ekli gorsel olarak karsimiza
cikmaktadir. Hiyerarsik agidan 6lcek olarak biiyiik kullanilan iirlinler tasarimin odak noktasini
olusturmaktadir.

Tasarimdaki tipografiler bilgilendirme amacgh kullanilmistir. Tasarimin iistiinde ortali
sekilde kullanilmigtir. Kullanilan serifsiz (tirnaksiz) yazi karakterleri K-pop temasina uygun
piksel tabanli bir yaz1 karakteridir. Caligmadaki ¢izgi ve sekiller ile benzerlik gdstermektedir.
Yapis1 geregi ‘c’ ve ‘¢’ harfleri ‘o’ gibi goriinmektedir. Gorsel, okumay1 zorlastiric1 yazi
karakterine sahiptir; harfler arasindaki espas negatif etki yaratti§i icin okumay1
zorlastirmaktadir. Internet adresinin de iiriine bitisik sekilde verilmesi okumay1 zorlastiran
etkenlerden biridir. ‘K-POP’ disinda kiiglik harfler kullanilmistir. Seklin icinde ve biiyiik
harflerden olusan ‘K-POP’ yazis1 zitlik yaratarak diger metinden daha ¢ok 6n plana ¢ikmustir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullanimi: Tasarimdaki elemanlar dikey boyutta dengeli

bir sekilde konumlandirilmistir. Yazilar ortali sekilde yazilarak gorsel dengeye katki
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saglamaktadir. Gorsel elemanlarin siralanist ve hizalamisi geregi simetrik bir denge
kurulmugtur. Hikaye gorseli olarak 1920x1980 piksel Olgiilerinde dikey bir yon
kullanilmaktadir. Dikey bir sayfada yer alan tasarim, ¢aligmadaki 6gelerin siralanisinin da dikey
bir diizlemde olmasini saglamistir. Fakat birbiri arkasina gelen gorseller dikey sekilde akigkan
olarak degil, mecranin &zelliklerinden dolayr yatay sekilde devam etmektedir. Kullanilan
cizgiler baslayip bittigi yer ve egik yapisi ile iiriinlere dogru bir hareket baslatmustir. Uriin
fotograflarina dogru olan hareket ayni zamanda vurguyu {iriine dogru yonlendirmistir.

Noktalar diizenli tekrarlar ve ilerleyis ile bir ¢izgi olusturmustur. Sekiller, ¢izgiler ve
yaz1 karakterlerindeki piksel ve K-pop etkisi gorsel elemanlar arasinda bir ritim yaratmstir.

Tasarimda kullanilan font, renk ve stil belli bir tema ¢ercevesinde birbiri ile uyumlu ve
biitiin olusturacak sekilde kullanilmistir. Biiylik kullanilan {iriin gorselleri bir hiyerarsi
olusturarak tasarimin odak noktasini belirlemistir. Tasarimin yonii de bu iiriinlere dogru bir
hareket barindirdig1 i¢in vurguyu desteklemektedir. Beyaz zemin tizerinde kullanilan tasarim
elemanlar1 kontrast yaratmigtir. Fakat tigort resmi zemin ile ayni rengi tagidigi i¢in kontrast
olusturamamustir ve sinirlari belirgin degildir; iiriin zemin igerisinde kaybolmustur.

Zemin lizerinde kontrast yaratan sort gorseli sekil-zemin iliskisi agisindan net bir bigim-
sekil olarak goriilmektedir. Ogeler arasindaki 6zelliklerin siirekliligi, benzerligi ve tekrari da
caligmanin K-pop temasi etrafinda bir biitiin olusturmasini saglamistir.

ikinci gorselin analizi: Gorsel tasarim; fotograf, metin ve illiistrasyon &gelerden
olusmaktadir. Gorsel Diinya Giinli'ne 6zel hazirlanmis ve iizerinde diinya figiirleri olan {iriin
fotograflar kullanilmistir.

Gorsel tasarim elemanlariin kullamm: Cizgilerin bir araya gelerek olusturdugu
illiistrasyon bulut bigimleri kullanilmistir. Uriiniin icerisindeki diinya ¢izimleri ile benzerlik
tagimaktadir. Kullanilan bulutlar iki boyutlu yumusak hatlardan olusan organik bir forma
sahiptir. Zeminde yapay beyaz bir doku kullanilmistir. Renkli bir yapidan olusan gorselde
soguk renkler barindiran iirlinler kullanilmistir. Bu renk se¢imi zemindeki beyaz renk tizerinde
kontrast yaratmistir. Uriinlerin kontrast olarak vurgulanmasi ve negatif alan kullanim {iriinleri
gorselin odak noktasina yerlestirmistir.

Uriinler arasindaki oran dengeli sekilde kullanilmanustir; {istte yer alan tulum gorseli
digerlerine oranla daha kiiciiktlir. Hiyerarsik agidan en biiyiik alani iirlinler kaplamaktadir.
Serifsiz, kiiclik harflerden olusan ortali normal (regular) bir font kullanilmistir. Metnin ortali
hizalanmasi ve tasarimda dikey-yatay olarak ortaya konmasi dikey gorsel dengeye katki
saglamaktadir. Harflerin espasi okumayir bozmamaktadir. Metin bilgilendirme amagh

kullanilmistir.
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Gorsel tasarim ilkelerinin kullanimi: Dikey alana tiggen formu olusturacak sekilde
gorseller yerlestirilmistir ve asagidan yukariya dogru grafiksel bir hareket ortaya ¢ikmaktadir.
Uriin gorsellerindeki desenler ve kullanilan gizimler arasindaki benzerlik tasarimda biitiinliik
olusturmaktadir.

Uciincii gorselin analizi: Uriin LCW Green konsepti ile sunulmus duragan bir
gorseldir. Bu konsept i¢in 6zel olarak belirlenen bir logo kullanilmistir. Tek tirlintin yer aldig:
gorsel yesil, kahverengi ve siyah tonlardan olugmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarimin kullanimi: Cocuk {iriinii oldugu i¢in gorselde ¢izim
kullanilmistir. Cizgilerden olusan anlatim ile yaprak formu ve sulama kab1 bulunmaktadir.
Sulama kabi metinde gecen az su kullanimina da vurgu yapmaktadir. Zeminde sicak
kahverenginin ac¢ik tonu mat olarak kullanilmistir. Toprak rengine benzerligi sebebi ile
iiriindeki organik yapiya vurgu yapmaktadir. Acik kahverengi ve siyah iiriin yiliksek kontrast
olusturarak, iiriiniin vurgusunu arttirmistir.

Kullanilan iiriin fotografi dekupeli sekilde gorselin ortasina yerlestirilmistir. Zemin
izerinde yiiksek kontrast yaratarak 6n plana ¢ikmaktadir. “LCW Green” logosu beyaz yuvarlak
icinde yesil font ile kullanilmis ve zeminden ayrilmasi i¢in gdlgelendirme kullanilmigtir. Cigek
illiistrasyonlarinin kullanimi da “LCW Green” konseptini desteklemektedir. Negatif ve Pozitif
alan dengeli sekilde kullanilmistir. Oran olarak en biiylik gorsel iiriine ait oldugu i¢in odak ve
vurgu irline yonelmektedir. Tirnaksiz yumusak hatlardan olusan, regular kiiclik harfler
kullanilmistir. Ug satirdan olusan metin ortali sekilde, gorselde yer alan metin ise bilgilendirme

amagch kullanilmistir.

m Gorsel tasarim ilkelerinin kullanimi: Ortali metin ve diger
B Eeccenoraanipamukiu tiinediisn 8 g6rse] Ggelerin yukaridan asagi sirali bir sekilde kullanilmasi

gorsel dikey simetrik bir denge ve hareket olusturmustur.

“LCW Green” logosu hem bu dengenin disina ¢ikarak hem de
renk kullanimi bakimindan iirlin gorselinden sonra ikinci bir
odak noktasi olusturmaktadir. Kullanilan renk ve gorseller
LCW Green temasi dahilinde biitiinliik tagimaktadir.

Gorselin genel betimlemesi: Tasarimda iki iirlin fotografin
bulunmaktadir. Turuncu rengin yogun kullanildigi, ¢izgi ve
sekillerden olugan renkli bir gorseldir.

Gorsel tasarim elemanlarinin kullanimi: Gorselde karalama

seklinde kullanilan ¢izgi en {iste konumlandirilmistir. Karalama

Gorsel 3.2 Gorsel tasarim seklinde olusan diizensiz ¢izgiler Instagram uygulamasinin
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arayliz tasariminin altinda kalmaktadir. Hikaye gecis ¢izgileri turuncu renkli diizensiz ¢izgileri
kapatmistir. Instagram’in yapist geregi alt ve iist kisma gelen gorsel 6gelerin goriiniirliigii
kaybolmaktadir. Biiylikten kiiclige ve kiiclikten biiyiige siralanan turuncu yuvarlak sekiller
cizgi etkisi olusturmustur. Sekillerin igindeki renk ton gecisleri yumusak bir doku etkisi
yaratmaktadir. Uriin rengi olan sicak turuncu renk diger gorsel elemanlarda da kullanilarak
renk biitlinliigii saglanmistir. Zeminde kullanilan agik sicak renk gorsel 6geler ile kontrast
olusturmaktadir. Negatif ve pozitif alan dengeli sekilde kullamlmgstir. Uriinler hiyerarsik
acidan en biiyiik alani kaplayarak 6n plana ¢ikmaktadir. Tek satirlik ortaya hizali, tirnaksiz ve
kiigiik harflerden olusan bilgilendirme amagli bir metin kullanilmigtir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullanimi: Metin dikey olarak siralanan 6gelerden disari
cikarak dengeyi bozmaktadir. Gorsellerin iist kisma yogunlagsmasi c¢alismadaki dengeyi
asimetrik hale getirmistir. Gorsel elemanlarin siralanisindan dolay: grafiksel hareket dikey ve
radyal sekildedir. Yuvarlak sekillerin biiylikten kiigiige, simetrik, yakin, benzer ve egimli
sekilde kullanilmasi bir siireklilik olusturmustur. Siirekliligin oldugu sekiller radyal bir hareket

olusturmustur. Yuvarlak sekiller arasindaki doku benzerligi de bunu desteklemektedir.

28 - 30 Nisan

Online Ozel

Biiyiik Bayram Kampanyasi

- LC Waikiki Girtinleri | LC Waikiki Girtinleri Bilyiik Bayram Kampanyasi

Cocuk, bebek, kadin, erkek dranlerinde Sepette

SEPETTE %20'YE BUNDAN SONRA SADECE BUNDAN SONRA SADECE %20
VARAN iINDiRIM Icwaikiki.com’da ve lcwaikiki.com’da ve T

- - -
LC Waikiki magazalarinda LC Waikiki magazalarinda I N D I R I M

Alisverise basla
————— -

Gorsel 3.3 Gorsel tasarimlar 1-2-3-4

Gorsellerin genel betimlemesi: LCW duyurular i¢in diiz renk zemin {izerine tipografi
kullanarak gorseli tasarlamaktadir. Ayni duyurulart farkli zemin renkleri ile de
kullanabilmektedirler. Tercih edilen yaz1 karakterleri duyuru gorsellerinde farklilik
gosterebilmektedir.

Gorsel tasarim elemanlarimin kullanima: 1., 2., ve 3. gorsellerde yazinin uzunluguna

uygun dikdortgen sekiller kullanilmustir. Ik gérselde kullanilan dikdortgen sekilde alisveris
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linki bulunmaktadir. 2. ve 3. gérselde sinir ¢izmek amaci ile ¢izgilerden olusan dikdortgen sekil
kullanilmistir. Buradaki sekiller yazinin etrafina bir sinirlama (¢ergceveleme) getirmektedir. 4.
gorselde kullanilan cizgiler “online 6zel” metnine vurgu yaratmaktadir.

Kullanilan zemin renkleri sicak ve soguk renklerden olusmustur. Yazilar zeminin
lizerine kontrast yaratacak renkler ile yazilmustir. Ilk gorseldeki “Biiyiik Bayram Kampanyas1”
metni hari¢ tirnaksiz yazi karakterleri kullanilmistir. Biiytlik-kiiclik harflerin ve ince-kalin
karakterlerin kullanimi dinamik bir yap1 olusturmustur. Bu durum okumanin kolaylagmasini
vurgunun degigmesini saglamistir. Yazilarin tamami ortali sekilde kullanilmistir. Ayni font
ailesinin kalin karakterleri ile ve daha biiyiik yazilan yazilar vurgulu sekilde metnin odagini
olusturmaktadir. Metinler negatif alan kullanimini arttiracak sekilde ve oranda kullanilmistir.
Hiyerarsik agidan oran olarak biiylikk ve kalin kullanilan yazi karakterleri vurguyu
arttirmaktadir. Siyah dikdortgen iizerine yazilan yazilarda zithk yaratarak ¢aligmadaki diger
odak noktalarini olusturmaktadir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullanimi: Ortali metinler gorselde simetrik denge
kurmustur. Okuma yonii yukaridan asagiya dogru bir hareket yaratmakta, yazi karakterlerinin
ayni font ailesinden kullanilmasi metinler arasinda bir biitlinliik saglamaktadir. Birbirine yakin

konumlandirilan yazi karakterleri bir grup olusturarak okumay1 kolaylagtirmaktadir.

GUC SENINLE OLSUN

87 ucasten is.

GUC SENINLE OLSUN

© 8™ Luastin ia.

Gorsel 3.4 Gorsel tasarimlar

Gorselin genel betimlemesi: “Star Wars” filmi temali hareketli gorsel bir tasarim
olusturulmustur. Filmdeki karakterlerin basili oldugu tisort siyah uzay boslugunda biiyiiyerek

alanin tamamin kaplamaktadir.
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Gorsel tasarim elemanlarmmin kullanmm: Siyah zeminde kullanilan boyutlari
birbirinden farkli noktalar uzaklik yakinlik etkisi yaratmaktadir. Serbest bir diizende
yerlestirilen noktalar uzay boslugu goriiniimiinii olusturmustur. Metni vurgulamak i¢in diiz-
yatay bir sar1 ¢izgi kullanilmistir. Noktalarin kullanimi kiigiik-biiyiik ve diizensiz kullanimi
dogal, dinamik ve daginik bir doku olusturmustur. Kullanilan renkler filmin temasina gore
belirlenen renklerdir. Siyah zemin negatif alan etkisini arttirmigtir. Zemin {lizerindeki beyaz
tigort zithik olusturarak kontrast ve vurgu etkisi ylikseltmistir. Sicak sar1 renkli ¢izgi siyah-beyaz
karsitliginin igerisinde metni vurgulamaktadir. Metin biiytik, tirnaksiz ve yuvarlak hatlara sahip
yazi1 karakterinden olugmaktadir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullammmi: Zemin i¢inde orani biiyiiyerek gelen tisort
gorseli baslangigta boslugun igerisinde yarattigi kontrasti hareketin sonunda tiim alani
kaplayarak sonlandirmaktadir. Bu grafiksel hareket izleyiciye dogru biiyliyerek gelen ve
yakinlasan bir gorsele doniismektedir. Merkezden biiyiimeye baslayan gorsel degisen fakat
simetrik bir denge saglamistir. Siyah zemin iizerindeki beyaz tigort sekil-zemin etkisi

olusturmaktadir.

Gorsel 3.5 Gorsel tasarimlar

Gorselin genel betimlemesi: Illiistrasyon, ikon ve fotograftan olusan, lila renk temali
hareketli bir gorseldir.

Gorsel tasarim elemanlarinin kullanimi: Gorselde kullanilan ¢izgiler zemin ile ayni
renk tonundaki gorsel elamanlar1 zeminden ayristirmak ve sinirt belirlemek igin kullanilmastir.

Gorselleri cerceveleyen beyaz ¢izgiler zemin iizerinde kontrast yaratmistir. Beyaz ¢izgiyi
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cerceveleyen kesikli-diizenli siyah ciziler dinamik bir yapida kullanilmistir. Sinir1 belirleme
amaciyla kullanilan ¢izgiler ayn1 zamanda gorselde tema olusturmaktadir. Tasarimda ikonik iki
boyutlu formlar hareketli olarak kullanilmistir. Zemindeki soguk renk ton gegisleri sulu boya
etkisi olugturmustur. Diizensiz gegisler dinamik bir doku olusturmustur. Soguk renk tonlarindan
olusan mor renk kullanilmigtir. Renk tonlar1 arasindaki diizensiz gecisler sulu boya etkisi
olusturarak hareketli ve canli bir doku ortaya ¢ikarmistir. Negatif alan ile baslayan tasarim,
gorsel elemanlarin alana dahil olmast ile pozitif alan kullanimima doniismiistiir. Ozellikle iiriin
gorseli oran olarak en biiyiik alan1 kaplayarak vurgu olusturmaktadir.

Kiiciik harflerden olusan, harf aralar1 agik tirnaksiz bir font kullanilmistir. Fontlar
hareketli olarak, biiyiiytip-kiiciilerek gorsele dahil olmaktadir. Metnin goriiniir olmasi i¢in dis
cizgi kullanilmistir. Bu da fontu daha kalin bir forma sokmustur. Metin ag¢ik tondaki iiriin
gorselinde kontrastt diisiik olarak, ortali sekilde kullanilmistir. Diisiik kontrast metnin
okunmasini zorlastirmaktadir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullanimi: Negatif alan ile baslayan tasarim, gorsel
elemanlarin hareketi ile pozitif alan kullanimina dénerek gorsel dengeyi ¢aligmanin alt kismina
kaydirmistir. Dikeyde simetrik denge, yatayda asimetrik denge goriilmektedir. Gorseldeki her
eleman kendi i¢inde hareket barindirmaktadir. Tasarimin biitlinii de aktiiel bir kamera etkisi
yaratmas1 amaci1 ile hareketlendirilmistir. Hiyerarsik agidan en biiyiik alana iiriin gorseli sahip
olsa da, dengenin yatayda asimetrik olmasi, buradaki gorsellerin kontrast renkler ile
kullanilmasi ve iirlin gorseline gore daha dinamik (hareketli) olmasi grafiksel hareketin alt
kisma kaymasina yol agmaktadir. Tiim elemanlarda dis ¢izgi kullanilmasi, ayni renk tonlarina
sahip olmasi, tekrar ve benzerlik olusturarak tasarimda ritmi ve biitiinliigii meydana getirmistir.
Kullanilan renklerin, formlarin, ¢izgilerin benzerligi ve yakinligr gorsele biitiinlik

kazandirmaktadir.
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Bu aksam filmimizin tiirii ne? Bu aksam filmimizin tiirli ne?

HOMEDI® = HORKUSR HOMEDI® = HORKUSR

Reply to lewalkiki... ( Reply to lcwaikiki...

Gorsel 3.6 Gorsel tasarimlar

Gorselin genel betimlemesi: Gorselde Instagram’in sunmus oldugu soru-cevap
uygulamasi kullanilarak etkilesimli bir tasarim olusturularak, film se¢imi konusunda takipgilere
soru sorulmaktadir. Gorselde sadece patlamis misir gorseli hareket etmektedir. Segilen soru ile
iirlin gorselleri de uyum gostermektedir.

Gorsel tasarim elemanlarinin kullanimi: Kullanilan ¢ {iriin gorselinde dis ¢izgiler
kullanilarak kontrast olusturulmustur. Koyu zeminde sinirlar ¢izgiler ile belirlenmis ve {iriin
bicimleri belirginlestirilmistir. Zeminde diiz siyah renk tercih edilen gorselde pozitif alan
kullanim1 mevcuttur. Tasarimin biiyiik béliimiinii gorsel elemanlar kaplamaktadir. Uriinler
alanda biiyiik oranlara sahip sekilde kullanilmistir. Soru-cevap kismi Instagram’in olanak tanigi
sekilde diizenlenmis, bu boliim siyah zeminde kontrast olusturarak yansitilmistir.. Soru igin
secilen font kiiciik harflerden olusan, tirnaksiz, normal ve tek satirli bir yazidir. Zeminde
kontrast olusturdugu i¢in kolay okunmaktadir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullanimi: Gorsel denge yatay ve dikey olarak simetrik
konumlandirilmistir. Kullanilan dis ¢izgiler (kontur) gorsel elemanlar arasinda benzerlik ve

tekrar olusturarak biitlinliigli ve uyumu saglamaktadir.
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Gorsel 3.7 Gorsel tasarimlar

Gorselin genel betimlemesi: Gorsel stiidyo ortaminda cekilmis fotograf, metin ve
ikondan olusan duragan bir tasarim kullanilmaktadir.

Gorsel tasarim eleman ve ilkelerinin kullanimi: Kullanilan fotograf tasarimdaki tim
alan1 kaplamaktadir. Bu sebeple gorselin odak noktasini {iriin fotografi olusturmaktadir.
Gorselde kullanilan yazi karakterleri kontrast yaratacak sekilde siyah renk ile kullanilmistir.
“Tarzin1 Se¢” metni el yazisi ile yazilmigtir. Diger metinler tirnaksiz, kiigiik harflerden olusan
normal bir fonttur. Kontrast etkisinden dolay1 kolay okunmaktadir. Metin saga hizali sekilde
toplam 7 satirdan olusmaktadir. Okuma her satirda bir kelimeden sonra asagidaki satira
gecmektedir. GoOrsel denge fotografin yapisindan dolayr dikeyde asimetrik sekilde

kullanilmistir. Fotografin bakis yonii geregi metne dogru (soldan-saga) hareket bulunmaktadir.
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LCW Gonderi Paylasim Gorselleri

Gorsel 3.8 Gorsel tasarimlar

Paylasimlar {iriin fotograflar1 odaginda yapilmistir. Fotograflarin {izerine {iriinler ile
uyumu illiistrasyonlar eklenmistir. Uriiniin desen ve renkleri ile uyumlu gérsel desen ve
yapraklar kullanilmistir. Bahar mevsiminde kullanilan irlinlerin fotograflar1 igerigi
olusturmaktadir. Bu sepele iiriinlerin i¢indeki ¢icek ve desenler gorsellerde kullanilmistir. 1. ve
2. gorselde elbisenin i¢indeki yaprak kullanilmistir. 5. gorselde iirlinlin rengi ile uyumlu
cicekler kullanilmistir. Son gorselde de ayni sekilde iiriindekine benzer renkte cicekler

kullanilmistir. Pozitif bir alan kullanimi mevcuttur. Uriinler biiyiik oranlar ile gorsele ve
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fotografa yerlestirilmistir. Paylagimlarin daha ¢ok fotograf odakli oldugunu iginde illiistrasyon

desen ve motifler disinda gorsel tasarim elamani barindirmadig goriilmektedir.

Gorsel 3.9 Gorsel tasarim

Fotograf tizerine diger iki gorsel fotografi yerlestirilmistir ve aralarina noktalardan

olusan kesik bir ¢izgi yerlestirilmistir. Cizgiler burada sinir1 belirlemek amaci ile kullanilmistir.
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Gorsel 3.10 Gorsel tasarim
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Bayram kutlamasi ile paylasilan aile fotografi ortaya hizali bir metin ve kalp ikonu ile
sunulmustur. Fontun ince ve kalin formlar1 kullanilarak dinamik bir metin elde edilmistir.

Beyaz zemin iizerinde kontrast yaratacak sekilde kullanilmigtir.

English Home Markas1 Reklam Gorsellerinin Betimsel Analizi

YENI URUNUMUZU
GORDUNUZ MU?

ESSIZ TASARIMIYLA
TAT KATAN

DOMINIK'TE BU SIK SOFRAYA

ALTININ IHTISAMINI KATAN

@) @)

Gorsel 3.11 Gorsel tasarimlar 1-2

1.Gorselin genel betimlemesi: Merkezde {iriin fotografinin oldugu duragan gorsel

tasarimdan olugsmaktadir. Gorsel dikey olarak konumlandirilmis hikaye gorselidir.
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Gorsel tasarim elemanlarimin kullanimi: Dikey alan igerisinde fotograf merkezde
dikdortgen olarak kullanilmistir. Diiz ¢izgilerden olusan dikdortgen sekil, dikey olarak fotografi
kesmektedir. Cerceve seklinde konumlanan dikdortgen igerisine metin ve sekil yerlestirilmistir.
Beyaz zemin fizerindeki kullanilan fotograf ve koyu mavi renkteki gorseller kontrast
olusturmaktadir. Gorsel elemandaki renk iiriiniin rengi ile ayni goriinmektedir. Gorsel
elemanlarin kullamimi pozitif alan etkisi yaratmaktadir. Ust ve alt boliimdeki beyaz bosluga
gorsel elemanlar konumlandirilmistir. En biiyiik alani iiriin fotografi kaplamaktadir. Biiyiik
harflerden olusan tirnaksiz, ortali metinler kullanilmigtir. Fontlarin ince ve kalin halleri
kullanilarak dinamik bir form olusturulmustur. Daha biiyiik ve kalin sekilde kullanilan fontlar
vurgu yaratmaktadir. Uriin isminin yazili oldugu koyu dikdértgen sekil beyaz zeminde kontrast
olusturmaktadir. Seklin {istiinde kullanilan tirnaksiz fontun ince yapisindan dolay1 koyu zemin
tizerinde okunaklilig1 kaybolmaktadir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullanimi: Dik olarak kullanilan dikdortgen gorselde
simetrik denge olusturmaktadir. Uriin igerisindeki rengin tiim gérsel elamanlarda kullanilmasi
tekrar ve ritim yaratarak ¢alismada biitiinliigii olusturmaktadir. Ayn1 font ailesinden kullanilan
fontlar da ¢aligmadaki biitiinliige katki saglamaktadir.

ikinci gorselin genel betimlemesi: Bu kisimda gorsel yiiksek benzerlik tasidigi igin
licii birlikte betimlenmistir. Uriin fotografinin merkezde oldugu duragan gorsel olarak
tasarlanmistir. Gorsel yaprak, sekil, ¢izgi ve tipografiden olusmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarinin kullanmmm: Uriin fotografinin etrafinda kare kontuar
cizgi, fotografin smirlarin1 zeminde belirginlestirmistir. Kalin ¢izgilerden olusan ok sekli
hikaye gecis yonline vurgu yapmaktadir. Ok, baglantili hikayelere yonlendirmek igin
kullanilmaktadir. Gorselin altinda ve istiinde kullanilan tropikal yaprak sekilleri gorselin
ortasina dogru uzanarak odagi merkeze yonlendirmektedir. Yaprak sekillerin iistiindeki ton
farkliliklar1 dogal hareketli bir doku olusturmustur. Metnin altinda kullanilan koyu renkli
dikdortgen sekiller de metne vurguyu arttirmaktadir. Biiylik harflerden olusan sola hizali
tirnaksiz bir font kullanilmis, font ailesinin kalin ve ince halleri kullanilarak dinamik bir yazi
olusturulmustur. Hikayenin devamindaki iki hikaye gorseli de benzer sekilde tasarlanmistir.
Zeminde soguk mavi tonlarda bir renk kullanilmistir. Tropikal yaprak sekilleri sadece iist
kistmda kullanilmugtir. Tlk gérselde hikaye gegisine yonlendiren ok, bu gérsellerde daha ince
kullanilmis ve {iriin gorselinin tizerine dogru grafiksel hareket baglatarak vurguyu arttirmigtir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullammmi: Pozitif ve negatif alanin dengeli kullanildigi

odagin merkezde oldugu dengeli simetrik bir tasarim goriinmektedir. Gorsel elemanlarda
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kullanilan koyu mavi renk ve ayni font ailesinden tipografiler hem kendi i¢inde hem de

baglantili hikaye gorselleri ile uyum ve biitiinliik olusturmaktadir.

YUMUSACIK YORGANLARDA
YENILENME ZAMANI!

s 2GINDIRIM

Gorsel 3.12 Gorsel tasarim

Gorselin genel betimlemesi: Merkezinde fotografin oldugu
duragan gri renkli gorselden olusmaktadir. Uriine yonelik
fotograf ve bilgilendirme bulunmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarinin  kullanmmi: Merkeze
yerlestirilen  {irlin  gorseli  alanin  biliylik  kismini
kaplamaktadir. Gri zeminde kullanilan c¢izgiler kesiserek
geometrik motif olusturmaktadir. Fotografin etrafindaki
seffaf ¢erceve zemin ile ayni renk tonlarinda olan iirlinii
belirginlestirmistir. Tasarimda pozitif alan kullanimi
bulunmaktadir. Biiyiik harflerden olusan tirnaksiz, ortali
metin kullanilmaktadir. Karakterler arasindaki kalinlik ve
punto farklar1 ile metin i¢inde vurgu olusturmaktadir.
Fotografin sol alt kosesindeki metin zeminde kayboldugu

icin zor okunmaktadir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullanimu: Uriin fotografinin renkleri ile zemindeki renkler

ve motiflerin benzer olmasi biitlinliik olusturmaktadir. Pozitif alanda simetrik dikey gorsel

denge mevcuttur. Zemindeki beyaz metinler kontrast olusturarak vurgu yarattigi i¢in grafiksel

hareket metinden fotografa dogrudur.
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Gorsel 3.13 Gorsel tasarim

Gorselin genel betimlemesi: Merkezinde fotografin oldugu
duragan gorselden olusmaktadir. Uriine ydnelik fotograf ve
bilgilendirici metin bulunmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarmin  Kkullanimi:  Merkeze
yerlestirilen  iirtin ~ gorseli  alanin  biiyiikk  kismini
kaplamaktadir. Zeminde tabaktaki ¢icek  motifleri
kullanilmistir.  Tonlama ile desen olusturulmustur.
Fotografin etrafindaki seffaf ¢erceve zemin ile ayni renk
tonlarinda olan {irtinii belirginlestirmistir. Tasarimda pozitif
alan kullanimi bulunmaktadir. Biiyiik harflerden olusan
tirnaksiz ve ortalt metin kullanilmaktadir. Karakterler
arasindaki kalinlik ve punto farklari ile metin i¢inde vurgu
olusturmaktadir. Ramazan Ay1’na vurgu yaptig1 i¢in ortadaki

metin geleneksel el yazist karakteri ile kullanilmistir.
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Indirime vurgu yapmak icin ‘%20 INDIRIM’ yazisi hiyerarsik agidan daha biiyiik

kullanilmistir. Fotografin sol alt kdsesindeki metin zeminde kayboldugu i¢in zor okunmaktadir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullanimu: Uriin fotografinin renkleri ile zemindeki renkler

ve motiflerin benzer olmasi biitiinliikk olusturmaktadir. Pozitif alanda simetrik dikey gorsel

denge mevcuttur. Zemindeki metinler kontrast olusturarak vurgu yarattigi icin grafiksel hareket

metinden fotografa dogrudur.
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Gorsel 3.14 Gorsel tasarim

Gorselin genel betimlemesi: Gorselde anneler gliniine
0zel anket tasarimi olusturulmustur. Fotograf, ikon, sekil
ve metinlerden olusmaktadir. Gorsel etkilesimli olarak
tasarlanmistir.

Gorsel tasarim elemanlariin kullammmi: Yatay ve dikey
cizgiler birleserek dikdortgen sekiller olusturmustur.
Sekiller cevaplar i¢in ayrilan boliimlerde bos olarak
kullanilmistir. Zeminde soguk mavi rengin agik tonu
kullanilmustir. Ustiindeki koyu tonlu maviler bu zeminde
kontrast olusturmaktadir. ‘BENIM ANNEM’ ciimlesinin
altindaki koyu mavi ton agik zeminde kontrast olusturarak
vurgu olusturmaktadir. Beyaz renkli metin ile de bu vurgu
desteklenmistir. Sorularin kiiclik olmast sebebi ile

okunurluk zorlagsmaktadir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullanmmi: Kullanilan ¢izgisel ikon kadin ve kalp gorseli

de beyaz renk kullanilarak zitlik olusturmaktadir. Pozitif ve negatif alan dengeli kullanilmistir.

Oran ve renk olarak ‘BENIM ANNEM’ ciimlesi 6n plana ¢ikmaktadir. Grafiksel hareket bu

noktadan baslayip asagiya dogru devam etmektedir. Yazi karakterlerindeki birlik, tekrar,

yakinlik ve renk tonunun uyumlu kullanilmasi gorselde biitiinliigli olusturmaktadir. Kullanilan

esit uzunluktaki cevap sekilleri tekrar ile ritim olusturmaktadir.
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Gorsel 3.15 Gorsel tasarimlar 1-2

Birinci gorselin genel betimlemesi: Merkezinde fotografin oldugu duragan gorselden
olusmaktadir. Uriine yonelik fotograf ve bilgilendirici metin bulunmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarinin ve ilkelerinin kullanimi: Merkezde duran fotograf,
zeminin beyazlastigi yerde kaybolmaktadir. Koyu mavi alanda ise fotograf kontrast
olusturmaktadir. Tirnaksiz, biiyiik harfler olusan ortalt metin kullanimistir. Metinler zeminde
zithik yaratacak sekilde yerlestirilmis, grafiksel hareket kontrast olusturan metinden baglayarak
asagiya dogru siralanmistir.

ikinci gorselin genel betimlemesi: Merkezinde fotografin oldugu duragan gorselden
olusmaktadir. Uriine yonelik fotograf ve bilgilendirici metin bulunmaktadir. Indirim duyurusu
icin tasarlanmustir.

Gorsel tasarim elemanlarinin kullanimi: Fotografin etrafindaki seffaf ¢erceve zemin
ile ayn1 renk tonlarinda olan iiriinii belirginlestirmistir. Zeminin i¢indeki capraz ¢izgiler
geometrik bir desen olarak goriinmektedir. Bu desen zeminde doku olusturmustur. Megafon
ikonu ve yazi karakterleri koyu mavi renk zeminde kontrast yaratacak sekilde beyaz
kullanilmistir. Tirnaksiz, biiylik ve kii¢iik harflerden olusan, ortali metin kullanilmistir. Kiigiik
ve bliylik harf kullanimi1 dinamik bir metin olusturmustur. Fotografin altindaki bilgilendirme
yazist kii¢lik ve ince bir font ile yazildig1 i¢in zor okunmaktadir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullanima: 25 TL INDIRIM” biiyiik daha biiyiik yazilarak

vurgu olusturmaktadir. Pozitif alan kullanimi ve simetrik denge mevcuttur. Metinlerin zemin



141

ile zithk yaratacak sekilde kullanilmasi grafiksel hareketi gorselin iist noktasindan asagiya

dogru devam ettirmektedir.
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Gorsel 3.16 Gorsel tasarim
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Gorsel 3.17 Gorsel tasarim

Gorselin genel betimlemesi: Gorselin tamamini 2 fotograf
kaplamaktadir. Anneler giinii i¢in tasarlanmis etkilesimli
anket olarak kullanilmistir.

Gorsel tasarim elemanlarmin ve ilkelerinin kullanimi:
Fotograflarin iistiinde kontrast yaratacak sekilde beyaz renkte
sekiller kullanilmistir. Calismanin ortasindan gegen yatay
egik cizgi, sinir1 belirleme islevini yerine getirmektedir. Egik
kullanilan ¢izgi dinamik bir yap1 olusturmaktadir. Beyaz
sekillerin etrafindaki sinir ¢izgileri fotografin listiindeki agik

tonlarda sekli goriiniir kilmaktadir. Yazilar beyaz dikdortgen

sekilde kontrast yaratacak sekilde kullanilmistir. Asagiya ve

yukart dogru yonelen el ikonlart grafiksel hareketi
merkezden ¢evreye dogru baslatmaktadir. Gorsellerin tiim

alan1 kaplamasindan dolay1 pozitif alan kullanim1 mevcuttur.

Gorselin genel betimlemesi: Merkezinde fotografin oldugu
duragan gorselden olusmaktadir. Uriine yonelik fotograf ve
bilgilendirici metin bulunmaktadir. Indirim duyurusu icin
tasarlanmustir.

Gorsel tasarim elemanlarmmin  Kkullanimi: Merkeze
yerlestirilen iiriin gorseli alanin biiyiik kismini kaplamaktadir.
Ayn1 fotograf seffaf ve net olmayan sekilde zeminde de
kullanilmaktadir. Bu kullanim fotografin simirlarint bazi
noktalarda belirsizlestirmektedir. Fiyat tistiinde kullanilan
¢izgi indirime vurgu yapmak i¢in kontrast olusturacak kirmizi
renk ile kullanilmistir. Uyar1 metni hari¢ biiyiik harflerden
olusan tirnaksiz ve ince yazi karakteri kullanilmigtir. Yazilar
ortali sekilde kullamlmistir. Indirimli fiyat diger fiyatin

karakterine gore daha kalin karakterde kullanilmis ve vurgu

olusturmustur.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullammmi: Fotograf {izerindeki ‘HIZLI KARGO
KOSULSUZ IADE’ ikonu ve metni fotograf iizerinde zitlik olusturmaktadir. Koyu mavi tonda

kullanilmasi bu zithg1 yaratmaktadir. Kullanilan ikon diger tiim tasarimlardaki ikonlar gibi
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cizgiden olugmaktadir. Hizli kargoyu temsilen kullanilmaktadir. Fotografin altinda yer alan
metin, zeminde kayboldugu i¢in zor okunmaktadir. Tasarimda pozitif alan kullanimi

bulunmaktadir. Gorseller dikeyde simetrik denge yaratacak sekilde kullanilmistir.
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YUKARI KAYDIR

Gorsel 3.18 Gorsel tasarimlar

YUKARI KAYDIR

Gorsellerin genel betimlemesi: Merkezinde fotografin bulundugu duragan gorselden

olusmaktadir. Uriine ydnelik fotograf ve bilgilendirici metin bulunmaktadir. Anneler giiniine
ozel olarak tasarlanmustir. iki gorsel sirastyla iki hikayede paylasilimstir.

Gorsel tasarim elemanlarinin kullammm: Uriin fotografinin etrafinda kare kontuar
cizgi, fotografin sinirlarin1 zeminde belirginlestirmistir. Metnin altinda kullanilan koyu renkli
dikdortgen ve kare sekiller metne vurguyu arttirmaktadir. Sekillerin i¢inde kullanilan ikonlar
cizgi seklinde iirlinii ve hizli teslimati temsil eden ikonlardir. Burada kullanilan metin ve
ikonlar, beyaz renk ile koyu mavi {istiinde kontrast yaratmaktadir.

Biiyiik harflerden olusan sola hizali tirnaksiz font kullanilmistir. Font ailesinin kalin ve
ince halleri kullanilarak dinamik bir yazi olusturulmustur. Etiket ile paylasilan yazi kii¢lik harf
ile yazilmistir. Her iki gorselde de zeminde {iriin renklerine uyumlu soguk tonlarda renk
kullanilmistir. Altta kullanilan dikdortgen seklindeki beyaz bant kiiciik yazilan metinleri 6n
plana ¢ikarmaktadir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullammmi: Pozitif ve negatif alanin dengeli kullanildigi
odagin merkezde oldugu dengeli simetrik bir tasarim goriinmektedir. Fotografin kapladigi

alandan dolay1 odak merkezde konumlanmigtir fakat grafiksel hareket yukarida kontrast renk
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ile kullanilan metinden asagiya dogrudur. Gorsel elemanlarda kullanilan koyu mavi renk ve
ayni font ailesinden tipografiler hem kendi i¢inde hem de baglantili hikaye gorselleri ile uyum

ve biitiinliik olusturmaktadir.
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Gorsel 3.19 Gorsel tasarimlar

Gorselin genel betimlemesi: Hareketli gorsel elamanlardan olugmaktadir. Gorsel ‘23
Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami’ kutlamasi i¢in hazirlanmis dis sesli bir gorseldir.

Gorselin zemininde okul tahtast bulunmaktadir ve tiim yazilar tebesir ile yazilmis olarak
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goriilmektedir. Farkli ¢ocuklar erkana dahil olmakta ve konusmalar1 arkaya metin seklinde
gelmektedir. Gorselin sonunda da kutlama mesaj1 goériinmektedir.

Gorsel tasarim elemanlarimin kullanimi: Zeminde kullanilan okul tahtasi lizerine
gelen gorseller cizgisel sekilde tebesir ile ¢izilmis olarak gelmektedir. Cizgisel ikonlar
cocuklarin etrafinda ¢erceve olarak konumlandirilmistir. Her ¢ocukla degisen tebesir ¢izgiler
ise belirtilen sdzle uyumlu sekilde ikonlardan olusmustur. ikonlar ve metinler zeminde kontrast
olusturan beyaz renkte kullanilmistir. Metinler tebesir font ile yazilmistir. Kiiclik ve biiyiik
harflerden olusan organik ve el yazisit fontlar kullanilmistir. Gorsellerin konumuna gore
hizalanmuslardir. Ozellikle vurgu yaratilmak ve &n plan ¢ikarilmak istenilen yazilar biiyiik harf
ve daha biiylik alan kaplayacak sekilde kullanilmistir. Son karelerde ekrana gelen Tiirk
Bayraklar1 sinifta kullanilan siisleme bayraklari olarak dalgali bir sekilde hareket ederek yazi
tahtasinin {istline konumlandirilmistir. Son olarak kullanilan bayrak c¢izgisel sekilde
yiikselmektedir ve buradaki bayrak dalgali harekete sahiptir. Yazi tahtasinin {istiine gelen M.
Kemal Atatiirk ve cocuk gorseli renkli illiistrasyon olarak kullanilmigtir. Tiim hareketler ekrana
dahil olma ve yaz1 efekti olarak kullanilmistir. En son karede beyaz zemin iistiine kontrast
sekilde kullanilan English Home logosu gelmektedir. Sosyal medya da hashtag (etiket)
olusturmak i¢in, gorselde 6n plana ¢ikarilan mesajlar hashtag ikonu ile kullanilmaistir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullanimi: Gorsel dikey bir alanda yatay olarak
konumlandirildigr i¢in yukarida ve asagida bosluk kalmistir. Hikaye paylagimi olarak
boyutlandirilmamis olmasi gorsel elemanlarin daha kiigiik goriinmesine sebep olmustur.
Calismadaki ikon ve yazilar g yazi tahtasina uygun sekilde tebesir ile ¢izilmis olarak biitiinliik
tagimaktadir. Negatif ve pozitif alan dengeli kullanilmistir. Haraketli yapisindan dolay1 gorsel

degisken simetrik dengeye sahiptir. Gorsel elemanlar kontrast yaratacak sekilde kullanilmistir.



English Home Gonderi Paylasimlar:

ANNECIBIN N ANNECIEIM
ELLERINI SIK SIK YIKA w‘" i UYKUNU IYI AL
NEVRESIM

SETLERI

EL VE YUz

memi

#HediyelerinEnGiizeli

ANNECIBIM
£ EV IS 6iBI KOKSUN

KAHVE FINCAN KOKULU

TAKIMLAR!

#HediyelerinEnGiizeli #HedivelerinEnGlizeli

#HedivelerinEnGiizeli

Gorsel 3.20 Gorsel tasarimlar
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ANNECIGIM )
SEKERLEME YAPARKEN UZERINE BIR SEY

7

INDIRIM

INDIRIM

#HedivelerinEnGiizeli

Gorsellerin genel betimlemesi: Fotografin tim alani1 kapladigi duragan gorselden

olusmaktadir. Uriine y&nelik fotograf ve bilgilendirici metin bulunmaktadir. Anneler giinii i¢in

tasarlanmistir. Gorseller birbirini takip eden gilinlerde ‘#hediyelerinengiizeli’ etiketi ile

paylastlmistir.

Gorsel tasarim elemanlarmin kullanimi: Metnin altinda kullanilan koyu renkli

dikdortgen ve kare sekiller metne vurguyu arttirmaktadir. Sekillerin i¢inde kullanilan ikonlar

cizgi seklinde tirinii ve hizli teslimati temsil eden ikonlardir. Burada kullanilan metin ve
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ikonlar; beyaz renk ile koyu mavi iistiinde kontrast yaratmaktadir. Biiyiik harflerden olusan
sola hizal1 tirnaksiz font kullanilmistir. Font ailesinin kalin ve ince halleri kullanilarak dinamik
bir yazi olusturarak okunurlugu kolaylastirmaktadir. Etiket ile paylasilan yazi kiiciik harf ile
yazilmistir. Altta kullanilan beyaz bosluk kiiciik yazilan etiket metinlerini 6n plana
cikarmaktadir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullammmu: Pozitif alan kullanimi mevcuttur. Gorsel denge
fotografin kapanmamasi i¢in simetrik sekilde kullanilmistir. Fotografin kapladigi alandan
dolayr odak merkezde konumlanmistir fakat grafiksel hareket yukarida kontrast renk ile
kullanilan metinden asagiya dogrudur. Gorsel elemanlarda kullanilan koyu mavi renk ve ayni
font ailesinden tipografiler hem kendi i¢inde hem de baglantili paylasim gorselleri ile uyum ve

biitiinliik olusturmaktadir.

“IFTARDAN KALANLARI KOYALIM,
SAHURDA ISITIR YERIZ” KABI

Gorsel 3.21 Gorsel tasarimlar

Gorsellerin genel betimlemesi: Fotografin tim alani1 kapladigi duragan gorselden
olusmaktadir. Uriine yonelik fotograf ve bilgilendirici metin bulunmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarimin ve ilkelerinin kullanimi: Tirnaksiz, biiyiik harfler
olusan sola hizali metin kullanilmaktadir. Metinler zeminde zithik yaratacak sekilde
kullanilmistir. Grafiksel hareket kontrast olusturan metinden baslamaktadir. Fotograf tiim alani
kaplayarak pozitif alan olusturmustur. Kullanilan lacivert bantlar vurguyu ve kontrasti
saglamaktadir. Beyaz tabak iizerine gelen kelime beyaz rengi ve ince yapisindan dolay1

okumay1 zorlastirmaktadir.



147

Kalpleri sevgimizle dolu

ANNELERIMIZIiN
ANNELER GiND

kutlu olsun.

ENGLISH HOME

Gorsel 3.22 Gorsel tasarim

Gorselin genel betimlemesi: Merkezinde metnin bulundugu duragan gorselden
olusmaktadir. Anneler giinii 6zel olarak tasarlanmistir. Ozel giine yonelik kutlama metni ve
¢izim ¢igek bulunmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarimin kullanimi: Zeminde sicak tonlarda agik sar1 renk
kullanilmistir ve beyaz arayiizde kontrast1 diisiirmektedir. Gorselin etrafinda kare kontuar ¢izgi,
gorselin sinirlarini zeminde belirginlestirmistir. Metin ortaya hizali biiyiik ve kiigiik harflerden
olusmaktadir. A¢ik zeminde kontrast renk ile kullanilmistir. Font ailesinin kalin ve ince biiyiik
ve kii¢iik halleri kullanilarak dinamik bir yaz1 olusturulmustur. Biiyiik harfile yazilan kelimeler
vurguyu arttirmaktadir. Kiigiik harfler tirnakli, biiylik harfler tirnaksiz kullanilmistir. Cizim
cicek ise zeminde kontrast diisiik sekilde kullanilmistir ve zemin rengi ile uyum tagimaktadir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullammmi: Negatif alanin kullanildigi, simetrik dengeli
ortaya hizali bir gorseldir. Kontrast olusturdugu i¢in gdrselin odak noktasi lacivert renkteki

metindir.
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DONUN v S0UCONUN

TOM GOCUKLARININ

Gorsel 3.23 Gorsel tasarim

Gorsellerin genel betimlemesi: Hareketli gorsel elamanlardan olugmaktadir. Gorsel 23
Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami kutlamasi i¢in hazirlanmig dis sesli bir gorseldir.
Gorselin zemininde okul tahtasi bulunmaktadir ve tiim yazilar tebesir ile yazilmis olarak
gorlilmektedir. Farkli ¢ocuklar erkana dahil olmakta ve konusmalar1 arkaya metin seklinde
gelmektedir. Gorselin sonunda da kutlama mesaji goriinmektedir. Gorsel 3.19°da hareketli
gorsele ait kareler mevcuttur. Hikayede kullanilan hareketli gorsel gonderide de paylasilmistir.

Bu gorsel yatay formatta hazirlandig1 i¢in gonderi paylasiminda daha iyi dlgeklendirilmistir.
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Netflix TR Markasi Reklam Gorsellerinin Betimsel Analizi

NASIPSE ADAYIZ

| %
Ine

e

netflixturkiye 1h
N Netflix'te izle >

Gorsel 3.24 Gorsel tasarimlar

Gorselin genel betimlemesi: Gorseller platformda yer alan film posterlerinden
olugmaktadir. Sosyal medya i¢in yeni bir tasarim yerine mevcut film ve dizi afisleri
kullanilmistir. Sadece Instagram’da kullanilmak iizere boyutlandirildiklarinit gérmekteyiz. Bu
noktada sosyal medya uygulamalari i¢in tasarlanmamislardir. Calismanin kapsami markalarin
sosyal medya i¢in tasarladiklar1 gorselleri icermektedir. Yukaridaki her gorsel film ve diziye
yonlendiren linke sahiptir. LCW markasinin sadece iiriin fotograflarini paylastigi gorseller gibi

Netflix’in de bu gorsellerde sadece film ve dizi posterlerini paylastigi goriilmektedir.
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YENI GELEN
ITALYAN
FILMLERI

KALITELI
HAFTA SONU

Gorsel 3.25 Gorsel tasarimlar

Gorselin genel betimlemesi: Gorseller hikayede bir seri halinde paylasiimistir.
Karsilagtirma yapilan ilk gorselden sonra ¢esitli filmlerdeki gorseller sira ile verilmistir. Seri
Italyan filmleri i¢in hazirlanmustir. Gérsel ¢izgisel sekil ve metin olmak iizere iki elemandan
olusmaktadir.

Gorsel tasarim elamanlarinin kullanim: i1k gérselde Italya’nin sinirlarmi belli eden
cizgisel neon 151kl bir gorsel kullanilmistir. Cizgiler birleserek italya haritasinin seklini ortaya
cikarmaktadir. Cizgilerde kirmizi sicak renk kullanilmistir. Metinler sola hizali, tirnaksiz

biiylik harflerden olugsmaktadir. Metinlerde beyaz renk kullanilarak kontrast olusturulmustur.
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Serinin devaminda siyah beyaz Italyan filmlerinden sahne goriintiileri kullanilmistir. Bu
fotograflarin {izerinde yer alan metinler sar1 sicak renktedir. Her paylasimda filmlerin
degistigini vurgulamak icin yazi karakterleri de farkli kullanilmistir. Fotograflar seffaf koyu
zemin Ustlinde ortaya hizali sekilde dengeli ve simetrik kullanilmigtir.

Gorsel tasarim ilkelerinin kullanimi: Siyah zeminde kirmizi neon ¢izgiler ve beyaz
metin kontrast yaratmaktadir. Sayfanin dengesi asimetrik sekildedir. Negatif alan kullanimi
mevcuttur. Serinin devaminda siyah-beyaz fotograflarin iistiine sarik renkli metinler kontrast
olusturmaktadir. Serinin devaminda siyah-beyaz fotograflarin kullanilmasi ve metinlerde sar1

rengin tercih edilmesi seri i¢erisindeki uyum ve biitiinliik olusturmustur.

netfiixturkiye e e 2h e vee netflixturkiye 2

BROOKLYN
NINE-NINE

Py IL-e & m

BURCUNA c_séRE
HANGI
PERALTA'SIN?

.%TTL;?T)om*

Gorsel 3.26 Gorsel tasarimlar
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Gorselin genel betimlemesi: Gorsel Netflix TR’deki bir dizi i¢in seri olarak
paylasilmistir. Ayni oyuncunun dizideki farkli karakterleri 5 hikaye gorseli ile paylagilmistir.
Fotograf, ikon ve metinden olusmaktadir. {1k paylasim soru ile baslamaktadir. Ardindan devam
eden gorsellerde, izleyiciye hangisinin igerigini tercih ettikleri sorulmustur. Ayni oyuncunun
farkli karakterlerini temsilen farkli burg¢ ikonlar1 kullanilmistir.

Gorsel tasarim elemanlarinn ve ilkelerinin kullammmu: ilk gérselde fotograflardan
olusan, kolaj iistiine burg ikonlar1 ve metin beyaz renkte kullanilmigtir. Metin ve ikonlar dengeli
bir sekilde sayfaya simetrik olarak yerlestirilmistir. Kolajda kullanilan fotograflarin alan az
oldugu i¢in icerikleri kaybolmaktadir. Devam eden paylasimlarda karakterin fotografi tiim alan1
kaplamaktadir. Her birinin istiine ilgili bur¢ ikonu kullanilmistir. Ortali, tirnaksiz, biiytik
harflerden olusan font kullanilmistir. Fontlar ve metinler zeminde kontrast yaratacak sekilde
kullanilmistir. Tiim seride kullanilan fontlarin, renklerinin, alan kullanimmin ve gorsel

elemanlarinin 6lgeklerinin ayni olmasi seride biitiinliigli ve uyumu olusturmaktadir.

THE SERPENT
SAYESINDE
iYi GEZDIK.

Gorsel 3.27 Gorsel tasarimlar
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Gorselin genel betimlemesi: Dizi i¢in hazirlanmis hareketli gorsel tasarim, haritadan
olusan parsdmen kagidi zemin {istline metinler ve fotograflar hareketli sekillerden
olusmaktadir. Hareket tamamlandiginda tiim zemin fotograflar ile kaplanmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarinin ve ilkelerinin kullanimi: Agik renk parsdmen zeminde
kullanilan meridyen ¢izgileri ve leke goriiniimlii harita desenleri dinamik bir doku
olusturmaktadir. Cizgilerin diizensiz sekilde ve farkli acilarda kullanilmasi dinamik yapiy1
desteklemektedir. Burada ¢izgiler doku yaratmak igin kullamlmistir. Ik hareket ile gelen
metinler zeminde kontrast olusturacak sekilde kullanilmistir. Tirnaksiz sola hizali biiytik
harflerden olusan metin kullanilmistir. Metinde kirmizi ve siyah renkler kullanilmistir. Kirmizi
renk ile yazilan dizi ismi metin ve zemin lizerinde vurgu olusturmaktadir. Negatif alan
kullanimi1 ile baslayan gorsel fotograflarin dahil olmasi ile pozitif alan kullanimina
donmektedir. Diziden karelerin kullanildig1 fotograflar polaroid ¢erceve i¢inde kullanilmaistir.
Beyaz cergeve icerisinde her bir fotografin nerde ¢ekildigine dair el yazisi ile yazilmis dinamik
yazi karakteri kullanilmigtir. Kullanilan beyaz cergeve iistii liste gelen fotograflarin sinirlarini

belirginlestirmektedir.

netflixturkiye 10h netflixturkiye 10h

BEN DiziYi
INTROSUNDAN
TANIRIM
DIYENLERE

D) Q)

(' Reply to netflixturkiye... )V ( Reply to netfiixturkiye... N/

| Reply to netflixturkiye...

Gorsel 3.28 Gorsel tasarimlar

Gorselin genel betimlemesi: Gorsel seri seklinde paylasilmis etkilesimli soru cevap
tasarimindan olugmaktadir. Takipgiler gorseldeki sorulara tiklayarak etkilesime katilmaktadir.
Instagram’in 6zellik olarak sundugu soru cevap gorseli, metin, soru isareti ve ikondan

olusmaktadir.
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Gorsel tasarim elemanlarmin ve ilkelerinin kullammm: ik gorselde sola hizali
kullanilan beyaz renkteki metin siyah zeminde kontrast olusturmaktadir. Biiyiik harflerden
olusan tirnaksiz karakter kullanilmistir. Sol tarafa hizali kirmizi diizensiz ¢izgi gorsel hareketi
soldan saga dogru baslatmaktadir ve ok ile hareket serinin diger paylasimlarina dogru devam
etmektedir. Gorsellerde negatif alan kullanimi mevcuttur. Tiim gorsellerde ortaya hizali dengeli
bir gorsel tasarim kullanilmistir. Siyah zemin {izerinde kirmiz renkte kullanilan her gorsel
vurguyu kendine ¢ekmektedir. Soru cevap kismi boyut olarak en biiylik alan1 kaplamaktadir.
Fakat soru isareti hem rengi hem de boyutundan dolayr gorsel hareketi kendisinden
baglatmaktadir. Altta kullanilan ses ikonu gorselin sesli sekilde goriilmesi gerektigini
vurgulamaktadir. Serideki tiim gorsellerde ayni elemanlarin kullanilmasi hem kendi i¢inde hem

de gorsel icinde biitiinliikk ve uyumu olusturmaktadir.

Netflix TR Gonderi Paylasimlar

GUNESTE
OTURURKEN

GOLGEDE
OTURURKEN

LA CASA LOVE, DEATH
DE PAPEL AND ROBOTS

ISTEDIGIM
SAG MODEL|

KENDT KESTIGIM w
SACLARIM 1

P

GOLGE VE KEMIK LOVE, DEATH
AND ROBOTS
i
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B[

|

Gorsel 3.29 Gorsel tasarimlar
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Gorsellerin genel betimlemesi: Netflix’in gonderi paylasimlar1 fotograf odaklidir ve
fotograflar tiim alan1 kaplamaktadir. Film ve dizilerden karelerin {izerine filmin ismi ya da
karakter ile ilgili bir ciimle eklenmistir. Kare olarak duragan gorsellerden olusmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarimin ve ilkelerinin kullanimi: Fotografin tiim alani
kapladigi gorsellerde, icerigin goriiniir olmasi i¢in yazilar sinirlara yakin kullanilmistir. Yazilar
fotograflarin rengine gore kontrastin1 kaybedebilmektedir. Bu da yazinin okunurlugunu
etkilemektedir. Tirnaksiz kii¢iik ve biiyiik harflerden olusan sola hizali metin kullanilmistir
Film ve dizi isimlerinin yaninda kullanilan kirmizi ¢izgi zithk olusturarak vurguyu
arttirmaktadir. Kirmiz1 ¢izgi vurgu amaglh tiim gorsellerde kullanilmigtir. Kullanilan fontlarin
ve renklerinin ayn1 olmasi, alan kullaniminin ve gorsel elemanlarinin 6l¢eklerinin ayni olmasi

kurumsal biitiinliigli ve uyumu olusturmaktadir.

Bu biz olabilirdik ama Bu biz olabilirdik ama

LA CASA DE PAPEL

<3
AR 0

v

GOBEKLITEPE'Yi
ARASTIRMIYORDUN.

ZDAKI
DEGILDIN.
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FRIENDS |GERCEK ASK

DNA HAVUZUNDA
GENIN YOKTU. |

Bu biz olabilirdik ama

SEN HiG ATESBOCEGI
GORDUN MU?

ARDESIN
ASK MEKTUPLARIMIZI
OSTALAMADI. _

DUSEN PORTAKALI
HiC UMURSAMADIN.

Gorsel 3.30 Gorsel tasarimlar
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Gorsellerin genel betimlemesi: Gorseller seri halinde paylasilmistir. Cesitli dizi ve
filmlerin sahne fotograflar sira ile verilmistir. Gorsel ¢izgisel sekil, metin ve fotograf olmak
iizere li¢ elemandan olugmaktadir. Serideki gonderi paylasimlari fotograf odaklidir ve
fotograflar tiim alan1 kaplamaktadir. Film ve dizilerden karelerin iizerine filmin ismi ya da
karakter ile ilgili climle eklenmistir. Kare formatta duragan gorsellerden olusmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarimin ve ilkelerinin kullanimi: Fotografin tiim alani
kapladig1 gorseller igerigin goriiniir olmasi i¢in yazilar smirlara yakin kullanilmistir. Yazilar
fotograflarin rengine gore kontrastin1 kaybedebilmektedir. Bu da yazinin okunurlugunu
etkilemektedir. Tirnaksiz kiiclik ve biiyiik harflerden olusan sola hizali metin kullanilmistir.
Film ve dizi isimlerinin yaninda kullanilan kirmizi ¢izgi zithk olusturarak vurguyu
arttirmaktadir. Kirmiz1 ¢izgi vurgu amaglh tiim gorsellerde kullanilmigtir. Kullanilan fontlarin
ve renklerinin ayni olmasi, alan kullaniminin ve goérsel elemanlarinin 6l¢eklerinin ayni olmasi
serideki biitiinliigii ve uyumu olusturmaktadir. Gorselin {ist kisminda birakilan beyaz boslukta

vurgulanmak istenen metin kontrast olusturmaktadir.

.
THE HAUNTING BLY THE HAUNTING BLY
MALIKANESI MALIKANESI

DEAD PLACES

THE HAUNTING BLY THE HAUNTING BLY
MALIKANESI MALIKANESI

©

DEAD PLACES

Gorsel 3.31 Gorsel tasarimlar
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Gorsellerin genel betimlemesi: Gorseller seri halinde paylasilmistir. Cesitli dizi ve
filmlerin sahne fotograflar sira ile verilmistir. Gorsel ¢izgisel sekil, metin ve fotograf olmak
iizere li¢ elemandan olugmaktadir. Serideki gonderi paylasimlari fotograf odaklidir ve
fotograflar tiim alan1 kaplamaktadir. Gorselde iki farkli fotograf birlestirilerek kullanilmistir.
Film ve dizilerden karelerin iizerine filmin ya da dizinin ismi eklenmistir. Kare formatta
duragan gorsellerden olugsmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarimin ve ilkelerinin kullanimi: Fotografin tiim alani
kapladig1 gorsellerde igerigin goriiniir olmasi i¢in yazilar sinirlara yakin kullanilmistir. Yazilar
fotograflarin rengine gore kontrastin1 kaybedebilmektedir. Bu da yazinin okunurlugunu
etkilemektedir. Tirnaksiz kiiclik ve biiyiik harflerden olusan sola hizali metin kullanilmistir.
Film ve dizi isimlerinin yaninda kullanilan kirmiz ¢izgi zithk olusturarak vurguyu
arttirmaktadir. Kirmizi ¢izgi vurgu amagl tiim gorsellerde kullanilmigtir. Kullanilan fontlarin
ve renklerinin ayn1 olmasi, alan kullaniminin ve goérsel elemanlarinin 6l¢eklerinin ayni olmasi

serideki biitliinliigii ve uyumu olusturmaktadir.

WFRIENDS

GECEN SENE

~
BU SENE

BU SENE

FRIENDS FRIENDS

=

GEGEN SENE_
°" S

¥

BU SENE BU SENE

Gorsel 3.32 Gorsel tasarimlar

Gorsellerin genel betimlemesi: Gorseller seri halinde paylagilmistir. Bir dizinin sahne
fotograflari sira ile verilmistir. Fotograflar karsilagtirma amaci ile kullanilmistir. Gorsel ¢izgisel
sekil, metin ve fotograf olmak {izere li¢ elemandan olugsmaktadir. Serideki gonderi paylasimlari

fotograf odaklidir ve fotograflar tiim alami kaplamaktadir. Gorselde iki farkli fotograf
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birlestirilerek kullanilmistir. Film ve dizilerden karelerin iizerine filmin ya da dizinin ismi
eklenmistir. Kare formatta duragan gorsellerden olugsmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarimin ve ilkelerinin kullanimi: Fotografin tiim alani
kapladig1 gorsellerde igerigin goriinlir olmasi i¢in yazilar sinirlara yakin kullanilmustir.
Tirnaksiz kiiclik ve biliylik harflerden olusan sola hizali metin kullanilmistir. Film ve dizi
isimlerinin yaninda kullanilan kirmizi ¢izgi zithik olusturarak vurguyu arttirmaktadir. Kirmizi
cizgi vurgu amagh tiim gorsellerde kullanilmigtir. Kullanilan fontlarin ve renklerinin ayni
olmasi, alan kullaniminin ve gorsel elemanlarinin 6l¢eklerinin ayni olmasi serideki biitiinligi

ve uyumu olusturmaktadir.

STRANGER THINGS GOLGE VE KEMIK

WINX EFSANESI
KADER

CHILLING ADVENTURES " -
OF SABRINA RERKEK 10 GUNDE

NASIL KAYBEDILIR?

Bir erkek 10 giinde'nasil kaybedilir?

Gorsel 3.33 Gorsel tasarimlar

Gorsellerin genel betimlemesi: Gorseller seri halinde paylasilmistir. Cesitli dizi ve
filmlerin sahne fotograflar sira ile verilmistir. Gorsel ¢izgisel sekil, metin ve fotograf olmak

iizere li¢ elemandan olugmaktadir. Serideki gonderi paylasimlari fotograf odaklidir ve
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fotograflar tiim alan1 kaplamaktadir. Film ve dizilerden karelerin {izerine filmin ismi ya da
karakter ile ilgili bir ciimle eklenmistir. Kare formatta duragan gorsellerden olusmaktadir.

Gorsel tasarim elemanlarimin ve ilkelerinin kullanimi: Fotografin tiim alani
kapladig1 gorsellerde igerigin goriiniir olmasi i¢in yazilar sinirlara yakin kullanilmistir. Yazilar
fotograflarin rengine gore kontrastin1 kaybedebilmektedir. Bu da yazinin okunurlugunu
etkilemektedir. Tirnaksiz kiiclik ve biiyiik harflerden olusan sola hizali metin kullanilmistir.
Film ve dizi isimlerinin yaninda kullanilan kirmizi ¢izgi zithk olusturarak vurguyu
arttirmaktadir. Kirmiz1 ¢izgi vurgu amagli tiim gorsellerde kullanilmigtir. Kullanilan fontlarin
ve renklerinin ayn1 olmasi, alan kullaniminin ve goérsel elemanlarinin 6l¢eklerinin ayni olmasi
serideki biitiinliigii ve uyumu olusturmaktadir. Gorselin {ist kisminda birakilan beyaz boslukta
vurgulanmak istenen metin kontrast olusturmaktadir. Yakin plan fotograflar kullanilmistir.

Netflix TR hesabinda koyu renklerin (6zelikle zeminlerde) ve daha sade-dogal
dokularn kullanildig1r goriilmektedir. Netflix TR paylasimlarinda seri paylagimlar 6n plana
cikmaktadir. Tasarimlardaki 6geler ise kontrast olusturacak sekilde kullanilmaktadir. English
Home hesabinda markanin logosuyla uyumlu olarak soguk renkler tercih edildigi dikkat
cekerken, renk kullanimi noktasinda English Home’un iiriin rengi ile gorsel 6geler arasinda
uyumlu renkler kullanilmaktadir. LC Waikiki’nin kullandig1 gorsel ogelerde ise birlik
olusturacak unsurlarin az kullanildig1 goriilmiistiir. Kullanilan tipografilerinin, renklerin,
sekillerin ve dokularin her tasarimda farkli kullanildig1 saptanmistir.

Uc¢ markanin gorsellerine baktigimizda; LC Waikiki’nin bazi gérsellerinin kendi
icerisinde yer alan dgeler arasinda benzerlik, tekrar ve uyum tasisa da, hesapta paylasilan farkli
tasarimlar arasinda biitlinliigii saglayan benzerlik, tekrar ve uyum gibi unsurlarin zayif oldugu
goriilmektedir. LC Waikiki’nin reklam gorsellerinde biitlinii saglamak i¢in sundugu gorsel
ipuclart yetersiz gorlinmektedir. English Home ve Netflix TR markalarmin gorsellerine
baktigimizda ise biitlinligii saglama noktasinda bu ipuglarinin daha goriiniir oldugu agiktir.
Hem tasarimlarin icindeki 6gelerde, hem de paylasilan gorseller arasinda biitiinliik unsuru
oldugu goriinmektedir. Bu biitiinliigli saglayan unsurlar ise renk, tipografi, kadraj kullanim1 ve
iiriin fotograflarinin kullanimindaki birlikten kaynaklanmaktadir. Yine de biitiinii olusturmada

yararlanilan ipuclarmin en belirgin oldugu marka English Home olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3.7.3. Yiiz Yiize Goriisme Verilerinin Analizi
Gorlisme sorulart markalarin gorsel reklam stratejilerini ortaya koyan igerik ve
gorsellerin betimsel analizi sonucunda elde edilen veriler dogrultusunda olusturulmustur.

20 Nisan 2021-19 Mayis 2021 tarihleri arasinda hikaye ve gonderi paylasimlarindaki 1027
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gorsel igerisinden grafiksel 0ge tasiyan gorsel tasarimlar sorular ile birlikte gdsterilmistir.
Olusturulan 37 sorudan 32’si gorsel reklam tasarimlartyla birlikte katilimcilara yoneltilmistir.
Bu boliimde katilimcilara gosterilecek gorseller SocialBrand puani en yiiksek olan LC Waikiki
(LCW), English Home, Netflix TR markalarmin resmi hesaplarindaki gorsellerden
olusmaktadir.

Sorular ile birlikte gosterilen gorseller, tasarim 6ge ve ilkeleri baglamindaki g¢esitli
kullanimlar1 gstermesi agisindan orijinal gorsele sadik kalinarak farkl: alternatifler olusturacak
sekilde aragtirmaci tarafindan tasarlanmigtir. Bu {i¢ markanin gorselleri lizerinden yapilan
betimsel analizinden elde edilen veriler 6zelikle aragtirmaci tarafindan tasarlanan gorsellerin
tasarlanma bi¢im ve sekillerinin aragtirmaya dahil edilen markalara daha uyumlu sekilde
tasarlanmasi igin kullanilmistir. Igerik ve gorsellerin betimsel analizi sonucunda elde edilen
verilerden yola ¢ikarak aragtirma Orneklemindeki markalara uyumlu gorseller tasarlanmistir.
Arastirmacinin uyum saglamak icin bu verileri kullanmasindaki sebep ise markalarin mevcut
reklam tarzlarinin ortaya koyan tasarim 6ge ve ilkelerini analiz etmesidir.

Ek 1°deki gorligme sorularina baktigimizda buradaki gorsellerin orijinal halleri ve buna
sadik kalinarak tasarlanmig versiyonlar1 goriilmektedir. Orijinal gorsele sadik kalinarak
tasarlanmig tiim varyasyonlar arastirmaci tarafindan tasarlanmis ve soru ile birlikte
gosterilmistir. Igerik analizi sonucunda arastirmaya dahil edilen markalarin sosyal medyada
sunulan reklam tasarim cesitlerinden ve tasarim ogelerinden bazilarmma yer vermedigi
saptanmistir. Ozelikle infografik tasarim ve sekil-zemin iliskisinin yer degistirdigi tasarimlara
yer verilmemistir. Bu noktada Instagram’daki reklam tasarimlarinin genel ve biitiinciil bir
analizini ortaya koymak i¢in bu kategorilerdeki tasarim gesitleri arastirmaci tarafindan yeniden
olusturulmustur. Sekil-zemin iliskisini iceren bu gorseller Gorsel 2.3’te gosterilmektedir.
Infografik tasarim ¢esidine dair gorseller ise Ek. 1°de soru 15°te yer almaktadir.

Markalarin paylastig1 ve arastirmaci tarafindan tasarlanan gorseller sorularla baglantili
sekilde arastirmaci tarafindan agilan bir Instagram hesabina yiiklenmistir. Bu gorseller hem
hikayeler hem de gonderilerde sorulara uygun sekilde siralanarak gizli bir hesap olan “Visual
O.K” hesabinda paylasilmigtir. Katilimcilardan igerikleri gorebilmesi igin gorlismeye
baslamadan 6nce bu hesabi takip etmeleri istenmistir. Goriismeye dahil olan katilimeilar
arastirmaci tarafindan sorulan sorulara es zamanli olarak kisisel telefonlarindaki Instagram
uygulamasindan soru ile ilgili gorsel tasarimlara bakmislardir. Buradaki veriler ses kaydi
alimarak MAXQDA analiz programinda desifre edilmis ve arsivlenmistir. Goriigmeden elde
edilen veriler tasarim ilke ve 6geleri, Instagram kullanim ile ilgili olusturulan sorular ile

baglantili olarak belirli kodlar altinda toplanmigtir. Verileri kodlar altinda toplamak sistemli bir
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sekilde analizi de olanakli kilmistir. Ayrica olusturulan kodlar arastirmaya dahil edilen reklam
tasarimlarin tasarim 0ge ve ilkeleri arasindaki ve Instagram’in bu Ogeler ile arasindaki
iliskilerini ortaya koymaya ve gorsellestirmeye olanak saglamistir. Arastirmacinin bir uzman
ve akademisyen ile olusturdugu kodlara ek olarak yeni kodlar olusturulmustur. Analiz sirasinda
sorularin kapsami disinda elde edilen calisma ile baglantili veriler yeni kodlar altinda
toplanmistir. Gorligmeye dair sunulan kod haritalar1 kodlar arasindaki baglantiy1r gdstermek
adina, kodlarin igerisinde olusturulan alt kodlara dair grafikler ise yogunlugu gdstermek ve
anlatima katki saglamak amaciyla gorsellestirilmistir.

Katilimeilar Instagram’t en ¢ok kullanan 18-34 yas araligindaki (Grafik 3.9) bireyler
icerisinden amagsal Orneklem ile Instagram hesaplar1 olan, hesaplarini aktif kullanan ve
arastirmaya dahil edilen markalari (LCW, English Home ve Netflix TR) takip edenlerde
secilmistir. Ayrica homojen bir yap1 sunmasi i¢in 18-34 yas araligindaki farkli demografik
ozellikleri barindiran katilimcilar arastirmaya dahil edilmistir. Katilimeilarin  gizliligini
korumak i¢in isimleri K.1, K.2, K.3 vb. seklinde verilmistir.

Arastirma yeterli doygunluga ulastig1 i¢in goriisme 6’s1 kadin 5’1 erkek toplam 11
katilimcida sonlandirilmis ve tiim katilmcilarin cevaplar1 arastirmaya dahil edilmistir.
Arastirmanin ilk sorulart katilimcilarin demografik o6zellikleri ve Instagram’i kullanim
pratiklerini belirlemek amaci ile sorulmustur. Katilimcilarin egitim durumlar su sekildedir; iki

lise mezunu, alt1 tiniversite mezunu ve {i¢ lisansiistii.

Interneti ve Instagram’1 kullamim amaclari;

Katilimcilarin internet kullanim amaglar1 soruldugunda biiytik bir kismi arkadaglar ve
aile ile iletisim kurmak i¢in kullandigini ifade etmistir (Grafik 3.31). Instagram’1 kullanim
amaci ise en ¢ok bilgi ve eglence amach kullanim olarak gdriinmektedir. Katilimcilarin ortaya
cikan bulgular sonucunda Instagram’da giinde ortalama 2 saat siire gegirdikleri tespit edilmistir.
We Are Social raporuna gore Tiirkiye’de aylik Instagram kullanim siiresi ortalama 21 saat
olarak belirtilmigtir (2023a: 246). Fakat bu arastirmada katilimcilarin Instagram kullanim
stiresinin bu ortalamanin ti¢ kati oldugu goriilmektedir. Katilimcilar Instagram’t kullanim
amaglar1 sorusu i¢in birden fazla kullanim amac1 belirtmistir (Grafik 3.32); glindemi takip etme

ve haberdar olma, sosyallesme, is, bilgi, eglence, bos zaman gecirme.
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interneti kullanim amaci
Aligverig 1
Gundemi takip ve etmek haber aimak 4
Arkadaglar ve aile ile iletisim kurmak 6
is amagli 5
Bos zaman doldurmak 3
Sosyal medya zaman gegirme _ 4
6 1 2 3 4 5 6

Grafik 3.31 interneti kullanim amaci

Instagrami kullanim amaci

Insta.- Gindemi takip etme haberdar olma _ 3
Insta.- Sosyallesme _ 2
Insta. - is igin 4

Insta- Bilgi | 7

Insta- Eglence [ —
Insta.- Bog zaman gegirme -1
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Grafik 3.32 Instagram’1 kullanim amaci

Gorsel tasarimin 6nemi;

Katilimeilarin tamamu takip ettikleri hesaplarin gorsel tasarimlarini dnemsemektedir.
Gorsel tasarima atfettikleri dnemi markalarin logo ve kurumsal renkleri ile paylasimlari
arasindaki uyuma dikkat etiklerini belirterek ifade etmislerdir. Gorsel tasarimin 6nemini ifade
eden katilmcilar sunlart sdylemistir; K.1 “Genelde markalarin logolarinin renklerini
temalarinda ya da iletilerini belli ediyorlar.”, K.2 “Bazen bir marka tek bir punto ve kare bir
tasarim paylasacakken, kenarinda ince bir ¢izgi ve logosu ile bir sey paylastiginda kimin
paylastigini gérmesem bile, gorseli gordiiglimde onun o marka oldugunu anliyorum.”

K.5 “lyi ¢ikan bir gorsel gordiigiimde o iiriinii ne kadar iyi pazarladig: ile ilgili hem
tatmin oluyorum hem de o {iriinii kolaylikla satin aliyorum.” aktardig: bu ifade, {irline yonelik
reklam gorsellerinde ve paylasimlarda gorsel tasarimin iyi olmasinin iiriinii satin alabilmek i¢in
bir kosul oldugunu gostermektedir. Baska bir katilimer grafiksel 6gelerin ve gorsellerin
kullaniminin marka kimligi ile 6rtiisen yapida olmasimni énemsedigini ifade etmistir. Ozelikle

marka kimliginin paylasilan gorsellerle uyumlu olmasi gerektigini sdyleyen K.8 bazi
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markalarin logosu olmasa da gorselin hangi markaya ait oldugunu gorsel tasarimlarindan
anlayabildigini ve bu markalar1 digerlerinden kolaylikla ayirt edebildigini su sekilde ifade
etmigtir; “Markanin kimligi ile gorsel uyumu kesinlikle 6nemli. Bir gorsele baktigimda
izerinde logosu yoksa da asag1 yukar1 hangi markaya ait oldugunu anlayabilmek 6nemli. Su
anda aklima gelen yok ama bir¢ok markanin fontuna ve tasarim diline hakim oldugum igin

logosuz gorebiliyorum hangi marka oldugunu.”

Instagram’da yeni markalarin kesfi;

Yeni bir markanin kesfinde gorsel tasarimin etkisi soruldugunda katilimcilarin ¢ogu
gorsel tasarimin markalar1 kesfetmede etkili oldugunu sdylemislerdir. K.1’in “Evet ilgi ¢eken
o. Gorsel olarak ilgimi ¢ekiyorsa girip bakiyorum.” ve K.4’tin “Gorsel tasarimini iyi
bulmadigim sayfalar1 geciyorum.” ifadesi genel olarak gorsel tasarimlarini iyi bulduklar
hesaplara ve paylasimlara girip baktiklarini, fakat gorsel olarak dikkatlerini gekmeyen hesaplari
ve gorselleri ise gegtiklerini ortaya koymaktadir. Ozellikle Instagram’in gorsel bir mecra
oldugunu belirten K.8, gorsel tasarimlar dikkat ¢ekmediginde hesaplara bakmadigini ifade
etmigstir. K.9’un, “Evet, hi¢ bakmayacagim seye gorseli iyiyse bakiyorum. Ciinkii kesfette de
cikiyor bazen giizelse girip bakiyorsun.” seklinde aktarmis oldugu bu ifadede, iceriklerin ilgi
alaninda olmasa dahi sadece gorsel tasarimi iyi oldugu icin bazi marka hesaplaria girip

baktigini belirtmistir.

Instagram’da en ¢ok ve ilk bakilan gorsel;

Katilimeilarin - bircogu Instagram igerisinde en ¢ok reels paylasimlarda vakit
gecirdiklerini ifade etmislerdir. Reels’te akisin kesintisiz sekilde devam etmesine bagli olarak
burada daha ¢ok wvakit gecirmektedirler. Fakat uygulamaya girdiklerinde ilk baktiklar
paylasimin ise hikaye paylasimlari oldugu goriilmektedir. ilk hikayeye bakmalarinin sebebini
ise hikaye gorsellerine ulagimin daha kolay olmasina, sayfa yenilendiginde hikayelerin hizlica
giincellemesine ve takip edilen kisiler hakkindaki gilincel gorsellere en kolay hikayeden

ulagmalarini baglamaktadirlar.
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Instagram da en ¢cok bakilan gorsel

e QOk rects _ !

En gok hikaye 2
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Instagram da ilk bakilan gorsel
-
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ilk reels |0
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Grafik 3.33 Instagram’da ‘en ¢ok’ bakilan ve ‘ilk’ bakilan gorsel

Instagram’da gormek tercih ettikleri paylasim tiirii;

Katilimeilarin ¢ogu Instagram’da gormeyi tercih ettikleri paylagim cesidinin video,
fotograf ve duragan tasarimlar oldugunu aktarmislardir. K.10 ve K.11 Instagram’in arayiiziine
uygun tiiriin fotograf ve grafik tasarim gorselleri oldugunu belirterek sunlar1 aktarmiglardir;
K.10, “Zaman siiresi oldugu i¢in videolarin ¢ok kisa siirede ¢arpict olmasi lazim. Detayl ve
profesyonel hazirlanmis gorseller daha agiklayici ve bilgilendirici oluyor. O nedenle Instagram
arayliziine grafik tasarimlar daha uygun olabilir.”, K.11, “Fotografa ve tasarimlara daha ¢ok
bakiyorum. Seri ve hizli oluyorum kisa siirede ¢ok sey goriiyorum.”. Bu noktada platformun
yapisina dikkat ¢eken katilimeilar duragan gorsellerin gorseli gormede ve anlamada daha etkili
oldugunu belirtmislerdir. Videolarin siire olarak izlemesinin uzun siirdiigiinii diisiinen K.6,
“Fotografit ve tasarimi istedigim zaman gecebiliyorum ya ondan biiyiik ihtimalle, videoyu
izlerken sonuna kadar izlemem gerektigini hissediyorum ama fotografi gegcebilme 6zgiirliigiim
var. Bu paylasimlar arasinda Instagram arayiiziine en uygun olanlar bu nedenle fotograflar.”
[fadesi ile bunu gdstermektedir. Instagram’da hizli gegen gorseller arasinda duragan gorselleri

tek seferde daha kolay gorebildikleri icin tercih etmektedirler.
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Hikayede gorsellerin paylasim sekilleri;
Hikayede gorsellerin paylasim sekilleri konusunda katilimcilar biiylik ¢ogunlukta dikey
gorselleri tercih etmislerdir (Grafik 3.34).

Hikayede gorsellerin kullanimi
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54%
45%
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18%
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81% (13)

19% (3)

Yatay Dikey

Grafik 3.34 Hikayede gorsellerin kullanim

Katilimeilara bu tercihlerini sebebi soruldugunda ise yatay kullanimin telefonu
cevirmek zorunda kaldiklari i¢in hem gérme hem de kullanim zorlugu olusturdugunu ifade eden
goriisler aktarmislardir. K.5, “Yan degil diiz olmas1 daha iyi bence gorsel agidan. Telefonu
dondiirmem gerekiyor, kimse ugragmayabilir. Oyle icerikler geldiginde direk geciyorum. Son
iic gorselde de 3. gorsel daha iyi, tam ekrani kaplamis olmasi gerektigini diislinliyorum
hikayede, en kolay1 bu.”, K.11, “Yatay tam ekran zahmet oluyor bana. Dikey tasarimlar1 dikey
gormeyi tercih ederim. Ekran1 gérmemde zorluk yaratiyor digeri.”, K. 4 ise “Boyle hikaye
formatinda dolu goriiniiyor. Yan g¢evirmek hos degil bence, anlamsiz geliyor, hikaye dik
formatta, dik gérmek istiyorum.” ifadesi ile goriiglerini belirtmislerdir. Yatay kullanimda metin
oldugunda bu kullanimin okumay1 da zorlagtirdigini belirten K.6 bu goriisiinii agagidaki gibi
aktarmistir:

K.6: “Telefondan bir sey izlemek istedigimde genellikle dikey formatta izlerim.
Cevirmeye tliseniyorum. Yatay olarak kullanilanlar igerigi gormemi ve okumami zorlastiriyor.
Dikey tutarken ilk gordiigiimde daha fazla sey goriip okuyabiliyorum, ¢evirdigim zaman dikkat
etmem daha da zorlasiyor. Gorseller hikayeye gore yeniden diizenlendiginde daha ¢cok hosuma
gidiyor, ama tabi tiiketicilere gore degisiyor, bazi insanlar yan seviyor, bence yan gorseller
Instagram arayiizline uygun degil.”

Katilimeilarin ¢ogu tasarimlarin hikaye ya da diger paylasimlar i¢in uygun olgeklerde
tasarlanmasi1 gerektigini diistinmektedir, hikayede paylasilan gorsellerin dikey olarak yeniden
yapilandirilmasi gerektigini ve bu kullanimin uygulamanin arayiiziine daha uygun oldugunu

aktaran katilimcilardan K.3 bu durumu soyle ifade etmistir; “Burada kesinlikle sonuncusu.
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Gonderi olarak atiyorlarsa sondan bir 6ncekini kullanabilirler elbette ama hikaye atiyorlarsa bu
formatta olmasi ve buna gore tasarim yapilmasi en iyisi olur. Hikaye i¢in ayr1 formatta igerik

uretmesini beklerim.”

Tasarimi olusturan grafik ogeler;

Bu boliimde katilimcilara tasarimi olusturan grafik 6gelerin gorsel anlatima katki
saglayip saglamadig1 sorulmustur. Gorsel tasarim 6gelerinin gorsel anlatima katkist noktasinda
ifadelerini aktaran katilimcilar cogu (Grafik 3.35), ¢izimlerin gorselin anlasilmasina ve gorsel
biitiinliigii saglamada katkis1 bulundugunu su ifadeler ile gdstermislerdir; K. 1, “Tabi var. Uriinii
daha net ortaya c¢ikartabiliyor.”, K.6, “Evet cok begendim, gorsel biitiinliige bir katkis1 var.”,
K. 7, “Cizimler ilgi ¢eker hep benim dikkatimi ¢ekti.”

Gorselde illistrasyon kullanimi

I ilus.- igerigie bagl katki saglar
ilus.- Gorsel anlatima katki saglamiyor

. ilus.- Gorsel anlatima katki saglyor

Grafik 3.35 Gorselde illiistrasyon kullanim

Katilimeilar ¢ogu tarafinda ikonlarin gorseldeki kullanimlarina bagli olarak anlamsal
bir gorsel katki sagladigi goriilmektedir. Katilimcilar ikonlarin gorsel anlami pekistirdigi ve
kolaylastirdigint ve bu sebeple de dikkat ¢ekici bir gorsel unsur oldugunu ifade etmistir.
Ikonlarin gorsele sagladig: bu katkiy: ifade ederken katilimcilar su ifadeleri kullanmuglardir;

K.2: “Diigiiniiyorum, mesela ilkinde bununla ilgili destekleyici bir gorsel ya da iiriin
oldugunu sdyliiyor. Digerinde ses agmam gerekiyor gibi bir vurgu var. Lacivert olanda indirime
dikkat ¢ekmek istemis. Digerinde ¢izgini indirim oldugu anlasiliyor mesela.”

K.8: “Evet. Anlatim kolayligin1 destekliyor.”

K.9: “Kesinlikle katkist oldugunu diisiiniiyorum. Ne amagcla gorselin olusturuldugu,
orada sana secenek soru igareti direk beyninde yaniyor. Mesela ben bugiin bir yazi1 paylastim,
acil dedim, kirmiziy1 kullandim, ikon kullanirsin ve insanlarin dikkatini ¢ekip bu 6nemli mesaji

verirsin
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Ayn1 zamanda ikonlarin eyleme gegirici bir yonii oldugunu belirten. K.6 bunu “Mesela
su ses ikonunu gordiiglim zaman hemen bir ses agmaya yonlendiriyor beni, o nedenle bazi
ikonlarin anlagilirhga kaygist oldugunu diisiiniiyorum. Her ses ikonu ses agma anlamina
gelmiyor, bazen de duyuru olarak da kullaniliyor. Hizli Kargo ikonunu fark etmedim mesela.”
ifadesi ile gostermektedir. K.6 gorselde ikonu gordiiglinde sesi agmaya yonlendigini
aktarmistir. Ikonlarin gérsel anlatima katkis1 olmadigini diisiinen K.11 ise ikonlarin bazen ne
anlama geldigini bilmedigini aktararak, karmasik ya da farkli anlamlar tasiyabilecegi

vurgulamaisgtir.

Gorselde ikon kullanimi

3

Katki saglamiyor

ikon- Gérsel anlatima katki sagliyor

Grafik 3.36 Gorselde ikon kullanim

Gorsellerde link kullantminin 6nemli oldugunu diistinen tiim katilimeilar, gordiikleri
irinlerin detaymi gorebilmek i¢in ya da satin alabilmek i¢in link kullaniminin gerekliligine
vurgu yapmislardir. Bu vurguyu K.11 ve K.7 sirastyla, “Kullantyorum, {iriine olan dikkatimi
arttirtyor. Dikkatimi ¢ekerse igerige bakayim diyorum ve baska iirlinlere de bakiyorum. Link
varsa ve eger Uriinii de begenmissen aciyorum ve internet sayfasini da inceliyorum. Gorselde
linkin olmast1 iyi oluyor.”, “Linkin olmasi daha iyi, hemen ulagsmak istiyorum ve linke tiklayica
o sayfaya gidiyorum, digerinde ¢ikip agmam gerekiyor. Isin 6zii yine hizlihga geliyor, ¢iinkii
her sey ¢ok hizli.” seklinde ifade etmistir.

Link kullaniminin gérselde kalmalarini sagladigini ifade eden katilimcilar ayni zamanda
linklerin kullanim kolayligi ve hiz sagladigmi diisiinen K.9 bu goriisiinii su sozlerle
desteklemektedir: “Sagliyor tabi. Begendigim bir gorselse direk linkine girmek isterim
dolayisiyla link gorselde kalmami sagliyor, hosuma gidiyor.” ifade etmistir

Gorsele katki saglayan bir diger unsur olarak logoyu belirten katilimcilarin timii,
logonun gorselin ya da tirliniin hangi markaya ait oldugunu gosterdigini diistinmektedirler. Ayn1

zamanda ulagilabilirlik sagladigini ifade etmislerdir.
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Infografiklerin (bilgi grafikleri) gérsele katkisi noktasinda katilimcilarn gogunlugu
gorsel anlatimi etkiledigini belirtmislerdir. Bu tarz gorsellerin dikkat ¢ekici oldugunu, uzun siire
gorselde kalmalarini sagladiklarini belirten K.3, “Bu tarz seyler goriince genelde bakiyorum,
tek tek okuyorum. Beni daha uzun siire tutuyor gonderi veya hikayede.” ifadesi ile bunu
aktarmaktadir.

Icerigin anlasiimasini kolaylastirdiklarini sdyleyen katilimcilardan K.8, “Bu tarz
tasarimlar veya dokunuslar, gorseli zenginlestiren bir sey oldugu i¢in Onemli olarak
sOyleyebiliriz. Gorselin anlamini kesinlikle kolaylastirtyor. Bazi seyleri okuyorsun ama
kafanda oturmuyor ama gorsel bakis agisi insanlar1 her zaman daha net seylere ulastiriyor.”,
K.9 ise “Mesela buradaki tiriinde iiriiniin igerikleri paylasilmisg, belki normalde gecebilecegim
bir gorsel ama bunlar olunca dikkatimi ¢ekiyor, neler varmis diye igerik kismini ayrintili olarak
gorebiliyorum, herhangi bir elbise degilmis, gorselle anlattig icin daha ¢ok ilgimi ¢ekiyor.”
seklinde ifade etmektedir.

Gorsel anlatima katkida bulunmadigini belirten katilimci K.2 ise grafiksel sayisal
verilerde infografigin daha etkili olabilecegini belirtmistir; “Farkli bir durum katiyor ama ne
kadar vurguluyor bilemedim. Grafik yorumlama konusunda olabilir ama hikayede bilemedim,

olabilir. Cok bir sey ifade etmedi, olmasa da olur.”

Gorselde infografik kullanimi

info- Gorsel anlatima katki saglamiyor

info- Gorsel anlatima katki saglyor

Grafik 3.37 Gorselde infografik kullanimi

Gorsel reklam tasarimi ogeleri;

Tasarim Ogeleri i¢in olusturulan kod sistemi gorseldeki gibi 5 ana kod ve 36 alt kod
icermektedir (Sekil 3.1). Tasarim 0&geleri gorsel tasarimi olusturan temel Ogelerden
olusmaktadir. Burada katilimcilara tasarim 6gelerinin kullanimina dair sorular sorulmus ve elde

edilen veriler agagidaki gibi kodlanmstir.
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Sekil 3.1 Tasarim 6geleri/hiyerarsik kod-alt kod modeli

Tasarimlarda ¢izgi kullanimi

Katilimcilara Instagram’in arayiiziine uygun ¢izgi kullanim sekli soruldugunda
cogunluk olarak yatay cizgiyi belirtmislerdir (Grafik 3.38). K. 3, “Ikincisi, yatay ¢izgili olan.
Bu gorselde en olmasi gereken bu gibi. Bana gorsel agidan daha giizel geliyor. Dikey olanda
gorlintli bozuk gibi, yatay olan daha giizel.” ifadesi ile yatay c¢izgiyi neden tercih ettigini
aktarmustir. K.5 ise “Ikinci, yatay gérseli secerdim. Muhtemelen alt alta durdugu ve orantili
durdugu i¢in bdyle hissettim.” diyerek Instagram’da hangi ¢izgi kullanimin1 gérmek istedigini
belirtmistir. K.5 dikey kullanimin goriintiiyli bozdugunu, yatay ¢izgilerin ise daha orantili ve
ayristirict bir kullanim olusturdugunu yukaridaki ifadesinde gostermektedir.

K.6 ise “Yatay olan bence. Sanirim Instagram’in bize ilk sundugu kare format
yliziinden, sanki boyle olmasi gerekiyormus gibi diisiiniiyorum. Aslinda Instagram’da bir
gonderide gordiigiimiiz her sey yatay cizgilerden olusuyor ya, bence boyle diisiinmem ondan
dolay1. Cizgilerin {iriine yonlendirmede bir katkis1 yok ama bence.” seklindeki goriisii ile
Instagram’in arayiiziinde yatay ¢izgiler barindirdigi, gorselin icerisindeki ¢izgilerin de yatay
olarak kullanilmasinin bu kullanima uygun oldugunu belirtmistir. Cizginin kullanimlari
noktasinda yatay ¢izgi disindaki kullanimlart tercih eden K.7 dikey ¢izgilerin dikdortgen
ekranlara daha uygun oldugunu belirtmistir; “Dikey. Yatay bana sanki ekran1 kesiyormus gibi
hissettirdi. Instagram’a dikey daha uygun.”
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Cizgi kullaniminin bir sey ifade etmedigini ve yonlendirmeye katki saglamadigini
aktaran katilimcilar da diisiincelerini su sekilde aktarmiglardir:

K.10: “Yatay, ¢iinkli benim bakis a¢cim, gbz hizamda Oyle goriiniiyor, daha diizenli,
ayristiran gibi. Bu ¢izgilerin iiriine yonlendirme etkisi yok.”

K.9: “Cizgiler beni iiriinlere dogru yonlendirmedi”

K.11: “Birinci ilk tercihim olur. Kalabalik bir ekran oldugu i¢in, ¢izgiler ne kadar azsa
o kadar iyi benim i¢in. Cizgiler beni yonlendirmedi. Yatay ve dikey cizgiler higbir sey ifade

etmedi.”

Cizgi kullanimi

Dikey

Egimi -g% )

0% 8% 16% 24% 32% 40% 48% 56% 64% 72% 80%

18% (2)

Grafik 3.38 Gorselde ¢izgi kullanimi

Tasarimda doku kullanim

Tasarimdaki dokularin kullanimi sorulan katilimcilarin ¢ogunlugu diiz-sade dokularin
ve dogal dokularin Instagram kullanimina uygun oldugunu belirtmisledir (Grafik 3.39). K.1 su
ifadeleri kullanmistir; “Diiz ve sade. ilki olabilir. Bir de sondaki harital1 olan. Alt zemin biraz
diiz olmal1 ki daha net goriinsiin, karmasik olunca kagiyorum.” K.2 ise sade dokular i¢in “Sade
ve basit oldugu icin ilkini tercih ederim. Segilen renk/doku {irlinii 6n plana ¢ikartiyor, rahat
goriiniiyor, gdzlimii yormuyor.” ifadesini kullanmistir.

Diiz, tek renk dokular, dogal ve gercekei dokularin iirlinii 6n plana ¢ikardigini ve bu tarz
kullanimlarin g6zii yormadigini aktaran katilimcilar K.3 ise sunlar1 belirtmistir; “Benim i¢in 1.
gorseldeki doku gercek bir doku oldugu i¢in daha giizel, gergek bir duvar gibi. Daha gercekei
geliyor, bir {iriinii Photoshop’la kirpip koymaktansa bu daha farkli ve giizel bence. Uriinii daha

ulagilabilir yapiyor, biling altina bir sekilde isliyor.”
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Karmagik dokularin gorseli gdrmeyi zorlastirdigini ifade eden katilimcilar, dogal ve
sade dokular ile gorselle ilgili bilgilerin kolay alinabildigini ve dikkati dagitmadigin1 da
belirtmislerdir. Bunu K. 6, “Ciinkii arkadaki doku sade oldugunda 6ndeki resim veya yazi yogun
da olsa daha az goz yoruyor.” sozleriyle, K.10 ise su sozleriyle aktarmistir, “Sade dokulari
tercih ederim, ilk gorseldeki gibi. Konuyla ilgili daha fazla bilgi alabildigim dikkatimi

dagitmayan bir gorsel oluyor.”

Doku kulanimi

38% (8)
5% (1)
Diiz -sade doku
10% @) [ Dinamik
. Desenli
5% (1) B Yapay-dijital
B Dogal

43% (9)

Grafik 3.39 Doku kullanim

Tasarimda renk kullanimi

Instagram’da gorsel tasarimimda kullanilan renk 6gesinin nasil gorlindiigii iizerine
sorulan sorulardan ortaya ¢ikan veriler renk alt kodlarina dahil edilmistir (Sekil 3.2). Tasarimin
en 6nemli 6gelerinden biri olan rengin goriiniisii ve kullanimi {izerine olusturulan kodlar ile

Instagram’a ve telefon ekranlarina uygun renk kullanimi incelenmistir.

@)

Renk

Sicak- soguk renk kullanimi Agik - koyu renk kullanimi Parlak-mat renk kullanimi Doygun renk Renkll renksiz
Soguk Slcak Koyu renk kulanimi Agik renk kulanimi Mat- nonnal renk Panak renk Kmmatlk renk kullanimi Monokromollk

Sekil 3.2 Renk/hiyerarsik kod—alt kod modeli
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Sicak-soguk renk kullanimi

Katilimeilarin ¢ogu sicak-soguk renk kullanimi noktasinda sunulan renk alternatifleri
arasinda; soguk renkleri sicak renklere gére daha fazla gérmeyi tercih etmislerdir (Grafik 3.40)

K.2: “llk ikisinde laciverti tercih ederim, turuncu goz yoruyor, alttaki yaziy
okuyamadim, turuncu zemin dndeki {iriiniin &niine gegmis, turuncu goéz yoruyor. ikinci gorsel
grubunda sar1 siyahi 6n plana ¢ikardig1 icin ikincisi. Ugiincii grupta maviyi tercih ederim, arka
plan rengi oldugu icin iiriinii ortaya ¢ikarmasi gerekiyor, orada ikinci fotograftaki turunculuk
kahverengi tonlarina yakin oldugu i¢in biraz goz yaniliyor.”

K.2 yukaridaki ifadesinde sicak renklerin daha yogun olmasindan kaynakli olarak goz
yordugunu, soguk renklerin ise iirlinii 6n plana ¢ikardigini belirtmistir. Sicak-soguk renk
secimlerinde iirlin rengi ve igerigindeki rengin uyumunun 6nemli oldugunu belirten diger
katilimcilar ise agagidaki ifadeleri kullanmiglardir;

K.11: “Birinci grupta laciverti tercih ediyorum, laciverti {iriinle, bardakla daha uyumlu
buldum. Neomarin gorselinde maviyi tercih ediyorum, ¢iinkii tirtinlerle uyumlu geldi bana”

K. 10: “ilkinde lacivert, cayin rengi ile daha uyumlu. Ikincide ¢aym rengi ile uyumlu
degil. Diger gorsel grubunda da lacivert, i¢erideki mum, havlu vs. daha uygun renkleri.”

Soguk-sicak renk tercihinde renklerin olusturdugu kontrastin da renk se¢imlerinde de
etkili oldugunu bu sekilde aktaran K.9, “Lacivert olan, daha canli goriiniiyor, daha uyumlu ve
albenisi yiiksek, altinin koyu olmasi caylar1 6n plana ¢ikarmis, dolayisiyla beni iiriine
yonlendiriyor, digerinde kapatmis.” K.6 ise “Lacivert. Ciinkli kontrasti daha giizel. Yani
iisttekini daha iyi algiliyorum.” seklinde goriis belirtmistir.

K.4 ve K.6 renk tercihindeki baska bir se¢imi de markanin kurumsal rengi ile olan
benzerligi oldugunu belirterek, renk kullanimin kurumsal renk ile uyumu noktasinda sunlari
diisinmektedirler;

K.4: “Son iki gorselde maviyi tercih ederim, sanki LCW bana daha ¢ok maviyi
cagristirtyor gibi. Diger iki gérselde mavi hosuma gitti, fotograflarda mavi hakim.”

K.6: “LCW gorselinde mavi, sanirim maviyi markayla 6zdeslestirdigimle ilgili olabilir
ama burada yine kontrasttan dolay1 ¢iinkii mavi veya siyah gordiigimde daha fazla dikkatimi

cekiyor.”
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Sicak-soguk renk kullanimi

23

Soguk
B sicak

Grafik 3.40 Sicak-soguk renk kullanimi

Ac¢ik-koyu renk kullanimi

Gorsellerde koyu zemin gérmek isteyen katilimcilar cogu (Grafik 3.41) bu tercihlerinde,
g0zl yormamasi, iceriklerin daha dikkat ¢ekici olmasi ve koyu zeminlerdeki metinlerin daha
kolay okunmasi yatmaktadir. Ekranda koyu renklerden olusan gorsellerde icerik ve metinlere
odag1 arttirdigini ifade etmislerdir. K.7’nin asagidaki ifadesinde rengin bu kullanimlarina
degindigini gormekteyiz:

“Beyaz arkada patlar, 1s1k olarak ¢ok fazla, kirmizi biraz daha karanlik bir ton, yaziy1
daha iyi gosteriyor. Diger gorsellerde de yine ayni sebepten lacivert. Bu tiir seylerde yazinin
acik, arka fonun koyu olmasi gozii daha az yoruyor. Etkilesimli paylasimda da koyu zemini
tercih ederim, okumami kolaylastirtyor. Beyaz patliyor. Son gorselde ikinci tonlar, one
¢ikarmis, ayni ton olunca 6ne ¢ikarmiyor”

K.2 de benzer sekilde koyu renkleri tercih etmekte ve metinleri koyu zeminlerde daha
kolay okundugunu sdylemektedir; “Yani koyu zemin tercih ederim. Ondeki yazilar1 daha rahat
seciyorum. Isikli bir ekranda koyu renkler gérmeyi tercih ediyorum kisisel olarak.” K.2 nin
yukaridaki ve K.3’lin “Telefonumda da ¢ogunlukla parlaklig: kisikta kullanirim yani parlayan
gorselleri sevmem, gece bakiyorsam eger beyaz bana ¢ok parlak gelir, o nedenle siyah” ifadesi,

ekran 15181n1n arastirma baglaminda agik koyu renk se¢iminde etkili oldugunu gostermektedir.

Acik - koyu renk kullanimi

7

Acik renk kulanimi

Koyu renk kulanimi

25

Grafik 3.41 A¢ik-koyu renk kullanim
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Parlak-mat renk kullanimi

Katilimcilara parlak-mat renk tercihleri soruldugunda g¢ogunlukla (Grafik 3.42),
gorsellerde parlak olmayan renkler gormeyi tercih ettiklerini belirtmislerdir. Katilimcilar,
parlakligin icerigi bozdugunu, gozii yordugunu ifade etmislerdir. K.8’in, “Ekran parlaklig ile
renk arasinda kesinlikle iligki kurarim. Son 2 gorseldeki neon kullanimlar karanlik bir ortamda
daha dikkat cekici olur ama dikkat cekicilik gozii yorabilir de bu yiizden her sey kararinda
olmali.” seklindeki ifadesi parlak olmayan renkler goérmeyi tercih ettikleri goriislini
desteklemektedir.

K.3, ise parlak renk kullanimin goriiniimii bozdugunu su sekilde ifade etmistir; “Birinci
renk daha sade ve basit bir renk, dordiincii renk ve diger renkler daha parlak, canli. Bence hem
gorlinlimii bozuyor hem de pazarlamaya calistig1 bir iirlinle bir ilgili yok. Sade bir sey
pazarliyorken daha iddiali bir sey pazarliyormus gibi oluyor. O yiizden bence birinci.”

K.9, ise igerik rengi ile uyumlu oldugunda parlak renklerin kullanilabilecegini
belirtmistir; “Ilk dordiinii karsilastirirsam, pembe ve canli olan, gérselle daha uyumlu geldi bana
renk”

Parlak-mat renk kullanimi

Parlak renk

B Mat-normal renk

Grafik 3.42 Parlak-mat renk kullanimi

Renk doygunlugu

Katilimcilarin  hepsi alternatif gorseller arasindan renk doygunlugu yiiksek olan
gorselleri gormeyi tercih etmislerdir. Doygunlugu yiiksek renklerin daha anlasilir oldugunu
daha canli bir renk etkisi olusturdugu ve bu se¢cimim iiriin rengi ile iliskili oldugunu
belirtmislerdir. Instagram’da doygun renkleri gérmeyi tercih eden katilimcilarin ifadeleri su
sekildedir;

K.2: “Ciinkii daha anlagilir ve daha canli.”

K.7: “Ikinciyi tercih ederim, daha canli, digerleri ¢ok soluk.”

K.8: “Ilk ikisinde 2 numara. Daha canli olmasindan dolay1.”
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K.9: “Fincanl gorsellerde ilk gorsel, renklerin uyumundan dolay1.”

Monokromatik-Akromatik renk kullanimi

Renk kullaniminda monokromatik (renksiz) ve kromatik renk (renkli) kullanimi
soruldugunda katilimcilar kromatik gorselleri tercih etmislerdir (Grafik 3.43). Bu renk
kullanimin kontrast olusturdugunu aktaran katilimecilar, metinlerin bu gorsellerde daha kolay
okundugunu belirtmislerdir. Ayni1 zamanda bu renk kullanimin iiriinii 6ne plana ¢ikardigini
ifade etmislerdir. Gorsellerde kromatik renk (renkli) kullanimimi gérmek isteyen katilimcilar
sunlar1 ifade etmistir;

K.4: “Sondaki gorsel grubunda daha renkli olani1 tercih ederim, tek renk oldugu zaman

daha diiz gibi hicbir olay1 yokmus gibi, lacivertte yazdigi metinler direk anlagiliyor.”

K.6: “Son gorsel grubunda da yine laciverti se¢iyorum, kontrast dengesi daha giizel.”

K.9: “Son gorsel grubunda iki tonlu olani tercih ederim ¢iinkii bence iki rengin

zithgindan gelen bir uyum var.”

K.7: “Son gorselde ikinci tonlar, iiriinii 6ne ¢ikarmis, ayni ton olunca 6ne ¢ikarmiyor.”

Monokromatik renk kullanimini ise {iriin ile uyumlu buldugu i¢in sadece K.3 tercih
etmistir. K. 3’iin ifadesi ise su sekildedir “Son gorsel grubunda tercihim tek renkli olur, daha

uyumlu bence.”

Renkli - renksiz

1
‘ Il Monokromotik

Kromatik renk kullanimi
10

Grafik 3.43 Renkli-renksiz renk kullanim

Ekran 15181 ve renk arasindaki iliski

Mobil ekranlarda renk kullanimin nasil olmasi gerektigi ile ilgili sorulan soruda
Instagram gorsellerini mobil ekranlardan goren katilimcilar, ekrandaki 151k ile renk arasinda bir
iliski kurmustur. Erkandan yansiyan 1s18in hem renk se¢imlerini hem de gorselleri gérmede

etkili oldugunu aktarmiglardir. K.8, “Ekran parlakligi ile renk arasinda kesinlikle iliski kurarim.
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Son 2. deki neon kullanimlar karanlik bir ortamda daha dikkat ¢ekici olur ama dikkat ¢ekicilik
gdzl yorabilir de bu yiizden her sey kararinda olmali. Alistigimiz i¢in su anda gece modu
olmadiginda normal geliyor.” seklindeki ifadesinde parlak renklerin ekran sayesinde daha
rahatsiz edici oldugunu belirtmistir.

K.2, ekrandaki renk tercihlerinde koyu olan renkleri tercih ettigini su ifade ile
gostermektedir; “Siyah lizerine beyaz her zaman tercih ederim, yani koyu zemin tercih ederim.
Ondeki yazilar1 daha rahat segiyorum. Isikli bir ekranda koyu renkler gérmeyi tercih ediyorum
kisisel olarak.”

Katilimcilar ekranin 1s181indan rahatsiz olup aksamlari telefonlarini gece modunda (koyu
mod) kullanmaktadirlar. Hatta bazi katilimecilar siirekli gece modunu (koyu modu)
kullanmaktadir. Ekran 151811 arttiran agik renkler ya da parlak-fosforlu renklerin gozleri
yordugu, bas agrisi yaptig1 ve buna bagl olarak icerigi gérmeyi zorlastirdigi i¢in tercih
etmediklerini aktarmiglardir.

K.4: “Yok. Gece modu kullaniyorum aslinda, koyu mod kullaniyorum zaten daha ¢ok
aslinda. Beyaz ¢ok g6z yoruyor, acgik tonlar 6zellikle. Bu durumu bdyle diisiiniince gorsellerde
de etkili oluyor bu durum bende, koyu daha iyi, rahatsiz ediyor.”

K.11: “Igerigi gérmede rengin etkisi var, koyu renkleri gdrmeyi tercih ederim. Bu
soruda koyu tercih ettim ama iirlinlerle bagdastirarak tercih ettim. Telefonumda gece modu ve
karanlik fon kullantyorum.”

Ozelikle ekrandaki parlak renklerden kaginmak igin koyu mod kullanan katilimcilar
parlak renklerin ekrandaki 15181 arttirmasindan kaynakli fiziksel sorunlar yasadiklarimi
belirtmislerdir. K.6, “Yok tasarima ve igerige gore degisen bir sey oluyor. Simdi gece modunda
miyim merak ettim, 1 dk. Evet koyu moddaymisim. Parlak ve fosforlu seyler gérmeyi
seviyorum ama ¢ok parlak oldugunda goziim gercekten ¢cok yoruluyor, gdziim aciyor. Ekranin
renk tercihine bir etkisi oluyor.” ifadesinde parlak ekran renklerine baktiginda gdzlerinin
acigini ifade ederken K.3 ise ekrandaki bu kullanimin bag agrisina sebep oldugunu belirtmis ve
sunlar1 aktarmistir;

K.3: “Telefonumda da ¢ogunlukla parlakligi kisikta kullanirim yani parlayan gorselleri
sevmem, gece bakiyorsam eger beyaz bana c¢ok parlak gelir, o nedenle siyah. Aksam &zellikle
telefonu alip yataga gectigimde gece moduna aliyorum. Tabi daha parlamayan, koyu renkler
olsun istiyorum. Parlak renk géziimii aliyor, o da siirekli bakinca bas agris1 yapiyor.”

Bu baglamda Sahbaz (2022: 155), ekran kullaniminin g6z sorunlarina yol agtigini,
ekranlt araglarla ¢caligmanin konsantrasyon i¢in goz kapak araligimiz1 daraltmamiz orbikiilaris

kasinin fazla kasilmasi sonucu agr1 ve yorgunluk yaptigini, bu yorgunlugun ekran kiigiildiikce
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ve yaklastikca arttigin1 belirtmektedir. Gorsel rahatsizliklar noktasinda ekranin parlakligi ve
yansiticilik 6zelligi gibi faktorlerin gorsel rahatsizliklara sebep olabilecegi belirtilmektedir.
Uzun siireli ekran kullaniminda géz yorgunluguna, bulanik gérme veya bas agrisi gibi
rahatsizliklara neden olabilmektedir (Bostanci, 2017). Katilimeilarin belirtmis olduklar1 gorsel
rahatsizliklart ile ilgili olarak ekran ve parlak renk kullanimimin bunda etkili oldugu

goriilmektedir.

Gorselde fotograf kullanim

Katilimcilara fotograflarin tasarimdaki kullanim sekli soruldugunda elde edilen veriler
dogrultusunda olusturulan kodlar tasarimda fotografin icerik olarak degil bir tasarim 6gesi
olarak nasil kullanildigina odaklanmaktadir. Fotografin bakis yonii, fotografin tasarimda

kapladig1 alan ve fotograf-renk uyumu noktasinda asagidaki kodlar belirlenmistir (Sekil 3.3).

@)

Fotograf kulanimi
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Sekil 3.3 Fotograf/hiyerarsik kod-alt kod modeli

Fotograflarin tasarimda kapladigi alana dair katilimcilar g¢ogunlukla fotograf
kullaniminin igerige gore degistigini aktarmislardir (Grafik 3.44).

K.6, fotograflarin tasarimda kapladigi alan konusunda, “Aslinda birinci gorseldeki
fotograf kullanimi ¢ok yerinde, giizel ve olmas1 gerektigi gibi. Burada bilgi verilmis aslinda.
Ama yine de fotograf kullanimi igerige gore degisiklik gosterebilir, hatta boyle olunca daha da
hosuma gidiyor.” seklinde diisiincelerini belirtirken, K.11°de benzer sekilde su ifadeleri

kullanmastir;
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“Bana gore buradakilerin hepsi vurguladigi seye gore bana dogru geliyor. Mesela
birincide gorsel en kiigiikk haliyle kullanilmis, o sayede saatler vurgulanmis, onu
algilayabiliyoruz. ikincide ¢ocuklar acisindan iyi oldugunu vurguladigi i¢in cocugu biiyiik
kullanmas1 hi¢ garip gelmedi. Bunlarin hepsinde icerik ve fotograf uyumlu geldi. Icerik ve
fotograf uyumlu oldugu i¢in alana nasil yayildig1 6nemli degil.”

K.9 ve K.2 ise fotograflarin tam ekran kullanimin Instagram’a daha uygun oldugunu
belirtirken sunlar1 ifade etmislerdir;

K.9: “Yine bence icerikle baglantili, ¢linkii mesela 2. gérselde tam ekran kullanimi giizel
ama mesela 23 Nisan gorselinde tam ekran kullanimi ¢ok itici goriiniiyordu.”

K.2: “Fotograflar: tam ekran gormek isterim, Instagram'a daha uygun buluyorum.”

Fotgrafin tasarimda kapladigi alan

N WA OO N

—_

0
Fotograf icerige gore degisebilir Fotografin kullanimi tam ekran Bir kismi yayilan

Grafik 3.44 Fotografin tasarimda kapladig alan

Fotograflarin igerisinde kullanilan farkli yone (saga-sola) bakan insan imgelerinden
hangisini tercih ettiklerini sordugumuz katilimcilar gorsel icerisinde fotografin hangi yone
baktigima bagli olarak yonlendirme saglayabilecegini ifade etmislerdir. Katilimcilarin
cogunlugu saga (metne) dogru bakan fotograflarin bakislart metne dogru yonlendirdigini ve
odagi metne kaydirdigini aktarmislardir. K.4, K.5 ve K.10’un asagidaki ifadeleri bu kullanimi
gostermektedir;

K.4: “Sag, ciinkii yaz1 o tarafta. Bakis yonii beni o tarafa yonlendiriyor.”

K.5: “Ikinci, saga bakan. Sanirim yazdiklar1 yazi tarafina baktigi igin beni metne
yonlendiriyor.”

K.10: “Mankenin yaziya baktigini tercih ederim, yaziya bakan manken yaziya odagi
arttirtyor bence.”

Fakat katilimcilardan K.7 ve K.2 ise bu bakis yoniiniin bir sey ifade etmedigini ve bir

yonlendirmede bulunmadigini belirtmislerdir;
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K.7: “Ilk defa dikkat ettim bdyle bir seye. Ikinciyi segerim ama benim igin bir sey ifade
etmiyor.”

K.2: “Sola bakan. Bakis yoniinii ¢ok 6nemsemem agikc¢asi benim igin bir sey ifade

etmiyor.”
Fotografta bakis yonii

7

6

5

4

3

2

1 1

0 Bir sey ifade etmiyor - Sola bakan - Saga bakan

Grafik 3.45 Fotografin bakis yonii

Katilimeilarin ¢ogunlugu gorsellerde kullanilan iiriin fotograflarinin renkleri ile diger
gorsel elemanlar arasindaki renk uyumunu bir biitlinliik unsuru olarak nitelemislerdir. Bu
kullanimin gorsel biitiinliige katk1 sagladigini belirten K.1 sunlar1 ifade etmistir; “Onemli,
bence ¢ok dnemli. Bir uyum ve biitiinliik sagliyor. [lgimi ¢eken de o aslinda, renkler ve gorse.”
K.4 ise bu fotograf kullanimin biitiinle katkisini su ifadeler ile gdstermektedir; “Renk uyumu
onemli bence, gorsel biitiinliige katkis1 oluyor. Ayni seyi diger gorseller i¢in de sdyleyebilirim.”
Katilimecr K.6 ve K.7, bu renk kullanimin biitiinliikk ile iliskisini asagidaki ifadelerinde
gostermektedir;

K.6: “Begeniyorum, gorsel bir biitlinliik olusturdugunu diistiniiyorum. Bence, ayn1 renk
tonunda kullanildiginda, fotografin icerigindeki renk tonuna uygun olarak secildiginde daha
tatli duruyor.”

K.8: “Katkis1 var, daha uyumlu birbiriyle ve daha baglantili. Ayn1 renk ailesi ayn1 renk

tonlar1 benim i¢in daha ¢ekici. Beyin otomatik olarak biitlinliigii artyor.”



180

Gorsellerde tipografi kullanimi
Tipografinin okunurluk ve okunabilirlik baglaminda gorsel igerisinde kullanima
odaklanarak kodlar olusturulmustur. Okunurluk ve okunabilirlik ana kodlar1 alt kodlara

yarilmig ve veriler bu kodlar ¢ergevesinde toplanmistir (Sekil 3.4).

Tipografi
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Sekil 3.4 Tipografi / hiyerarsik kod — alt kod modeli

Gorselde tipografinin okunabilirligi

Katilimcilara bu bdliimde tipografinin okunabilirliginde noktasin da hangi metinlerin
kolay okundugu sorulmustur. Harf aralig1 ve satir aralig1 farkl sekillerde diizenlenen gorseller
arasinda katilimeilarin hepsi harf anatomisine uygun sekilde normal araliktaki metinleri daha
okunabilir bulmuslardir. Satir aras1 ve harf aras1 genis metinlerin daginik bulduklart i¢in bir
biitiin olarak okuyamadiklarini belirtmisglerdir.

K.2 ifadelerinde kolay okunabilirlige sahip metinler ile ilgili sunlari sdylemistir, “Ilk
grupta 3. olan. Ilki ¢ok sikisik, ikincisi ¢ok genis, iiciincii ideal olan giinliik hayatimizda
kullandigimiz gibi. Buna daha aligkinim. Son grupta en sondaki. Klasik okuma tarzindaki yazi
bu, arasinda ¢ok fazla bosluk yok, aliskin oldugum bu.”

K.10 ise bu okunabilirlik iligkisini harf ve satirlar arasindaki boslugun orantisina
atfederek su aciklamalarda bulunmustur; “Ilk 3 gérseli kendi arasinda kiyasladigimda iiciinciiyii
secerim. Bence yazinin orantisi ile alakali. Son 3 gorselde, sonuncu daha kolay okunuyor, yine
oran orant1 ile alakali bence, satirlar arasi ile harfler arasinda cok yeterli bir oran var. Ilk

gorselde yazilar ¢ok dar, digerinde ¢ok aralikli, bir biitiinliik yakalayamiyorsun.”
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K.3, giinliik hayatta kullanilan metin 6zelliklerine benzer oldugu i¢in satir ve harf araligi
normal olan metinlere daha alisik oldugunu ve kolay okumasini buna bagladigini su sekilde
aktarmistir;

K.3: “Ugiincii. Ciinkii ikincisinde harf aras1 bosluk ¢ok, birincisinde ¢ok bitisik, iiciincii
bence ideali. Yine iigiinciisii. Ikincisinde metin daha uzun gibi geliyor, birincisi de yine ¢ok
sikigik. Tarih kitab1 okumuyoruz bu kadar sikisik yazmaya gerek yok bence. O nedenle uzaktan
baktigimda tigiinciiyli okuyabilirim, ¢linkii daha okunakli.”

K.5 ise “Diger gorsellere baktigimizda birinde ¢ok fazla yazi siklig1 var, digerinin aralari
cok bosluklu, en sonuncusu sira oldugu icin takip etmesi daha kolay.” ifadesinde araliklari
normal metinleri takip etmesinin daha kolay oldugunu belirtmistir.

Okunabilirligi etkileyen bir baska unsur da metinlerin etrafindaki bosluk ile kurdugu
iliskiden kaynaklanmaktadir. Katilimcilarin ¢ogu metinlerin etrafinda boslukla sunulmasinin
okumay1 kolaylastirdigini ve boslugun icerisinde metnin bir biitiin olarak kolay okundugunu
belirtmislerdir. Bu noktada K.2 gbziin ¢cok hareket etmeden boslugun i¢indeki metinleri kolay
okuyabildigini ifade etmistir; K.2, “Son gorsel grubunda da ilk gorsel daha kolay okunuyor az
yer kapladigi i¢in, g6z ¢ok hareket etmiyor baktigim anda okuyorum.” K.9 ve K.10’un da
metinlerin boslukta kullanilmasiin daha kolay okumaya yol a¢tigin1 belirttikleri ifadeleri su
sekildedir;

K.9: “Metinleri etrafinda boslukla gérmek isterim, daha net algilayip okuyabiliyorum.”

K.10: “ilk gorselde yazilar ¢ok dar, digerinde ¢ok aralikli, bir biitiinliik
yakalayamiyorsun. Metinleri de bosluklu olunca daha kolay okuyorum, derli toplu bir goriintii.”

Tiim goriismeciler uzun metinlerin Instagram’a uygun olmadigint ve uzun metinleri
okumay1 tercih etmeyeceklerini belirtmislerdir. Alternatif gorseller arasinda ise en fazla bir
paragraf uzunlugunda olan metni okuyacaklarini ifade etmisleridir ve link sunularak verilen
metinleri daha ¢ok tercih etmislerdir. K.9 uzun igerikli yazi gérmek istemedigini sdyle
aktarmistir; “En sondaki. Instagram’da ¢ok uzun igerikli yaz1 gérmek istemiyorum. Okumam
icin ¢ok dikkatimi ¢ekmesi lazim ama okuyacak olsam 3.’yii okurum.”

K.11 ise benzer bir goriis belirterek, “Kisa olanlar1 tercih ederim. Ugiincii de olabilir, o
da benim okuyabilecegim kadar, maksimum ii¢lincli kadar olmali. En sonuncu daha iyi tabi,
merak ediyorsam tiklar okurum.” iadesi ile kisa metinleri tercih ettigini gostermektedir. K.6
ancak ¢ok dikkat ¢ekici oldugu halde uzun metinler okuyabilecegini ve bunu yaparken de ekran
goriintiisti alip daha sonra okuyacagini ifade ettigi goriisleri asagidaki sekildedir;

K.6: “Sonuncuyu okurum, maksimum 3. gorseli okuyabilirim. Cok sevdigim biri

paylastyorsa ve icerisinden bilgi alabilecegime inaniyorsam uzun metinlerin ekran goriintiisiinii
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alip daha sonra okuyorum. Uzun metinlerin ¢ok uygun olmadigini diisiiniiyorum. Hatta ekran
resmini uygun oldugumda biiyiiterek okuyup sonra siliyorum. Dedigim gibi ¢ok dikkatimi
cekmesi lazim.”

K.8, uzun metinleri okumak i¢in ekrana basili tutmak gerektigini bunun da kullanim
zorlugu olusturmasindan dolay1 uzun metinlerin Instagram i¢in uygun olmadigini diislinerek
sunlar1 aktarmistir; “Okumam gereken bir icerikse evet ama 3 ve 4 arasinda gidip gelirim. 1-2
direk fazla. Uzun metni okumak icin basili tutuyorum ya yetmiyor yani hareketim. Otobiis gibi
tek elle telefon kullanacagim bir yerde olsam ¢ok zor olur.”

Farkli renk zeminlerde sunulan metinlerden hangisinin kolay okundugunun soruldugu
soruda katilimecilarin ¢ogunlugu koyu zeminlerde sunulan metinleri tercih etmislerdir.
Gortigmeye katilanlar gorsel reklam tasarimlarinin ig¢indeki metinlerin okunabilirligini
etkileyen unsur olarak renk ve yaz iliskisini gostermektedirler. Koyu zeminler iizerinde
metinlerin daha kolay okundugunu, géz yormadigii, dikkati dagitmadigini ve metne
yonlendirdigini aktarmiglardir.

K.2: “Kirmizi arka plan daha iyi ¢iinkii beyaz alan gézliimii yoruyor ama digerinde yaziy1
da okuyabiliyorum, 1sikla alakali, agik renkler yorucu oluyor. Koyu renk daha rahat geldi,
yaziy1 daha rahat okuyorum.” ifadesi ile koyu zeminli gorselleri tercih ettigini gdstermektedir.

K.4 ise koyu zeminin metne yonlendirdigini ifade ederek yazinin okunabilirligi ile ilgili
sunlar1 belirtmistir; “Etkilesimli tasarimda siyah zemin daha giizel goriinliyor bence, sanki bizi
metne yonlendiriyor gibi. 23 Nisan gorselinde kirmizi, arka fon kirmiz1 yazilarin beyaz oldugu.
Beyaz arkada patlar, 151k olarak ¢ok fazla, kirmizi biraz daha karanlik bir ton, yaziy1 daha iyi
gosteriyor.”

K.10, tipografilere koyu zeminlerde dogrudan odaklanabildigini aktarmistir. Bu konuda
aktardig1 goriigleri ise su sekildedir; “Kadehli gorselde lacivert olan, beyaz zemin gdzimii
yordu, ¢ok beyaz. Diger gorsel grubunda koyuyu tercih ederim, ¢linkii yazi zaten kiigiik, fontlar

ve tipografi kiigiik, dogrudan odaklanabiliyorsun, dikkat dagitmiyor.”

Gorselde tipografinin okunurlugu

Metinlerin okunurluk kodlar1 okunurluk ilgili unsurlar olan yazi karakteri secimi,
biiylik-kiiclik-harf kullanimi1 ve hizalama gibi unsurlar g6z Oniinde bulundurularak
olusturulmustur. Gorsellerin igerisinde kullanilan metinlerin farkli yazi karakterlerinde
olusmasi konusunda katilimcilar ayni font ailesine ait yazi karakterlerini daha okunur
bulmuslardir. Farkli karakterlerin kullanimi karmasik yapi olusturdugu icin okunurlugu

zorlagtirmaktadir. K.8, bu cesitliligin {iriin ve font uyum noktasinda karisiklik yarattigini ve
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okunurlugu zorlagtirdigin1 gosterdigi ifadelerini soyle aktarmistir; “Digerinde 2. gorsel.
Okunurlugu daha kolay. Buradaki ¢ocuk, bebek, erkek, kadin iirlinlerinin yazisinin fontu ¢ok
yoruyor. Kesinlikle yine 2 ¢iinkii {istteki, ortadaki ve asagidaki farkli. En azindan yakin hali ya
da boldu, incesi olsaydi daha iyi olurdu.”

K.4 ise “Ilk ikisine baktiginda ikincisi daha giizel geldi, tek font oldugu igin. ikinci
gorsel grubunda da ayni sekilde tek font daha giizel, digeri ¢orba gibi, karmasik. Metni okumay1
kolaylastirtyor.” aktarmis oldugu bu goriisii ile ayn1 yazi karakterlerinin daha kolay
okundugunu belirtmistir.

Farkl1 yazi1 karakterinin kullaniminin metin iginde vurgu yaratmada kullanilabilecegini
belirten K.3 ise “Birinciyi tercih ederim, ¢linkii ben boyle degisik font kullanmay1 seviyorum,
kendim de bdyle bir sey tasarlarken tercih ederim. Vurgulamam gereken seyleri daha iyi
vurgulayabildigimi diisiiniiyorum. Iki gorsel grupta da aym seyi diisiiniiyorum.” ifadeleri ile
gorselde farkli yazi karakterlerini gormek istedigini belirtmistir. K.8 de bu goriisii destekler
sekilde karakter kullanimi igin, “1.’yi tercih ederim. Isin icine ikinci bir font girdiginde
Ramazan sofrasiysa mesela evet, yani Ramazan ile ilgili bir tasarimsa biraz daha fontun farkli
olmas1 6nemli vurgu yapmak i¢in. Digeri ¢ok diiz.” ifadelerini kullanmistir.

Gorselde aynm1 yazi karakterlerinin olmasinin diizenli bir kullanim olusturdugunu
diisiinen K.10 ise goriislerini sdyle aktarmistir; “Ikinciyi tercih ederim, birincide birbirinden
farkli fontlar tarz karisiyor, iirliniin de ne tarz olacagi konusunda kendi i¢inde bir karisiklik
oldugunu diisliniiyorum. Pembe zeminde ikinciyi tercih ederim, daha profesyonel daha
okunakli, tek tip font var.”

Katilimeilar okunaklilik ve metin hizalamas1 konusunda sorulan sordu bu kullanimin
gorsele gore degistigini ifade etmis olsalar da bu se¢imlerinde gdrsel-metin iligkisinin etkili
oldugunu soylemislerdir (Grafik 3.46). Bu goriisii destekler nitelikte K.1, K.3 ve K.6’nin
aktardig1 gortsler su sekildedir;

K.1: “Ikinciyi tercih ederim. Durusu iyi. Bu kullanim gérselden gorsele degisebilir tabi
cok takilmam.”

K.3: “Birinci, saga hizali. Uriin olabildigince solda, bence metinle hizali duruyor baska
bir nedeni yok. Genel olarak diisiiniince saga ya da sola hizali olmas1 durumu gorsele gore
degisir. Gorsel ne kadar agsagidaysa o kadar yukarda, ne kadar soldaysa o kadar sagda gibi
gorsele gore degisir.”

K.6: “Gorsel solda oldugu i¢in metnin sagda olmasi daha hosuma gitti, saga hizal1 yani.

Gorsele gore de degisebilir.”
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K.2 ise Tiirk¢e yazim kurallarina gére okumanin soldan baslamasindan kaynakli sola
hizali metinleri daha okunakli bulmustur ve sdyle aktarmistir; “Tiirk¢e’de saga yasli olan sanki
sagdan sola yazi tipi gibi oluyor. Biz soldan saga alisik oldugumuz i¢in klasik olarak hep bunu

tercih ederim. Paragraf basindan baslanir ona gore yazilir. Ortadaki de siir gibi duruyor.”

Hizalama

B sola Hizal
B Ortaya hizali

Saga hizali

Grafik 3.46 Hizalama

Kiigiik-biiytik  harflerin  okunurlugu konusunda katilmecilar farkli  goriislerde
bulunmuslardir (Grafik 3.47). Fakat cogunlukla Instagram’daki kiiciik harfleri daha kolay
okumuslardir. Kii¢iik harfli yazilarin daha okunakli oldugunu belirten goriismecilerden K. 8 ve
10 kiiciik harf kullanimlarini tercih etmislerdir. Tiirk¢e yazim kurallarina gore kiigiik harfler ile
yazmaya alisik olduklarini belirten katilimcilar sunlari ifade etmistir;

K.8: “Bas harfin biiyiik oldugu, digerlerinin kii¢lik oldugu bizim eskiden beri aligmis
oldugumuz bir sey oldugu icin... Giinde en ¢ok yol tabelas1 goriiyorsak, oradaki yazi1 tipi de o
sekildedir.”

K.10: “Kii¢lik harfleri daha kolay okuyorum, biiyiik harfler daha zor okunuyor. Dil
bilgisi kurallar1 geregi yazilarda da kii¢lik harf kullandigimiz i¢in, biiyiik harfle bir sey yazmaya
alisik degiliz.”

K.11 ise ifadeleri ile biiyiik harflerin goz yorucu oldugunu belirtmistir; “Netflix
gorsellerinde kiiciik yazili olani tercih ederim, biiyiik yazilar yorucu geliyor bana”

K.3: “Netflix'in 'ben diziyi introsundan tanirim' yazisinda biiyiik harf olmayani tercih
ediyorum ama bunda igerikle iliski kuruyorum” bu goriisii ile biiytlik harfleri daha okunur bulsa
da bunun igerige gore degistigini aktarmistir. K.9 buna ek olarak biiyiik harfleri daha kolay
okudugunu belirtmistir; “Biiyiik harf kolay okumam daha kolay oluyor, ekranda daha basit

okunuyor”
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Buyuk-kii¢iik harf kullanimi
5

B Buyik harf
B Kugik harf

Grafik 3.47 Biiyiik-kiiciik harf kullanim

Yaz1 karakterleri konusunda yoneltilen sorularda, tirnaksiz yazi karakterlerini
katilimcilarin hepsi daha okunakli bulmuslardir. K.10 tirnakli yazi1 karakterlerini i¢ ice gegmis
sekilde gordiigiinii belirterek sunlar1 belirtmistir; “Ilki. Tipografi ve font secimi ile alakali.
Ikincisinde harfler birbirine girmis okunmuyor.” Ayni gériisii paylasan diger katilimcilarin
gorlsleri ise su sekildedir;

K.3: “Birincisi. Sanirim ilkinde font olarak Arial kullanmislar, ikincisinde kontrasti
daha yiiksek font kullanmislar. Ben birincide kullanilan fontu daha rahat okuyabiliyorum.”

K.6: “Ilk ikisinde birincisi daha kolay okunuyor.”

K.4: “Ilki daha kolay okunuyor. Ciinkii fonttan dolay1.”

K.11: “Birinci. Yazi karakterinden dolay1 daha iyi goriiniiyor.”

Karakter secimi

Serifli |0

Serifsiz 1

Grafik 3.48 Karakter se¢imi
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Instagram’da tasarim ilkelerin kullanim
Instagram’da tasarim ilkelerin kullanimi noktasinda elde veriler ile 9 ana kod ve 19 alt
kod igerisinde toplanmistir (Sekil 3.5). Olusturulan kodlar ile tasarimlardaki ilkeler analiz

edilmis ve iligkiler ortaya konulmustur.
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Sekil 3.5 Tasarim ilkeleri/hiyerarsik kod-alt kod modeli

Gorsellerde odagi degistirmek ve yonlendirmek i¢in vurgunun farkli kullanim sekilleri
ile hazirlanan gorsellere bakan katilimcilar farkli goriisler ifade etmiglerdir (Grafik 3.49). Daha

cok kontrast ile olusturulan odak noktalarini fark etmislerdir.

Odak
Oran-6lgek ile vurgu 11
Yerlesim ile vurgu 7
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Grafik 3.49 Gorselde odak olusturma

Renk kontrasti olusturarak odagi yonlendiren ikon ve metinler katilimcilar tarafindan
gorlilmiis ve odaklar1 bu tarafa yonlenmistir. K.2 kontrast olan 6gelerin odak olusturdugunu

sOyle ifade etmistir;
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“Diger gorselde 'hizli teslimat yazist' dikkatimi ¢ekti ¢iinkii farkli bir renk kullanilmis o
yiizden dikkatini ¢ekiyor. Son gorsellerde ilkinde yazidan ziyade fotograf, ikinci olan alttaki
yazilar dikkatimi ¢ekiyor; %20 indirim, nevresim setleri.”

K.10 ve K.9’da kontrast ile fark ettikleri odak noktalar1 i¢in su yorumlarda
bulunmuglardir;

K.10: “Ugiinciide (fincanlarda) yamuk fincan dikkatimi gekiyor, rahatsiz etti. Diger
fincanli gorselde fontlarin lacivertligi. Yatak ortiisii gorsellerinde ilk gorselde yatak Ortiisti,
ikincide genel renkten ayr1 bir renk olmasindan dolay1 'hizli teslimat' yazisi. Tek renkli organize
edilmis gorsellerde ilkinde iiriiniin iizerindeki sepet hem renk hem de iirlinle alakasiz geldi,
ikincide dogrudan yazilar dikkatimi ¢ekti.”

K.9: “Fincanli gorsellerin birincisinde fincanlari, ikincide yaziy1 gérdiim ilk. Nevresim
gorsellerinde ilk gorselde %20 Indirim (yaz1), ikinci gorselde hizli teslimat dikkatimi cekti.
Diger gorsellerde de 'Indirim' yazis1 géziime garpt1.”

Kontrast1 olmayan renklerin dikkat cekmedigi fakat renk kontrasti olusturan 6gelerin
dikkati ve odag1 ¢ektigini belirten K. 4’iin “Ucgiincii gorselde boyutundan dolayi ilk gorselde
fincanlar, dordiincii gorselde ise bu sefer fincanlar degil koyu olan metin.” “Yatak ortiilii ¢icekli
gorselin ilkinde fotograf, ikincisinde 'hizli teslimat' yazisi koyu renkli oldugu i¢in.” su ifadesi
bunu gostermektedir.

Oranla yapilan vurguda ise katilimcilarin odagi 6lcii olarak biiylik yazilan metinlere
kaymustir. Metnin biiyiikliigiinden dolay1 daha dikkat cekici ve odak noktasi olusturdugunu
aktarmiglardir. Oran olarak biiyliik yazilan metnin odak olusturdugunu aktaran K.1 ise
goriislerini “Uyelere 6zel indirim gorsellerinde, ilkinde indirim yazisi, ikincide ilgili ¢eken bir
sey yok.” seklinde aktarmistir. K.2, K.3, K.7 ve K.10’da benzer sekilde oran ile olusturulan
odak noktalarini belirtmislerdi;

K.2: “Lacivertli gorsellerde ilkinde fotograf, ikincisinde '25 TL indirim' yazis1 ¢linkii
indirim yazis1 boyut olarak daha biiytik.”

K.3: “Diger gorselde de yine yatak dikkatimi ¢ekti. Ikinci yatakli gorselde 25 TL Indirim
yazisi, ¢linkil biiyiik yazmiglar tam ortada.”

K.7: “Yeni iiyelere 6zel 25 TL Indirim gorsellerinde ilk gorselde ikonu ama digerinde
25 TL indirimin biiyiik yazilmas: dikkat cekiyor.”

K.10: “Lacivertte birincide iiriin dikkatimi ¢ekti, ikincide 25 TL Indirim direk dikkatimi

cekti, yazinin biiylik olmasindan dolay.
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Yerlesim ile vurguda ise katilimcilarin bazilarinin odagi konumu degisen gorsel 6gelere
kaymistir. Ust tarafa konumlanan gorsel dgeleri daha kolay fark ettiklerini ifade eden
katilimcilar diistincelerini soyle aktarmislardir;

K.1: “Ilk grupta yaz, ikincide logo. Hep iist tarafa baktigimda da olabilir tabi.”

K.3: “Ilk gorsele baktigimda odagim yaziya kayiyor, en yukarda o var. Ikincide LCW
Green yazisina, sonra gorsele, en son yaziya.”

K.6: “Birinci gorselde ilk yukariya baktim ne yaziyor diye ¢linkii kapaniyor yukarisi.
Ikinci gorselde de ilk yukartya baktim ve logoyu gordiim. Ben genelde yukar1 bakiyorum”

Konumu degisen gorsellerdeki odagi fark edemeyen katilimcilar ise asagidaki
gorlislerde bulunmuslardir;

K.2: “Ilk gorselde odagim sol alttaki LCW ciinkii iistteki yazi okunmuyor, Instagramin
logosu ile ¢akistyor. Ikincisinde alttaki yazi, ¢iinkii logonun iistte olmasina aliskiniz o nedenle
yaziy1 okuyabiliyorum.”

K.5: “iIk gorselde t-shirt ve tulum yani iiriin. Tkinci gérselde asagidaki yaz1.”

K.9: “Birincide kiyafetlere, ikincide logoya kaygi dikkatim.”

Gorsellerde dengenin kullanimi

Katilimeilar gorsel tasarimlarda 6gelerin hangi denge sisteminde goriiniir oldugunu
belirtmislerdir (Grafik 3.50). Katilimcilar dengenin simetrik sekilde kuruldugu gorselleri {iriine
yonlendiren bir unsur olarak ifade etmislerdir. Gorselde 6gelerin oranlarinin birbirine yakin
olmasinin simetrik dengeyi tercih sebebi olarak belirtmislerdir. Simetrik denge unsurunda da
katilmcilar bu denge sisteminin iiriine yonlendirdigini ve dikkat c¢ekici oldugunu
aktarmislardir.  Uriinlerin daha kolay goriilmesini ve odagm iiriinlere yonlendirilmesini
sagladigin1 ifade etmislerdir. Radyal dengenin ekrana esit sekilde yayildigini belirtilen
katilimcilar ise radyal dengenin {irlinlere yonlendirdigi, kolay goriinmelerini sagladigini ve

odag iiriinlere kaydirdigini1 vurgulamistir.

Denge
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Grafik 3.50 Gorsellerde dengenin kullanim
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Simetrik sekilde kurulan dengeyi tercih eden katilimcilar bu kullanimin bakiglart tirtine
yonlendirdiklerini ifade etmislerdir. K.6 diger denge kullanimlarinda iirlinleri géremedigini ve
boslugun fazla oldugunu belirtmistir. Gorsellerde simetrik dengeyi 6gelerin yerlesimi igin
tercih eden asagidaki katilimcilarin ifadeleri benzerlikler tagimaktadir;

K.2: “Ikincisi. Ciinkii t-shirt ve sort {ist alt gibi. En sondaki ¢cok dengeli degil gibi. Beni
iiriine ikincisi yonlendiriyor.” “Sondaki, ii¢lincii olan. Ciinkii sapka, elbise, terlik daha dengeli
yerlesmis.”

K.6: “Ciinkii {ist, alt oldugu i¢in biri yukarda biri asagida takim olduklarin1 anliyorum.
Ikisi de ayn1 boyutta oldugu icin ayni yas grubunda oldugunu anlryorum. Diger gorseller daha
dengesiz geliyor ¢iinkii gorseller kiigiiliiyor hem tam géremiyorum hem de ¢ok bosluk kaliyor.
Bu denge beni gorsele yonlendiriyor.”

K.7: “Ilk 4 gorsel arasinda daha dengeli gelen ikinci gorsel, beni iiriine ydnlendiriyor.”

K.8: “Ben 2 numaray1 segerdim. Uriinleri kafamda alth {istlii bir kombin olarak
oturtabildigim i¢in. Denge yapisi tirline yonlendirdi.”

Gorsellerdeki asimetrik denge kullanimi {iriinleri daha iyi sundugunu belirten
katilimcilar ise bu sistemin bakislar iiriine yonlendirdigini aktarmislardir. K.5 de bu denge
yapisinin  karmasik olmadigina vurgu yapmistir. K.9 ise {riinlere gormesinde ve
odaklanmasinda simetrik dengenin etkili oldugunu diistinmektedir.

K.4: “Dordiincti. Sanki daha hos ve dengeli gibi, hem ¢izgiler yan yana, t-shirt daha
once, sort daha altta. Cizgilerin yan yana olmasinin bir sebebi var bence ama ne oldugunu
¢dzemedim bu daha dengeli geldi gdziime. Uriine ydnlendiriyor.”

K.5: “Dordiincii gorsel. Benim dikkatimi karmasik olmadigi i¢in ¢ekti.”

K.9: “3. ve 4. gorsel. Uriinleri daha kolay gérmemi ve iiriine odaklanmami sagliyor,
digerleri ¢ok diizensiz ve o sayfay1 gegmeme itiyor beni.”

K.11: “Cizgilerin yatay oldugu (4. gorsel). Bu bana daha dengeli geldi. 2 ya da 4 beni
iriine yonlendiriyor.”

Radyal denge sistemi ile tasarlanan gorselleri daha dengeli bulan katilimcilardan K.3
alanin tamamma yayilarak denge olusturdugunu ve iiriine yonlendirdigini ifade etmistir;
“Bence li¢linclisii. Hem sola hem asagiya, ekrani tamamen kullanmiglar bence. Bu kullanim
yapist beni gorsele yonlendiriyor.” Radyal dengeyi de tercih ettigini belirten K.9 {irtinleri daha

kolay gordiigiinii ve iiriine odaklandigini aktarmistir.
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Tasarimlarda ritim etkisi

Ritim etkisini yaratan unsurlar olarak katilimcilar renk, sekil ve hizalamanin benzer
sekilde tekrar etmesini belirtmislerdir. Tekrar eden ve sirali haldeki sekiller ve renklerin ritmik
bir yap1 olusturdugunu ifade etmislerdir. Gorseller igerisinden ritim etkisine sahip gorselleri
secen katilimcilar ritmin gorsel biitiinliik olusturdugunu aktarmiglardir. Ritmin bir hareket
yaratarak bakisi ve odagi {irline dogru aktardigini ve siralanmis bir diizen olusturdugunu da
belirtmislerdir. Gorseller igerisinde ritim etkisi barindiran tasarimlar1 secen K.3 &geleri
hizalamanin, siralamanin ve Ogelerin birbiri ile uyumlu olmasinin gorselde ritim etkisi
olusturdugunu ve biitiinliik sagladigini su goriislerle belirtmistir;

“Ikincisi, ¢iinkii {i¢iinii de ayn1 yere koymuslar, tek bakista ii¢ii de goriiniiyor. Sonraki
turunculu gorsellerde, ikincide ritim etkisi gordiim, birincisinde yan detaylar daha daginik
verilmis ama ikincisinde toplu sekilde verilmis, gerekli bosluk birakilmis, g6z yormuyor. Sortlu
gorsellerde birinci daha belirgin, ¢linkii ikinci gorseldeki {irtinii almak isterken boyle bir kombin
yapmak istemeyebilirim belki, tek tek incelemek istedigim i¢in birinci gorsel daha iyi. Son
gorsel grubunda ikincisi, yaz aligverisini sar1 tonlar kullanarak desteklemis, daha giizel bir
goriintli var, kiyafetle uyumlu olmus o yiizden. Bu ritim etkisi gorsel bir biitiinliik olusturuyor
elbette.”

K.8 ve K.10 ise benzer sekilde hizalama, siralama hareket ve devam unsurlariin
gorselde ritim etkisi olusturdugunu asagidaki gibi nitelemistir;

K.8: “2. gorsel. Nedeni, yan yana olmasi ve bulutlarin vs. kiigiilerek gitmesi ve belli bir
kurala gore gitmis olmasi. Turunculu gorselde yine biiylikten kii¢lige dogru gitmesi ritmi devam
ettiriyor. Sortlu kombinde, yani bilemedim ama birinci gorsel daha bdyle tik tik hareketi daha
ritim yaratiyor. Sonuncuda bir ritim etkisi yok gibi. Cok daginik. Galiba 2. Ciinkii daha biitiin,
burada yuvarlak iiggen bir sey var, orada en azindan bir limonun devamlilig var.”

K.10: “Ikincide. Boy 6l¢iisiine gdre asilmus iiriinler var ¢iinkii, hizali, sirali. Aymi sekilde
bulutlarin da belli bir hizada gdriinmesinden dolay1. Turunculu gdrsel grubunda ilkinde ritim
etkisi var, ¢iinkii puantiyelerin dagilmis olmas1 daha eglenceli goriiniiyor. Sort kombin olanda,
ilki daha ritmik goriindii, hem iiriinler de hepsi bir arada daha giyilebilir goriindii. Son gorsel
grubunda, ilki, digerinde ¢iinkii farkli sekillerde kesilmis ayni {iriiniin farkl sekilleri var.”

K.9 da benzer sekilde hareketin ritim etkisi olusturdugunu ifade etmistir; “Ilkinde bir
ritim yok her noktaya basilmig gibi, digerinde bir ritim ve siralama var. Turunculu gorselde de
yine ikinci, yandaki turuncu baloncuklar hareket katmis. Kombin gorsellerinde ikincisi, ¢iinkii
direk siralanmig bir diizen var, isimi kolaylastirtyor dolayisiyla daha cazip. Bakigimda bir

hareket etkisi yaratiyor, ritmin oldugu alanda iirline daha yakin hissediyorum.”
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K.11 ise ritim etkisi ile tasarlanmayan daginik halde 6gelerin oldugu gorsel tercih etmis
ve bu gorsellerde ritim yarattigini ifade etmistir. Fakat en son gorselde ritim etkisine sahip
gorseli segmesinde sebep olarak da 6gelerin uyumunu su ifadesinde gostermistir; “Birinci
gorsel daha ritmik geldi, en biiyiik parga en {istte. Turunculu gorselde de yine birinci gorsel,
gorseli doldurmus. Ugiincii gorsel grubunda birinciyi tercih ediyorum, daha ritmik ve hepsini
daha yakindan goriip uyup uymadigin1 gorebiliyorum. En son gorsel grubunda da en sonuncu
gorsel, yaz aligverisi, limonla iirlinliin uyumu, sezona uyum, hepsinden dolay1.”

Tasarimda yakinhk

Tasarim 6gelerin yakin kullanimi ile ilgili sorulan soruda katilimcilarin ¢ogunlugu
ogelerin yakin sekilde sunuldugu gorselleri tercih ermislerdir. Yakin olan 6geler katilimcilar
tarafindan daha biitiin olarak goriilmistiir. Yakin 6gelerin tek seferde kolay goriindiigiinii ve
iiriinlere odag sagladigini belirtmiglerdir. Birbirine uzak olan gorsellerin dikkati dagitarak
odaklanmay1 ve anlamayi1 zorlastirdigin1 fakat yakin 6gelerin ise gorselde denge unsuru
saglayarak biitlinliikk ve ritim olusturdugunu diistinmektedirler. Metinlerin kullanildigi
gorsellerde ise yakin metinlerin biitiin olarak goriilerek daha kolay ve kesintisiz okundugunu
ifade etmislerdir.

K.9, 6geler arasinda yakinlik iligkisi kurulan gorsellerin daha uyumlu oldugunu, iiriine
yonlendirdigini ve yakin metinlerin daha kolay okundugunu uzak 6gelerin ise daha dagini
goriindiigiinii ifade ederek soyle aktarmistir; “Yakin olanlar daha cazip, daha uyumlu geliyorlar.
Uzak oldugunda dagimiklik hissi veriyor ve lirline bakmak istemiyorum. Metinlerde de yakin
yazilari tercih ederim. Yakinlik biitiin halde okumami sagliyor.”

K.4 de dgelerin yakin kullanimlarim benzer sekilde niteleyerek sunlari belirtmistir; “Tlk
gorsel grubunda birincisi, ikinci gorsel grubunda ikinci gorsel. Clinkii hepsini gorebiliyorum,
obiirlerinde ayr1 ayr1 dagimik gibi sanki. Metinlerin yakinlik ve uzakliginda ise yakin daha
giizel, ikincisi, ¢iinkii daha kolay okunuyor hepsini ayni anda goérebiliyorum.”

K.8 ise yakinlik ile anlam arasinda bir iligki kurmus ve yakin 6geleri kavramanin daha
kolay oldugunu ve biitiinliik olusturdugunu belirtmistir; “Ara bosluk beni rahatsiz ediyor. Yeni
iiyelere 6zel 25 TL Indirim bosluk. Anlam kopuyor bende. Ikincisinde bu dagmikliktan ziyade
ritim olan, yine turuncunun ikincisini tercih ederim. Yine ikinci metin... Yakin olan metinler
birbirini tamamliyor, anlam biitiinligi sagliyor.”

K.6 da farkli olarak birbirine uzak metinleri daha kolay okudugunu belirmistir; “Evet
gdérmemi etkiliyor. Yan yana olduklar1 zaman daha iyi goriiyorum. ikincide mesela kombin ayri
ayr1 oldugunda gérmek daha sikintili oluyor ama bir arada oldugunda kombin olarak daha iyi

oluyor. En sondaki metin gorsellerinde bosluklu olan1 daha rahat okudum bu sefer mesela”
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Gorsel yogunluk

Gorsel 6gelerin daha az kullanildig1 sade gorselleri segcen ¢ogu katilimer (Grafik 3.51),
sade kullanimin karmagsik olmadigini ve géz yormadigini belirtmislerdir. Yogun gorsellerin
odag1 ve dikkati dagittigin1 aktarmiglardir. Ekran ile iliski kuran K.2 gorseller yogunlastikca ve
sayist arttikca ekrana sigmasi i¢in daha kiiclik boyutlarda kullanildigini, bununda gérmeyi ve
ozellikle metinlerdeki okumay1 zorlastirdigini su ifade ile gostermektedir; “Sade olanlari tercih
ederim. Ekran kii¢iik oldugu i¢in ¢ok yazi okunmaz gibi geliyor. Baz1 metinler ¢ok kiigiik
oluyor. Kalabalik olunca her sey kiiciiliiyor ve bende okumak istemiyorum. Sadelikten
yanaymm.”

K.3 sade gorsel kullaniminin gozii yormadigini ve karmasik goériinmedigini belirterek
sunlar1 aktarmis, “Bence 3. ve 4.'yii begendim diger ilk ikisine gore. Ama en giizeli 3. gorsel,
daha sade olan. G6z yormuyor, vadettigi sey belli, karmagik degil.”, K.5 ise benzer sekilde
“Sade olmasi daha ¢ok ilgili ¢ekiyor, ¢iinkii yogun oldugunda odaklanacagim/alacagim iiriin ve
malzemeden dagilabiliyorum, kafani dagitabiliyor, alacagim seye sadeyken daha iyi
odaklantyorum.” ifadesi ile sade olan gorsellerde igeriklere daha iyi odaklanabildigini ifade
etmistir. K.10 da diger katilimcilarla ortiisen sekilde sade gorselleri Instagram i¢in daha ugun
bulmus ve su goriislerini dile getirmistir; “Sade gorseller Instagram i¢in daha uygun bence,
materyal olarak daha az sayida {riiniin paylasildig1 gorseller, daha kaliteli bir ¢cekim ve
detaylarina ulagabilecegim gorseller. Neyi gordiigiimii ve neyi diisinmem gerektigini daha

kolay algiliyorum, digerlerinde daha karisik oluyor.”

Gorsel yogunluk
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Grafik 3.51 Gorsel yogunluk

Tasarimda alan ve bosluk kullanimi
Gorlismeye katilanlarin ¢gogu gorsel dgelerin boslukla birlikte kullanilmasinin 6geleri

daha gortiniir kildigin belirtmislerdir. Boglugun iginde gorselin ve {iriinlerin daha biitiin sekilde
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goriildiigiinii, metinlerin kolay okundugunu, gozii yormadigini, dikkati ve odag1 gorsel 6geye
ya da gosterilmek istenen 6geye yonlendirdigini ifade etmislerdir.

Instagram’da Ggelerin bosluk ile sunuldugu gorselleri tercih eden katilimcilar
yukaridaki ifadeler dogrultusunda benzer goriisler aktarmiglardir;

K.3: “Genel olarak diisiiniirsem bosluk olanlar1 tercih ederim elbette. Bosluk olanlar1 da
her seyi illaki gorebiliyorsun, alana yayilinca géremeyebilirsin.”

K.6: “Kiigiik hali daha giizel bence, daha iyi okuyorum. Daha bos olanlarda biitiine
bakabiliyorum. Oteki tiirlii hepsine tek tek bakmam gerekiyor.”

K.9: “Bos alanlari. Tiim alan dolu oldugunda goz yorucu ve dikkat dagitic1 oluyor,
odaklanilmas1 gerekene odaklanmak zor oluyor.”

K.8: farkli olarak boslugun az oldugu bir gorseli secerek burada alani daha fazla
kaplayan fotograf kullaniminin vurguyu artirdigini belirtirken, diger gorsellerde ise bosluklarin
g0ozii az yordugunu ve nefes almasini sagladigini aktarmistir; “Ayni gorselin daha biiyiik olmast
fincan1 daha cazip hale getiriyor, dolu gosteriyor ama diger kullanim géziimii daha az yordugu
icin nefes bosluklar1 vs. oldugu i¢in daha mantikli. Bosluk olmasi daha iyi odaklanmami
sagliyor. Digeri ¢ok daginik annecim yazisi, en alttaki yukar1 kaydir yazisina kadar olan alan
cok fazla. Diger gorsel icin de aynis1 gecerli.”

Benzerlik tasiyan ve tasimayan 6gelerin kullanildig: gorsellerde katilimcilarin ¢cogu
benzerlik tastyan gorselleri tercih etmislerdir. Ogeler arasindaki benzerlik iliskisi sorulan
katilimcilar genel olarak benzerlik iligkisinin renklerin, sekillerin, yazi karakterlerinin ve
stillerin birbirine benzemesinden kaynaklandigini belirtmiglerdir. Benzerligin {iriiniin daha iyi
anlamlandirilmasina katki sagladigini, birliktelik ve biitiinliik olusturdugunu aktarmislardir.
K.6, benzerlik iligkisinin tasarimda biitiinlik ve uyum olusturdugunu belirterek &gelerin
stillerinin benzer olmasmin buna katki sagladigini su yorumlariyla ortaya koymaktadir;
“IIk gorselde benzerlik daha belirgin. Sebebi de bence dgelerin biraz daha biiyiik kullanilmast,
iistte bu oldugu i¢in asagidakilerin bunun devami gibi gérmem. Diger 3 gorsel arasinda en
benzer sonuncusu. Ciinkii burada bence yazilar k-pop stiline daha ¢ok uyuyor, piksel piksel
yazilar cizgilerle desteklenmis gibi, gorsel olarak benzerligin bir biitiinlik sagladigini
diisiiniiyorum. Turunculu gorsellerde en sonuncusu, turunculu olani. Noktalarin turuncu olmasi
ve uyumu daha giizel olmus, biitiin halde goriintiyor. Diger gorselde de aynmi sekilde limonlu
olan. Pembeli metinde ortadaki tipografi olmazsa ilkini gormeyi tercih ederim.”

Kullanilan gorsel 6gelerin aynilik tagimasini benzerlik ve birliktelik olarak niteleyen
K.2 benzerligi saglamada renk unsuruna deginerek renkler benzer olmadiginda tasarimin

biitiinliiglinlin bozuldugunu vurgulamis ve su goriislerini dile getirmistir;
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“Ikinci gorselde 6geler arasinda bir benzerlik ve birliktelik var gibi, iiriinler kanca ile
bulutlara baglanmuis, ilkinde bulut yok. Cizgili olanlarda ¢izgilerin rengi degisiyor, {iglincliniin
yaz1 karakteri ile g¢izgiler benziyor, o kadar. Bunun gibi benzerlikle iiriinii daha iyi
anlamlandirmama katki sagliyor, mesela turunculu olanda toplarin rengi iiriinle ayni1 olunca
iiriin ¢ok siritmiyor. Benzerlikler bir biitiinliik sagliyor. Zibin gorselinde mesela zibinin rengi
ile limonlar birbirine benziyor. Renkler degisince iiriiniin biitiinliigli bozuluyor. Tipografi
gorsellerinde de yazilarin birbiri ile uyumlu ve ayni1 fontta olanlar daha giizel.”

K.4, “Fontlara baktigimda ikinci gorselleri tercih ederim. Benzer fontlar biitiinliige katk1
sagliyor.” ifadesi ile benzer fontlarin oldugu gorselleri tercih ederken, K.3 fontlardaki benzer
kullanimin dikkat ¢gekmedigini, vurgu yaratilmak istenen bir gorselin bu benzerlikten ¢ikmasi
gerektigini ifade etmis ve soyle aktarmisti; “Diger gorsel grubunda farkli metinler dikkatimi
cekti. Benzer metinler dikkat ¢ekmiyor ama benzer metinler arasinda yer alan farkli bir metin
direk 6n plana ¢ikiyor. Tasarimdan tasarima degisir, her tasarim i¢in bdyle olmali diyemem
ama eger farkinda olmamiz gereken bir sey varsa tasarimda onun farkli olmasi gerekir, yazi
fontu olsun vs. bir ¢arpicilik katilmasi gerekir.”

Sekil-zemin iliskisi

Katilimcilar sekil-zemin iligkisinin yer degistirecek sekilde tasarlanan gorselleri
cogunlukla fark edebilmistir (Grafik 3.52). Katilimcilar bu sekil-zemin iliskilerinin farki
renklerde sunuldugu gorsellerde ise sekil zemin iligkisini koyu zeminlerde daha kolay fark
ettiklerini aktarmislardir. K.1 bu kullanimi akilda kalici olarak ifade etmekte ve su goriisleri ile
bunu diler getirmektedir: “Gtizel evet akilda kalic1. Mickey Mouse olanda kirmizi. Sise olanda
lacivert.”. K.2, agik zeminlerde sekil zemin iliskisinin kayboldugunu belirterek sunlari
sOylemistir;

“Ikincisinde daha iyi fark edebiliyorum. 23 Nisan gérseli igin kirmizi zemindekini daha
rahat gordiim, kadehlerde de koyu zemindeki karafi daha rahat gordiim. Cilinkii kirmizida daha
belirgin goriiniiyor, 'ben buradayim' diyor, beyaz zeminde gérmek daha zor. Lacivert gorselde
de karaf beyaz zeminde kayboluyor, lacivert zeminde daha net goriiniiyor.

K.3’lin agik zeminin sekil zemin iliskisine odaklanmay1 zorlagtirdigini belirttigi
goriisleri ise sunlar; “Ilk iki gorsele baktigimda fark edemedim ama kirmizili olana bakinca
fark ettim Mickey Mouse gorselini. Kirmizi arka plan yardimci oldu.” K.6, “Evet fark
ediyorum, kirmizi1 zeminde daha kolay far kettim, zemin koyu olunca. Digerinde de ayni
sekilde, koyu zeminde daha iyi anlasiliyor.” ifadesi ile koyu zeminlerdeki sekil zemin iliskisini
daha kolay fark ettigini aktarmistir. K. 7 ise sekil-zemin iliskisi ile tasarlanan gorseli metni

okuduktan sonra fark ettigini belirtmistir; “Evet. Bir yuvarlak goriiyorum, ama kirmizi da daha
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iyi goriiniiyor. Aaa Mickey Mouse, yeni fark ettim, metni okudugumda fark ettim. Kirmizida

daha kolay goriiniiyor ama beyazda odaklanmam daha zor.”

Sekil - Zemin

Sekil-zemin fark edilmedi

Sekil-zemin fark edildi

13

Grafik 3.52 Sekil-zemin

Markalarin reklam tasarimlar ve biitiinliik iliskisi

Marka reklam tasarimlarinin biitiinliigii konusunda sorulan soruda katilimeilarin ¢cogu
English Home markasini tercih etmislerdir (Grafik 3.53). Katilimcilar arastirma kapsaminda
incelenen markalarin hesaplarina girip, gonderi, reels ve hikaye paylasimlarma bakarak
biitiinliik ve gorsel tasarimlart arasinda bir iligki kurmuslardir. Gorsellerini biitiinliik i¢inde
bulduklart markalar ifade ederken, gorseller arasindaki renk biitiinliigii ve benzerlik 6n plana
cikmaktadir. Gonderilerdeki tasarim tarzlarinin ayni olmasi, ayni tip filtrelerin kullanilmasi,
gorsel Ogeler arasinda devamlilik olmasi da biitiinliige katki saglamaktadir. K.3 ve K.4’iin
benzerlik tasiyan ifadelerine baktigimizda gorsellerde biitiinliigii saglayan 6ge olarak renk 6n
plana ¢ikmaktadir. English Home markasinda renk kullanimin gorseller arasinda uyumlu
olmasinin biitiinliigii sagladigini belirten katilimcilarin goriisleri sunlardan olugmaktadir;

K.3: “Gorsel biitiinliik bence en iyi English Home'da var, gonderilerden dolayi, 'bu
sayfanin bir tarzi var' dedim. Renk uyumu olsun, gonderilerin birbirine benzemesi olsun bence
en uyumlu o0.”

K.4: “English Home daha giizel. Netflix'in gonderileri birbirinden daha alakasiz, ama
English Home daha biitlin goriiniiyor, renk biitiinliigii var.”

K.6 ise English Home markasinda biitiinliik yaratan unsuru benzer tarzlarda tasarimlarin
ve aynt tip filtrelerin kullanimina bagladig1 goriisleri bunu gdstermektedir; “English Home'un
tam olarak bir tarz1 var, daha biitiin geliyor. Clinkii zaten son gonderilerinde 3'lii paylagmislar,
standard1 ve bir tarz1 var baktiimda. Bence gorsellerin birbirine benzemesi, 6rnegin hepsinde
ayni tip filtre kullanilmasi gibi nedenlerden olabilir. English Home'un sayfasi ¢ok soft geliyor

bana ama LCW'nin sayfasi ¢ok karmasik, ¢izim var, video var...”
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K.10 ve K.11 renk kullanimi, fotograf kullanimi, tasarim tarzlar1 ve kompozisyondaki
benzerliklerin English Home markasinda biitiinliigli olusturdugunu aktarmislardir;

K.10: “English Home kesinlikle tam bir biitiinliik i¢inde, renk ve fotograf ¢ekim tarzi
belli, bir diizen i¢ginde, belli bir tarzda, belli bir agidan, sirali renkler bir arada, giizel renk se¢imi,
pastel tonlar...”

K.11: “En biitiin goriinen English Home, renkler, tonlari, tasarimi1 ve ayni zamanda
kompozisyonlarindan dolay1.”

K.9, Netflix TR hesabindaki gorsellerin daha biitlin oldugunu belirtmistir ve biitiinligu
olusturanin hikaye, gonderi ve reels’lerde benzer gorsellerin paylasilmasi oldugunu su sekilde
aktarmaktadir; “Ugiinii kiyaslaymca Netflix, ¢iinkii verdigi hizmetle gorselleri cok uyumlu.
Gonderilerle paylasimlar arasinda da bir uyum var, altlarinda yazan metinler can alict

aciklamalar var. Basarili ve uyumlu. ikinci sirada da English Home.”

Bitinlik

2

2
1 | -
0

Lew Netflix Trikiye Engilish Home

Grafik 3.53 Biitiinliik

Kodlar arasindaki iliskiye baktigimizda en belirgin iliski tasarim 6ge ve ilkeleri arasinda
ortaya ¢ikmaktadir (Sekil 3.6). En ¢ok cakisan kolar ve alt kodlar arasinda kurulan iliski
sonucunda tasarim ilkelerinden biitiinliik ve tasarim 6gelerinden renk 6n plana ¢ikan kodlardir.
Ozellikle tasarim ilkeleri kapsaminda katilimcilarin biitiinliik, benzerlik ve odak olusturmada
renk 6gesine odaklandigini gormekteyiz. “Renk/Kod Birlikte Olusum Modeline” baktigimizda
markalarin tasarimlari ve biitiinliik arasinda kurduklar iligkide ‘renk’ belirgin tasarim 6gesi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Renk-marka-biitlinliik arasindaki iliskide katilimcilar English
Home markasinin gorsel tasarimi noktasinda rengin biitiinliigii saglamda belirleyici oldugunu
belirtmislerdir. Ayn1 sekilde gorseldeki Ogelerin odak ve benzerlik olusturacak sekilde
gorlilmesi de renk ile iliskilendirilmistir. Kisacas1 katilimcilar goriismelerinden biitiinliik,

benzerlik ve odagin daha ¢ok renk unsuru ile belirginlestigi iliskilendirilmistir.
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Tiim tasarim 6ge ve ilkelerine baktigimizda ¢ikan ‘biitiinliik’ iligkisi ise tasarim ilkeleri
arasinda daha belirgindir. Birgok kod ve alt kodlarda iligkiler saptanmistir. Katilimeilarin
tasarim ilke ve ogeleri ile ilgili kodlanan goriisleri igerisinde biitiinliik ayr1 bir kod altinda
toplanmus iliskiler ag1 ortaya konulmustur. Bu baglamda biitiinliik unsuru hem 6gelerin hem
de tasarim ilkelerinin goriinmesinde 6n plana ¢ikmaktadir (Sekil 3.7). Katilimcilar bir gorseli
betimlerken ya da goriislerini aktarirken biitiinliik ¢ercevesinde (biitiin, biitlinciil vb.) kelimeler

kullanmistir.
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3.8. Sonug¢ ve Tartisma

Sosyal medya ve mobil teknolojiler gliniimiizde birgok unsuru degisime ugratmis, farkl
alan ve sektorlerin kendi gorsel sunumlarini yaptiklari bir mecra haline gelmistir. Tiirkiye’de
62,55 milyon sosyal medya kullanicisinin sosyal medya da geg¢irdigi siirenin giinliik ortalamas1
iic saat, Instagram’da gecirdikleri aylik ortalama siire ise yaklasik 21 saattir (We Are Social,
2023b). Niifusun biiyiik bir cogunlugunun aktif oldugu sosyal medya mecralar1 markalarin hem
kendi gorsel sunumlarini yapabildigi hem de reklamlarini biiyiik kitlelere ulagtirabildigi
etkilesimli bir ortam haline donligmiistiir. Tiirkiye’de en fazla kullanici sayisina sahip Instagram
uygulamasinin gorsel odakli kullanimi gorsel reklamlarin sunumu igin elverigli bir ortam
olusturmaktadir. Bu sebeple arastirmada Instagram’daki reklamlam tasarimlarina
odaklanilmistir. Bu ¢aligma gorsel iletisimin bir parcasi olarak ele alinan reklam tasarimlarinin
Instagram uygulamasinin kendi formuna uygun sekilde gorseller tasarlamayi gerektirdigi
gerceginden hareketle markalarin Instagram’daki reklam tasarimlarinin takipgiler tarafindan
nasil goriindiigiini, tasarim unsurlarini tek tek ve bir biitiin olarak degerlendirerek ele almistir.
Tek tek tiim tasarim 6gelerinin Instagram’da nasil goriildiigiinii incelemek reklam tasariminin
ve sonrasinda markalarin sosyal medya hesabindaki tiim gorsellerin biitiinliglini nasil
olusturdugunu ya da olusturacagin1 anlama konusunda katki saglayabilir.

Aragtirma beynin renk, bi¢im, sekil, derinlik ve hareket gibi gorsel ipuglarini nasil fark
ettigi ya da fark edemedigi ile ilgilenen duyusal gorsel teoriler kapsaminda, tasarimi olusturan
ogelerin ve biitiiniin ipuclar1 saglamada nasil etkili olacagina dair veriler sunmaktadir. Bu
ipuclarmi anlamamiza katki saglayacak gorsel psikolojide ve gorsel tasarimda yaygin olarak
bilinen ‘Gestalt Teorisi’ ya da ‘Gestalt Ilkeleri’, gorsellerden nasil etkilendigimizi ve neden
etkilenmedigimizi (dikkatimizi nelerin dagittigini) belirlemenin yolu olarak karsimiza
cikmaktadir. Gestalt ilkeleri baglaminda sekillenen gorsel tasarim ilkeleri ile tasarimci, gorsel
bir birlik yaratmak icin izleyiciye cesitli unsurlar iligskilendirecek bir sey organize etmelidir.
Bu sayede biitiinii olusturup verilmek istenen gorsel mesaj sekillendirilebilir.

Tasarimin sunuldugu platform ne olursa olsun biitiin olarak olusturdugu etkinin niteligi
(kesintisiz bir akis ve gecis igerisinde olmasi) devamlilik ve biitlinliigii olusturmaktadir. Sosyal
medya hesaplarinda paylasilan reklam gorsellerinin biitiinciil bir akis igerisinde olmasi igin ilk
once her bir tasarimin kendi 6geleri arasinda devam ve benzerlik olmalidir. Bu 6gelerden ortaya
cikan biitiinliik tiim gorsellerin olusturacag biitiinliige katki saglayabilir. Bu baglamda gorsel
etki, renk secimleri, sekil ve boyut ozellikleri gibi tasarim unsurlari, ilkeler ve islevsellik
acisindan bir araya gelerek tasarimin temel etkisini olusturabilir. Sosyal medya tasarimlarinda

stireklilik ve biitlinliik; yeni medya platformlarinin 6zellikleri, teknolojileri ve tasarim 6geleri
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arasindaki uyum ile saglanir. Arka planlar, renkler, etkilesim 6zellikleri, farkli boliimler ve
gecisler, tasarimin biitlinliigiinii koruyacak sekilde entegre edilmelidir. Bu teorik konsept ile
baslayan caligma degiskenlerin fazlaligindan dolay1 farkli veri elde etme tekniklerinin bir arada
yiirlitmeyi gerektirmektedir. Arastirmada kullanilan farkli arastirma yontemleri ve veri elde
etme tekniklerinden ortaya ¢ikan sonuglar hem tasarimcilara ve markalara bir 6ngdrii sunmak
hem de mevcut gorsel tasarimlarin durumunu ortaya koymak i¢in kullanilmistir. Aragtirmanin
ilk boliimiinde frekans analizi ile elde edilen verilere baktigimizda markalarin Instagram’da
reklam gorsellerini en ¢ok paylastiklar1 alan hikayelerdir. Gorligmeye katilan katilimcilarin
Instagram’da en ¢ok bakmay tercih ettikleri alan da hikaye gorselleridir. Hikaye gorsellerinin
uygulamaya girildiginde kolay ulasilir olmasi, sik sik gilincellenmesi ve markalara dair ilk
giincel verilerin burada yer almasi hikaye gorsellerini daha cazip kilmaktadir. Kuracagimiz
baska bir iliskide telefonlardaki dikey goriis ve kullanimin hikdye boyutlarina daha uygun
olmasi olabilir. Hikaye gorsellerinin takipgiler tarafindan daha fazla tercih edilmesi markalarin
gonderi gorsellerinin sayisinin az olmasi ile iliskilendirilebilir. Frekans analizinde hikayede
paylasilan gorsellerin diger gonderi tiirlerine gore daha fazla oldugu goriilmektedir. Telefon ve
Instagram’in yapisina daha uygun oldugu i¢in ve bu sebeple de takipgiler tarafindan kullanimi
ve ulasilabilirligi daha kolay olan hikaye gorsellerinin daha ¢ok tercih edildigini sdyleyebiliriz.
Hikaye gorsellerinde paylasilan reklam tasarimlarinin burada sunumu 6nem tasimaktadir.
Markalarin dikey formata uygun sekilde gorseller tasarlamasi arayiiz uyumu ve ekran kullanimi
acisindan gorsel etkiyi artirabilir. Telefonu yan g¢evirerek bakilan gorseller bir kullanim zorlu
olusturdugu i¢in markalarin hikdye Olgiilerine uygun sekilde dikey gorseller tasarlamasi
gerekmektedir. Ozellikle igerisinde metin barindiran gérsel tasarimlarda yon yatay kullanildig
icin metinlerin okunmasi zorlagmaktadir.

Arastirmaya dahil edilen marka gorsellerinde Instagram’da en ¢ok paylasilan igerik
¢esidi ise duragan tasarimlar ikinci olarak da fotograflardir. Ilk gikis amaci fotograf temelli olan
uygulama duragan sabit gorsellerin kullanimi agisindan uygunluk tasimaktadir. Fakat son
zamanlarda reels gibi yeni 6zelliklerin eklenmesi ile video icerikler ve video reklamlar da sik¢a
kullanilmaktadir. Fakat yine de video reklamlarin siire olarak uzunlugu siirekli kaydirilan bir
akisin igerisinde takipgiler tarafindan tercih edilmeme sebebi olusturabilmektedir. Hizl1 gegen
gorseller arasinda duragan reklam gorsellerinin tek seferde ve kolayca goriilebilmesi, Instagram
araylizilyle olan uyumlulugu ile aciklanabilir. Videolarda gecen bilgi, gorsel 6ge ya da
metinlerin bazi durumlarda daha iyi okunabilmesi goriilebilmesi i¢in durdurulma ihtiyacinin
olmas1 da duragan gorselleri daha cazip hale getirebilmektedir. Her ne kadar duragan gorseller

mesaj1 aktarmada daha cazip olsa da uygulamay1 daha ¢ok eglence ya da vakit ge¢irme amaglh
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kullanan takipgiler, siiresiyle de alakali olarak en ¢ok videolu gorsellerde vakit gegirdigini
aktarmigtir. Reels boliimiinde yer alan videolar akigkan bir sekilde sayisiz ¢esitlilikteki icerikler
sunmakta ve takipgilerin burada daha fazla zaman gegirebilmektedir. Bu noktada Instagram’:
kullanim amagclar1 ile diger igerik ya da hangi reklam gorsellerini tercih ettikleri arasinda
anlamli bir iliski kurmak zor olabilir. Instagram’a girme amaci olarak birden fazla amag belirten
katilimcilar arasinda bu iligskiye varabilmek icin bu konu iizerine yogunlastirilmis ve daha
biiyiik bir aragtirma drneklemi iizerinden yola ¢ikmak gerekmektedir.

Markalarin gorsel ve reklam tasarimlarinin takipgiler tarafindan Onemsendigi ve
buradaki tasarimlarin markanin gorsel kimligi acgisindan Onemli bir veri sagladigini
sOyleyebiliriz. Instagram’in gorsel odakli bir sosyal medya uygulamasi olmasi ve bunu estetize
eden birgok o6zelligi (gorselleri diizenlemek icin filtreler, ayarlar ve efektler gibi secenekler)
sunmasi gorselligi 6n plana ¢ikaran en 6nemli etkendir. Markalarin takipgiler nezdinde kendi
gorsellerini daha etkili ve Instagram’a uyumlu hale getirmiyor oluslari, takipg¢ilerinde bu estetik
unsurlarla kendi gorsel sunumlarini yaptigi gercegini géz ardi ettiklerini gostermektedir. Bu
gorsel estetik unsurlar1 kullanarak defalarca gorsel paylasim yapan kullanicilarin, artik bunu
talep eder hale gelmesi ve gormek istemesi dogal olarak gorsel tasarimlarin 6nemsenmesinin
altindaki temel sebebi ortaya g¢ikaracaktir. Takipgilerin markalarin reklam gorsellerini
gordiiklerinde bunun marka kimligi ile uyumunun olmast marka-gorsel biitlinliiglini
olusturabilir. Goriigmedeki katilimcilar yeni bir marka ile karsilagtiklarinda hesabina ve reklam
gorseline bakmalarinda gorsel tasarimin 6nemli oldugunu belirtmiglerdir. Sosyal medyanin
ozelikle Instagram’in yeni markalarin kesfinde en ¢ok kullanilan uygulamalardan biri olmasi
reklam tasarimini markalar i¢in daha dnemli bir etkene doniistiirmiistiir. Bu baglamda gorsel
verilerin yogun sekilde oldugu uygulamada markalarin 6n plana ¢ikmasi ve kesfedilmesinin
biiyiik 6lciide gdrsel tasarimlarinin sunumuna bagli oldugunu sdyleyebiliriz.

Gorsel tasarimlari olusturan grafik 6gelerin gorselin biitlinliigline katkisini bu 6gelerin
gorsel anlama sagladigi katki ile tanimlayabiliriz. Gorselde kullanilan ¢izimler (illiistrasyonlar),
ikonlar, infografikler, logo ve link gibi unsurlar Instagram reklamlarinda gorsel anlatima ve
zenginlige katki saglamaktadir. Ozelikle ikonlarin gdrsel anlami pekistirdigi ve kontrast
olusturacak sekilde kullanildiginda dikkati ¢ektigini sdyleyebiliriz. ikonlarm eyleme gegirici
ozelligi ve basitlestirilmis formlar1 da dikkat ¢ekiciligi arttirici bir unsur olabilir. Ornegin
reklamlarda aligverise yonlendiren linkler yerine aligveris sepeti ikonlarinin kullanilmasi
takipcileri buraya yonlendirmede daha basarili olabilirler. Reklam gorsellerindeki logolarda
gorsellerin hangi markaya ait oldugunu belirtmesinden dolayr ve marka kimligi agisindan

biitiinlestirici bir unsur olarak tasarimlarda kullanilmahidir. Akista ya da hikayeler arasinda
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cikan reklamlarda logolar markay1 daha goriiniir kilmaktadir. Eklenen aligveris 6zelikleri ile
takipgiler reklamlarda gordiigii iirtinler i¢in gorselin igerisinde link gérmeyi beklemektedirler.
Infografiklerin karmasik bilgileri basit ve gorsellestirilerek sunmasindan kaynaklanan anlatim
giicii, Instagram’ da yogun ve hizli akan igerikler arasinda gorseli daha goriiniir bir hale
getirebilir. Sayisal verilerin ve karmasgik bilgilerin gorselini olusturmak izleyicilerin de gorselde
uzun siire kalmasini saglayabilir. Ozelikle gorsel anlatima katki saglayan ikon ve
infografiklerin tiim markalar tarafindan ¢ok az kullanildigi hem frekans hem de betimsel
analizde karsimiza ¢ikmaktadir. Icerik analizinde gordiigiimiiz iizere arastirmaya dahil olan
markalarin bu 6geleri az kullanarak gorsel anlatima saglayacagi katkiy1 degerlendirmediklerini
gormekteyiz (Grafik 3.25, Grafik 3.26, Grafik 3.27, Grafik 3.28, Grafik 3.29 ve Grafik 3.30)

Buradaki grafiksel 6gelerin yaninda tasarim odakl1 bir¢ok disiplinde tasarimi olusturan
tasarim deleri bir kompozisyon yaratmadaki temel malzemeyi olusturur. Ogelerin Instagram’a
uyumu ve buradan hareketle biitlinli olusturmak i¢in birbiri ile kuracag iliskilerin nasil olmasi
gerektigini belirlemek i¢in Ogeler tek tek ele alinmalidir. Reklam tasarimlarinda ¢izgiyi
uygulamaya uyumlu kullanmak i¢in ¢izginin konumu yoniinden karakterinin diizenlenmesi
gorselde bir yon olusturmak igin kullanilabilir. Instagram’in arayliziiniin daha c¢ok yatay
cizgilerden olusmasi, tasarimlarda kullanilacak c¢izgilerin konumu ve yonii hakkinda fikir
verebilir. Metin okumada alisik oldugumuz (soldan saga okuma) sekilde hikayelerin soldan-
saga ya da akista gonderilerin yukaridan asagi dogru goriilmesi ¢izgilerin yonii ve uygulamaya
uyumu i¢in belirleyici olabilir. Gorsel tasarimlar1 uygulamadan bagimsiz diisiinemeyecegimiz
icin cizgilerin ya da sekillerin konumlandirmasin1 buradaki akis yonlerine gore yapmak
izleyiciyi yonlendirebilir.

Gorselleri bir ekran {izerinden gordiigimiiz ve uzun siireler ekranlara baktigimiz i¢in
gorseller ve gbz yorgunlugu noktasinda takipgiler daha diiz ve sade dokular1 gérmeyi tercih
etmektedirler. Hem bunu saglamak hem de gorselde karmaga yaratmamak i¢in diiz renklerin
kullanildig1, dogal, sade ve gergekci dokular kullanilabilir. Gorsellerin betimsel analizinde
Netflix TR hesabinin gorsellerinde sade-basit dokular, koyu renkler ve boslugun daha fazla
oldugu tasarimlar goze ¢arpmaktadir. Karmasik ve yogun dokulara bakan katilimcilar gorseli
gormede ve dikkatlerini yonlendirmede zorlandiklarini ifade etmisglerdir.

Ekranlar1 ve gegirilen stireleri g6z 6niinde bulundurdugumuzda etkili olan bir bagka
onemli unsurda renk kullanimidir. Rengin farkli unsurlarina baktigimizda belirli bir doygunluk
seviyesinde kullanilan soguk renkler goz yormadan gorsele yonlendirebilir. Tasarimda
kullanilacak sicak-soguk renk se¢iminde bu dikkate alinabilir. Fakat yine de tasarimda hangi

rengin kullanilacagini belirlemek i¢in tek basina yeterli bir etken degildir. Markanin kuramsal
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kimligi ya da sunulan iiriin renkleri de bu tercihi biiyiik dlciide etkileyecektir. Betimsel analizde
English Home hesabindaki gorsellerde markanin logosuyla uyumlu olarak soguk renklerin
tercih edildigini goriilmesi de bu sonucu desteklemektedir.

Renk se¢imimden ziyade agik—koyu renk kullanimin Instagram’da goérmeyi nasil
etkiledigine bakmak daha belirleyici olabilir. A¢ik renkler ekran 15181 ile birleserek gérmeyi ve
okumay1 zorlagtiran bazi etkiler sunabilmektedir. Koyu renkler daha az 151k yaydigi icin
goriilmesinin daha kolay oldugunu sdyleyebiliriz. Tatbiki de gorselde tiim 6gelerin renklerinin
koyu olmasi da odagi saglamada zorluk yaratacaktir. Koyu zeminler i¢inde kontrast olusturan
metinler ve gorseller daha kolay goriilmekte. Aragtirmaya dahil olan Netflix Tr hesabinin renk
kullanimlarinda bu unsurlara dikkat ettigi karsimiza ¢ikmistir. Gorsellerin betimsel analizinde
Netflix Tr hesabinda renk tercihlerini koyu renklerden (6zelikle zeminlerde) yana yaptigini ve
tasarimlardaki 6gelerin renklerinin de kontrast olusturacak sekilde kullanildig1 goriilmektedir.
Acik renklerin ekran 15181 ile birleserek yarattig1 etki ayni sebeple doygunlugu yiiksek ve parlak
renklerde de goriilmektedir. Katilimeilar doygunlugu ve parlakligi normal olarak ayarlanmis
gorselleri tercih etmiglerdir. Ayni zamanda iiriin igeriklerin goriinmesi noktasinda doygun
renkler etkileyici olabilmesi bu tercihi etkilemektedir. Renk unsuru ve Instagram arasinda
kuracagimiz baglantida en ¢ok dikkat edilmesi gereken unsur renk 6gesinin ekrana uyumlu
sekilde diizenlenmesidir. Uriine uygun olduguna karar verdigimiz renklerde bu iliskiye dikkat
ederek parlaklig1 ve agiklig iyi dengelenmis renkler kullanilabilir. Renk ile kurulacak diger bir
iliskide kontrast olusturmada giiclii bir eleman olmasidir. Tek renk ten olusan monokromatik
tasarimlar bu kontrastt saglayamadigi i¢in goérmeyi zorlagtirabilir. Fakat bu tarz renk
kullanimlarinda farkli bir renk kullanimu ile giiglii kontrast iligkileri kurulabilir.

Gorlismeye katilan katilimcilar cep telefonu erkanlarindan goérdiikleri gorsellerde ekran
15181 ve renk arasinda bir iliski kurmuslardir. Ekran 15181 hem renk tercihlerinde hem de gorseli
gormede etkili olabilmektedir. Katilimcilar ekrandaki renklerden daha fazla rahatsiz olmamak
icin telefonlarinda gece moduna (koyu mod) gectiklerini belirtmislerdir. Ekran 1s18indaki daha
parlak ve acik renklerin géz yordugunu ve bag agris1 yaptigini buna bagl olarak da gorselleri
gormeyi zorlagtirdigini belirtmislerdir. Marka ve tasarimcilarin Instagram’daki renk se¢imlerini
belirlemede bu etkeni dikkate almalar1 gerekmektedir.

Tasarimlarda fotograflar tam ekrani kaplayan, bir bolimiinii kaplayan ya da dekupeli
sekilde kullanilan 6nemli bir 6gedir. Fotograf kullanimi biiyiik dl¢tide diger 6geler ile arasinda
olusturdugu dengeye gore ya da iiriin ile alakali olarak belirlenmektedir. Her gorselin kendi
dengesine ve kullanim 6zeliklerine bagl olarak fotograflar farkli sekillerde kullanilabilir. Bu

noktada calisma kapsaminda fotograf kullanimi ve diger 6geler arasinda iliski kurmak i¢in
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fotograf yoniine ve renk uyumuna bakabiliriz. Metne ya da baska bir gorsel 6geye dogru bakan
fotograflarin baktigi yone dogru hareket olusturma giicli, fotograflarin bakis yoniini
belirlemede bir belirleyicidir. Ozellikle iiriin fotograflarinin oldugu tasarimlarda iiriin i¢indeki
renk ile diger gorseller arasindaki renk uyumu (benzerligi) gorselde biitiinliigli saglamaktadir.
Bu durum fotograf se¢imini etkilemese de gorselde kullanilacak renklerin belirlenmesini
etkileyebilmektedir. Goriismeye katilan katilimcilar da fotograftaki renk ile diger 6gelerin
(6zellikle tirtinlerin) renklerinin uyumlu olmasini biitiinlik olusturucu bir unsur olarak
gormiiglerdir.

Tasarimlarda igerik hakkinda dogrudan bilgi veren metinler tasarimlarinda okunurluk
ve okunabilirlik iligkileri igeresinde incelenmekte. Instagram’da tasarimlardaki metinlerin daha
kolay okunabilmesi ic¢in harf ve satir araliklar1 takibi kesintisiz siirdiirecek sekilde
diizenlenmelidir. Metinlerin etrafinda boslukla sunulmasi odagi metne toplayabilir. Boslu
iizerindeki gorseller sekil etkisini daha iyi olusturabildigi i¢in, okumada da ayni etki so6z
konusudur. Goziin gérme ¢abasinda ilk olarak bir nesneyi ya da sekli tanimlayabilmeye
caligmasinda bosluk belirleyici olmakta. Sekil ya da metin kendi sinirlarii belirleyebildigi gibi
boslukta bu smirlart belirginlestirebilir. Ayrica metinlerin uzunlugu okunma konusunda
tercihleri etkileyebilmektedir. Katilimecilar Instagram’da daha kisa metinlerin akis icerisinde
daha kolay okundugunu belirtmislerdir. Uzun metinlerin ise dikkatlerini ¢ekmedigini
aktarmiglardir. Ekran 6l¢iilerinin kii¢iik olmasi uzun metinlerin ekrana sigmasini zorlagtirmakta
ve yaz1 karakterlerini kiiciilttiigii icin okumay1 zorlastirmaktadir. Ozellikle hikayelerde uzun
metinleri okumak i¢in ekranda uzun kalmasini saglamak (hikayedeki siire sinirindan dolay1)
okumay1 zorlastirabilir. Uzun metinlerin sunumu i¢in markalar gorsel igerisinde link
verebilirler ve igerigi dikkat cekici bulan takipciler linke girip okuyabilir. Koyu zeminler
tizerindeki yazilar kontrast olusturdugu i¢in yazilar daha kolay fark edilebilir ve odag: {istiine
cekerek daha kolay okunmayi saglayabilir. A¢ik zeminlerde de ayni kontrast iligkisi kurulsa da
ekranda acgik renklerin gozii yormasindan dolayr metinler i¢in bu kullanim tercih edilirken
dikkatli olunmalidir.

Okunurlukla ilgili olan yazi karakteri se¢imi, bilyiik-kii¢iik-harf kullanimi1 ve hizalama
gibi unsurlar gorsellerde metinlerin diizenlenmesi i¢in kullanilan 6zelliklerdir. Tasarimlarda
farkl tiirlerde yazi karakterlerinin kullanim1 yazinin biitiin sekilde goriinmesini engelleyecegi
icin okumay1 zorlastiracaktir. Yine de vurgu yaratmak istendiginde ayni tiir yaz1 karakterleri
icerisindeki farkli kullanimlar yapilabilir. Metinlerin hizalari ise gorsel i¢cesindeki konumlart ile
belirlenmelidir. Gorsellerde metinlerin hizas1 goz takibi dikkate alinarak farkli metin

hizalamalar ile kullanilabilir. Gorsellerde kullanilan kiigiik-biiyiik harf kullanimi metinde
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yaratilan vurguya ve gorsele gore degisebilse de katilimcilar kiigiik harfleri daha okunakli
bulmuslardir. Kiigiikk harfler dinamik yapilarindan (karakterin fiziksel yapisindaki inis ve
cikiglar) dolayr kolay okundugu sdylenmektedir. Tirnakli yazilar uzayan incelen kontrast
yapilarindan dolayr daha kolay okunsa da katilimcilar tirnaksiz yazilari daha okunakli
bulmugladir.

Gorseller igerisinde odagi degistirmenin farkli yollar1 mevcuttur. Katilimcilar
Instagram‘da ilk once telefonun {iistiine baktiklarini belirmislerdir. Bu noktada konuma gore
saglanacak odak degistirmede bu husus dikkate alinmalidir. Kontrast olusturarak, 6gelerin
yerlerini degistirerek ve oranlar1 arasinda farkliliklar yaratarak odak degistirilebilir. Kontrast
olusturmada renk en temel belirleyici unsurlar arasinda yer alir. Sekilleri fark edebilmemizi ve
gérmemizi saglayan temel unsur da renk kontrastindan kaynaklanmaktadir.

Ogelerin sahip olduklar1 gorsel agirliklar tasarimin igerisindeki denge unsurunu
olusturmaktadir. G6z simetrik yapisindan dolayr gordiigii tasarimlarda simetriyi ve dengeyi
gormek ister. Unsurlarin bir arada kullanimimin dengeli olusu gorselin bir biitiin olarak
goriilmesini saglayacaktir. Dengesiz unsurlara sahip bir tasarim biitiinii olusturmada basarisiz
olabilir ve karmasa yaratabilir. dikey ekranda Ogelerin esit sekilde yayilmasini saglayan
simetrik ve radyal denge gorsellerin bir arada goriilmesini sagladig1 i¢in katilimeilar tarafindan
tercih edilmistir. Bu denge yapisinin odag tirlinlere yonlendirdigini de belirtmislerdir. Sekil,
renk ve hizalama gibi unsurlarin ritim yaratigimi ifade eden katilimcilar, ritmin bir hareket
olusturarak bakis1 ve odagi tirline yonlendirdigini ifade emislerdir. Tekrar eden, birbirine yakin
ve siralt haldeki 6geler benzerlik olusturacagi i¢in hem ritim etkisine sahip unsurlar olusturur
hem de gorselin tamamina yayilarak biitline katki saglar. Bu baglamda ritmin tasarim
ilklerindeki benzerlik, tekrar ve yakinlik ile iligkili oldugunu sdyleyebiliriz.

Yakinlik, benzerlik ve tekrar gibi unsurlarla birbirleri ile iligkiler kuran gorsel 6geler
tasarimin igerisinde biitlinligii olusturmaktadir. Bu wunsurlar Instagram’daki reklam
gorsellerinde ve paylasilan gonderi-hikayelerin tamaminin biitiinliigiinii saglamada en énemli
unsurlardir. Ogeler arasinda kurulan bu iliskiler ile gorsel dgeler birbirini ¢eker ya da iter,
aralarinda iliski kurulan 6geler birbirini ¢ekerek grup halinde bir biitiin halinde goriiliirler.
Gortismeciler gorsel Ogeler arasindaki benzerlik iligkisinin renklerin, sekillerin, yazi
karakterlerinin ve stillerin birbirine benzemesinden kaynaklandigini belirtmislerdir.
Benzerligin {irlinlin daha iyi anlamlandirilmasina katki sagladigini, birliktelik ve biitiinliik
olusturdugunu aktarmislardir. Benzerlik tasiyan metinlerin daha biitin ve daha kolay

okundugunu belirten goriismeciler, gorselde olusturulan bu iligkiler ile bu sonuca varmislardir.
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Bagka bir noktada, Instagram o6lg¢iilerinin kiiglikliigli diisiiniildiigiinde gorsel 6gelerin
sayis1 arttikca boyutlarinin kiigiildiigiinii sdyleyebiliriz. Igerisine bes iiriin gérselinin konuldugu
bir reklam tasariminda {irlin gorsellerini sigdirmak i¢in boyutlarini kii¢iiltmemiz gerekmektedir.
Bu boyut kiiciiltme iirlinlerin ya da gorsel 6gelerin goriimiinii zorlastiracaktir. Bu sebeple gorsel
Ogelerin olusturacagi yogunlugu azaltmak gorseli daha anlasilir kilabilir. Katilimcilarda sade
(yogunlugu az olan) gorsellerin goz yormadigi ve odagi da gorsele yonlendirdigini
belirtmislerdir. Yogunlugu az olan gorsellerin daha etkili olmasinda 6gelerin nasil bir bosluk
icerisinde sunumu etkilidir. Bosluk gorselin ve {irlinlerin daha biitiin sekilde goériinmesini
saglarken, olusturdugu kontrast ile gorsele odagi arttirabilir. Gestalt ilkelerine gore sekilleri,
bicim ve formlar1 kavrayisimiz biiyiik Olclide sekil-zemin (negatif-pozitif alan) iligkilerine
dayanmaktadir. Tasarimdaki bosluk zeminde kullanildiginda iizerine yerlestirilen 6geler bir
sekil olarak daha kolay goriilecektir. Ciinkii g6z gordiigii her seyi bir zeminin lizerinde kontrast
olusturarak goriir ve bosluk sekli ¢ergeveleyerek onun belirginlesmesini saglar. Markalarin
gorsellerine baktigimizda sekil-zemin yer degistirmesinden kaynaklanacak bu etkiyi dogrudan
kullanmadiklarin1 gérmekteyiz. Sekil-zemin iligkisi ile yaratilan gorsellerde yaratici
kullanimlar ile sekil ve zemin dengesinin bozularak birbiriyle yer degistirdigi gorseller
tasarlanabilir. Rubin vazosu 6rneginde oldugu gibi zeminin de sekle doniisebilecegi gorseller
odag1 bu kullanima yonlendirebilir. Seklin siirekli yer degistirerek zemine ve sekle doniismesi
ile daha akilda kalic1 bir gorsel olusturulabilir. Fakat gorsellerin betimsel analizinde arastirmaya
dahil edilen markalarin sekil-zemin iliskisinin yer degistirdigi gorselleri kullaniimadig:
goriilmistiir. Sekil-zemin iligkilerinin goriilmesi konusunda katilimeilar sekil-zemin iliskisi ile
hazirlanan gorsellerde koyu zemin tizerindeki iligkileri daha kolay fark etmislerdir. Instagram
ve ekran iliskileri baglaminda agik renklerin gozii yormasi ve dikkati dagitmasindan kaynakli
olarak sekil-zemin iligkileri kurmada koyu renk zeminlerin etkili oldugunu soyleyebiliriz.

Tasarimdaki tim 6ge ve ilkelerin arasinda olusan iligkiler gorselde biitlinliigli olusturma
amacina hizmet etmelidir. Aragtirmaya konu olan markalarin gorsel reklamlar1 ve hesaplarini
degerlendiren katilimcilar, gorsellerinin bir biitiin olarak goriildiigii markay1 “English Home”
olarak belirlemistir. “English Home” ‘un hikaye, gonderi ve reelslerde paylastig1 gorseller bir
uyum tasimaktadir. Gorseller arasinda kullanilan renklerin ve tasarim tarzlarindaki benzerligi,
ayni tip filtrelerin kullanilmast ve gorseller arasinda bir devamlilik olmasi bu markada
biitiinliigii saglayan unsurlardir. English Home markasinin reklam gorselleri arasinda gorsel
Ogelerin benzerligi ve tekrar1 gorsel bir biitiin olusturmaktadir. Katilimeilar gorselin igerisinde
biitiinltigli saglayan en etkili unsurun renk oldugunu belirmisleridir. Kodlar arasindaki iliskilere

baktigimizda biitiinligi saglayan benzerlik, tekrar, devam, yakinlik ve odak olusturma
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kategorilerde katilimcilar renge odaklanmistir. Bu ilkeler arasinda biitiinliigli saglayici etki
olarak renk ortak nokta olusturmaktadir. Rengin biitlinliikk olusturmadaki etkisi géz Oniine
alindiginda English Home markasinin tasarimlarinda biitiinliigii saglayan unsuru renk olarak
niteleyebiliriz. Rengi odak olusturma, yakinlik ve benzerlik kurmadaki giicii rengi biitiinliik
saglamada en goriiniir gorsel 6ge yapmaktadir. Kurulan iliskiler sonucunda renkle olusturulan
biitiinliik, benzerlik ve odak unsurlarinin Instagram’da daha goriiniir oldugunu da belirtebiliriz.
Gestalt’a gore sekli gorebilmemizi saglayan biitlinlik (gruplama egilimi) ilkesi tasarim
Ogelerinin ve gorsel reklam tasarimlarinin tercih edilmesi noktasinda énemli bir unsur olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Katilimcilar 6geler arasinda ve ilkeler arasinda kurdugu iliskiyi biiyiik
Olciide biitlinliige dayandirarak bunun gorseli gérmede ve se¢gmede belirleyici oldugunu
belirtmislerdir. Bu baglamda Instagram’da bir markanin reklam ve paylagim gorsellerinin daha
goriiniir ve tercih edilir olmasi i¢in ‘biitiinliik’ ilkesinin etkili ve biitliinliigii olusturacak 6genin
de renk oldugunu soyleyebiliriz.

Gorsellerin betimsel analizinde Lc Waikiki’nin bazi gorsellerinde kendi ¢erisindeki
ogeler arasinda benzerlik, tekrar ve uyum tasidigini, fakat hesaptan paylasilan farkl tasarimlar
arasinda biitiinliigii saglayan unsurlarin zayif oldugu goriilmektedir. Lc Waikiki markasinin
gorsellerinde biitlinli saglamak icin gorsel ip uglar1 yetersiz sundugu goriilmektedir. Gorsellerde
tipografi, fotograf kullanimi (kadraj, filtre ve fotograf renkleri kullanimi), renk, sekil ve
cizgilerin kullanim1 noktasinda bir birlik, biitiinliikk yoktur. Tasarimlar arasinda iligki kuracak
biitiinliik (birlik) 6zelliklerinin kullanilmadigini gérmekteyiz. Katilimcilar da bu unsurlarin
gorsel biitiinliigii etkiledigini belirtmis ve biitiinliigii en iyi yansitan tasarimlara sahip markay1
English Home olarak aktarmislardir. Katilimecilarin gorsel tasarimini iyi bulduklart markalar
tercih etme sebeplerinde biitiinliikk unsuru yatmaktadir. Katilimcilardan bazilart Netflix Tr
hesabindaki paylagimlarda da biitiinliik etkisi oldugunu ifade etse de bu unsurun en giiclii
oldugu markay1 English Home olarak belirtmislerdir. English Home ve Netflix Tr markalarinin
gorsellerinin betimsel anlizlerine baktigimizda biitiinliigii saglamadaki ip uglar1 daha goriiniir
sekildedir. Bu markalarin hem her tasarimin i¢indeki 6gelerinde, hem de paylasilan gorseller
arasinda biitiinliik etkisine sahip oldugu goriilmektedir. Bu biitiinliigli saglayan unsurlar ise
renk, tipografi, kadraj kullannomi ve {rlin fotograflarimin sunumundaki birlikten
kaynaklanmaktadir. Arastirmaya dahil edilen markalarin gorsellerindeki biitiinliik unsurunun
katilimcilar tarafinda nasil goriindiigii gorsellerin betimsel analizindeki veriler ile benzerlik
olusturmaktadir. U¢ markanin reklam tasarimlaria ve goriisme verilerine baktigimizda gérsel

ogeleri ve paylagilan gorseller arasinda biitiinliik yaratacak unsurlar bulunsa da biitlinligi
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saglayan belirgin ip u¢larini en etkili ve gliglii sunan markanin English Home oldugu sonucuna
varilmistir.

Markalarin  hesaplarindan paylasilan reklam gorsellerinin  betimsel analizlerine
baktigimizda LCW, English Home ve Netflix TR’nin farkli gorsel paylasim stratejilerini
gormekteyiz. Uriin icerikleri olarak farkli sektorlerde olmalar1 bu farklilikta etkili olsa da
Instagram arayiiziine uygun gorseller tasarlamak, kullanicilarda ortak deneyim olusturmak ve
gorsel mesajlan etkili sekilde aktarabilmek igin tiim gorsel tasarimlari iceren ortak kurallar
belirlenebilir. Ciinkii gorsel tasarimin biitiiniiniin ve 6gelerinin takipgiler tarafindan ortak ip
uclar ile algilanabildigi durumlar mevcuttur. Parlak renklerin go6zii rahatsiz edip igerigin
anlasilirligini etkilemesi gibi. Ya da bazi tipografilerin ekranlarda daha kolay okunabilmesi
gibi.

Yukarida incelenen tiim 6geler ve kullanimlarin her biri Instagram’da biitiin bir sekilde
goriinen reklam tasarimlart olusturmak icin, hem tasarimcilara hem de markalara bir 6ngorii
saglayabilir. Kurulan bu iligkiler Instagram’da dogru, etkili ve uyumlu gorsel tasarim
stratejilerinin gelistirilebilmesi icin veri olusturabilirler. Tasarim ilkelerinin, insanlarin gorsel
Ogeleri algilamasina dayali psikolojik aragtirmalarin sonuglarini kullandigina literatiirde bircok
kez deginilmistir. Gestalt Teorisi’nin gorsel reklam tasarimlarin1 ¢éziimlemek ve gorsellerden
nasil etkilendigimizi ya da etkilenmedigimizi ortaya koymak adina bir cergeve olarak
kullanildig1 bu ¢alismada, izleyiciye (takipgilere) gorsel bir birlik yaratmak i¢in ¢esitli unsurlari
iliskilendirecek bir biitiiniin organizasyonunu sundugunu goérmekteyiz. Suler ve Zakia’'nin
bahsettigi gibi, biitiin, pargalarinin toplamindan farklhidir (ama illaki “daha biiyiik" degildir)
diyen Gestalt ilkesi diger Gestalt alg1 yasalariyla birlikte, bir goriintiideki gorsel unsurlarin
diizenlenmesinin izleyiciye goriinme bi¢imi olan kompozisyonda 6nemli bir rol oynamaktadir
(2018: 30).

Ozetle galismanin renk, bigim, sekil ve hareket gibi gérsel ipuglarini nasil fark edildigin
ya da fark edilmedigi ile ilgilenen duyusal gorsel teoriler kapsaminda (6zellikle Gestalt
ilkelerinin), tasarimi olusturan 6gelerin ve biitiiniin ipuclar1 saglamada etkili oldugunu dair
anlamli veriler ortaya koydugunu soOyleyebiliriz. Instagram’in yapist geregi reklam
tasarimlarinda bir degisiklik yarattigini da ortaya koyan c¢aligsmada 6zellikle Instagram uyumu
ve gorsel unsurlarin kullanimi noktasinda ortaya ¢ikan veriler bunu desteklemektedir. Ekran-
gérme ve uygulama arayiiz-tasarim uyumu arasindaki iliskiler baglaminda ortaya koyulan
veriler hem literatiire hem de alana katki agisindan 6nem tagimaktadir. Sektorel anlamda
markalarin ve tasarimcilarin Instagram’da tasarlanacak reklam gorselleri i¢in bir rehber niteligi

tastyabilir. Genel bir gorsel tasarim etkisi koymay1 amaglayan ¢alismada Instagram’da tasarimi



209

olusturan ve etkileyen unsurlarin fazlaligi sebebiyle ilizerinde tek tek diisiiniilmesi gereken
konulara yogunlagilamamigtir. Instagram’da tasarimi olusturan etkisi ytliksek renk, tipografi ve
fotograf gibi gorsellerin kullanimini detayli sekilde ortaya koyabilmek icin ayrica arastirilmasi
daha uygun olacaktir. Literatiirde baktigimizda Instagram’daki gorsel tasarimlart konu edinen
cok fazla arastirma bulunmamakta. Bu calisma konu iizerine birgok degiskeni ele aldig1 i¢in
farkli arastirmalar1 harekete gecirici nitelikte olabilir. Yeni medya ve Instagram iizerine yapilan
aragtirmalara aktigimizda bazi verilerin uyumlu oldugu goriilmiistiir. Senel’in (2023) “Reklam
tasarimi baglaminda, sosyal medya uygulamalarinin durduruculuk (stopper) etkisinin
incelenmesi: Instagram 6rnegi” ¢aligmasinda Instagram’da hangi renk ve gorsel yogunluklarin
daha dikkat ¢ekici oldugu iizerine incelemelerde bulunmustur. Bunu katilimcilarin hangi gorsel
ogelerde daha fazla durdugunu analiz eden “Stopper Analyse” ile incelemistir. Elde ettigi
veriler dogrultusunda mavi, mor ve kirmizi renklerin, yogun olmayan tasarimlarin ve koyu
zemin kullanimlarinin daha dikkat cekici oldugunu ortaya koydugu calisma ile benzerlik
tagimaktadir. Tiirkoglu’nun (2014) “Yeni medyada gorsel tasarim sunumu ve haber siteleri
izerine bir alan aragtirmasi” adli ¢alismasinda ise yeni medya da sunulan haberler ile ilgili
olarak tirnakli (serifli) yazilarin kiiciik punto dl¢iilerinde okunmasinin zorluk olusturdugu verisi
caligmadaki veriler ile uyusmaktadir. Bir baska caligmada Onursoy (2001), “Online haber
yayimmciliginda gorsel tasarim boyutu: haber sitesi ornekleri {izerine bir uygulama “adl
caligmasinda tasarim baglaminda web haber sayfalarinin incelemistir. Ekranlardaki
okunabilirlik konusunda beyaz bosluklarin okumay1 hizlandirdig1 verisi ¢alismadaki metin-
bosluk iliskisi ile ortiismektedir.

Tim veriler noktasinda sunu sOyleyebiliriz; tasarimcilar olugturacaklart reklam
tasarimlarinda renk 6gesini (fotografta kullanilan renk filtreleri de dahil) biitiinliigii saglamada
daha cok tercih etmelidirler. Gorsellerin biitiinliigliniin sadece gorsel biitiinliigii sagladigini
varsaymak yerine bunun markanm tutarliligina ve tercih edilirligine de katkisi olabilir.
Calismanin, tasarimcilarin daha goriiniir reklam gorselleri tasarlamak icin ‘Gestalt’ tasarim
ilkelerinin tiim tasarimlarda oldugu gibi Instagram gorsellerinde de kullanilabilir olduguna dair
yeterli veri sunmaktadir. Reklam gorsellerinin daha goriiniir ve marka gorsellerinin-
hesaplarinin daha tercih edilebilir olmasi1 i¢in biitiinliik ilkesini ve bunu destekleyecek tim
unsurlart Instagram’a uyumlu sekilde gorsel tasarim stratejilerinde belirleyici etken olarak

kullanmalidirlar.
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EK - GORUSME SORULARI

Yiiz yiize goriiyme soru formu
Cinsiyet:

Yas:

Meslek:

1. Internette gecirdiginiz siire ne kadar? Ne amagla kullantyorsunuz?

2. Instagram’da gecirdiginiz siire ne kadar? Ne amacla kullantyorsunuz?

3. Takip ettiginiz hesaplarin gorsel tasarimini énemsiyor musunuz? Markanin kimligi ile
gdrsel uyumu dnemli midir? Marka ile iliskilendirdiginiz bir tasarim tarzi var m1? Ornek
verebilir misiniz?

4. Yeni bir marka ile karsilastiginizda hesabin gorsel tasarimi, girip triinlere bakmaniza
sebep olur mu?

5. llk olarak hangi paylasimlara bakiyorsunuz ve daha ¢ok hangisine bakiyorsunuz?

e Hikaye
e Gonderi
e Reels

e Repost

6.Markalarin paylasimlarinda en ¢ok hangi gorsel tasarimlar1 gérmeyi tercih edersiniz?

Bunun sebepleri nelerdir?

sudietuz sudietuz

X
LC WaIKI

Bu gece
00:00'dan itibar

Pembe Kalpler sagan koleksiyon hazir!
tarz lowalkiki.com'da
BEN DiziYi
INTROSUNDAN

Y o @ S

A ® Goodc ®) oma L0549 Mickey Mouse GrGnlerinde
DIYENLERE — — B bir alana bir bedeva

Icwaikiki.com
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BROOKLYN
NINE-NINE

P L@ a4 m

BURCUNA GORE

HANGI
PERALTA'SIN?

f_\,mx"")om*

o
Doga ve ¢ivre dostu
leksiyonlar 3
vaikiki.com'da

7. Hangisinin Instagram arayiiziine daha uygun oldugunu diisiiniiyorsunuz?

8. Gorsel 6gelerin yogun kullanimi hakkinda diisiiniiyorsunuz? Instagram i¢in hangisinin

ANNECIGIM

KAHVE FINCAN TAKIMLARI

uygun oldugunu diisliniiyorsunuz?

¢ LC WalKIKI
\ o)y GREEN
sk
’ ™

23 Nisan'da
Mickey Mouse Granlerinde
bir alana bir bedeva

Icwaikiki.com

#HediyelerinEnGiizeli

YUKARI KAYDIR

LC Waikiki Green etiketli bu
minik jean salopetin Gretiminde

n Ogretmenlery;

23 Nisan'da
Mickey Mouse ranlerinde
bir alana bir bedeva

bayramlanm ve bayramarn
armaian eden

Iewaikiki.com
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10. Hikayede paylasilan bu sekildeki gorsel kullaniminda okumanizda ve gérmenizde bir

degisiklik oluyor mu? Nasil olmasi gerektigini diisiiniiyorsunuz?

11. Reklam gorselini gordiikten sonra dikkatinizi ilk ¢eken 6ge hangisi oluyor? Dikkatinizi

cekme sebebini neye bagliyorsunuz?

T

e
" LC WaIKIKI

Y, GREEN

B, ek

ol

LC Walkiki G @tli bu
minik jean saloy timinde

Stoklarda

Y
n Karaf ve Kadehler

23 Nisan'da
Mickey Mouse UrGnlerinde
bir alana bir bedeva

Iewaikiki.com

LA CASA
DE PAPEL

s
%, .

3 -

ISTEDIGIM

SAG MODELI

, // ]
i
KENDTKESTIGIM w

SAGLARIM

Bu aksam filmimizin tdrd ne?

Bu aksam filmimizin tard ne?

e

4

L

!

#HediyelerinEnGiizeli

3y

Y 4

»

o4

Kalpleri sevgimizle dolu

lNNElERiM!.Zi.!I
ANNELER GUNU
kutlu olsun.

ENGLISH HOME

ANNECIGIM
KAHVE FINCAN TAKIMLARI

#HediyelerinEnGiizeli

OGR! KAYDIR

INDIRIM
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12. Gorsellerde ikon kullaniminin gorselin anlagilirhigma katkis1t oldugunu diistintiyor

musunuz?

] m ANNECIGIM L1 KAHVE FINCAN TAKIMLARI
5TL|ND|R|M &= .

HiZU
W s —

0 qok klaniy sz

butonu

Evin 0 v b

- y
( ] —
T S ac ==> = I
L Wo/a — butonu
> ORI e
[ —— 2 LA
#ediyelerinEnGzeli (NG
T~
[r— Yoo

Bu aksam filmimizin tird ne?

BEN DiziYi

INTROSUNDAN
TANIRIM
DiYENLERE

13. Gorsellerde link kullanimi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Bir gorselde link olmasi

dikkatinizi ¢ekiyor mu?

Biiyiik Bayram Kampanyasi Biiyiik Bayram Kampanyasi
Cocuk, bebek, kadin, erkek dranlerinde Cocuk, bebek, kadin, erkek dranlerinde
SEPETTE %20'YE SEPETTE %20'YE
VARAN iNDIRIM VARAN INDIRIM

aligverise basla ~

W

" ) LC WalKIKI LCWaIKIKI
o <D 4 < }\59\
7 ke

Yeni Uyelere Oze!

25 TL iINDIRIM

&0 &0
S LV
LC Walkiki Green etiketli bu LC Waikiki Gr etiketli bu
minik jean salopetin Gretiminde minik jean salopetin Gretiminde

minimum su kullanildy minimum su kullanildi




229

14. Markalarin hesaplarindaki gorsel paylasimlarinda logo kullanmasini markanin

gorlinlirliigiini etkiledigini diistinliyor musunuz?

ANNECIEIM ANNECIGIN
BANYON DA RENGARENK OLSUN BANYON DA RENGARENK OLSUN [ISIVH

HAVLU TAKIMLARI

=

#HediyelerinEnGiizeli

HAVLU TAKIMLARI

T

#HediyelerinEnGiizeli

YOuR YR OB KAYOIR

15. Gorsellerde grafik-infografik kullaniminin gorselin anlagilirhigina katkis1 oldugunu

diisiiniiyor musunuz?

GizoiLiPisama

‘s N
ORey™

maelal
‘;IA\.‘\ )

v
~bag

LC WaIKIKI
J) GREEN

vk

16. Gorsellerde ilistrasyon (¢izim) kullaniminin gorselin anlasilirligia katkisi oldugunu

diisiiniiyor musunuz?

l"'

- - X
S e
@ .'.LC WK}’U \ o \J \ Bu cwvil civil elbiseler de
A o 4 5 . \ j indirimde

3,7
Kalpleri sevgimizle dolu
ANNELERIMIZIN

ANNELER GUND
kutlu olsun.

ENGLISH HOME

LC Waikiki Green etiketil by
minik jean salopetin Gretiminde
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17. Instgramin arayiizii dusiiniildiigiinde gorsellerdeki ¢izgi kullaniminin hangisi bu

araylize uygundur ? Neden?

Pembe Kalpler sagan Koleksiyon hazir! Pembe Kalpler sagan Koleksiyon hazir! FPembe Kalpler sagan Koleksiyon hazir!
:
tarzi lowaikiki.com'da tarzi lewaikiki.com'da tarzi lowaikiki.com'da
< 4 4 X
/ o /

A 0000000000000000

$000000000000000000000

0000000000 00000

g
LC WalIKIKI

4, GREEN
A o ANNECIEIN
KAHVE FINCAN TAKIMLARI
K 7

#HediyelerinEnGiizeli

i Green etiketli bu
Qretiminde

MUTLULUKLARIN
PAYLASILACAGI

Ramazan Jofralarmnda

%20 iNDIRIM
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19. Hangi renk gérseli tercih edersiniz? Sebebini aciklar misiniz? Igerigi gérmenizde rengin

etkili oldugunu diisiiniiyor musunuz?

6'LI CAY BARDAKLARINDA
1ALANA 1 BEDAVA!

BEN DiziYi
INTROSUNDAN
TANIRIM
DIYENLERE

NEOMARIN AVM MAGAZAMIZ
YENILENEN KONSEPTIMIZLE ACILDI!

©
BEN DiZiYi [ ] ——
INTROSUNDAN — o
TANIRIM —=
DIYENLERE —

) L D)

ANNECIEIN ANNECIGIN
NEVRESIM SETLERI NEVRESIM SETLERI Kalpleri sevgimizle dolu
lllll[l[lllill!l
-l
BUNDAN SONRA SADECE 3D30A2 AIMO2 MAauua
lcwaikiki.com’da ve 9v sb'mod.ilidiswal
LC Waikiki magazalarinda sbnnslsssgsm ilidisW D4
//“ 4
#nediyelerinEnGiizeli Y Kalpleri sevgimizle dolu
OGR! KATOIR ANNELERIMIZIN

ANNELER GOND

_ —
ENGLISH HOME

\""

J
S Yeni Sezon

Karaf ve Karaf ve Kadehler
Stoklarda Stoklarda

23 Nisan‘da isan’
. el 23 Nisan'da
Mickey Mouse dranlerinde
bir alana bir eva M\ckvey Mouse_uvun\ennde
bed bir alana bir bedeva

Icwaikiki.com

lcwaikiki.com




20. Hangi renk gorseli tercih edersiniz? Sebebini aciklar misiniz?

ANNECIGIN

KAHVE FINCAN TAKIMLARI

#HediyelerinEnGiizeli

YOG G

ANNECIGIN

KAHVE FINCAN TAKIMLARI

#HediyelerinEnGzeli

OO

ANNECIGIN

KAHVE FINCAN TAKIMLARI

o,
%20
#HediyelerinEnGizeli INDIRIM

T TR
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ANNECIGIN

KAHVE FINCAN TAKIMLARI

liyelerinEnGazeli INDIRIM

21. Tasarimdaki bos alanlarin fazla ya da az olmasi gorselin goriiniirliigiinii etkiliyor mu?

Boslugun igerigin goriiniirliigii ile iliskisi hakkinda ne sdylersiniz?

BEN DiziYi
INTROSUNDAN
TANIRIM
DiYENLERE

BEN DiziYi
INTROSUNDAN
TANIRIM
DiYENLERE




ANNECIGIN

KAHVE FINCAN TAKIMLARI

#HediyelerinEnGiizeli

YUKARI KAYDIR

ANNECIGIM

233

KAHVE FINCAN TAKIMLARI

#HediyelerinEnGiizeli

YUKARI KAYDIR

22. Instagram’daki metinlerin uzunlugu ya da kisalig1 sizi metni okumaya yonlendirir mi?

Hangi metinleri

LC Waikiki trltnleri

BUNDAN SONRA SADECE
lcwaikiki.com’da ve

LC Waikiki magazalarinda

Tarkiye igerisine génderilen
siparigler iin iade ve degisim

e istekleri Taketi
NkNmlsriJasas eliBATaKIsfagIdak]
r dahilinde yapiimaktadir

n Korunmas: Kanunu

Ardnd Inde Lakei meveatiar

Buna ragmen LCWaikiki.com adresinden satin
CWaik

icerlsinde lade Konusunda destek olmaxtayiz,
Ayrica LC Waikiki markali Gronleri size en yakin
magsaamizdan faturamiz ile birlikte degisim ve
iade yapabllirsiniz. (Internet Magazamiz'da

degisim y|p \imamaktadir.)

tercih edersiniz?

LC Waikiki trinleri

BUNDAN SONRA SADECE
lewaikiki.com’da ve

LC Waikiki magazalarinda

Tirkiye icerisine génderilen
siparisler igin iade ve degisim

Uriin iade istekleri Tiketicinin
Korunmasi Kanunu ve Yénetmeligi
hakamleri esas alinarak asagidaki
kriterler dahilinde yapiimaktadir.
Kanunen internetten yapilan
satiglarda (mesafeli sozlesmeler ile
satiglarda) taketicilerin teslim aldig:
tarihten itibaren 14 gin igerisinde
higbir hukuki ve cezai sorumluluk
astlenmeksizin ve higbir gerekce
gostermeksizin mali reddederek
Grdnd iade hakki mevcuttur.

LC Waikiki uriinleri

BUNDAN SONRA SADECE
Icwaikiki.com’da ve

LC Waikiki magazalarinda

Tirkiye icerisine génderilen
siparisler igin iade ve degisim

Kanunen internetten yapilan
satislarda (mesafeli sézlesmeler
ile satislarda) tuketicilerin
teslim aldig: tarihten itibaren 14
glin icerisinde hicbir hukuki ve
cezai sorumluluk Gstlenmeksizin
ve hicbir gerekge gostermeksizin
mali reddederek Griini iade
hakki mevcuttur.

23. Hangi tipografi daha kolay okunmaktadir?

COR VIR
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VN N SOV LW

ALMER B TTIRCA
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A % %‘
lllll* ek

N SEVIRGE SARIV ERLIMEVE N

Wi sevmes:
0 ok ketlandads v

Evim em wevigl ok

uuu,q en LN

W 8
it < g

R sevis mm-u-m uratma

ok Gl

BEN DiziYi
INTROSUNDAN

TANIRIM
DIYENLERE

LC Waikiki Grinleri
BUNDAN SONRA SADECE
lcwaikiki.com’da ve

LC Waikiki magazalarinda

Tarkiye igerisine génderilen
siparigler igin iade ve degigim

P

BEN DiziYi
INTROSUNDAN
TANIRIM

DIYENLERE
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BUNDAN SONRA SADECE BUNDAN SONRA SADECE Ben DIZIYI BEN DiZiYi
lcwaikiki.com'da ve lewaikiki.com'da ve Introsundan |NTROSUNDAN
LC Waikiki magazalarinda LC Waikiki magazalarinda Tanirm

8 TANIRIM
Diyenlere DIYENLERE

24. Hangi yazim sekli daha kolay okunmaktadir? Okumay1 kolaylastiranin neler oldugunu

belirtir misiniz?

LC Waikiki Grlnleri LC Waikiki Grinleri LC Waikiki Granleri
BUNDAN SONRA SADECE BUNDAN SONRA SADECE BUNDAN SONRA SADECE
lcwaikiki.com'da ve lewaikiki.com'da ve lewaikiki.com'da ve
LC Waikiki magazalarinda LC Waikiki magazalarinda LC Waikiki magazalarinda

Turkiye icertiine gonderilen uparier icin lade ve degiyim Turkiye igerisine génderilen siparigler igin

iade ve dedisim

LC Waikiki trinleri LC Waikiki Granleri LC Waikiki arinleri
BUNDAN SONRA SADECE BUNDAN SONRA SADECE BUNDAN SONRA SADECE
lewaikiki.com'da ve lewaikiki.com'da ve lcwaikiki.com’da ve
LC Waikiki magazalarinda LC Waikiki magazalarinda LC Waikiki magazalarinda

Torkiye icerisine gonderilen Terkiye igerisine génderilen

Tarkiye icerisine gonderilen
siparigher igin lade ve degisim siparigler igin lade ve sip.

Ter Igin lade ve degisim
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25. Saga, sola ya da ortaya hizali metinlerden hangisi kolay okunmaktadir?

O —

Trend avedanna,

a,

sasmayaniar

minimaliikten

tarzing uygun
kombinler lnkte

\ [
I‘&

26. Gorsellerdeki font cesitliligi hakkinda ne diisliniiyorsunuz?

MUT'LULUKLARéIN MUTULUKmN
iivii PAYLASILACAGI PAYLASILA! |
SR BUYUK BAYRAM KAMPANTASL Ramazan 's{(‘l//‘YI/(I/Y/I(I{I RAMAZAN SOFRALARINDA
%20 INDIRIM | %20 INDIRIM
Gocuk, bebek, kadn, erkek Grinerinde Coak bebel Ladn, erlel ivinlerinde
SEPETTE % 20°YE
VARAN iNDiRIM
SEPETTE % 20°YE
VARAN iNDiRIM
 sveise bai -

27. Alanin tamamin1 yayilan fotograflart mi1 yoksa belli bir bolimiini kullanan

fotograflarimi tercih edersiniz?
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28. Fotografin icerigindeki renk ile gorseldeki diger elamanlarin arasindaki renk uyumu

hakkinda ne diigiiniiyorsunuz?

YUMUSACIK YORGANLARDA
YENILENME ZAMANI!

s 20INDIRIM

)

Trend avcilarina,

“ Klasiklerden
sasmayanlara,
minimallikten
vazgegmeyenlere...

Herkesin tarzina uygun
[ \ kombinler linkte

Daha Fazlasini Gor >

Taram Seg

ANNECIGIN
KIRLENTLERI

ANNECIGIN
HAVLU TAKIMLARI

#HediyelerinEnGiizeli

See woce >

#hediyelerinEnGilzeli

Iewalkikl.com'da

Trend avcilanina,
klasiklerden
sasmayanlara,
minimallikten
vazgecmeyenlere...

Herkesin tarzina uygun
kombinler linkte

30. iki gorseli kiyaslayarak odagimizin nerede oldugunu sdyler misiniz?

ANNECIEIN  ANNECIGIM
KAHVE FINCAN TAKIMLARI KAHVE FINCAN TAKIMLARI
b T

#HediyelerinEnGiizeli #HediyelerinEnGiizeli

YURAR! KAYOIR YUKARI KAYDIR

Organik pamuklu Grinlerimiz
bebeklerimizin hassas tenine uygun
yumusacik, terletmeyen, rahat ve
esnek kumaslardan dretiyoruz

v,
-85 )
LC WalIKIKI

Jy GREEN
e

. —

Y CREEN

ke

a
e

Organik pamuki imiz

mmmni,



\": ¢ |

.
Yeni Uyelere Oze Yeni Uyelere Ozel
() A 25 TL Indirim NEVRESIM SETLERI
25 TL INDIRIM

w1

#HediyelerinEnGiizeli

TOKARI KAYDIR
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ANNECIGIN

NEVRESIM SETLERI

o)
0.
#HediyelerinEnGilzeli INDIRIM

YOKARI KAYDIR

31. Gorsel Ogelerin yerlesimi diisiiniildiigiinde hangi tasarimi tercih edersiniz? Neden?

Hangisindeki kullanim sizi o gorsele yonlendiriyor?

Pembe Kalpler sagan Koleksiyon hazir!

tarzi lowakkiki.com'da

Pembe kalpler sa30an koleksiyon hazirl Pembe kalpler saoan Koleksiyon hazirt

tarzi lowalkiki.comda

....

A
o 2

Iy T21
7 B

ses0s0ssseces

re00es00e

Pembe kalpler saoan koleksiyon hazirl
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32. Gorsel elemanlarin hizalanisina gore hangisini tercih edersiniz? Sebebini agiklar
misiniz?

33. Hangi gorseldeki ritmin daha belirgin oldugunu diisiiniiyorsunuz? Ritim etkisine sahip

gorsel hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

l slulusnuiut ublumeq dinspro nesssld I

N
N o ()
LCW Baby'den
Diinya Giinine 6zel koleksiyon
Iewaikiki.com'da

<

Eeeeen organik pamuklu turunculular

N
Q LCW Baby‘den

Diinya Giiniine 6zel koleksiyon

Icwalklkl.com’dui:

TSI 1 SORT

Yaz Alisverisi 3 KoMBIN

N
lg‘r

|
"< .:
” L%
J Y
has
N

Daha Faziasini G8r >
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34. Gorsel 6gelerin birbirine olan uzakliklar1 hakkinda ne diistintiyorsunuz?

~
Q"

\

e’ .

"D LCW Baby'den

Dinya GOndne Szel koleksiyon N
lewalkikl.com'da ~/ " \
e YD

1SOR r 1SORT
OB o Koo 3 KoMBIN 3 KoMBIN
BlyUk Bayrom Kampanyas:

Goouk, babek. ko, erknt Lrunirince
GOCUR. DDek. KON, erkek (rinkerinde

SEPETTE % 20°YE

SEPETTE % 20°YE VARAN iNDIRIM

VARAN iNDIRIM

R

) v _ =
Q /.Q - < : -
. 2 Kalpleri sevgimizle dolu
Kalpleri sevgimizle dolu N RiNiZIN
S < ANNELERIMIZIN e )
& ANNELER GUND
N
kutlu olsun
. kutlu olsun.
ENGLISH HOME ENGLISH HOME

h - iy

P rslulusnuiug ublumea dinsero nesee3 @

« |||

o

!‘\

# R

-
“a

LR

%
Py
o

%




hakkinda ne diigiiniiyorsunuz?

E2)

o | ‘ /

Kalpleri sevgimizle dolu
ANNELERINIZIN
ANNELER GONI

kutlu olsun.

ENGLISH HOME
—————

23 Nisan'da
Mickey Mouse Urnlerinde
bir alana bir bedeva

lcwaikiki.com

&

.

Yeni Sezon
Karaf ve Kadehler
Stoklarda

Daha Fazlasin Gor >

23 Nisan'da
Mickey Mouse Urunlerinde
bir alana bir bedeva

lewaikiki.com

DOnya GOnOne dzel koleksiyon
Tewalkikl.com'da .\
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35. Zeminde beliren sekilleri fark edebiliyor musunuz? Gorsellerdeki 6gelerin kullanimi
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Pembe Kaipler Saoan Kaleksipon haze!

19D Iounb il com 8y

W~ 'Eeen beklenen alisverls 2 < Ecen beklenen alisveris
- Yaz Alisverisi 1 Yaz Alisverisi
e — BUYUK BAYRAM KAMPANYAST <
- - -
B = ; el L ‘
] b - - }}
Gocuk, bebek. kade, erkek dranierinde Coakebel Kalom, erlelirinlerinde ) ” “\\/‘, ™ A 7 ﬁ\\/‘ ™
SEPETTE % 20°YE &y & Ty 8
'S A
VARAN iNDIRIM SEPETTE % 207VE ‘
VARAN iNDIRIM

37. Hangi markanin sosyal medya gorsellerinde uyum ve biitiinlik goriinmektedir?

Biitiinliigii saglayan unsurlar hangileridir agiklar misiniz?
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